





Zur Pragmatik von Katalogtexten

Die Dresdener Firma Heinrich Ernemann produzierte ab 1889 hochwertige
photographische Gerite fiir den professionellen und den Amateurbereich.’ Im
Jahr 1903 brachte Ernemann den Kino auf den Markt, eine kleine Filmkame-
ra fiir den Amateur, die vor allem fiir wohlhabende Amateurphotographen,
die Stammklientel der Firma, gedacht war.* Der Kino arbeitete mit einem nur
17,5 mm breiten Film, dem sogenannten Ernemann-Einlochfilm, der durch die
Halbierung des gebriuchlichen 35 mm-Rohfilms hergestellt wurde. Der Film,
so heiflt es in einer Gebrauchsanleitung zum Kino, versetzte den Amateur in
die Lage, das Leben noch lebendiger einzufangen als mit der Photographie.s
Und unter Zuhilfenahme eines Laternengehiuses und einer externen Licht-
quelle konnte die grofibiirgerliche Klientel die bewegten Bilder dann auch in
den eigenen vier Winden projizieren. .

Von Beginn an vertrieb Ernemann auch Filme fiir das Heimkino, so daf8 fiir
Abwechslung im Programm gesorgt war. Diese Kauffilme waren nach Anga-
ben des Herstellers keine Umkopierungen von 35 mm-Filmen, sondern durch-
weg Aufnahmen, die mit dem Kino gedreht worden waren.? Sie sollten von
der Qualitit des Aufnahmegerites zeugen und manchen Amateur zur Nach-
ahmung anregen. Ernemann forderte seine Kunden auch auf, gelungene Filme
zur Kopierung fiir den Ernemann-Vertrieb einzuschicken. Das Filmangebot
fiir die Heimvorfithrung wiirde also in dem Mafle wachsen, in dem der Einsatz
der Kamera Verbreitung fand.

Ernemann war ein Geschiftsmann mit zahlreichen Kontakten zu Vertre-
tern unterschiedlicher Institutionen und Einrichtungen. In kiirzester Zeit war
sein Kino nicht nur in wohlhabenden Familien, sondern auch in der Forschung
und beim Militir im Einsatz. Auflerdem bedienten sich offenbar auch reisen-
de Schausteller und lokale Operateure der handlichen 17,5 mm-Kamera, um
Stidte- und Landschaftsbilder aufzunehmen. Auch Filme aus diesen Kreisen
nahm Ernemann in seinen Vertrieb auf, und so entstand ein Filmangebot fiir
das Heimkino, das Filme zu sehr unterschiedlichen Themen und Produktions-
kontexten umfafite. Obwohl Ernemann also den Kino ausschliefilich fiir den
wohlhabenden Amateur und seine Privatvorstellung vermarktete, profitierte
der 17,smm-Filmvertrieb offenbar gerade davon, daf der Einsatzbereich der
handlichen Kamera sehr viel grofier war.

Fiir Vorfithrungen mit dem Kino erschienen mehrmals pro Jahr aktualisier-
te Filmlisten — Kataloge im DIN-A s-Format, iiber welche Filme fiir zunichst
80 Pfennige, spiter eine Mark pro Meter bestellt werden konnten. Im Jahr
1907 verzeichnete die Film-Liste No. 8 auf 39 Seiten rund 200 Filmtitel (dar-
unter einige Mehrteiler zwischen fiinf und 50 Meter Linge), die alle mehr oder
weniger ausfiihrlich beschrieben sind. Die lingeren Beschreibungen sind bis
zu 12 Zeilen lang und nehmen damit ein Drittel einer Seite ein. Die kiirzesten
Beschreibungen enthalten nur Angaben zum Aufnahmeort. Die als »Szene«
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Rbetorische Strategien

Die Rubrik »Militarische Bilder« stellt mit 29 Titeln eine der umfangreicheren
Rubriken des Katalogs Filmliste No. 6 dar.'* Die Beschreibungen dieser Fil-
me sind wie in den Ernemann-Katalogen iiblich sehr ausfiihrlich. Dabei fillt
auf, daff die Beschreibungen der »Militirischen Bilder« weniger Hinweise zu
Entstehungskontext und Zeitpunkt der Aufnahme enthalten als beispielsweise
die Filme in der Rubrik »Historische Bilder«.'s Denkbar ist, daf§ die »Mili-
tirischen Bilder« fiir Vorfithrungen vor ranghohen Militirs gedacht waren,
um militirische Stirke oder die Qualitit der Ausbildung zu demonstrieren.
Denkbar ist auch, dafl es sich urspriinglich um militirische Lehrfilme handelte,
die bestimmte Ubungen fiir Ausbildungszwecke zeigen sollten. Eine typische
Beschreibung lautet:

No. 467: REKRUTEN-EXERZIEREN.

Jeder, der Soldat war, wird gern am Exerzierplatz einige Minuten stehen bleiben
und den Ubungen zuschauen. Wenn er es so bequem hat, den Exerzierplatz durch
unser Bild in seine Wohnung zu verlegen, wird er dies besonders gern tun; doch
auch bei anderen Beschauern wird das Bild Interesse erwecken.

Diese Filmbeschreibung geht zunichst von Soldaten oder Minnern, die
gedient haben, als potentiellen Zuschauern aus. Diese »Militirfreunde«, wie
ste im Katalog auch genannt werden, verfiigen iiber bestimmte Erfahrungen
und Kenntnisse, die es ihnen erméglichen, die Leistungen anderer auf diesem
Gebiet beurteilen und einschitzen zu kénnen. Aus personlichem Interesse
wiirden sich solche Militirfreunde immer wieder der Exerzieriibung zuwen-
den und dafiir sogar stehen bleiben, wenn sie im Vorbeigehen zufillig Zeuge
wiirden. Fir diese Militirfreunde bietet das Heimkino laut Katalog die Mog-
lichkeit, Szenen vom Exerzierplatz zuhause jederzeit und in aller Ruhe zu
beobachten.

Ernemann will fiir den 17,5mm-Vertrieb offensichtlich auf spezifisches
Erfahrungswissen des Publikums bauen, méchte sich aber — und dies ist ent-
scheidend — dabei nicht auf eine Zielgruppe beschrinken: Im Heimkino sind
die minnlichen Militirfreunde nicht unter sich. Darauf verweist ausdriicklich
die abschlielende Formulierung der Filmbeschreibung: ». . . doch auch bei
anderen Beschauern wird das Bild Interesse wecken«. Filmbeschreibungen
weiterer »Militdrischer Bilder« weisen ganz explizit auf Aspekte hin, welche
auch die Aufmerksamkeit von Ehefrauen und Kindern wecken konnen, die
nicht {iber die spezifische Erfahrung und das relevante Vorwissen der Militir-
freunde verfiigen.

Dabei kommen unterschiedliche Strategien zum Einsatz: So hebt etwa
die Beschreibung von AUSRUCKEN EINER ARTILLERIE-ABTEILUNG (No. 417)
die dynamischen Aspekte des Filmbildes hervor, wenn es heifit, daf} eine lan-
ge Reihe der Geschiitze »dicht vor dem Beschauer vorbei [rollt]« und »weit
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im Hintergrunde zwischen den hohen Stimmen des Waldes immer mehr
Geschiitze auf [tauchen]«. Eine andere Strategie besteht darin, die Handlung
selbst, die fiir manche Zuschauer méglicherweise nicht von Interesse ist, in der
Beschreibung in den Hintergrund treten zu lassen. Dabei wird dann ein ande-
rer Aspekt des Filmbildes in den Vordergrund geriickt, beispielsweise der Ort
der Handlung und dessen besondere Qualititen. So werden einige »Militiri-
sche Bilder« als »landschaftlich sehr schon« bezeichnet, etwa in der Beschrei-
bung einer Kavallerie-Patrouille beim Ausritt durch den Wald (No. 416). Eine
weitere Strategie besteht in einer Dramatisierung, welche den Ubungs- und
Demonstrationscharakter der militirischen Vorfithrungen in den Hintergrund
riickt und stattdessen vorhandene Gefahren hervorhebt. Beispiele hierfiir sind
Szenen, in denen Pferde oder Naturgewalten im Spiel sind — Situationen, die
den Beteiligten auf der Leinwand alle Krifte abverlangen und auf diese Wei-
se den Eindruck einer tatsichlichen Bedrohung hervorrufen kénnen: Mit den
»grofiten Anstrengungen« versuchen sechs Mann ein »besonders wasserscheu-
es, wildes Pferd« ins Wasser zu schieben, das sich dabei biumt und schliefi-
lich »riickwirts iiberschligt« (No. so02). Weit 6fter wird die Méglichkeit einer
unvorhergesehenen dramatischen Wendung in den Filmbeschreibungen aller-
dings nur suggeriert:

SCHWIMMUBUNGEN EINER KAVALLERIE-ABTEILUNG (No. 435)

Eine Abteilung hat in Faltbooten iiber einen Fluss zu setzen. Die Mannschaften im
Boot fithren die Pferde an dem Halfter. Besonders packend wirkt es, wenn die Pfer-
de schon an der Wasserkante unruhig werden und noch mitten im Strom Anstren-
gungen machen, sich loszureiffen. Der Beschauer glaubt, das Boot miisse kentern.

In Militirkreisen wiirde diesen Film wahrscheinlich eine Erzihlung begleiten,
welche die tapfere Leistung der Soldaten, ihre Kontrolle der Situation und
ihre solide Ausbildung hervorhebt. Nicht so in der Katalogbeschreibung, die
den Film offenkundig fiir ein breiteres Publikum 6ffnen soll: Die Antizipa-
tion eines méglichen Kenterns des Boots, also des Mifilingens der gesamten
Aktion, bildet hier den Kern der Beschreibung, die einen dramatischen Span-
nungsaufbau konstruiert und den Ausgang des Geschehens verschweigt.
Schliefilich verfolgen die Filmbeschreibungen hiufig eine Strategie, die den
Zuschauer als unbeteiligten Beobachter adressiert und regelrecht durch die
Szene fiihrt — etwa beim Rundgang an Bord eines Ubungsschiffes, bei dem
»wir« einen Blick in die Kombiise werfen oder bei dem »wir« einen Ring-
kampf an Deck erleben, »dessen Ausgang die Mannschaften und auch wir mit
groflem Interesse verfolgen«, bevor »wir« uns in die Hohe begeben, »selbst«
einen Platz auf dem Turm einnehmen und einen Blick auf das Vordeck werfen
(No. 625). Damit wird suggeriert, dafl der Zuschauer das Geschehen hautnah
miterleben konne. Vergleichbares ist auch in anderen Filmbeschreibungen
aus anderen Rubriken zu finden, etwa wenn »wir« den Einzug von Wiirden-
tragern, das Einstiirzen von Gebéduden oder die Fiitterung von Tieren »mit-
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Ernemanns Kino kein nachhaltiger 6konomischer Erfolg beschert war, sind
die Ernemann-Filmkataloge in dieser Perspektive eine filmhistorische Quelle
von hoher Signifikanz: Sie zeugen von einem frithen Versuch, dem Film als
Heimkino einen Platz im Medienensemble des beginnenden 20. Jahrhunderts

zu sichern.

Filmkataloge

Films fiir Ernemann Kino. Kinemato-
graph fiir Amateure, Liste Nr. 4. Dresden:
Heinrich Ernemann Aktien-Gesellschaft,
November 1905, 39 Seiten.

Films fiir Ernemann Kino. Kinematograph
fiir Amateure, Film-Liste No. 6. Heinrich
Ernemann Aktiengesellschaft fiir Camera-
Fabrikation in Dresden, ca. 1907, 33 Seiten.

Films fiir Ernemann Kino. Kinematograph
fiéir Amateure, Film-Liste No. 8. Heinrich
Ernemann Aktiengesellschaft fiir Camera-
Fabrikation in Dresden, ca. 1907, 39 Seiten.
Films fiir Ernemann Kino. Kinematograph
fitr Amateure, Film-Liste No. 12. Heinrich
Ernemann A. G. Dresden, ca. 1907/1908, 31
Seiten.

Gebrauchsanleitung

Ernemann Kino. Modell 1907. Neuer Kine-
matograph fiéir Amateure. Liste No. 120.

Heinrich Ernemann, Actien-Gesellschaft,
Dresden, 24 Seiten.

Anmerkungen

1 Schon die erste Liste des Catalogue
Lumiére teilt die vues 1897 in Rubriken
ein.

2 Das niederlindische Schmalfilmmuseum
ist im Juni 2006 an das Nederlands Instituut
voor Beeld en Geluid in Hilversum tiber-
gegangen, das nationale Filmarchiv der
Niederlande. Die Bestinde sind iiber einen
Online-Katalog zu recherchieren.

3 Die Heinrich Ernemann-A.G. ging 1925
in der Ica A.G. auf, 1927 fusionierte diese
zur Zeiss Icon A.G. Vgl. zur Geschichte der
Ernemann-Werke ausfiihrlich Peter Goll-
ner, Ernemann Cameras. Die Geschichte
des Dresdener Photo-Kino-Werks, Wittig
Fachbuch, Hiickelhoven 1995.

4 Die zugrundeliegenden Gebrauchsmu-
ster waren bereits am 24.3. 1902 eingetragen
worden. Aber erst im Jahr darauf gelangte
die Entwicklung erstmals zur Serienreife.
Vgl. Géllner (Anm. 1) und Michael Kuball,

Familienkino. Geschichte des Amateurfilms
in Deutschland, Bd. 1, Rowohlt, Reinbek
1980, S. 27.

s Ernemann Kino, Modell 1907. Neu-
er Kinematograph fiir Amateure. Liste
No. 120, S. 6. Die wenigen in Deutschland
archivierten Filmkataloge und Gebrauchs-
anweisungen zu Ernemanns Kino finden
sich im Optischen Museum der Carl-Zeiss-
Gruppe in Oberkochen und jm Filmmuse-
um Potsdam.

6 Vgl. Films fiir Ememann Kino. Kine-
matograph fiir Amateure, Liste Nr. 4, 1905,
ohne Seitenangabe.

7 Uber Helmkmoprogramme und dle
Anteile von Kauffilmen in ihnen ist noch
wenig bekannt. Doch in den Filmbestinden,
die immer mal wieder auftauchen, befinden
sich in der Regel neben Familienaufnahmen
auch Titel aus dem Kauffilmprogramm, so
etwa im Hause des Fiirsten von der Lip-






Early Dutch Film Trade, Amsterdam Uni-
versity Press, Amsterdam 2004, S. 25. Auf
der Domitor-Konferenz 2004 in Utrecht,
die sich dem Thema >Distribution« widmete,
gab es allein vier Vortrige, die auf die Rolle
von Filmkatalogen fiir die Distribution ein-
gingen. Vgl. dazu die Beitrige von Jonathan
Auerbach, Ian Christie, Marta Braun, Char-
lie Keil, Martina Roepke in: Frank Kessler
(Hg.), Early Cinema / Cinéma des premier
temps: Distribution (im Druck). Und im
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Jahr 2005 widmete sich die Internationale
Filmkonferenz in Udine im Zusammenhang
mit der Narrativisierung des Films auch
Katalogtexten.

17 Vgl. auch Frank Kessler, »Narrer la
non-fiction dans les catalogues des premiers
tempss, in: Alice Autelitano, Valentina Re
(Hg.), I! racconto del film / Narrating the
Film, Forum, Udine 2006, S. 39-49.

18 Gollner (Anm. 1), S. 52.
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