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Knut Hickethier, Joan Kristin Bleicher (Hg.):

Trailer, Teaser, Appetizer. Zu Asthetik und Design der
Programmverbindungen im Fernsehen

Hamburg: Lit-Verlag 1997, 264 5. ISBN 3-8258-3238-4. DM 34.80

Programmmedien wie das Fernsehen sind und haben nicht nur ein Programm. sie
miissen dieses auch tortlaufend produzieren. orgamisieren und suginglich machen.
Bezeichnenderweise meint der Begritt des Programms sowohl das Dargebotene
selbstals auch seine Ankiindigung. Die Programmy erbindunaen des Fernschens

Sendungstrailer. Ansagen. Senderwerbung oder sogenannte Passagen, die Werbe-
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blocke anktindigen (miissen) — haben einen Zwitterstatus, sind sic doch zugleich
Ankindigung als auch Teil des Programms. Sie fallen bei der Rezeption als Sto-
rungen des Programms manchmal unangenehm auf, werden von der Wissenschaft
aber dennoch gern tiberschen. Der Band von Joan Kristin Bleicher und Knut
Hickethier bictet hier eine Art Wahrnchimungsschule, indem er die Vielfalt der
Programunverbindungen in ihrer historischen Entwicklung sowie threr dsthetischen
und tunktionalen Ausdifferenzierung auftiichert. Die Herausgeberin und der Her-
ausgeber konnen inihrer Einfeitung die Beschiittigung mut den scheinbar margina-
len Texten auch quantitativ rechtfertigen. nehmen die Programmverbindungen doch
beispielsweise bet der ARD mehr Sendeseit in Anspruch als (die Ressorts Religi-
on. Musik und Bildung und Beratung zusammen.™ (S.7). Dariiber hinaus sehen sie
dic kurzen Ubergangstexte als symptomatisch fiir . .Haltung und Verstiindnis den
zu vermitieinden Dingen gegeniiber™ (ebd. ). da sic die heterogenen Einheiten des
Programms mit einer Hierarchie und einer gemeinsamen Perspektive versehen.

Einen ersten Uberblick tiber Spielarten der Programmverbindungen bietet der
Beitrag von Knut Hickethier. dessen Fragestellungen dann auch in den weiteren
Beitriigen wiederholt aufgegritten werden. Withrend viele éltere Senderkennungen
durch cunen Ortsbezag (etwa die Stiidie der Sendezentralen) dem Programmtluss
eine Realititsbindung verschattt haben und mit der eingeblendeten Uhr vor den
Nachrichtensendungen das Ende der fiktionalen Erzihlzeit markiert wurde, ver-
fliissigt sich der Ubereang zwischen unterschiedlichen Formen und Gattungen zu-
schends. Die Zwischentexte grenzen nicht mehr ab, sondern verknoten und ver-
flechten die Programmelemente: ..Die mit der abgelautenen Sendung autgebaute
Autmerksamkeit wird. noch bevor sie ganz abgebaut ist, umgelenkt.” (§.27).

Jorg Adolph und Christina Scherer machen in threm Beitrag (wie auch Sven
Schirmer in seinem Beitrag zu .Corporate Identity und Design™) deutlich, dass an-
gesichts der zahlreichen fremdproduzierten Sendungen ein einheitliches Outfit ei-
nes Senders — und damit ein distinktes Image — nur an den Ubergiingen zwischen
den einzelnen Sendungen geschaften werden kann. Wo es allerdings maglich ist.
wird die Gestaltung der Uhergiinge mit der programminternen Gestaltung abge-
stimmt. was sich insbesondere an der Gestaltung von Senderethen oder Themen-
abenden zeigt. Die zunehmende Relevanz des Designs ist auch eine Folge des zu-
nchmenden Warencharakters des Fernsehens. So zeigt Adolph am Beispiel des ZDF.
dass sich der Stellenwert einer konsistenten Programmiisthetik erst recht spiit durch-
gesetzt hats auch ist es bezeichnend. dass das Design, das Otl Aicher 1972 fiir das
ZDF entwickette. noch ganz auf eine bessere und vor allem “glaubwiirdige”™ Ver-
mittlung der Inhalte abzielte. withrend dann in den neunziger Jahren fast ausschlie3-
lich die (werbepsychologische) Auttillligkeit der Gestaltung als Abgrenzung von
der Konkurrenz im Mittelpunkt steht.

Allerdings hatten auch die Privatsender RTLplus und SAT.1. wie Scherer in
ciner welteren Analyse zeigt. in thren ersten Jahren kein kohirentes Design. Erst
mit der allmiihlichen Herausbildung einer Programmphilosophie, die iiber das blo-



[
[

Hortunk und Fernsehen

Be Ausstrahlen fremdproduzierter Sendungen hinausgeht, wurde eine dsthetische
[dentitiit der Sender geschatfen. Ber RTL. ging ~o beispielsweise die Etablierung
cines embheitlichen Designs mit dem weitgehenden Verzicht aut Erouk und der Ver-
abschiedung der “plus’-Endung einher. Und erst mit einem nochmahgen Re-De-
sign 1992 wurden die verschicdenen. tiber das Programm verteilten Nachrichien-
sendungen als Varianten eines cinheitlichen Konzepts cund Teams) verstanden. Die
Bewertung der Programmverbindungen bleibt ber Scherer wmbivalent: Einerseits
befiirchtet sie eine Konditionierung der Rezeption aut ein undifterenziertes und
atemloses Erzithlen, andererseits resultiert gerade daraus auch eine subversive
Kraft. eine Gegenstrategic zum fremdbestimmten Programmablaut, ein spielerisch-
ironischer Umgang mit Inhalten als Versatzstiicken. eine Lust am Autldsen und
Neu-Zusammensetzen von Simnemheiten oder die Auflosung des Sinnes selbst™
(S.152)

Zwel weitere Aufsiitze des Bandes deuten eine ginzliche Autlosung der
Programmverbindungen in die Sendungen hinemn an. Joan Kristin Bleicher schil-
dert, wie im Verlauf der Fernsehgeschichte die Ansagerinnen immer enger an die
Programminhalte angebunden wurden (Verkleidungen, Studiokulisse) und wie sie
nun zunehmend dadurch ersetzt werden. dass etwa Nuchrichtenmoderatoren selbst
auf die spiitere Dokumentation zu ¢inem Thema hinweisen. Klaas Klaassen geht
noch einen Schritt weiter. wenn er die Tratler in Zusammenhang mit den Hyper-
links des WorldWideWeb bringt. Die Sendungsankiindigungen stellen eine . Ver-
dichtung. Verkiirzung und Beschrinkung™ (5.236) umfassender Inhalte da. von de-
nen sie eine Kostprobe bicten. Genau in diesem Sinne wird im digitalen Fernschen
der Nachrichtenbeitrag selbst zum Trailer. da man “per Klick” einen Hinweis auf
ausfithrlichere Sendungen zum gleichen Thema erhilt,

Eine solche ausufernde Perspektive, hittte ich mir in dem gesamien Band etwas
mehr gewtinscht, liegen doch mit den zirkulierenden Stars und Themen in den Pro-
grammen des Fernsehens zusitzliche Verweisungsstrukturen und Ordnungsmuster
vor, die auch die Sendergrenzen tiberschreiten: Ist es ein Trailer. wenn Harald
Schmidt (SAT. 1} in seiner Show zusammen mit Giinther Jauch dessen RTL Game
Show parodiert? Ansonsten wiinscht man sich den Band in etner bebilderten und
hochgliinzenden Neuautlage. um all die geschilderten Programmyverbindungen im
visuellen Vergleich bestaunen zu konnen.

Markus Stauft (Bochum)
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