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Buch, Presse und andere Druckmedien

Scmmelrezension | Journalistische Zukunfisperspektiven ™

Nina Lampret: Die Zukunft der Zeitung. Grundlagen, Strategicansitze,
Perspektiven

Saarbriicken: VDM Verlag Dr. Miller 2007, 94 S| ISBN 978-3-8364-0676-5,
€ 49,

Harald Rau (Hg.): Zur ZuKkunft des Journalismus

Frankturt/Main, Berlin, Bern, Brussel, New York, Oxford, Wicn: Peter
Lang 2007, 196 S. + Audio-CD, ISBN 978-3-631-54659-8, € 39.-

Reichweitenverluste, msbesondere bei jungen Leserinnen und Lesern, sinkende
Auflagen und Titelzahlen, Stagnation, zumindest kein starkes Wachstum mehr beim
Anzeigenautkommen, erhohte Konkurrenz durch Billig- und Gratiszeitungen sowie
durch Online-Produkte. wachsende Verunsicherung bei Journalisten infolge von
Kirzungen und/oder Auslagerungen redaktioneller Kapazititen kennzeichnen die
aktuelle Situation der Tageszeitung, des altesten und infolge der regionalen Struktur
Deutschlands immer noch vielféltigsten Massenmediums. Nicht zum ersten Mal
wird hierzulande {iber die Krise der Tageszeitung debatticrt, nun aber wihnen schon
manche thr absehbares Ende in Sicht, und selbst die groflen Reflexionsmedien wie
Spicgel und Zeit kreisen mit ambivalenten Argumenten um die Problematik: Inhalt-
liche Seriositit, Recherchetiefe und grofieres investigatives Engagement fr die Leser
fordern die einen. mehr Fantasie in Gestaltung. Vertrieb und Service die anderen.

Da greift man gespannt zu vorgeblich griindlicheren Analysen und empi-
risch gesicherteren Prognosen von wissenschaftlicher Seite, die sich mit solchen
Zukunftstragen beschaftigen: Die cine ist eine kompakte Bestandsaufnahme
(Stand 2004 03) zu ,,Grundlagen. Strategicansitzen, Perspektiven™ des Zeitungs-
marktes. die wohl als Diplomarbeit an der FH Wiesbaden verfasst wurde, die
andere ist hingegen c¢in Sammelband. schon vom Titel her allgemeiner tiber die
wZukunft des Journalismus™ angelegt. Sowohl gedruckt wic auch aut der beigeleg-
ten CD dokumentiert er Beitrdge und Diskussionen eines Symposions, das 2003
anldsstich des 60. Geburtstages des Leipziger Journalistik-Protessors Michael
Halle in Leipzig abgehalten wurde.

Recht elementar, wenn auch vornehmlich aus volkswirtschaftlicher Sicht arbei-
tet Nina Lampret die Thematik aut, indem sie cingangs mit den (publizistischen)
Merkmalen der Zeitung beginnt, so dann vor allem dkonomische Aspekte des
Zeitungsmarktes wie Geschiftsmodelle, Branchenstrukturen und Dimensionen
der Pressekonzentration aufzeigt - ohne sie allerdings hinsichtlich der Bedrohung
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der Meinungsvielfalt zu problematisicren und die Untétigkeit der Medienpolitik
zu kritisieren. Als .Determinanten tiir die Situation der Zeitungsbranche™ (S.28)
werden . konjunkturelle™ sowie .strukturelle™ Faktoren wie die demografische
Entwickiung, die Verinderungen des Mediennutzungsverhaltens und die Einbufien
auf dem Werbemarkt angetiihrt. Strategicansitze zur Stabilisierung der Situation
werden in einem verstirkten Redaktionsmarketing geschen. wozu ein diversi-
fiziertes Verlagsmarketing, ein Produktrelaunch sowie Formatveriinderungen
(Tabloid). E-Papers und Gratiszeitungen ziihlen. Ferner werden Markenstrate-
gien favorisiert, die jedes Blatt als Einzelmarke stiarken. aber auch Mehrmar-
ken-Ansitze und crossmediale Markenkombinationen anpacken, wie siec mit den
Online-Plattformen. iiber die fast jede Zeitung heute verfligt. lingst praktiziert
werden. SchlieBlich sollen noch Kostensenkungen. Kooperationen und die Einrich-
tung zusitzlicher Geschiftsfelder wie etwa die Publikation und Vermarktung von
Buch- und Medienrethen dic Wettbewerbstahigkeit kriftigen. All diese Strategien.
moglichst in einem durchdachten und professionetlen Mix. werden, so das Fazit
der Autorin. den Verlagen ihre wirtschaftliche Basis sichern.

Die inhaltliche und publizistische Qualitit von Zeitungen spielt bei ihrer
Betrachtung am Ende iiberhaupt keine Rolle mehr. obwohl die Autorin eingangs
just diese Funktionen (Kommunikation. Information, Meinungsbildung, Wis-
sensvermittlung, Bildung) hervorgehoben hat. Zudem miisste — gerade unter den
Vorzeichen von Medien-Mix und -Konvergenz — tiber neue Funktionsverteilungcn
und -zuschreibungen der Tageszeitung nachgedacht werden. Zeigt sich an diesem
Manko erneut jene beriihmte Januskopfigkeit’ des Mediums (Brecht). die Dichoto-
mie zwischen dkonomischem und journalistischem Denken? Wenn dieses Manko
nicht konstruktiv iiberwunden wird, diirfte es in der Tat um die Zeitung schlecht
bestellt sein. Gespannt st man deshalb darauf. was in Leipzig dber die .. Zukunft
des Journalismus™ diskutiert wurde. Denn dieser versteht sich ja inzwischen
- jenseits aller medialen Formatierungen - als Wahrnehmung. Aufbereitung und
Offentliche Verbreitung sach- bzw. realititsbezogener. aktueller. breit relevanter
Informationen (vgl. S.132). Doch nimmt man die Mehrzahl der acht Beitriige als
Maf. stehen .fast gezwungenermaBen™ die .neuen onlinepublizistischen Mag-
lichkeiten (S.6) im Vordergrund. wie der Herausgeber. Privatdozent in Leipzig.
einrdumt. wihrend der konventionelle Journalismus tast nur noch im Kontrast. in
der aufgedringten Abgrenzung und Behauptung seines protessionellen Selbstyver-
stindnisses betrachtet wird; Immerhin, all die neuen Formen von . public™, . civie™
~grassroots journalism™, von Laien-. Alltags- und Gegenjournalismus, die sich vor
allem in ¢ We)Blogs und ihren vieltaltig verhinkten Communities sekundenschnell
verbreiten, nétigen dem angestammten Journalismus solche Professionalisierungs-
und Qualititsdefinitionen in bislang unbekannter Scharte und neue Funktions-
aufteilungen auf, wortiber dieser Band sowoh! theoretisch, auch in einem fiktiven
Dialog, wie auch aufgrund empirischer Erhebungen vieltiltige Auskunft gibt.
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Eingangs stellt der schwedische Soziologe Jan Ekecrantz - explizit gegen
dic allerorten kursierenden unscharfen, ahistorischen Zukunftsmetaphern — acht
Attribute iiber die Zukunft von ,Medien und Journalismus™ aut: ,.global. kon-
flikigeladen, digital, online und mobil, privat und individuell, interaktiv, visuell,
performativ, fiktional und demzufolge post-journalistisch und post-mainstream™
(S.14) und folgert daraus, dass das ..gesamte globale Mediensystem™ einer ,.funda-
mentalen Transformation™ unterliegt, die sich vor allem in einer ..institutionellen
Teilung' duBert: in einem ,,Mainstreamjournalismus™ und in einem ,,alternativen,
oppositionellen, radikalen [...] Untergroundjournalismus™ (S.27), der den wachsen-
den Aktivititen von Birgern Offentlichkeit verleiht. Das hort sich nicht weniger
pauschal an; da aber diese Unterscheidung mindestens mit besagtem Schwerpunkt
in den weiteren Beitrigen intoniert wird, ist zumindest die generelle Richtung
vorgezeichnet: Fiir den Herausgeber firmiert sie etwa kiinftig als ,,Metajournalis-
mus™. Damit sind gewissermafen alle Publikationsformen gemetnt, die angeblich
nach dem Journalismus kommen, wie immer sie auch zu definieren sind. Denn
da er sic nach wie vor einerseits von den ,,0konomischen Rahmensetzungen in
der Medienwirtschaft™, andererseits von den ,.technologischen Bedingtheiten™
wie von der wachsenden Medienkonvergenz (S.31) bestimmt sieht und in seinem
vergleichsweise umfinglichen Beitrag auch dafiir pladiert, diese Determinanten
trotz itberkommener journalistischer Maximen zu respektieren (,.Journalisten-
pflicht [S.35]). fillt das prognostische Potenzial dieses Beitrags nicht iiberaus
michtig aus.

Neben autonomen, auch recht individuellen Weblogs bieten fast alle Online-
Zeitungen Partizipationsforen und -plattformen an, die gewissermafien den Typus
Leserbrief technologisch zeitgemal weiterentwickeln. Als frithzeitiges Muster-
projekt gilt hierzulande ..Opinio™ der Rheinischen Post, die ihren Laienjournalisten
nicht nur Online-Optionen, sondern sogar das Privileg einer gedruckten Publika-
tion offeriert. Mehrtach hat der Miinsteraner Publizistikprofessor Christoph Neu-
berger diesc Beteiligungsformen empirisch untersucht bzw. einschligige Studien
aufbereitet. Auch wenn die hier vorgestellten Daten nicht mehr ganz aktuell sind,
indizieren sie doch die bekannte Spaltung zwischen wenigen aktiven Schreibern,
die gewiss deutlich mehr sind als bei herkdmmlichen Medien, und den vielen pas-
siven Usern. Durch solch offensive Nutzerbeteiligung erhdhen sich Attraktivitit
und Diskursivitdt auch des Printprodukts. nicht zuletzt eréffnen sich ganz neue
Optionen fir Kundennihe, Leserforschung und Marketing.

Solch positive Chancen ergeben sich auch umgekehrt, wenn professionelle
Journalisten Weblogs fiir ihre Arbeit nutzen, wie der Leipziger Kommunikati-
onswissenschaftier Martin Welker in einer . explorativen Studie” herausarbeitet.
Freilich sind es noch recht wenige, unter zehn Prozent der Medienschatfenden.
und vorzugsweise dienen thnen die Weblogs als Recherchefundus, weil sich dort
womdoglich andere Themen und Sichtweisen finden lassen als in den etablierten
Quellen. An der Universitit Eichstitt sind auch Experimente durchgefithrt worden.
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um Enten oder Fakes 7u identifizieren, die in den Nachrichtenumlaut geschickt
wurden. Die Communities reagicrten prompt. so dass sich kiinftig Optionen fir
Richtigkentskontrollen ergeben.

Dret weitere Beitriige beschattigen sich mit anderen Themen: Der Leiter der
Henri-Nannen-Schule. Christoph Fasel. ridsoniert tiber die Zukuntt des Zeutschrit:
ten-Journalismus und glaubt, dass vielfiltig verunsicherte Birger Orienticrung
und identitiitsstiftende Mediengeschichte aus den Gazetten brituchten. Betrachtet
man den tbersittigten Markt der Publikumszeitschriften, scheinen solche Funk-
tionen recht spirlich wahrgenommen oder geschickt abgedringt zu werden. Dem
Zeitschriften-Journalismus musste daher Grilndhicheres und Kritischeres ange-
tragen werden als solche Euphemismen. Recht austithrlich betasst sich Sebastian
Kahler. ebenfalls aus Leipztg. mit der jiingsten Kriegsberichterstattung und arbui-
tet unter der MaBigabe wachsender Live-Formate thre metaphorischen Strategien
wie den . Narrativismus™ (S.134f1). die Personalisicrung, dic -Sportifizierung™
(S.163f1)) heraus. Ob da noch seine Forderungen nach verstarkter . kommunika-
tiver Kompetenz™ sowohl bei Machern als auch bet Rezipienten, nach Selbstkri-
tik und ..Fundamentalisicrung™ des Journalismus (S.172) verfangen? Dass sich
PR und Journalismus unter der Maximen der ..Eindrucks-. Attraktivitits- und
Wahrnehmungssteuerung™ (S.188) immer mehr ancinander annihern. sicht der
PR-Berater Lars Rosumek voraus und untergribt damit stickum dic aufgestellien
Abgrenzungs- und Selbstverstindnis-Anspriiche, die sich der Journalismus in
Konkurrenz jener authentischer und kritischer Publikationstormen glaubt vor-
nehmen zu miissen.

Auf der beigefiigten Audio-CD st eine offentliche Diskussion dber die
~Zukunft des Journalismus in der Mediengesellschatt™ aufgeseichnet, die die
Kommunikationswissenschaftler Martin Loffelholz (Itmenau) und Christoph
Neuberger (Miinster). der Politikwissenschattler Christian Fenner (Leipzig) und
der Philosoph Georg Meggle ( Leipzig) unter der Moderation von Harald Rau Ende
2005 zu Fhren Michael Hallers gefiihrt haben. Leider war die CD des Rezensions-
exemplars detekt, so dass die Inhalte der Diskussion nicht kommentiert werden
konnen.

Hans-Dieter Kiibler (Werther Hamburyg)

Hinweise

Boenisch, Vasco: Strategie: Stummungsma-
che. Wie man Kampagnenjournalismus
definiert. analysiert - und wie ihn die
Bild-Zeitung betreibt. Koln 2007, 376 8
ISBN 9783938238453
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