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»Headmaster Charleston, faculty members, fellow students, family and friends, wel-
come. We never thought this day would come. We prayed for its quick delivery,
crossed days off our calendars, counted hours, minutes, and seconds, and now that
it's here, I'm sorry it is because it means leaving friends who inspire me and teachers
who have been my mentors, so many people who have shaped my life and my fel-
low students’ lives impermeably and forever. | live in two worlds. One is a world of
books. I've been a resident of Faulkner's Yoknapatawpha County, hunted the white
whale aboard the Pequod, fought alongside Napoleon, sailed a raft with Huck and
Jim, committed absurdities with Ignatius J. Reilly, rode a sad train with Anna Karen-
ina, and strolled down Swann’s Way. It's a rewarding world, but my second one is by
far superior. My second one is populated with characters slightly less eccentric but
supremely real, made of flesh and bone, full of love, who are my ultimate inspiration
for everything. Richard and Emily Gilmore are kind, decent, unfailingly generous
people. They are my twin pillars without whom | could not stand. | am proud to be
their grandchild. But my ultimate inspiration comes from my best friend, the dazzling
woman from whom | received my name and my life’s blood, Lorelai Gilmore. My
mother never gave me any idea that | couldn't do whatever | wanted to do or be
whomever | wanted to be. She filled our house with love and fun and books and mu-
sic, unflagging in her efforts to give me role models from Jane Austen to Eudora
Welty to Patti Smith. As she guided me through these incredible eighteen years, |
don't know if she ever realized that the person | most wanted to be was her« (Rory
Gilmore in der »Gilmore Girls«-Episode 3.22 »Those are strings, Pinocchio«).

Wie Rory Gilmore, die in einer der wohl rithrendsten Dankesreden der
Fernsehseriengeschichte ihren fiktionalen und realen Quellen der Inspira-
tion dankt, bin auch ich diesen beiden zu grétem Dank verpflichtet. Vor
allem ohne die vielen Fernsehserienheldinnen hétte es diese Dissertation
wohl nie gegeben. Fernsehserien wie »Gilmore Girls« und Madchen und
Frauen wie Rory und Lorelai Gilmore haben mich schon mein ganzes
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Leben lang begleitet, fasziniert und geprégt. Sie dienten mir als Vorbil-
der und Rollenmodelle, sie waren meine besten Freundinnen, auf die ich
mich immer verlassen konnte und bei denen ich stets Rat und Trost ge-
sucht und gefunden habe, und mit meiner Studie durfte ich ihnen nun
meinen Tribut zollen.



WIE ALLES BEGANN

Am Anfang war die »Cosmopolitan« und in ihr ein Artikel, auf den ich
beim Durchbléttern der amerikanischen Ausgabe des Magazins vom Fe-
ber 2000 gestoBen bin, mit dem Titel: »Why women rule entertainment«
(White 2000: 46). Als ich dariiber nachdachte und die Serien und Filme
sowie die Videos auf MTV, die ich zu dieser Zeit gesehen habe, vor mei-
nem geistigen Auge Revue passieren lief, traf es mich wie ein Schlag:
Die »Cosmo« hatte vollkommen Recht! Noch nie zuvor waren wohl eine
solche Vielfalt an Frauen und Méadchen und ein ebenso breites Spektrum
von verschiedensten, besonders auch subversiven Weiblichkeitsentwiir-
fen in der Populédrkultur und Medienlandschaft zu finden gewesen wie in
den letzten Jahren. Die Liste von »Fun, Fearless Females«, wie sie das
Frauenmagazin nennt, von aktuellen weiblichen Serienfiguren, Filmhel-
dinnen, Sangerinnen und Popikonen, die allesamt als Rollenmodelle und
Identifikationsfiguren fiir Madchen und Frauen fungieren, ist schier end-
los und seit damals wurde und wird sie formlich von Tag zu Tag linger,
speziell die Liste der Serienheldinnen, denen ich mich in meiner Studie
insbesondere widme. Zu finden sind sie in Serien wie:

»Akte X«, »Alias«, »Alles wegen Grace«, »Ally McBeal«, »Andro-
meda«, »Babylon 5«, »Beverly Hills 90210«, »Birds of Prey«, »Blos-
som«, »Boston Public, »Buffy«, »Caroline in the City«, »Charmedx,
»Clarissa, »Clueless«, »Cold Case«, »Crossing Jordang, »Cybill,
»Daria«, »Dark Angel«, »Das Netz«, »Dawson’s Creek«, »Dead Like
Me«, »Desperate Housewives«, »Dharma & Greg«, »Die himmlische
Joan«, »Die Nanny«, »Die Simpsons«, »Die wilden 70er«, »Dr. Quinng,
»Earth 2«, »Ellen«, »Emergency Room«, »Farscape«, »Fastlane«, »Fe-
licity«, »Friends«, »Fir alle Félle Amy«, »Futurama«, »Gilmore Girls«,
»Grace«, »Hallo Holly!«, »Jack & lJill«, »Kate Fox & die Liebe«, »La
Femme Nikita«, »Life As We Know It«, »Lost«, »Meine wilden
Tochter«, »Melrose Place«, »Moesha«, »Office Girl«, »O.C., Califor-
nia«, »Party of Five«, »Popular«, »Practice«, »Profiler«, »Providence,
»Rawley High«, »Relic Hunter«, »Roseanne«, »Sabrina«, »Sex and the
City«, »Six Feet Under«, »Smallville«, »Special Unit 2«, »Stargate,
»Star Trek: The Next Generation«, »Star Trek: Deep Space Nine«, »Star
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Trek: Voyager«, »Star Trek: Enterprise«, »Strong Medicine«, »Susan,
»That’s Life«, »The L Word«, »Three Sisters«, »Townies«, »Tru Call-
ing«, »Veronica«, »V.I.P.«, »Will & Grace«, »Willkommen im Lebeng,
»Witchblade«, »Xena«.

All die Frauenfiguren aus diesen Serien besitzen den »Cosmo«-Fak-
tor. Anzumerken ist hierbei, dass derartige Madchen und Frauen natiir-
lich auch en masse auBlerhalb der Serienwelt zu finden sind — in Filmen
wie »Alien«, »American Beauty«, »Barb Wire«, »Basic Instinct«,
»Bound«, »Catwoman«, »Clueless«, »Das fiinfte Element«, »Die Akte
Jane«, »Die Frauen von Stepford«, »Drei Engel fiir Charlie«, »Eine Klas-
se fiir sich«, »Ein amerikanischer Quilt«, »Eine wie keine«, »Eiskalte
Engel«, »Elektra«, »Erin Brockovich«, »Fantastic Four«, »Freaky Fri-
day«, »Girls Club«, »Girls United«, »Griine Tomaten«, »Heathers,
»Herr der Ringe«, »Hexenclub«, »Ich liebe Dick«, »Jawbreaker«, »King
Arthur«, »Lara Croft«, »Matrix«, »Mona Lisas Lécheln«, »Natiirlich
Blond«, »Now and Then«, »Pieces of April«, »Pl6tzlich Prinzessing,
»Resident Evil«, »Romy & Michele«, »Schokololade zum Friihstiick,
»Sin City«, »Scream«, »Shakespeare in Love«, »Speed«, »Star Wars,
»Strange Days«, »Strike«, »Sugar and Spice«, »Tank Girl«, »Termina-
tor«, »Thelma & Louise«, »Titanic«, »Todliche Weihnachten«, »Under-
world«, »Ungekiisst«, »Was Maidchen wollen«, »Weiler Oleander,
»Wild Things«, »10 Dinge, die ich an dir hasse«, oder auf MTV mit Mu-
sikerinnen und Sdngerinnen wie Christina Aguilera, Michelle Branch,
Madonna, Shirley Manson, Avril Lavigne, Amy Lee, Juliette Lewis,
Courtney Love, Kelly Osbourne, Ashlee Simpson, Britney Spears, Shar-
leen Spiteri, Gwen Stefani, die Spice Girls und The Donnas. Sie alle ge-
horen zu den Frauen, die das Entertainment beherrschen, und sie rep-
rasentieren unterschiedlichste, meist transgressive und subversive Arten
von Weiblichkeit.

CHICKS RULE

Wenn man sich in einigen Jahren an die 90er zuriickerinnern wird, so
wird wohl »Chicks Rule!« einer der Slogans sein, der am spontansten mit
dieser Dekade in Verbindung gebracht werden wird. Zusammen mit ei-
nem Schlagwort wie »Girl Power«, mit der auch »Riot Grrrls«, »Girlies«
und »Girl Culture« und die Parole »Girls kick ass« in den Mainstream
Einzug hielten, tauchten immer vielfiltigere und neue Représentationen
von Médchen und Frauen auf der Bildflache auf und begannen, die Me-
dienlandschaft fiir sich zu erobern und die gesamte Populédrkultur nach-
haltig zu verdndern.



Wie alles begann 13

Abbildung 1: Chicks Rule

Besonders interessant ist dieser Boom von Miadchen und Frauen als po-
puldrkulturelles Phanomen auch in Anbetracht der Wirkung, die er auf
Maidchen und Frauen, ihr Leben und Selbstverstindnis hat. Von groflem
Interesse ist es daher, die vielfdltigen Subjektpositionen, die von diesen
Rollenmodellen angeboten werden, herauszuarbeiten und zu untersu-
chen, ganz besonders im Hinblick darauf, in wieweit sie neue Lesarten
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von Weiblichkeit (und somit auch von Geschlecht im Allgemeinen) er-
offnen und zu Subversion inspirieren. Mein besonderes Anliegen ist es,
herauszufinden, was die Faszination und Popularitit dieser »Chicks« aus-
macht und warum sie »rule«. Dabei ist es meine Annahme, dass es gera-
de die Unkonventionalitdt und Subversivitit dieser Madchen und Frauen
ist, die das weibliche Publikum anspricht und zu Identifikation einlédt.

Dartiiber hinaus ldsst sich trotz ihrer atemberaubenden Vielfalt auf-
grund der besonderen Charakteristik dieser M#dchen und Frauen, die
viele Diskurse bedienen, welche wiederum besonders im Zusammenhang
mit postmodernen und poststrukturalistischen Theorien zu sehen sind,
doch ein verbindendes Element ausmachen: Der Gender Trouble, den sie
in all seinen Variationen und Auspridgungen verkorpern und bewirken.
Sowohl in ihrer Vielfalt und Verschiedenheit als auch in ihren speziellen
Reprisentationen und Konstruktionen von Weiblichkeit, die stereotypes
Frausein subvertieren, belegen sie, dass Weiblichkeit ein gesellschaft-
liches und kulturelles Konstrukt ist. Und eben aufgrund dieser Konstru-
iertheit konnen die herkémmlichen Vorstellungen von idealtypischer
Weiblichkeit durchbrochen, verdndert und anders >wiederholt« werden,
ganz im Sinne von )subversiven Wiederholungen(, wie sie von Judith
Butler beschrieben werden.



SCHONE NEUE SERIENWELT

Die Serie »That’s Life« und in ihr die folgenden Szenen aus der Episode
1.03 »Ohne Plan« stellen ein einleitendes Beispiel dar, das fiir die gesam-
te Studie von schénen neuen Miadchen und Frauen in der ebenso schénen
neuen Serienwelt richtungweisend ist und einen ersten Ausblick auf mei-
ne Anndherung an sie erlaubt:

PROF.: »O Wunder! Wie viele feine Geschopfe sind hier beisammen. Wie schén ist
das menschliche Geschlecht. O brave neue Welt, die solche Einwohner hat!<' Das
ist Miranda aus »Dem Sturm«. Von »Jane Eyre« bis »Alice im Wunderland< von Lewis
Caroll sind die Heldinnen fasziniert von den neuen Orten, die sie entdecken. Was
bringt diese mutigen Frauen dazu, die Sicherheit ihrer gewohnten Umgebung auf-
zugeben und diese unbekannten und gefahrlichen Orte zu entdecken? (so gut wie
alle Studierenden melden sich, auf3er Lydia) Lydia!?

LYDIA (Uberrascht): Wie bitte?

PROF.: Was ist der Grund dafiir, dass diese Heldinnen ihre konventionelle Welt ver-
lassen, um eine Neue zu entdecken?

LYDIA: Ahm, das Unbekannte... das Unbekannte enthalt viele Méglichkeiten...
PROF.: Richtig aber...

LYDIA: Und wenn die alte Welt einen irgendwie zurlickhalt, bleibt einem nichts an-
deres Ubrig, als eine Neue zu entdecken. Es geht nicht anders. Man muss dann ge-
hen.

PROF.: Sehr interessant. Ungliicklicherweise geht das fir die meisten unserer Hel-
dinnen nie gut aus. Anfangs sind sie zwar voller Enthusiasmus und interessiert dar-

1 Im englischen Original lautet das Zitat aus dem Drama »The Tempest«: »O,
wonder! How many goodly creatures are there here! How beauteous mankind
is! O brave new world, That has such people in'tl«. Und die Ubersetzung lautet:
»O Wunder! Was gibt's fur herrliche Geschdpfe hier! Wie schén der Mensch ist!
Wackre neue Welt, Die solche Biirger trégt!«. Ich personlich bevorzuge die gén-
gige Ubersetzung von »brave new world« als »schéne neue Welt, die sich vor
allem auf Aldous Huxleys Roman »Schdéne neue Welt« (1932, »Brave New
World«) bezieht, jedoch ohne seine dystopische Vision der Zukunft zu Uber-
nehmen.
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an, Neues kennen zu lernen, aber [...] zum Schluss enden diese Heldinnen meist in
der traditionellen Rolle einer Frau, indem sie heiraten und eine Familie gr[]nden.2
LYDIA: Aber es gibt doch Biicher, in denen die Heldin ein unkonventionelles Leben
fuhrt.

PROF.: Ja natiirlich, aber gewohnlicherweise — so wie in Anna Karenina und Antigo-
ne zum Beispiel — wird diese Heldin zum Schluss fir diese Entscheidung bestraft.
Ich glaube, dass es schwer ist, eine Heldin in der klassischen Literatur zu finden, der
es erfolgreich gelingt, einen nicht traditionellen Lebensstil zu wahlen. Mir personlich
fallt kein Roman ein, in dem die Heldin zum Schluss nicht entweder verheiratet ist
oder verurteilt wird oder wieder zu ihnrem gewdhnlichen Leben zurtickkehrt.

LYDIA: Aber wie ist das mdglich? Es muss doch eine Heldin geben!

PROF.: Also wenn sie wollen, kénnen sie versuchen, sie zu finden.

LYDIA (uberzeugt): Ich werd’ sie finden!

(»That's Life«, 1.03 »Ohne Plan«)

Doch dieses Unterfangen stellt sich als schwieriger heraus, als es sich
Lydia DeLucca in ihrer ersten Euphorie und festen Uberzeugung, dass es
eine solche Heldin geben muss, hitte trdumen lassen. Zusammen mit ih-
ren zwei besten Freundinnen wilzt sie einen Klassiker der Literaturge-
schichte nach dem anderen und ist schon kurz vorm Resignieren, als sich
auch ihre letzte Hoffnung — der amerikanische Klassiker »Der Zauberer
von Oz« — in Luft auflost; denn auch hier kehrt Dorothy, die Heldin der
Geschichte, mit dem Satz » Am schonsten ist es doch zu Hause« aus dem
wunderschénen Land Oz in ihr altes Leben nach Kansas zuriick und da-
mit auch in die fuir sie von der Gesellschaft vorgesehene Rolle als Frau.’

Erst als Lydia sich aus dem Keller ihres Elternhauses ein Paar blaue
Stockelschuhe holt (sehr passend, wenn man an die berithmten silbernen
Schuhe im Buch und die roten Schuhe von Dorothy in der Verfilmung
vom »Zauberer von Oz« denkt), fillt ihr eine Kiste mit der Aufschrift
»Lydia’s Books« auf. Sie erinnert sich an die Biicher zuriick, die sie
selbst als junges Miédchen gelesen hat, holt die Schachtel hervor, wird
endlich fiindig und in der darauf folgenden Vorlesung verkiindet sie voll
Stolz:

2 An dieser Stelle ware anzumerken, dass zur Heirat und der Verurteilung auch
noch Verrucktwerden oder der Tod als typische Frauenschicksale in der klassi-
schen Literatur hinzukommen.

3 Susan J. Douglas wiirde dem entgegenhalten, dass Dorothy sehr wohl ein hel-
dinnenhaftes Madchen ist, das Abenteuer besteht und am Ende nicht heiratet.
Sie lauft von zu Hause davon, wird von einem Zyklon nach Oz geweht, totet ei-
ne bése Hexe und spater noch eine, wenn auch nicht vorsatzlich. Sie ist firsor-
glich, bedacht und mitfiihlend, und doch auch abenteuerlustig, entschlossen und
mutig (vgl. Douglas 1994: 297). Aber trotz alledem bleibt offen, was das Leben
in Kansas fiir Dorothy noch in petto hat — nicht viel, wenn man sich Lydias Le-
sart der Geschichte anschlief3t.
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LYDIA: Endlich hab’ ich ein Buch gefunden. Es ist ein echter Klassiker. Die Heldin
verlasst in dem Buch ihre gewohnte Umgebung, um das Faszinierende, das Unbe-
kannte und das Geféhrliche zu suchen, und zum Schluss wird sie dafiir bewundert
und gefeiert.

PROF. (lachelt erfreut): Ach wirklich, das find’ ich gut.

Lydia (zeigt das Buch der Klasse): »Nancy Drew und das Geheimnis des glihenden
Augesc. (alle lachen) Nein ehrlich! Ein unbekanntes Flugzeug, ein glihendes Auge
in einem Museum... Nancy klart das alles auf und rettet sich nicht nur selbst, oh nein,
sie rettet auch ihre Freunde, und das Ganze schafft sie ohne ihren Freund Matt,
denn der ist auch entfiihrt worden und sie muss auch ihn retten. (der Professor be-
ginnt zu klatschen und die Klasse schlief3t sich ihm an) Danke schon!

PROF.: Wirklich gut. Das Buch ist zwar nicht grade ein Klassiker, aber...

LYDIA: Oh doch, das steht hier, »aus der klassischen Nancy Drew Seriex.

PROF.: Gut, nicht schlecht.

LYDIA: Zugegeben, es ist zwar nicht »Jane Eyre«. Ich hab’s in zwei Stunden ausge-
lesen und mich gefiihlt, als ob ich zwdIf war'. Das war nicht schlecht.

(»That's Life«, 1.03 »Ohne Plan«)

In ihrem Artikel »Identity by Design: The Corporate Construction of
Teen Romance Novels« bestitigt Norma Pecora (1999) die Sichtweise
von Lydia, indem sie beschreibt, wie sehr Teenagerromane an der Kon-
struktion von weiblicher Identitét beteiligt sind. In Gesprachen mit Frau-
en haben diese immer wieder — wie auch Lydia in der Serie — dariiber er-
zihlt, wie sie mit Nancy Drew, einer der beliebtesten Romanheldinnen
von amerikanischen Médchen, aufgewachsen sind und wie ausschlagge-
bend diese Heldin fiir ihre eigene Entwicklung und Identitétsbildung war
(vgl. Pecora 1999: 49). Die Biicher und vor allem die Hauptfigur bieten
jungen Midchen die Moglichkeit, sich selbst besser kennen zu lernen, ih-
ren Platz in der Gesellschaft zu finden und dartiber hinaus gewéhren sie
auch Ausblicke in eine mogliche Zukunft und ihre Rolle darin: »Die
Nancy Drew aus der Mystery-Reihe hat uns gezeigt, dass es gut ist,
draufgéngerisch und mutig zu sein, und dass man auch sehr gut ohne
Mann zurechtkommt« (Pecora 1999: 55).4 Nancy ist unabhingig und
selbststandig, vertraut auf sich selbst und ihre Fahigkeiten (vgl. ebd.: 57).
Kurzum, sie verkorpert all das, wonach Lydia so verzweifelt in den klas-
sischen Heldinnen gesucht hat.

Mit ihrem beherzten Pladoyer fiir »Nancy Drew« und somit auch fiir
die Populdrkultur durchbricht Lydia sowohl den klassischen literarischen
Kanon als auch die Grenze zwischen >high culture< und >low culturex,
ganz im Sinne der kulturwissenschaftlichen Sichtweise von Williams, der
»den Kulturbegriff aus seiner elitdren Vereinnahmung und aus seiner
disziplindren Verankerung zu befreien« (Winter 2001: 46) sucht. Sie

4 Dieses wie auch alle folgenden, urspriinglich englischen Zitate wurde von mir
ins Deutsche Ubersetzt.
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stellt sich gegen einen ménnlich dominierten Kanon, in den vor allem
Werke minnlicher Autoren von ménnlichen Experten aufgenommen
wurden, die aulerdem von der Pramisse ausgegangen sind, dass Literatur
objektiv bewertbar und beurteilbar ist. Stattdessen vertritt Lydia eine fe-
ministische Sicht von Wissenschaft, in der sich ein Paradigmenwechsel
weg von einem scheinbar (geschlechts)neutralen, objektiven Verstindnis
von Wissenschaft hin zu subjektiver, autobiografischer Forschung und
Standpunkttheorie vollzogen hat. Ebenso nimmt sie in ihrer Verteidigung
von »Nancy Drew« ganz klar die Position der Cultural Studies ein, da sie
sich gegen eine massenkulturkritische Sicht stellt und populédrkulturelle
Produkte aufwertet, indem sie ihre kulturelle Relevanz betont, sie ernst
nimmt, besonders in Bezug darauf, wie sie in ihrem eigenen Leben und
auch im Leben anderer wirksam und bedeutsam werden.

Um eine Heldin zu finden, die das klassische Muster durchbricht,
geht Lydia selbst in ihrer eigenen populédrkulturellen Biografie zuriick,
erinnert sich an ihre Kindheit und frithe Jugend — sprich an eine Zeit, in
der sie noch nicht so sehr in den Geschlechterrollen gefangen war und
noch mehr Freiheit genossen hat — und wird dort fiindig auf ihrer schwie-
rigen Suche nach einem »gewitzten und mutigen Médchen, das es mit
Monstern aufnehmen kann und der ihre Freiheit und ihr Selbstwertgefiihl
wichtiger ist, als einen Prinzen zu heiraten« (Douglas 1994: 296). Sie be-
tont mit ihrer letzten Bemerkung nicht nur, dass frau sich dieses gute Ge-
fiihl, das sie beim Lesen hatte (zuriickversetzt in eine Zeit der Freiheit
und schier unbegrenzter Moglichkeiten), bewahren sollte, sondern hebt
damit gleichzeitig auch die Bedeutung solcher Vorbilder und Identifika-
tionsfiguren hervor, die Signifikanz von solch transgressiven Frauenfigu-
ren, an denen sich M#dchen und Frauen orientieren kénnen und die ihnen
die Kraft und den Mut geben, einen ebenso unkonventionellen Weg zu
gehen.

Was man dabei bedenken muss, ist, dass Lydia selbst eine solche
Heldin ist, die sie in der Serie gesucht hat. Sie selbst ist ein solches Para-
debeispiel aus der Populédrkultur, das man anfithren konnte und nach dem
sicherlich viele junge Frauen, wie sie selbst, auf der Suche sind. Die Se-
rie »That’s Life« beginnt damit, dass Lydia ihren langjéhrigen Verlobten
Lou heiraten mochte, sie jedoch die Hochzeit in letzter Minute platzen
lasst, als Lou ihr sagt, dass er nicht méchte, dass sie studiert, er sie dabei
nicht unterstiitzen wird und sie lieber zu Hause bleiben und sobald wie
moglich Kinder (am besten Séhne) bekommen soll. Doch von einem
Studium hatte sie schon ihr ganzes Leben getraumt und diesen Traum
mochte sie nun verwirklichen, mit oder ohne Ehemann. Sie ist passend
zu dem Zitat von Miranda aus »Der Sturm«, das Lydias Professor rezi-
tiert, eine Bewohnerin dieser schonen neuen Welt, eine transgressive
Heldin, die ein anderes Frausein verkorpert. Sie ist unabhingig und
selbstbewusst, trifft ihre eigenen Entscheidungen und lebt ihr eigenes Le-
ben, egal was andere dazu sagen.
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SCHONE NEUE SERIENHELDINNEN

Zu Beginn der 90er-Jahre monierte Kathi Maio noch, dass Hollywoods
Geschlechtervorstellungen »tadelnswert« (Maio 1991: vii) waren. Als
Filmkritikerin sah sie sich in den 80er-Jahren unzdhlige Filme an, von
denen sie jedoch, gelinde ausgedriickt, enttduscht war, denn »Frauen
wurde nicht nur weniger Zeit auf der Leinwand gewéhrt, sondern in der
ohnehin schon knappen Zeit wurden sie noch dazu als machtlos und un-
fahig dargestellt« (Maio 1991: 2). Und so fragt sich Maio zu Recht:
»Where are the triumphant women heroes to match the winner roles men
play constantly?« (ebd.). Zu den wenigen Ausnahmen, wie »Dead Calm«
(1989) und »Heathers« (1989), die Maio als Beispiele fiir Filme, in denen
triumphierende und starke Madchen préisentiert werden, erwihnt, haben
sich tiber die Jahre zahlreiche, tiberaus erfolgreiche Filme gesellt.

Auch die meisten Shows, die Susan J. Douglas in ihrer Kindheit und
Jugend gesehen hat, »suggerierten ihr nicht, dass sie, ein dummes Mad-
chen, die Welt verdndern konnte. Die Botschaft der Sendungen war eine
vollkommen andere. Sie wiirde die Welt nicht verdndern: Sie wiirde ih-
rem Freund oder Ehemann dabei zusehen« (Douglas 1994: 27). Dieser
Meinung war auch Mary Pipher, als sie in ihrem 1994 erschienen Best-
seller »Reviving Ophelia« die Massenmedien, die unsere Kultur immer
mehr beherrschen, der »Vergiftung« von Méadchen bezichtigte. Méddchen
und Frauen werden demnach mit gemischten, oft widerspriichlichen Bot-
schaften bombardiert, mit feministischen und sexistischen Botschaften,
mit Fantasien, die Hoffnungen schiiren, nur um diese zu enttduschen, mit
Identifikationsfiguren, die mit den ihnen nur allzu vertrauten Widersprii-
chen kdmpfen, ohne Losungsmdéglichkeiten anzubieten — aufler hiibsch
und brav zu sein. Im besten Fall waren Madchen wie Douglas hin und
her gerissen zwischen Sputnik und Schneewittchen (vgl. Douglas 1994:
55), der Vision, etwas aktiv zur Kultur und Gesellschaft beizutragen und
der Rolle des passiven Schneewittchens, das auf ihren Prinzen wartet, um
von ihm gerettet zu werden und ihm auch die Rettung der Welt zu {iber-
lassen. Ein Médchen wie Buffy kann dariiber wohl nur lachen, liegt es
doch tagtiglich an ihr, die Welt zu retten, ganz im Sinne einer ihrer kul-
tigsten Aussagen: »If the apocalypse comes, beep me« (Buffy in »Buf-
fy«, 1.05 »Never Kill a Boy on the First Date«), oder ihrer launigen
Grabinschrift »She saved the world. A lot«. Madchen sind nicht mehr
langer auf die Rettung durch einen strahlenden Ritter angewiesen, son-
dern retten sich selbst. Weder leiden sie am »Cinderella-Komplex«, der
von Colette Dowling (1984) diagnostiziert wurde, noch miissen sie von
einem Edelmann aus ihrem 100-jahrigen Schlaf wach gekiisst werden,
wie es das Fankunstwerk »Natalie Portman« wohl am beeindruckendsten
veranschaulicht.
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Abbildung 2: Fankunstwerk »Natalie Portman«

Wenn man genau hinsieht, bemerkt man, dass die Kiinstlerin die Schau-
spielerin Natalie Portman in der Rolle des Retters und des schlafenden
Dornroschens darstellt, und dass sie damit ganz wunderbar ausdriickt,
dass es an Dornroschen liegt, sich selbst zu retten und nicht auf einen
Prinzen zu warten, der sie aus ihrem jahrelangen Schlaf erweckt. Beson-
ders interessant ist dabei auBlerdem, dass dieses Bild weit iiber eine ledig-
liche Verkehrung der Rollen hinausgeht, sondern vielmehr die Fantasie
des Gerettetwerdens vollkommen auf den Kopf stellt und eine ganz neue
Sichtweise von Geschlechterrollen und -konstruktionen erlaubt. So ver-
hilt es sich auch generell mit der Populédrkultur, in der man ganz viele
solcher subversiven Bilder entdecken kann, wenn man nur genau hin-
sieht. Eine solche neue Sichtweise von weiblicher Identitéit gestatten so
gut wie alle neuen Frauenfiguren. Populdrkulturelle Tkonen wie Madon-
na, Buffy, Xena oder die Spice Girls stellen traditionelle Reprisentatio-
nen von Weiblichkeit in Frage und bieten ganz neue Modelle von Frau-
sein an. Mehr denn je werden Madchen dazu angehalten, rebellisch und
tough zu sein, frech und wagemutig, selbstbewusst und unabhingig. Was
dabei noch hinzukommt, ist, dass all dies nicht mehr in Kontrast zu all
den anderen traditionell femininen Eigenschaften steht, sondern vielmehr
zu ihrer Attraktivitit und Beliebtheit beitragt.
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CHICK GUIDE

Bevor ich auf die vielen Middchen und Frauen eingehe, soll zuerst aber
noch skizziert werden, wie es {iberhaupt zu diesem Boom gekommen ist,
woflir er symptomatisch ist und welche Verdnderungen er selbst wieder-
um bewirkt, ganz im Sinne einer »Kultursoziologie der Gegenwart«, de-
ren Aufgabe es ist, »die heutigen Formen und Inhalte von Kultur aufzu-
decken, ohne deren historische Dimension zu vergessen« (Winter 2001:
18). Das Ziel der Studie ist es, zuerst herauszufinden, was gerade jetzt in
der Gesellschaft passiert ist, dass es zu diesem Phinomen kommen konn-
te und gekommen ist, und so »ausgehend von Kultur, gesellschaftliche
Prozesse, insbesondere der Gegenwart, zu verstehen und zu analysieren«
(ebd.: 19). Dies geschieht, um dann die Frauenfiguren und die Weiblich-
keitsentwiirfe, die sie reprdsentieren, in einem postfeministischen Kon-
text theoretisch fassbar zu machen, wobei Postfeminismus mit Ann
Brooks (1997) als »postmoderner Feminismus« verstanden wird, wie ich
es genauer im Kapitel »Was Frauen wollen« ausfiihre. Der Titel dieses
Abschnitts bezieht sich einerseits auf den gleichnamigen Film mit Mel
Gibson und Helen Hunt in den Hauptrollen, andererseits ruft er aber auch
Assoziationen mit der Frage »Was will das Weib?«, mit der sich Freud
ein Leben lang beschéftigt hat, hervor. Aber nicht nur die Psychoanalyse,
sondern auch der Feminismus sollte sich mit dieser Frage beschiftigen,
vor allem um fiir Frauen in der heutigen Gesellschaft relevant zu bleiben.
Feministisches Potenzial verorte ich in meiner Argumentation vornehm-
lich in der Populdrkultur, in der Frauen durch eine Fiille von schonen
neuen Heldinnen angesprochen werden und mit erméichtigenden und
subversiven Bildern von Weiblichkeit férmlich bombardiert werden. Im
Postfeminismus hat sich ein >turn to culture« vollzogen, in dem sich das
feministische Augenmerk auf die Kultur und die Reprisentationen von
Frauen in ihr verlagert hat. Dies bedeutet jedoch nicht, dass Feminismus
vollkommen unpolitisch geworden ist, sondern vielmehr, dass feminis-
tische Politik nun in der Populdrkultur zu finden ist, getreu dem
»Scream«-Motto: »Popular culture is the politics of the 21 century«.
Ganz im Sinne der Cultural Studies werden damit sowohl die populdrkul-
turellen Produkte in ihrer soziokulturellen Relevanz erkannt und ernst
genommen als auch die Konsumentinnen dieser Produkte, die ihr Leben
und ihre Identitdt maB3geblich beeinflussen.

In meiner postfeministischen Analyse der Serien und ihrer Heldinnen
sehe ich sie mit Suzanna Danuta Walters (1995) in »Material Girls« als
»symptomatische Texte«, zu denen sie zur damaligen Zeit Madonna,
»Thelma & Louise« und »Murphy Brown« zéhlte. Diese Frauen sind
Schauplitze, an denen Bedeutungen ausgehandelt werden, besonders was
ihre Rolle fiir und im Feminismus betrifft:
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»Madonna, Thelma and Louise, Murphy Brown — all are central images in the con-
struction of female identity and ideas about women’s lives and women’s positions.
Any good feminist criticism must contend with these »symptomatic< images, yet must
always place these images in a context that helps us to understand why and how
they become symptomatic and, further, what the implications are for feminist possi-
bilities embodied in the discourses that swirl so furiously around these cultural icons«
(Walters 1995: 18, Hervorhebung im Original).

Der Kontext, in dem der Boom von realen und fiktiven Frauen in der Po-
puldrkultur, wie er von der »Cosmopolitan« beschrieben wurde, und in
dem die ganz spezielle Darstellung dieser Frauenfiguren zu sehen ist,
sind der »turn to culture(, der sich im Feminismus vollzogen hat, sowie
der Genderquake, der in unserer Gesellschaft stattgefunden hat und sich
in der Populdrkultur widerspiegelt und von ihr beeinflusst wird. Doch
nicht allein die Masse und Bandbreite an Frauenfiguren sind beeindruk-
kend und ausschlaggebend, sondern ihrer ganz besonderen Tragweite
kann erst im Kontext des Genderquakes gepaart mit postmodernen Theo-
rien von Geschlecht Rechnung getragen werden. Poststrukturalistische
Theorien bilden den theoretischen Rahmen, in dem das Erscheinen dieser
Maidchen und Frauen zu sehen ist, und welche mafigeblich an dem >turn
to culture« beteiligt waren. Mit Hilfe von poststrukturalistischen und de-
konstruktivistischen Theorien mochte ich diese schonen neuen Frauenfi-
guren einer fruchtbaren Lesart unterziehen, um so der besonderen Kon-
struktion von Weiblichkeit und der gleichzeitigen Subversion und Trans-
gression derselben gerecht werden zu konnen. Am besten ist die »Re-
gentschaft« der »Chicks« wohl mit Judith Butler zu fassen, die iiber eine
Populdrkultur herrschen, in der Butlers theoretische Konzepte mobilisiert
und realisiert werden, in der Gender Trouble und subversive Verwirrung
gestiftet werden, die Zuschauerinnen zur Nachahmung und Identifikation
ermuntern kénnen und formlich dazu einladen, Geschlechterkonstruktio-
nen, -kategorien und -stereotypen zu iiberdenken und dariiber hinaus
selbst »Chick Trouble« zu verursachen, wie es die im Folgenden disku-
tierten Stadtneurotikerinnen, coolen Kampferinnen und Brave New Girls
tun.

Dabei ist es mir ein groBes Anliegen, angespornt durch Naomi Wolfs
Bedauern in »Die Stirke der Frauen« (1996), dass feministische und
postmoderne Theorien oft so unverstdndlich sind, dass dadurch so viele
interessante, innovative und einflussreiche Gedanken und damit auch de-
ren Bedeutung fiir die Gesellschaft verloren gehen (vgl. Wolf 1996: 174),
eben nicht zu dieser Unverstdndlichkeit beizutragen. Entgegenwirken
mochte ich dieser Problematik, indem ich alle theoretischen Konzepte
bereits in der theoretischen Diskussion im Kapital »Chick Trouble« mit
Beispielen aus der Populédrkultur versehe und sie dadurch, so hoffe ich
zumindest, nachvollziehbar mache. Dariiber hinaus mo6chte ich mit dieser
Vorgehensweise auch betonen, dass die Geheimsprache des akademi-
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schen Feminismus in der Populdrkultur entschliisselt und konkretisiert
und durch populérkulturelle Produkte fiir die breite Masse begreifbar und
verstindlich gemacht wird. Denn die Konzeption von Weiblichkeit, Iden-
titdt und Sexualitét in Filmen und im Fernsehen der 80er und 90er ist bis
heute gepriagt von Bestrebungen, von unerschiitterlichen Kategorien und
bindren Oppositionen wegzugehen, zugunsten von ambigudseren Dar-
stellungen und Positionierungen, wie sie insbesondere von Butler theore-
tisch beschrieben werden. In der Populédrkultur wird allerorts der Versuch
unternommen, andere Reprisentationsformen von Frauen zu finden, die
diese Ordnung unterlaufen und verandern.

Daraus entsteht die Frage nach dem Wie, nach den Mitteln, mit de-
nen andere Reprisentationen verfiigbar gemacht werden konnen, die von
und mit Butler beantwortet werden kann. Zu den bedeutsamsten Mitteln
zdhle ich die unterschiedlichen Formen »subversiver Wiederholungeng,
wobei ich mich besonders auf Geschlechterparodien, Drag, Hysterie und
Mimikry konzentriere. Feministischer Camp nimmt einen besonders gro-
Ben Stellenwert in der Analyse vieler Frauenfiguren als »postfeministi-
sche Camperinnen«, wie ich sie nenne, ein, mit dem eine besonders
postmodern-feministische Lesart von Weiblichkeit, ihrer Kiinstlichkeit
und Konstruiertheit, ermoglicht wird. Auflerdem bietet er eine mogliche
Antwort auf die Gretchenfrage des Feminismus, wenn es um Frauen
(Film- und Seriencharaktere, Popstars und Popikonen) in der Popularkul-
tur und ihr feministisches Potenzial geht: Feministin oder Anti-Christin?
Vor allem in seiner Ironie, Parodie und Pastiche wird er zu einer der
schirfsten Waffen im Kampf um die Bedeutung von Weiblichkeit und
gegen sexistische Geschlechterstereotypen.

Neben Judith Butlers ziehe ich auch Luce Irigarays Theorien zu Rate,
vor allem als veritable Erginzung zu Mimikry, Maskerade und mimeti-
schen Strategien wie Camp. Aber auch in Bezug auf Lacans Theorem
»La femme n’existe pas« bietet Irigaray mit ihrer Replik, die Frauen als
»das Geschlecht, das nicht eins ist«, zu betrachten, eine alternative Lesart
dazu. Von dieser Warte aus beherrschen Unbestimmtheit, Vielfalt und
Verinderbarkeit die Vorstellung von Weiblichkeit, wie sie fiir Butler im
Mittelpunkt stehen. Dariiber hinaus greife ich auf Laura Mulveys »Pan-
dora-Konzept« zuriick, das ihre Rétselhaftigkeit betont, sowohl im Hin-
blick auf Pandoras Neugierde als auch vor allem im Zusammenhang mit
der Konstruiertheit von Pandora. Umgelegt auf feministische Unterfan-
gen kann Pandoras Neugierde als ein kreativer und kritischer Trieb ver-
standen werden, um die patriarchalen Konstruktionen von Frauen zu
durchschauen und ihnen entgegenzusteuern. Thre Mysteriositit kann un-
ser eigenes Verlangen, hinter ihr Geheimnis zu kommen, befliigeln. Thr
Geheimnis — ihre Konstruiertheit und ihre Schoénheit, die tiber ihre Ge-
féhrlichkeit hinwegtiduschen — ist mit freiem Auge nicht erkennbar, son-
dern muss entschliisselt werden, wie die Mythen, Geheimnisse und Iko-
nografien, die generell um das Weibliche ranken. Einem weiteren weibli-
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chen Mythos, der Cyborg, gehe ich mit Hilfe von Donna Haraways Cy-
borg-Theorien auf den Grund. Wie die Cyborg als retro-futuristische
Grenzfigur verweisen alle von mir diskutierten Frauenfiguren auf eine
zukiinftige Weiblichkeit und weibliche Subjektivitdt, wie sie von Juliet
Flower MacCannell (2000) in »The Hysteric’s Guide to the Future Fema-
le Subject« entworfen wird.

Die postfeministische Kritik an der Kategorie Geschlecht, wie sie
von den schénen neuen Heldinnen getibt wird, geschieht vor allem in
Verbindung mit einem Infragestellen von Geschlecht und Geschlechter-
kategorien und der damit einhergehenden Differenzierung, Dichotomisie-
rung und Hierarchisierung. Weiters wird versucht, iiber das Hinterfragen
hinauszugehen und neue Konzeptionen von Geschlecht zu entwerfen. Es
geht darum, Geschlecht zu deessenzialisieren, zu entnaturalisieren,
Weiblichkeit als Konstrukt zu verstehen, das gemil herrschenden Dis-
kursen und Machtverhéltnissen performativ hergestellt wird, wie es eine
feministische poststrukturalistische Subjektskritik tut, die sich zugunsten
einer neuen Subjektskonzeption von einem humanistischen und andro-
zentristischen Subjektideal entfernt. Wenn man erkennt, dass Subjektivi-
tdt und Vergeschlechtlichung untrennbar miteinander verbunden sind und
diskursiv hergestellt werden, und dass Vergeschlechtlichung Hand in
Hand geht mit einer Hierarchisierung und Differenzierung von Subjek-
ten, kommt es im Zuge der Kritik an diesen Diskursen und deren Dekon-
struktion zu einer Verdnderung und Umkehrung von hierarchischen Ge-
gensitzen und einer Verschiebung im gesellschaftlichen System. In post-
feministischen Theorien, die sich auf poststrukturalistisches Denken be-
ziehen, werden die Eindeutigkeit von Identitdt, Geschlecht und Sexualitit
sowie bindre Oppositionen aller Art in Frage gestellt. Mit Derrida kann
man als poststrukturalistische Feministin Dekonstruktion als eine politi-
sche Strategie sehen, die ebenso wie das Dekonstruieren auch ein Rekon-
struieren beinhaltet, eine Neuentstehung mit neuen Subjektkonzeptionen
und -positionen, besonders im Hinblick auf alternative Geschlechtskodie-
rungen. Aus feministischer Sicht steckt darin das Potenzial, neue Sub-
jektpositionen fiir Frauen zu er6ffnen, neue Weiblichkeitsentwiirfe zu
schaffen und ihre Handlungsfihigkeit zu erweitern. Jedes Subjekt wird in
und durch Diskurs- und Machtgefiige konstituiert. Wenn sich diese
Machtgeflechte dndern, sich andere Diskurse entwickeln und durchset-
zen, wie etwa feministische und poststrukturalistische, und sich die Kul-
tur und die gesellschaftlichen Denkweisen &ndern, er6ffnen sich neue
Subjektpositionen.

So sieht auch Judith Butler ihre dekonstruktivistische Subjektkritik
als politische Strategie, die sich fiir feministische Ziele hervorragend eig-
net. Worin viele Feministinnen eine Gefahr sehen, sehe ich vielmehr eine
einmalige Chance, vor allem wenn man dazu noch die Verquickung von
populdrkulturellen, medialen und gesellschaftlichen Diskursen bedenkt,
erkennt man, wie einflussreich populirkulturelle Produkte fiir ein Um-
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denken in Bezug auf Geschlecht und seine Konstruktionen sein kénnen,
wie sehr sie zu neuen Diskursen und Praktiken anregen konnen, die neue
Moglichkeiten fiir eine Rekonstruktion von Weiblichkeit beinhalten. Ge-
schlecht darf nicht als etwas Naturgegebenes und Vordiskursives gese-
hen werden, etwas Natiirliches und Essenzielles, da damit jede Art von
Offenheit, Umdeutbarkeit und Verdnderbarkeit von vornherein ausge-
schlossen wire. Erst wenn man Geschlecht und Identitdt im Allgemeinen
als diskursiv und performativ erzeugte Konstrukte entlarvt, welche nie zu
einer abgeschlossenen, stabilen Einheit werden, sondern sich immer wie-
der, oft widerspriichlich aufs Neue herstellen, besteht die Moglichkeit fiir
Verdnderungen. Eben diese Verdnderungen bewirken die neuen Méd-
chen und Frauen in der Populédrkultur und besonders stark in der Serien-
welt, sind sie doch an den Reprisentationsverfahren beteiligt, die an der
Konstruktion von Weiblichkeit und der Produktion von Weiblichkeits-
normen ansetzen. Wie Lydia aus »That’s Life« mochte ich mit der vor-
liegenden Studie ein ebenso beherztes Plddoyer fiir die Populédrkultur und
ganz besonders fiir die vielen schénen neuen Heldinnen in ihr abgeben.

Diese Vielfalt an Frauen wollte ich nicht nur in alphabetische Ord-
nung bringen, wie ich es zu Beginn im Kapitel »Wie alles begann« getan
habe, sondern in ihr habe ich auf der Suche nach Gemeinsamkeiten und
Unterschieden zwischen den Frauen ein Muster ausmachen koénnen, aus
dem sich drei groBe Gruppen herauskristallisiert haben: Die Stadtneuro-
tikerinnen, die coolen Kdmpferinnen und die Brave New Girls, wie ich
sie nenne.

Inspiriert durch Woody Allens Film »Der Stadtneurotiker« habe ich
diese Bezeichnung fiir Frauenfiguren wie Ally McBeal, Bridget Jones
und Carrie Bradshaw aus »Sex and the City« gewihlt, da Frauen wie sie
in die FuBlstapfen von Alvy Singer (Woody Allen) treten und uns nun ei-
nen weiblichen Blick auf das (Gefiihls)Leben von Singlefrauen in Grof3-
stidten wie Boston, London und New York gewdhren. Ally McBeal ent-
zieht sich vor allem durch Hysterie, wie im Abschnitt »Ally, die Stadthy-
sterikerin« beschrieben, und durch Mimikry, auf die in »Allycry« (als
Anspielung auf diese Strategie) genauer eingegangen wird, der patriar-
chalen Definitionsmacht iiber Frauen. Ganz dhnlich verhilt es sich bei
»Sex and the City«, einer Serie, die sich in ihren sechs Staffeln so gut
wie jedes Geschlechterklischees angenommen und es dabei auf den Kopf
gestellt hat.

Bei den coolen Kdmpferinnen haben Xena, Sara Pezzini (»Witchbla-
de«), Nikita, Sydney Bristow (»Alias«), Lara Croft, Max (»Dark Angel«)
und Buffy ganz besondere Prominenz. Sie kédmpfen nicht nur gegen
Schurken, Damonen, Terroristen und Verbrecher, sondern vor allem ge-
gen sexistische Vorstellungen von Frauen und fiir eine neue Bedeutung
von Held(inn)entum. Zu ihren effizientesten Waffen zdhlen neben
Schwertern, Pistolen und Pflocken ihre Ambivalenz und Ambiguitit, die
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ihnen einen entscheidenden Vorteil gegeniiber ihren ménnlichen Pen-
dants und dem Patriarchat im Allgemeinen verschaffen.

Buffy leitet als coole Kdmpferin und Brave New Girl in einem zu der
letzten Gruppe tiiber, die den kronenden Abschluss bildet. In vorderster
Front kémpfen nicht nur Buffy und ihre Scooby Gang, sondern Médchen
aus Serien wie »Rawley High«, »Popular«, »Willkommen im Leben,
»Dawson’s Creek«, »Daria« und »Gilmore Girls«. Thr Kampf ist, wie bei
den vorigen zwei Gruppen, ebenfalls ein Ringen um die Bedeutungen
von Weiblichkeit, die sie fiir sich und ihre Zuschauerinnen neu aushan-
deln. Unter ihnen regieren nicht mehr Méadchen wie Britney Spears, son-
dern die »Anti-Cheerleader«, die alternative Arten von Midchensein
verkorpern.

Gemein ist ihnen allen, wie massenmedialen Produkten im Allge-
meinen, dass sie weit davon entfernt sind, »die Stimme der patriarchalen
Autoritit zu kolportieren, sind sie doch eine tdgliche Erinnerung daran,
wie wacklig der Unterboden ist, auf dem Vorstellungen von Geschlecht,
Sexualitit und sogar Nationalitit im spéten 20. Jahrhundert erbaut sind«
(Lumby 1997: xxiv). Sie veranschaulichen, wie eng Theorie und Praxis
miteinander verquickt sind, wie sehr sich theoretische Entwicklungen
und populdrkulturelle Phanomene gegenseitig beeinflussen und in ihnen
konkretisieren. Dariiber hinaus ist ihnen allen ihre Subversion und Trans-
gression gemein sowie der Gender Trouble, den sie alle bewirken, wie
auch die ganz spezielle Form von Feminismus, den sie reprisentieren:
»feminism for a culture-driven generation« (Baumgardner/Richards
2000: 135).



WAS FRAUEN WOLLEN

»What Do Young Women Want?« ist der Untertitel eines Artikels von
Wendy Kaminer aus dem Jahr 1995 iiber die 3™ Wave und die Veriinde-
rungen im Feminismus in den 90ern. Sie bedauert, dass junge Frauen die
grundlegendsten feministischen Ideale ablehnen und sich stattdessen an-
dere Formen von personlicher Erméichtigung wiinschen. In einer ganz
ghnlichen Erniichterung iiber die neueste Generation von Médchen stellt
sich Stephanie Pepitone zur selben Zeit die Frage:

»What's up with girls today? Here we are, about 20 years past the last feminist re-
vival, and still, nearly every time | hear >feminist« the word is uttered in a tone of cen-
sure and disgust. The popular attitude among many females today is that there’s
nothing left to fight for — we’ve won the battle for gender equality. Still, the mere fact
that the most popular show on TV among women my age is >Beverly Hills 90210,
whose characters mimic traditional sex roles and stereotypes promoted by Western
patriarchal culture, makes me think otherwise« (Pepitone 1995).

Dieser Feminismusverdrossenheit halten Autorinnen des 3™ Wave Femi-
nismus vielerlei Argumente entgegen. Besonders iiberzeugend argumen-
tieren Jennifer Baumgardner und Amy Richards (2000) in »Manifesta:
Young Women, Feminism and the Future«, dass Feminismus tiberall um
uns herum ist, besonders in populdrkulturellen Phinomenen wie »Xena,
»Ally McBeal«, Bridget Jones und den Spice Girls — und auch in einer
Serie wie »Beverly Hills 90210«, wie ich im Gegensatz zu Pepitone hin-
zufiigen wiirde. Fiir sie besteht 3™ Wave Feminismus aus den Tausenden
von Midchen, die abwaschbare Tattoos und FuB3ball-Trikots mit dem
Namen des bekanntesten weiblichen Fuflballstars Mia Hamm auf dem
Riicken tragen (vgl. Baumgardner/Richards 2000: 17).

»Today, the feminist movement has such a firm and organic toehold in women’s
lives that walking down the street (talking back to street harassers), sitting in our of-
fices (refusing to make the coffee), nursing the baby (defying people who quail at the
sight), or watching TV shows (Xena! Buffy!) can all contain feminism in action [...]
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Rather than an activist hoisting a picket sign, or a suburban woman joining NOW,
today, a typical young feminist might resemble Bridget Jones [...] Even those women
who weren't reading Sassy or Bust were picking up the reverberations of a new
feminist voice — the explosion of women in rock, or the success of TV shows such as
Ally McBeal, Buffy, and Living Single, which featured women for whom feminism
was just a part of life« (Baumgardner/Richards 2000: 15; 36; 151).

Postfeminismus geht ganz dem postmodernen Zeitgeist entsprechend ge-
gen jegliche Form von Essenzialismus und Natiirlichkeit von Geschlecht
und Identitit im Ganzen an und steht indes fiir Konstruiertheit, Instabili-
tat, Brichigkeit, Widerstreit, Offenheit, Verdnderbarkeit und Fluiditét.
Innerhalb der Postmoderne stellt fiir Probyn somit das Thema Ge-
schlecht, befreit von den Oppositionen, in denen es in der Moderne ge-
fangen war, eine der interessantesten Forschungsrichtungen dar (vgl.
Probyn 1987: 354). Aulerdem versieht die Postmoderne Populdrkultur
mit groBer politischer und gesellschaftlicher Relevanz. Entscheidend da-
bei ist auch die Interaktion zwischen feministischen Debatten, feministi-
schen Theorien und Populédrkultur (Film, Fernsehen, Musik), sowohl der
Einfluss von feministischen Theorien auf populédrkulturelle Produkte und
ihre ProduzentInnen als auch der Einfluss der Populdrkultur auf die Be-
deutung und Umsetzung von Feminismus und besonders die Reprisenta-
tionen und Konstruktionen von Weiblichkeit betreffend. Besonders
erhellend ist es, dabei zu betrachten, wie Weiblichkeit durch Reprisenta-
tionen in der Populédrkultur konstruiert wird und in wieweit Popularkultur
einen imagindren Ort darstellt, an dem herkommliche Entwiirfe und Dar-
stellungen von Weiblichkeit bestirkt oder hinterfragt und kritisiert wer-
den, in dem Alternativen présentiert und konstruiert werden koénnen.

POSTMODERNE FEMINISTINNEN

Viele Feministinnen der ersten Stunde attestieren den Tod des Feminis-
mus, da fiir sie Strémungen wie 3™ Wave und Postfeminismus kein wah-
rer Feminismus mehr sind. Fiir Kritikerinnen wie Lynne Segal sind die
neuen Feminismen »feminisms without politics« (Segal 1999: 225). Was
bei so einem Standpunkt jedoch iibersehen wird, ist der Wandel, dem
sich der Feminismus unterzogen hat; wobei nicht ein Wandel zu »femi-
nisms without politics« passiert ist, sondern vielmehr einer hin zu »femi-
nist cultural politics« (Hollows 2000: 190): »In the past ten years [1980—
1990] we have seen an extensive »turn to culture< in feminism [...] Within
this general shift we can see a marked interest in analysing processes of
symbolisation and representation — the field of »culture< and attempts to
develop a better understanding of subjectivity, the psyche and the self«
(Barrett 1992: 204). Mit dem >turn to culture¢, der in den 90ern begonnen
und sich bis heute fortgesetzt hat, gab es eine klare Verschiebung des
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Schwerpunktes von politischem Aktivismus zu theoretischen Debatten
iiber Feminismus und Geschlecht, wobei in puncto Politik des Postfemi-
nismus besonders die fruchtbare Verbindung von feministischer Theorie
und Praxis unterstrichen und gefordert wird. Es kam zu einer Verquik-
kung von Feminismus mit Postmodernismus, Poststrukturalismus, Post-
kolonialismus und psychoanalytischen Theorien, die an der Entwicklung
des Postfeminismus bzw. des postmodernen Feminismus maBgeblich be-
teiligt waren. Vor allem in der feministischen Forschung im Rahmen der
Cultural Studies — den Gender Studies — dreht sich alles um die Kon-
struktionen von Geschlecht, wer die Macht hat zu konstruieren und zu
definieren, wem welche Konstruktionen besonders zugute kommen und
wen sie unterdriicken. Bedeutungen werden allenthalben ausgehandelt, in
den symbolischen Reichen der Massenmedien, der Kunst, der Populér-
kultur und im tdglichen Leben.

»Gerade weil Postfeminismus so viele Dinge ist und sein kann, ist er
ein méchtiges, durchdringendes und vielseitig einsetzbares kulturelles
Konzept« (Projansky 2001: 68). Fiir meine Studie stellt der Postfeminis-
mus im Sinne von postmodernem Feminismus den theoretischen und
kontextuellen Rahmen meiner Betrachtung von Médchen und Frauen in
der Populdrkultur dar. Ann Brooks sieht Postfeminismus als referenziel-
len und konzeptionellen Rahmen, in dem Feminismus und Postmoder-
nismus (wie auch Postkolonialismus und Poststrukturalismus) und auch
Populédrkultur, aufeinander treffen und eine fruchtbare Verbindung ein-
gehen, sowohl fiir theoretische als auch fiir politische Projekte (vgl.
Brooks 1997: 1). Geprigt ist Postfeminismus durch Ambivalenz und
Ambiguitit, Pluralismus, Vielfalt und Multiplizitit, wobei »post« jedoch
nicht einen volligen Bruch mit dem vorherigen Feminismus, genauso
wenig wie er einen reaktionidren Backlash oder Antifeminismus bedeutet,
sondern vielmehr ein Wiederaufgreifen von Ideen, ein Weiterdenken, ei-
ne kritische Auseinandersetzung und Verdnderung signalisiert. Aus der
Differenzpolitik ging der Postfeminismus als eine lohnende Méglichkeit
fiir politische Mobilisierung hervor (vgl. ebd.: 2). Besonders in Verbin-
dung mit Cultural Studies, Kulturtheorie und Postmodernismus bietet der
Postfeminismus die Moglichkeit, populdrkulturelle Formen und Produkte
als Orte des Widerstands zu reevaluieren und fiir feministisch kulturwis-
senschaftliche Studien zu 6ffnen. Im Kontext dieser speziellen Art des
Feminismus wird an diesen Orten um Bedeutungen gekidmpft und es
werden neue Interpretationen und Positionen von und fiir Frauen ge-
schaffen, die wiederum zur Identititsbildung, Geschlechtskonstruktion,
Subversion, neuen Identitdts- und Weiblichkeitsentwiirfen sowie zu Er-
machtigung und zu politischer Handlungsfihigkeit beitragen kénnen.
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Postfeministische Konsumentinnen

Die »Chicks« haben das Zepter nicht allein auf den Fernsehbildschirmen
und Kinoleinwénden an sich genommen, sondern sie herrschen auch tiber
das Reich vor denselbigen, wurden Médchen und Frauen in den letzten
Jahren doch zu einem der méichtigsten demografischen und 6konomi-
schen Faktoren in der Gesellschaft. Nie schien sich die Bemerkung von
Susan J. Douglas mehr zu bewahrheiten, als in den letzten Jahren, wenn
sie meint, dass »wenn man erst einmal ein Markt ist, dann ist man wirk-
lich besonders, und wenn man erst einmal ein groer Markt ist, dann
kann man die Geschichte verindern« (Douglas 1994: 25). So machten
Maidchen beispielsweise aus der schon vor Beginn als Flop abgestempel-
ten low-budget Liebeskomddie »Clueless« einen Hit (dem sogar eine
recht erfolgreiche Serie folgte und zahlreiche andere, umso erfolgreiche-
re und beliebte Teeniefilme). Médchen retteten den Film »Titanic« mit
oft mehrmaligen Kinobesuchen vor dem buchstéblichen Untergang in
den roten Zahlen und waren mafgeblich am Erfolg und dem baldigen
Kultstatus der »Scream«-Trilogie beteiligt (vgl. Rowe 2003). »Felicity,
»Dawson’s Creek« und »Buffy« sind nur einige der unzdhligen Fernseh-
serien, in denen Midchen im Mittelpunkt standen und die insbesondere
den Geschmack von Midchen und jungen Frauen trafen.

»Allein durch ihre schiere Masse lenken junge Midchen heutzutage
kulturelle Geschmécker. Sie sind bemerkenswerte Konsumentinnen, zi-
tiert Bernard Weinraub (1998) einen Produzenten in seinem Artikel
»Who Drives the Box Office? Girls.« in der »New York Times«. Und
dasselbe gilt auch fiir das Fernsehen (mitsamt MTV), bei dessen Analyse
immer auch zu bedenken ist, welche 6konomischen Faktoren und ideolo-
gischen Uberlegungen, die beide eng miteinander verbunden sind, bei der
Darstellung von Frauen im Fernsehen wie auch auf den Kinoleinwidnden
eine Rolle spielen. Fernsehprogramme sind nicht nur populdrkulturelle
Kunstwerke, sondern gleichzeitig eine Ware, die fiir ein ganz bestimmtes
Zielpublikum kreiert wird, um wiederum Werbekundinnen und -kunden
zu gewinnen, die ihre Produkte bei diesem Zielpublikum bewerben.
Beim Fernsehen und Kino als wirtschaftlich kommerzielle Systeme liegt
das Hauptaugenmerk bei der Programmgestaltung natiirlich darin, ein
grofftmogliches Publikum fiir die Werbung zu generieren. Frauen zwi-
schen 18 und 49 sind dabei die Hauptkonsumentinnengruppe, die Wer-
bende ansprechen mochten, da sie die Gruppe von Menschen sind, die
die meisten Konsumentscheidungen treffen und somit bemiihen sich
Fernsehproduzentinnen und -produzenten darum, Programme zu schaf-
fen, die fur Frauen attraktiv sind. Waren lange Zeit traditionelle Kon-
struktionen von Frausein erforderlich, um Frauen im Zuge dessen auch
als Konsumentinnen zu konstruieren (als Teil ihrer Rolle als Frau, Mut-
ter, Ehefrau), so miissen nun ganz neue Konsumentinnen mitbedacht und
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angesprochen werden, wie etwa berufstitige Frauen, Singles, Femini-
stinnen, homosexuelle Frauen, junge Madchen und Teenager.

Laut Kendall Hamilton und Corie Brown von der »Newsweek« be-
geistert eine Serie wie »Sex and the City« insbesondere weibliche Zu-
schauerinnen, die 40 Prozent von den etwa 25 Millionen HBO-Abon-
nentlnnen ausmachen (vgl. Negra 2004). Viele Frauen haben HBO (ei-
nen der beliebtesten und erfolgreichsten Pay-TV-Kanile in den USA) so-
gar nur wegen »Sex and the City« abonniert! Und das ist nur ein Beispiel
fiir die enorme (Kauf)Kraft, die Mddchen und Frauen als Konsumentin-
nen besitzen — eine Macht, die groB3 genug ist, um auf dem Markt auf
sich und ihre Wiinsche und Interessen aufmerksam zu machen. Noch da-
zu kommt, dass es sich nicht nur ein Pay-TV-Sender wie HBO erlauben
kann, auf diese Interessen einzugehen, sondern dass sich auch all die an-
deren Sender nach ihnen richten. Dieser Umstand muss zwar nicht
zwangsldufig Riickschliisse auf den gesellschaftlichen Einfluss und Stel-
lenwert von Médchen und Frauen zulassen, nichtsdestotrotz besitzen sie
aber so viel Einfluss, dass Produzentinnen und Produzenten sie ernst neh-
men und auf sie horen.

Vielen Feministinnen ist diese Kommerzialisierung feministischer
Ideen und ihre Verwédsserung durch den Eintritt in den Mainstream zwar
ein Dorn im Auge, doch im Rahmen des 3™ Wave Feminismus wird die-
se spezielle Art des so genannten »consumer feminism«, »commodity
feminism« oder auch »girlie feminism« regelrecht zelebriert. Sicherlich
besteht bei diesen Feminismen die Gefahr der Entpolitisierung und be-
sonders in Anbetracht der Kommerzialisierung auch die Gefahr, in die
Falle von Konformitit zu tappen, die »Girl Power« wie jeder andere
Trend darstellt. In ihrem Artikel »Girl Rule!: Gender, Feminism, and
Nickelodeon« sieht sich Sarah Banet-Weiser (2004) mit derselben Pro-
blematik in Bezug auf die Représentation von starken Médchen unter
dem Motto »Girl Power« in den Sendungen des amerikanischen Kinder-
senders Nickelodeon konfrontiert. Wiahrend sie ihnen zugesteht, dass sie
Maidchen als starke und eigenstindige Biirgerinnen und Konsumentinnen
anerkennen und auf diese Weise die herrschenden Geschlechterverhilt-
nisse storen, beftirchtet sie dennoch eine Reetablierung und Restabilisie-
rung von konventionellen Geschlechterkategorien im Mainstream des
Senders. Baumgardner und Richards nennen dieses Phdnomen »Spice
Girls Pencil Set Syndrome« (2002: 161), welches sich darin duBlert, dass
Midchen zwar Girl Power-Produkte konsumieren, die Musik horen, Se-
rien sehen, sich Fanartikel kaufen, aber an diesem Punkt der Konsumpti-
on Halt machen. Sie kaufen den feministischen Slogan, aber ohne die po-
tenzielle Macht, die damit verbunden ist, zu erkennen und zu nutzen.
Doch die grofite Gefahr besteht meines Erachtens darin, in die Entweder-
oder-Falle zu tappen: »Girl Power: Progress... or the Selling of Feminism
Lite?« (ebd.: 138).
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Um beim Beispiel der Spice Girls zu bleiben, so besteht ihre Rele-
vanz fiir den Feminismus und die Gesellschaft darin, dass sie ihren Fans
zeigen, »wie moderne Miadchen die populdre Vorstellung von »>Girl Po-
wer< dazu nutzen konnen, um ihre Identititen zu kreieren« — »how girl
power — as embodied in the popular music group the Spice Girls — offers
a venue for girls to change and challenge traditional notions of femininity
and girlhood« (Inness 1998: 7).

Die Wiederentdeckung des »girl market< in den spiten 90ern wurde
oft als Ausbeutung kritisiert. Was man bei solch einer Sichtweise jedoch
nicht auler Acht lassen darf, ist die Macht von Méadchen und Frauen als
Konsumentinnen, die damit verbunden ist. In den letzten Jahren wurde
mehr fiir, von und tiber Maddchen und Frauen produziert als je zuvor, und
noch dazu Produkte, die nicht nur stereotype Inhalte vermitteln. Girl Po-
wer ist nicht nur als eine Marketingstrategie zu sehen, um Midchen an-
zusprechen und sie fiir die Spice Gitls zu interessieren, sondern vielmehr
als ein weit reichendes gesellschaftliches Phanomen der spiten 90er, das
indikativ fiir einen Wandel in der Gesellschaft steht, in der Méddchen und
Frauen eine ganz neue Position einnehmen. Girl Power bietet einen Kon-
text, in dem die Verdnderungen konzeptionalisiert werden kénnen, vor
allem im Hinblick auf Médchen und die Anerkennung, dass junge Frauen
eine neue Position und auch einen neuen Stellenwert in der Gesellschaft
einnehmen, was dariiber hinaus auf einen tief greifenden Wandel in der
gesellschaftlichen Ordnung hinweist (vgl. Budgeon 1998: 115).

Lange Zeit wurde jegliches Verhalten oder Aussehen, das von tradi-
tioneller Weiblichkeit abwich, sanktioniert, besonders durch Beschimp-
fungen, Ausschluss aus Gemeinschaften, Demiitigung und Diskriminie-
rung — wie der scharlachrote Buchstabe, den Hester Prynne tragen muss-
te. Midchen standen lange Zeit keine Gegenmodelle, keine Verteidi-
gungsstrategien, keine Riickendeckung zur Verfiigung, weder aus der
Familie, noch aus dem Freundeskreis und auch nicht aus der Popularkul-
tur (Filme, Serien und Madchenzeitschriften standen alle unter dem Zei-
chen traditioneller Weiblichkeit und dem Streben, diese in ihren Rezi-
pientinnen zu reproduzieren). Man denke nur an Angela McRobbies
Analyse des Magazins »Jackie«, in dem es hauptsichlich darum geht,
Leserinnen durch die Konsumierung zu einem mit dem dominanten Frau-
enbild konform gehenden Midchen zu machen (vgl. McRobbie 1991).
Mit dem Aufkommen des >Girl Power<-Phanomens kam es schlieB3lich zu
einer Refokusierung und Umorientierung, die beispielsweise in Mad-
chenmagazinen sichtbar wurde. In »Just Seventeen« etwa ist es zu einer
Verschiebung der Prioritdten gekommen, da nicht linger romantische
Beziehungen im Mittelpunkt standen, sondern ein positives Selbstbild
und Selbstverwirklichung, wobei Madchen nicht mehr nur als ein Teil
von einem Wir betrachtet werden, sondern allein vollwertige Menschen
sein kénnen. Sie selbst, ihre Identitit, ihre Wiinsche und ihre Bediirfnisse
stehen im Mittelpunkt (vgl. ebd.). Und nicht nur in Méddchenmagazinen,
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chenmagazinen, sondern in der gesamten Populédrkultur ist dieser Wandel
spiirbar, wobei vor allem die »neue Unabhéngigkeit von jungen Frauen,
die ein bedeutsamer Teil ihrer weiblichen Identitdtskonstruktion wurde«
(Budgeon 1998: 120), im Vordergrund steht. Im Zuge dieses Wandels
entstanden und entstehen immer mehr neue Konstruktionen von Weib-
lichkeit, die oftmals traditionellen Vorstellungen von Frausein ganz und
gar nicht entsprechen und die somit Modelle darstellen, an denen es
Maidchen so lange Zeit gemangelt hat und durch deren Fehlen es immer
wieder zu Subordination von Médchen gekommen ist, da sie einfach kei-
ne andere Moglichkeit sahen, als sich anzupassen, keine Modelle hatten,
die ihnen Alternativen vorlebten und so auch lebbar machten. Ganz im
Sinne von McRobbies Anregung, die neu aufkommenden Arten von
Maédchen- und Frausein zu erforschen, und zwar indem man die Mannig-
faltigkeit und Verdnderbarkeit der vorhandenen Subjektpositionen in der
Konsumkultur anerkennt, findet man in der Popularkultur Moglichkeiten
sowohl fiir Madchen und Frauen als auch fir den Feminismus (vgl.
McRobbie 1997).

Ein weiteres Beispiel fiir Girl Power und den damit einhergehenden
Einfluss auf und von Konsumentinnen beschreibt Mary Spicuzza (2001)
in ihrem Artikel »Bad Heroines«, in dem sie auf den Boom von »butt-
kicking babes«, wie sie die neuen Actionheldinnen nennt, eingeht:

»Jolie’s sex-kitten Croft in Tomb Raider, headed for theaters this summer, leaps into
action as the latest addition to an undeniable trend in the evolution of today’s action
hero, the butt-kicking babe. Other recent films like Crouching Tiger, Hidden Dragon,
Charlie’s Angels and The Matrix have all featured women who can not only hold
their own, but prevail in combat. On television, female heroes have gone the way of
undead-dueling Buffy the Vampire Slayer, genetically engineered Dark Angel, his-
toric cult-hit Xena: Warrior Princess or cartoon animated superhero trio the Power
Puff Girls. Movies and TV, combined with video games like >Tomb Raider¢, have
launched a full-frontal, multimedia assault with visions of women warriors dominating
male and female villains [...] Ang Lee’s Crouching Tiger, Hidden Dragon has been
nominated for 10 Oscars and recently beat out Roberto Begnini's Life Is Beautiful as
the top-grossing foreign language film in America — an amazing feat for a movie with
subtitles. Buffy put the then fledgling Warner Brothers Television Network (WB) on
the map when it began in 1997, and now the show is caught in the middle of a major
custody battle with several networks vying for the viewership of the vampire slayer's
millions of fans. Shopping malls and schools across America show that beloved butt-
kicking preschoolers, the Power Puff Girls, are enjoying enormous success both on
the air and in marketing merchandise« (Spicuzza 2001).

Spicuzzas Fazit lautet, dass »Produzentinnen und Produzenten wohl nicht
eine weibliche Actionheldin nach der anderen produzieren wiirden, wenn
die Reaktion des Publikums nicht so tiberwéltigend positiv wére« (ebd.),
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wobei vor allem die Reaktion des weiblichen Publikums z&hlt. Wenn
man noch dazu bedenkt, dass die Popularitdt von »Babes« aller Art noch
lange kein Ende zu nehmen scheint, ist ihre Beliebtheit ein signifikantes
Indiz fiir die Gesellschaft, in der wir leben. Dariiber hinaus haben die Re-
présentationen eingedenk ihrer Mannigfaltigkeit und Beliebtheit die ein-
malige Chance, die Gesellschaft und dabei ganz besonders Geschlechter-
vorstellungen zu beeinflussen und nachhaltig zu verdndern.

PoPULAR CULTURE

Popular Culture ist laut dem Charakter der Gale Weathers im Film
»Scream 3« wthe politics of the 21st century«. »Third wave feminists
have claimed pop culture as both their terrain and weapon of choice, be-
lieving that by participating to a greater degree in creating and supporting
positive images for themselves, they will finally infiltrate the last ves-
tiges of patriarchy« (Karras 2002). Fiir Irene Karras ist Bufty eine dieser
»Waffen« sowie »ein Beispiel fiir diese sich in der kulturellen Reproduk-
tion manifestierende Ideologie. Sicherlich ist es wahr, dass Bilder allein
nicht zwangsldufig gesellschaftliche Strukturen verdndern [...] Aber die
richtigen Worte und Bilder kénnen zumindest dabei helfen, den Kanon
einer Revolution mitzubestimmen« (ebd.). Mit ihnen entsteht ein ganz
neuer Kanon, wie schon bei »That’s Life« mit Nancy Drew als neuer
Heldin, die Jane Eyre vorgezogen wird, oder ein Kanon, in dem ein Film
wie »Clueless« Jane Austens »Emma« aus dem Rennen wirft, »10 Dinge,
die ich an die hasse« Shakespeares »Der Widerspenstigen Zéhmung«
aussticht und »Buffy« gegen »Hamlet« gewinnt.

»Popular culture infuses the world in which today’s young women live, and the face
of feminism today, for better or worse, is being written across media culture [...]
women who care about the next generation of girls need to learn more about the
popular texts they’re drawn to, whether Ally McBeal or Buffy, Y/M magazine or MTV.
If a productive conversation is going to happen among women of all ages about the
future of the feminist movement, it will have to take place on the terrain of popular
culture where young women today are refashioning feminism toward their own
ends« (Rowe 2003).

In der Frauenbewegung geht es nicht allein um materielle Kéimpfe um
Gleichberechtigung, sondern auch um symbolische Kémpfe um Bedeu-
tungen und Definitionen von Weiblichkeit, und kinematische und televi-
suelle Représentationen von Geschlecht, Sexualitdt und Identitdt. Ent-
sprechend diesem Verstdndnis ist feministische Kulturkritik eine »Kritik
an den bestehenden (patriarchalen) Reprisentationen sowie eine Kon-
struktion von alternativen und widerstindigen kulturellen Bildern und
Praktiken« (Walters 1995: 24). Was die Verbindung von Populérkultur
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und feministischer Forschung betrifft, so wird davon ausgegangen, dass
»in der Rezeption von Populdrkultur Geschlechtsidentititen stindig in
unvorhersehbaren Formen rekonstruiert werden« (van Zoonen 1994:
150), wobei die Betonung auf der aktiven Konstruktion von Geschlecht
liegt, welches in seinem instabilen Charakter stindiger Aushandlung und
Redefinition unterworfen, aber dennoch nicht bedeutungslos und beliebig
fiillbar ist. An diesem Punkt kommen die Machtverhiltnisse ins Spiel, in
die Geschlecht eingebettet ist, was besonders im Hinblick auf natiirlich
wirkende Konnotationen und Assoziationen von Mannlichkeit mit Macht
und Zentralitdt und Weiblichkeit mit Machtlosigkeit und Marginalitt re-
levant wird. Auch wenn Geschlecht als Konstrukt gesehen wird, das ver-
dnderbar und flieBend ist, so darf man auch die essenzialistischen Dis-
kurse nicht ausblenden, die Geschlecht immer noch als natiirlich und na-
turgegeben konstruieren. Geschlecht und in diesem Zusammenhang vor
allem Weiblichkeit wird nach wie vor auch von patriarchalen, heteroge-
nen Diskursen und Praktiken dominiert, die zu Unterdriickung, Ausbeu-
tung und der Ungleichheit von Frauen fithren.

Deutlich spiirbar wurden diese Diskurse in der Ara des Backlash,
wihrend der gegenldufige Stromungen in der Populirkultur versuchten,
den Instabilitdten und Unsicherheiten in Bezug auf Geschlecht Herr zu
werden. Bekannt wurde die Idee des Backlash durch Susan Faludis
gleichnamigen Bestseller aus dem Jahr 1991. Fiir sie bedeutet er eine
vollige Absage an feministische Ideale zusammen mit dem Versuch, die
Frauenbewegung und all die Verdnderungen, die sie bewirkt hat, zu da-
monisieren und sie riickgingig zu machen. Im Backlash schlagen die
Miénner zuriick, wie es die médnnliche Hauptfigur im gleichnamigen Film
»Backlash« (1947, »Geheimnis der fiinf Griber«) tut, wenn er seine Frau
eines Mordes bezichtigt, den er selbst begangen hat. »Der auf die Frauen-
rechte zielende Gegenschlag funktioniert ziemlich dhnlich: Er beschul-
digt die Feministinnen verbal all dessen, was er selbst verbricht« (Faludi
1995: 27). Der Grund fiir diese gegenldufige Entwicklung ist vor allem in
der neuen Rechten, der konservativen amerikanischen Regierung unter
Reagan und Bush zu finden, fiir die konservative Werte wie Familie und
Heteronormativitit im Mittelpunkt standen. Im Zuge dieser Politik kam
es auch zu einem feministischen Umdenken, bei dem der Unterschied
zwischen Miannern und Frauen betont und zelebriert wurde. Dies geschah
insbesondere durch das Streben, Weiblichkeit zu renaturalisieren und
Frauen dazu zu bewegen, sich auf ihre »natiirliche« Weiblichkeit riickzu-
besinnen. In solch einer kulturellen Befindlichkeit sind auch Serien wie
»Die Cosby Show«, »Familienbande«, »Dallas«, »Falcon Crest« und der
»Denver Clan« entstanden, die den >feministischen< Zeitgeist der 80er-
Jahre widerspiegeln: Frauen konkurrieren mit Ménnern und miteinander,
passen sich einer ménnlich geprigten Welt an, kimpfen um Ménner,
Geld und Macht. Die méchtigsten Frauen sind die bosesten und skrupel-
losesten und die gliicklichsten und sympathischsten sind die am besten
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angepassten Frauen, die die patriarchale Macht von Minnern nicht in
Frage stellen, sondern durch ihre Liebe und Loyalitit und besonders
durch das Schenken von Nachkommen unterstiitzen. Wenn Frauen in ih-
rem Beruf gezeigt werden und als berufstitige Frauen im Mittelpunkt
stehen, werden vor allem die personlichen Opfer und der Preis betont, die
solch ein Leben mit sich bringt. Beziehungen und personliches Gliick
bleiben auf der Strecke, da zu wenig Zeit fiir Bezichungen bleibt oder
weil Ménner nicht mit dem Erfolg ihrer Frauen umgehen koénnen. Die
Belastung wird fiir viele so groB, dass sie ihr psychisch nicht mehr ge-
wachsen sind (die Folge sind Sucht, Nervenzusammenbriiche und sogar
Selbstmord).

Aus postfeministischer Sicht im Sinne von Backlash und Antifem-
inismus personifiziert der Seriencharakter Murphy Brown sicherlich das
postfeministische Szenarium: »Unmarried, childless, and without a satis-
fying romantic relationship, Murphy’s character embodies what media
constructions of postfeminism posit as the negative consequences of fe-
male independence« (Dow 1996: 144). Der Konflikt zwischen Karriere
und personlichem Gliick ist eines der signifikantesten und am haufigsten
wiederkehrenden Themen, ohne dabei aber wirklich die Wurzeln dieser
Probleme und Unvereinbarkeiten zu suchen, zu kritisieren oder zu in-
dern, nimlich das patriarchale System und seine Machtverhiltnisse, die
oft sogar forcierten und naturalisierten Unterschiede zwischen den Ge-
schlechtern, die es Frauen erschweren, Karriere und Privatleben zu ver-
einen. In diesem Zusammenhang assoziiert Walters mit dem Backlash
den Zwiespalt zwischen all dem, was Feminismus erreicht hat und wobei
er versagt hat (vgl. Walters 1995: 117). Das heift vor allem, dass Frauen
nun den Preis fiir ihre Befreiung und Gleichstellung zahlen miissen.

Der Backlash schiirte ein reaktionires Klima, in dem Frauen dazu
angehalten wurden, sich auf ihre natiirliche Rolle als Frau, sprich auf ihre
Rolle als Mutter, zu besinnen, als Antwort auf die Identititskrise von
Frauen und als Ausweg aus dem »Superwoman-Syndrom« und dem
»Cinderella-Komplex« (Walters 1995: 121). Die kineastischen und tele-
visuellen Produkte dieser Ara prisentieren die >neue Frau«: »a woman
whose essence is neatly encapsulated by reference to fashion (feminine
clothing), body parts (breasts), and reproductive institutions (mother-
hood)« (Walters 1995: 118).

Andererseits kann Populdrkultur, besonders in der derzeitigen Post-
Backlash-Ara, fiir feministische Politik relevant sein und fiir feministi-
sche Bewegungen mobilisiert werden, speziell auch im Hinblick auf die
»Ermichtigung des Publikums« (van Zoonen 1994: 151). Fiir Frauen be-
deutet das eine »Aufwertung von Weiblichkeit« (ebd.), ebenso wie sie
eine »therapeutische Konnotation von weiblicher Erméichtigung« (ebd.)
in sich birgt, die sich in den Medien selbst und in der aktiven Interpreta-
tion von Medien durch Frauen offenbart. Bonnie J. Dow betont mit ihrem
Buch »Prime-Time Feminism« die »Rolle des Fernsehens beim Vermit-
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teln von gesellschaftlichen Verdnderungen« (Dow 1996: xix). Sie warnt
zwar davor, die Reprisentationen von Frauen auf dem Bildschirm nicht
mit politischer und intellektueller Arbeit von Frauen zu verwechseln, sie
nicht mit Politik und wirklichen Verdnderungen gleichzusetzen (vgl.
ebd.: 214), aber sie sieht gleichzeitig die Chance fiir Frauen, von ihnen
zu lernen: »lt is vital that feminism learn from pop culture [...] we need
to appreciate media for what it can do in giving us images of strong wo-
men« (ebd.). Diese Bilder von starken Frauen kénnen erméchtigen, poli-
tisch bedeutend sein und Widerstand schiiren.

Auch wenn die meisten dieser progressiven Frauencharaktere, auf die
ich im Laufe der Diskussion eingehen mochte, fiktiv sind, bergen sie
doch zahlreiche symbolische Mdglichkeiten in sich und die politische
Aufgabe von feministischen WissenschafterInnen ist es, eben diese Mog-
lichkeiten aufzuzeigen und so einen Einblick in ihre gesellschaftliche
Tragweite zu gewihren (vgl. Dow 1996: 5). Populédrkultur kann somit als
kulturelles Barometer gesehen werden, welches einen bestimmten Zeit-
geist »misst« und einfdngt, aber kulturelle Trends auch mit kreiert und mit
beeinflusst (vgl. Taylor 1989: 4). Nicht oft genug kann dabei die Interak-
tion von Populdrkultur und Feminismus betont werden, in dem alle Pro-
dukte auch als Produkte ihrer Zeit gesehen werden, die sich an ein Publi-
kum eben dieser Zeit richten und zu kulturellen Dialogen, Debatten und
Diskursen um Feminismus und dem Bild der Frau beitragen (vgl. Dow
1996: 7).






DER GENDERQUAKE

Zuriickzufiihren ist der Genderquake, auch bekannt als Geschlechterbe-
ben, auf den so genannten »Anita-Hill-Effekt«, der sich auf das gesell-
schaftliche Ereignis in den USA bezieht, welches Naomi Wolf als den
Initiator des Genderquakes sieht: die Anita Hill-Clarence Thomas Anho-
rungen im Jahr 1991. Die Rechtsprofessorin der Universitit von Okla-
homa, Anita Hill, beschuldigte den fiir den Obersten Gerichtshof nomi-
nierten republikanischen Verfassungsrichter, Clarence Thomas, der se-
xuellen Belédstigung. Via Bildschirm nahm die US-amerikanische Bevol-
kerung an diesen spektakuldren Anhoérungen, dem ersten Spektakel die-
ser Art wohlgemerkt, teil, die vor allem Thomas die Gelegenheit geben
sollten, sich gegen die gegen ihn erhobenen Vorwiirfe der sexuellen Be-
lastigung am Arbeitsplatz zu verteidigen. Im Diskurs der Anhérung ver-
quickten sich sexistische Vorurteile mit der Reproduktion traditionell se-
xualisierter rassistischer Stereotypen, und sie fiihrte in ganz Amerika zu
heiflen Diskussionen und Kontroversen und vor allem zu &hnlichen An-
horungen und Prozessen dieser Art.

»In einem Ausschufzimmer in Washington &nderte sich am Freitag, dem 11. Okto-
ber 1991, vielleicht fir immer, was es heif’t, eine Frau zu sein. Die in Oklahoma an-
sassige Juradozentin Anita Hill setzte an diesem Tag mit ihrer Aussage wegen se-
xueller N6tigung eine Kette von Ereignissen in Gang, an deren Ende die Erkenntnis
steht, da® in den Vereinigten Staaten die Frauen politisch zur herrschenden Klasse
geworden sind [...] Die Wahl Reagans zum Prasidenten 1980 bedeutete die Konso-
lidierung der Reaktion, den erfolgreichen Versuch, die Rechte der Frau einzu-
schranken. Aber im Herbst 1991 hat eine neue Phase des Umbruchs im Verhéltnis
der Geschlechter begonnen« (Wolf 1996: 7).

Glaubten im Jahr der Anhorungen nur 27 % der von »Newsweek« be-
fragten Frauen Anita Hill und ihren Anschuldigungen, waren es ein Jahr
darauf schon 51 % der Frauen. Im April veranstaltete das Hunter College
in New York sogar eine Konferenz mit dem Titel »I Believe Anita Hill«
(vgl. Baumgardner/Richards 2000: 78). Buttons mit demselben Motto
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wurden aus Solidaritdt mit ihr verteilt und getragen, ebenso wie viele
weibliche Mitglieder des Kongresses aus demselben Grund zu den Anho-
rungen marschierten (vgl. ebd.: 289). Doch das war noch lange nicht al-
les. Nicht nur, dass ihr Frauen glaubten, viele Frauen fiihlten sich durch
Anita Hill ermutigt, sich mit dhnlichen Geschichten an die Offentlichkeit
zu wenden und gegen sexuelle Beldstigung vorzugehen.

Seit diesem Zeitpunkt, diesem einschneidenden und bewusstseins-
verdndernden Ereignis, wurde von dieser abrupten Verdnderung in den
Machtverhiltnissen zwischen Ménnern und Frauen in den USA vom
»Genderquake« gesprochen, der das Patriarchat in seinen Grundfesten
erschiitterte und einen feministischen Neuaufbau nach sich zog. Die Fol-
gen und Auswirkungen von Anita Hill und von den folgenden Klagen
und Prozessen (Vergewaltigungsprozesse, wie der gegen Senator Bob
Packwood wegen sexueller N6tigung, und Tailhook, bei dem es um sex-
uelle Beldstigung weiblicher Armeeangehoriger ging) beinhalten die
nachfolgenden Auswirkungen: Drei Abgeordnete im Senat und Repré-
sentantInnenhaus, »Emily’s List«, die Frauenrechtsorganisation der De-
mokratlnnen, wurde zur stirksten Interessensvertretung fiir Frauen (mit
Rekordspendensummen und Mitgliederzahlen). Publikationen wie
»Women Who Run With the Wolves« von Clarissa Pinkola Estes und
Gloria Steinems »Revolution from Within« wurden zu Bestsellerinnen.
Eine Million Frauen waren bei einer Demonstration fiir das Recht auf
Abtreibung. Immer mehr Frauengruppen entstanden, noch dazu mit me-
dienwirksamen Aktionen. 1992 wurde Bill Clinton Prisident der Verei-
nigten Staaten. Mit seiner profeministischen Einstellung besetzte er zahl-
reiche Regierungsdmter mit Frauen (sechs Frauen im Senat, 47 im Re-
prisentantInnenhaus, Frau an Spitze des Justizministeriums), und er setz-
te sich flir die Rechte von Frauen ein (das Recht auf Abtreibung und Er-
ziehungsurlaub, dafiir, dass Frauen Kampfflugzeuge fliegen diirfen, fiir
Gesetzte gegen sexuelle Belédstigung) sowie fiir ein Budget zur Erfor-
schung von Brustkrebs und Frauenkrankheiten und fiir die Verschérfung
von Strafen fiir Sexualdelikte (vgl. Wolf 1996: 63-66).

Fiir Freedman gibt es, wie der Titel ihres Buches »No Turning Back«
es schon verheifit, kein Zuriick mehr: »Despite the persistence of inequal-
ity, and despite formidable backlash, we live in a period of unpreceden-
ted attention to gender relations, marked by visible changes in women’s
status worldwide« (Freedman 2002: 345). Auch wenn die politische und
wirtschaftliche Situation zu Beginn des neuen Jahrtausends schwierig ist,
es noch immer Ungerechtigkeit, Ungleichheit und Diskriminierung gibt,
so steht trotz allem eines fiir Freedman fest: Es gibt kein Zurtick mehr,
denn dafiir ist zu viel passiert und dafiir passiert zu viel. Zu Beginn des
21. Jahrhunderts ermutigen Entwicklungen wie die 6konomische Globa-
lisierung und die Kommunikationsrevolution Feministinnen zu einer
neuen Politik, die eine starke Zukunft des Feminismus verheifit. Die
Wirtschaftssysteme der ganzen Welt sind auf die Arbeitskraft von Frauen
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angewiesen, welche wiederum nun die Chance sehen, aus dieser Position
heraus fiir ein gerechteres wirtschaftliches und gesellschaftliches System
einzutreten, welches ihnen erlaubt, sich nicht linger zwischen Familie
und Karriere entscheiden zu miissen, sondern beides wihlen zu konnen,
da beide Bereiche fiir Frauen wichtig (geworden) sind. Und ebenso wich-
tig ist es fur Frauen, erméchtigende Bilder bereitgestellt zu bekommen,
die sie in dieser Wahl bestétigen und bestdrken und die ihnen mehrere
Alternativen fiir ein Leben als Frau bieten (vgl. Freedman 2002: 346ft.).

Auch Imelda Whelehan stellt in »OverLoaded: Popular Culture and
the Future of Feminism« fest, dass »die Frau von heute ein Geschlech-
terbeben erfahrt, durch das unendlich viele neue Mdoglichkeiten entste-
hen« (Whelehan 2000: 8). Der Genderquake bringt mit sich, dass Frauen,
die sich aus ihrer Unterdriickung und Ausbeutung befreien mochten,

»nicht bloR ein paar »Vorurteile« zerstéren, sondem die gesamte Ordnung der herr-
schenden wirtschaftlichen, gesellschaftlichen, moralischen und sexuellen Wertvor-
stellungen stéren. Sie stellen jegliche Theorie in Frage, sowie das Denken und die
Sprache an sich, besonders im Hinblick darauf, dass sie alle von Mannern und allei-
ne von Mannemn beherrscht werden. Und damit fechten sie die Basis unserer gesell-
schaftlichen und kulturellen Ordnung, deren Organisation vom patriarchalen System
vorgegeben wird, selbst an« (Irigaray 1985: 165, Hervorhebung im Original).

Frauen konnen diese Ordnung sogar so sehr verdndern, dass man von ei-
ner gesellschaftlichen und kulturellen Verdnderung in den Ausmalen ei-
ner kopernikanischen Wende sprechen kann.

KOPERNIKANISCHE WENDE

In den letzten Jahren musste der westliche Mann viele Verunsicherungen
ertragen und mit grundlegenden Verdnderungen zurechtkommen, zu de-
nen vor allem der Feminismus, Homosexualitit und Uberschneidungen
von Mensch und Maschinen, besonders in Form von kiinstlicher Intelli-
genz und virtueller Realitét, gehoren (vgl. Graham 1994: 198). Diese I-
dee wurde vor allem durch Naomi Wolf populér, die ganz unverhohlen
proklamierte, dass die weille, mannliche Elite ihre Autoritit verloren hat
und nun dagegen kdmpft, ihre Macht ginzlich zu verlieren: »Das méannli-
che Geschlecht ist dabei, seine Stellung als Mittelpunkt des Universums
zu verlieren, und dies kommt einer kopernikanischen Wende gleich«
(Wolf 1996: 50); einer Wende, die schon Nietzsche zu spiiren schien, als
er Gott fuir tot erklérte und in seiner makaberen Art das Verwesen seines
Leichnams beschrieb, aber gleichzeitig auch die neuen Moglichkeiten,
die sein Tod erdffnet. Eine dieser neuen Moglichkeiten ist beispielswei-
se, dass Alanis Morissette im Film »Dogma« Gott spielt, oder dass Wil-
low im Serienfinale von »Buffy« mit dem ekstatischen Ausruf »Oh my
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Goddess« selbst zu einer Gottin wird; oder dass, in den letzten 20 Jahren
Frauen in alle minnlichen Bereiche der Gesellschaft eingedrungen sind.
Zu finden sind sie auf Baustellen und in Sitzungssilen, in den Universita-
ten in so gut wie allen wissenschaftlichen Bereichen, im Sport, in der
Armee, und in der Theologie, in der sie sogar das Priesterinnenamt an-
streben. Frauen haben in allen Bereichen aufgeholt.

In »Millennium Girls« beschreibt Sherrie A. Inness (1998) bzw. ldsst
das Leben von Midchen auf der ganzen Welt zur Jahrtausendwende be-
schreiben, wobei ein Phdnomen von Shelley Budgeon primér hervorge-
hoben wird, und zwar, dass Méadchen in allen gesellschaftlichen Berei-
chen autholen. Besonders signifikant ist dies in der Schulbildung zu er-
kennen. Gab es vor etwa 20 Jahren noch eine deutliche Kluft zwischen
den schulischen Leistungen von Méadchen und Buben, haben die Mad-
chen so sehr aufgeholt, dass sie ihre minnlichen Mitschiiler nicht nur
eingeholt haben, sondern sie sogar iibertreffen. Immer mehr Madchen
streben eine hohere Schulbildung an und weiters zeigen sie nicht nur In-
teresse an typisch weiblichen Gegenstéinden, sondern brillieren auch in
bislang typisch ménnlichen Unterrichtsfichern (vgl. Budgeon 1998:
115). Auch zu sehen ist diese Entwicklung im Zusammenhang mit sozia-
len, 6konomischen und politischen Verdnderungen wie der steigenden
Arbeitslosigkeit, der Globalisierung und dem immer teurer werdenden
Zugang zu Bildung und Extraqualifikationen. Médchen sind sich der
wirtschaftlichen Situation bewusst, des Mangels an Arbeitsplidtzen, und
mochten langer einer schulischen Ausbildung nachkommen, einerseits,
weil es besser ist als arbeitslos zu sein, andererseits und noch viel bedeu-
tender, weil sie um die Bedeutung einer guten Ausbildung wissen und
den damit verbundenen Qualifikationen und Chancen, einen Arbeitsplatz
zu bekommen. Sie erkennen die Wichtigkeit von Eigenverantwortlich-
keit, sowohl im Beruf als auch im Privatleben, und sie wissen ganz ge-
nau, »what I really, really want«, wie es die Spice Girls in ihrem ersten
groBBen Hit und der Girl Power-Hymne »Wannabe« singen. Sie scheuen
sich auch nicht davor, ihre Wiinsche zu verfolgen und zu verwirklichen.
Und es sind genau diese Veranderungen und andere, »die in dem Kontext
des kulturellen Ereignisses, das vielen als Girl Power bekannt ist, statt-
finden und welche das Studieren von jungen Frauen und ihres Selbstver-
stindnisses heutzutage so bedeutsam macht« (Budgeon 1998: 116).

Indessen holen Frauen nicht nur auf, dringen in vormals ménnliche
Dominen ein und stiirzen ménnliche Bastionen, sondern sie stellen
Mainnlichkeit selbst auf den Priifstand. Im Zuge dieser Verdnderungen
hat sich sogar die letzte Hochburg der Ménnlichkeit, das amerikanische
Minnermagazin »Esquire«, mit der Juniausgabe des Jahres 1993 symbo-
lisch selbst zu Fall gebracht, als diese jahrelange »Bibel der Méannlich-
keit« (Wolf 1996: 54) ein Titelbild brachte, auf dem der sonst so ménnli-
che Marky Mark (Rapsénger und Calvin Klein-Unterhosenmodell) an ei-
ne Art Marterpfahl gefesselt ist und sich mit Schmerz verzerrtem Gesicht
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in den Schritt greift. Daneben ist zu lesen: »Man hat es nicht leicht als
Spross einer sterbenden weillen, protestantischen Kultur, wenn Frauen
mehr Selbstvertrauen, schwule Minner mehr Stil und alle miteinander
offensichtlich das Recht haben, auf dich wiitend zu sein und auf dich zu
schimpfen«.

Abbildungen 3a und 3b: Marky Mark als CK-Model und am Marterpfahl

Dieses viel sagende Cover wurde von einer Story von Lynn Darling
komplettiert, in deren Titel sie verkiindete: »Das letzte Stiindlein des
amerikanischen Mannes hat geschlagen« (zit. in Wolf 1996: 54).

Die politischen und kulturellen Verdnderungen, die der Genderquake
mit sich brachte, sind besonders auch in der Populédrkultur wahrnehmbar,
vor allem in der neuen Darstellung von Frauen und auch Minnern. Ein
wunderbares Anschauungsobjekt stellt dabei James Bond dar, denn auf-
grund seiner mehr als vier Dekaden umspannenden Geschichte ermégli-
chen es uns die Filme, die Entwicklung der Geschlechterrollen zu verfol-
gen; wenngleich sie sich nicht wirklich entwickeln, denn der charmante
und toughe Bond, den wir aus »Dr. No« (1962) kennen, hat sich iiber die
20 Filme, in denen er als Held brillierte, so gut wie gar nicht verédndert
(vgl. Gauntlett 2002: 49). Was sich jedoch sehr wohl verdndert hat, ist
die Welt um ihn herum, in der »maskuline Minnlichkeit sehr oft nur
mehr als Schatten einer méchtigeren und {iberzeugenderen alternativen
Mainnlichkeit erscheint« (Halberstam 1998: 3), besonders wenn James
Bond (gespielt von Pierce Brosnan) in »Goldeneye« (1995) sein wohl
»schwerwiegendster Aufprall mit der Moderne« (Gauntlett 2002: 49) wi-
derféhrt, oder besser gesagt mit der Postmoderne: »Bond’s boss, M, is a
noticeably butch older woman who calls Bond a dinosaur and chastises
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him for being a misogynist and a sexist. His secretary, Miss Money-
penny, accuses him of sexual harassment, his male buddy betrays him
and calls him a dupe, and ultimately women seem not to go for his
charms — bad suits and lots of sexual innuendo — which seem as old and
as ineffective as his gadgets« (Halberstam 1998: 3).

Die iiberzeugendste Performanz von Minnlichkeit, die man eigent-
lich von 007 erwarten wiirde, legt jedoch sein weiblicher Boss M an den
Tag, wobei sie gleichzeitig Bonds Minnlichkeit als pure Performanz
bloBstellt, sowie auch Agent Q, der durch seine feminin-homosexuell an-
mutende Ménnlichkeit (wobei es gut moglich ist, dass das Q fiir >queerc«
steht) dominante heterosexuelle Mannlichkeitsregime entlarvt. Dariiber
hinaus ist festzustellen, dass wihrend Bond sich — auch angesichts dro-
hender Klagen wegen sexueller Beldstigung und Misserfolgen bei Frauen
— kein bisschen dndert, sich die Frauen in den Filmen sehr wohl gedndert
haben und mit der Zeit gegangen sind: »Not very frightening Christopher
Walken has superstrong Grace Jones to protect him in 4 View fo a Kill
(1985), Michelle Yeoh is a martial arts ace in Tomorrow Never Dies
(1997), and Denise Richards shows that Bond-girl good looks don’t stop
you being a nuclear scientist in The World is Not Enough« (Gauntlett
2002: 49).

Waihrend Richard Fish in der »Ally McBeal«-Episode 3.03 »Seeing
Green« mit einer beherzten Ansprache die effeminierten Méannern einer
Chauvinisten-Selbsthilfegruppe auffordert, ihren Penis (d.h. ihre gesell-
schaftliche Macht) von ihren Frauen zuriickzufordern — »Honey, give me
back my penis!« — und mit ihm das Wort »Penis!« zu skandieren, dessen
Echo tiber ganz Boston ertont, eignen sich Frauen wie selbstversténdlich
Phallussymbole an und nehmen so ménnliche Autoritdt und Macht in Be-
sitz. Werbetexte sind gespickt mit feministischen Botschaften und Inhal-
ten, wie etwa in einer Kampagne der Modemarke »DKNY« sichtbar
wird, in der die erste amerikanische Prisidentin bei ihrer Amtseinfithrung
gezeigt wird (vgl. Wolf 1996: 66f.). In Filmen, die nach 1991 entstanden
sind, findet man allenthalben Frauen in Siegerinnenpose. Beispiele dafiir
sind fur Wolf Filme wie »Eine Klasse fiir sich« (iiber weibliche Base-
ballmannschaften wihrend des Zweiten Weltkriegs), »Terminator 2 —
Tag der Abrechnung« (mit einer siegreichen Sarah Connor), »Alien«
(mit einer sich opfernden, aber dennoch triumphierenden Ellen Ripley)
und »Made in America« (mit einer afroamerikanischen Schiilerin, die als
begabte Naturwissenschafterin ausgezeichnet wird und ein Stipendium
fiir das MIT erhilt) (vgl. ebd.: 88).

Zu finden ist das Erbe dieser Heldinnen in den vielen Actionheldin-
nen, die heute die Fernsehbildschirme und die Kinoleinwand fiillen, all
die Qualitédten ihrer Vorgingerinnen besitzen und deshalb wahrscheinlich
auch so populér bei den heutigen Frauen sind. Sie bieten ihnen ein Bild,
das Stirke und Weiblichkeit, Feminismus und Femininitit in sich vereint
und zeigen so einen Ausweg aus dem Dilemma, in dem sich viele Frauen
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sehen, ndmlich der Unvereinbarkeit von und dem Zwiespalt zwischen
Weiblichkeit und feministischen Anspriichen, denen sie beiden gerecht
werden mochten. In ihnen werden herrschende Dichotomien in puncto
Weiblichkeitsentwiirfe aufgehoben, ebenso wie die Differenz von Mann
und Frau im Sinne von stereotypen Geschlechtszuschreibungen.

SYMPTOME DES WANDELS

Was all diese populdren Reprisentationen von Méannern und besonders
von Frauen betrifft, wie sie auf dem »Esquire«-Cover, bei »James Bond«
oder in Filmen wie »Eine Klasse fiir sich« und »Terminator« portrétiert
werden, spiegeln sie alle einen ganz bestimmten Zeitgeist und eine kultu-
relle Befindlichkeit wider. Sie indizieren gesellschaftliche Kontinuititen
und Verdnderungen und kénnen somit als »symptomatische Texte«, wie
Walters sie nennt, einer bestimmten Zeit gelesen werden. Als Walters
sich in ihrem Buch »Material Girls« eben diesen widmete, waren es
Frauen wie Madonna, »Murphy Brown« und »Thelma & Louise«, die —
wie einige Jahre zuvor »Eine verhéngnisvolle Affire« — ein ganz be-
stimmtes gesellschaftliches Klima reflektierten und wiederum mit beein-
flussten (vgl. Walters 1995: 6). An eben solchen Texten kann man die
Entwicklungen und Verinderungen festmachen, die sich im Laufe von
nicht einmal zehn Jahren seit damals in der Populédrkultur ereignet haben.
Waren es in den frithen 90ern noch Ausnahmeerscheinungen mit hochst
problematischen Inhalten aus feministischer Sicht (psychopathische
Frauen, gewalttdtige Frauen, die flir ihre Transgressionen mit dem Tod
bestraft werden), so gibt es heute immer mehr alternative Bilder von
Frauen, die Widerspriichlichkeiten tiberwinden und zu vereinen wissen,
und die auflerdem fiir Transgressionen nicht notwendigerweise bestraft,
sondern vielfach sogar gefeiert werden. Dies ist natiirlich nur in einem
gesellschaftlichen Klima mdglich, in dem ein solches gutes Ende mog-
lich und vorstellbar ist (und welches sich wiederum auf gesellschaftliche
Verinderungen riickbezieht).

In dieser tiberraschenden soziokulturellen Entwicklung haben Frauen
und Médchen Hochkonjunktur und aus einzelnen Alibifrauen ist ein gan-
zes Netz geworden. Es gibt kaum einen Film ohne eine starke Frau und
es gibt eine Vielzahl an Filmen mit Frauen, die im Mittelpunkt der Hand-
lung stehen und dartiber hinaus die verschiedensten Subjektpositionen
fir Frauen anbieten und er6ffnen. »Popular cinema works to challenge
and explore the pleasures available outside such clear political categories
of identity« (Tasker 1994: 179). Im Zuge dessen wurden nicht »nur«
Frauen selbst sichtbarer und komplexer, sondern zum Beispiel auch ho-
mosexuelle Charaktere wurden immer sichtbarer und zahlreicher, und
lesbische Frauen wurden auch nicht mehr wie Pussy Galore von James
Bond >umgepolt«. Wiahrend fiir Yvonne Tasker Kinofilme bei der Repra-



46 Chicks Rule!

sentation und Konstruktion alternativer (in dem Fall lesbischer) Weib-
lichkeitsentwiirfe im Mittelpunkt stehen, so muss man doch festhalten,
dass das Fernsehen im Wettstreit mit Kinofilmen um subversive Darstel-
lungen von Frauen wahrscheinlich als Gewinner hervorgehen wiirde, da
es gewillter ist, wie Inness es betont, »grofere Risiken bei der Darstel-
lung von weiblichen Geschlechterrollen einzugehen als Mainstream-
Filme. Fiir Fernsehproduzentlnnen ist es einfacher, mit verschiedenen
Rollen fiir Frauen zu experimentieren« (Inness 2004: 10). Dariiber hinaus
hat Fernsehen aufgrund seiner Reichweite, Zugénglichkeit und der dar-
aus resultierenden Omniprisenz einen noch betrédchtlicheren Einfluss auf
kulturelle Vorstellungen und Imaginationen (ebd.). Fiir Fiske ist das
Fernsehen »das zentrale Medium der Kultur, das am kulturellen und ge-
sellschaftlichen Wandel, der Tranformation von Ideologien, Werten und
Bedeutungen entscheidenden Anteil hat« (Winter 2001: 176).

Feminismus, postfeministische und postmoderne Theorien und Fern-
sehen ergeben die perfekte Kombination, wie es auch postmoderner Fe-
minismus und Populirkultur im Allgemeinen tun. Ausschlaggebend fiir
diese mediale und populirkulturelle Entwicklung ist,