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Die kultur- und gesellschaftspolitische Verantwortung von Medienunternehmen
sowie deren Vereinbarkeit mit mediendkonomischen Zielen kennzeichnet eine
Diskussion, die das Medium Fernsehen spétestens seit Einfithrung des dualen
Rundfunksystems umspannt. Der vorliegende Band nimmt diese Debatte vor allem
unter medienethischen Gesichtspunkten auf.

Entgegen der Forderungen Leschkes, auf welche sich die Autorin bezieht, die
medienethische Diskussion aus der Umklammerung durch populdre Medien-Skan-
dale zu 16sen, fillt die Autorin auf diese zuriick. So dienen Big Brother (2000),
Ich bin ein Star — Holt mich hier raus (2004) und Make-Over-Shows wie The
Swan (2004) als Belegexemplare fiir die Relevanz einer ethischen Betrachtungs-
weise des Fernsehens. Trotz der Fokussierung auf die genannten Formate werden
diese lediglich kurz skizziert; eine detaillierte Betrachtung der je spezifischen
Inszenierungsweisen, die eine Moglichkeit zur Loslosung von jenen Skandal-
féllen bieten konnte, bleibt aus. Dies ist der zugrunde liegenden Unterteilung
des Untersuchungsgegenstandes in Medienschaffende, Medieninstitutionen und
Mediennutzer geschuldet.

Erweitert wird der Gegenstandsbereich in 6konomischer Hinsicht um die Ein-
beziehung des Stake-Holder-Management-Ansatzes als ,,erfolgsrational sinnvolles
und zudem ethisch verniinftiges Konzept zur Herstellung qualitativ anspruchsvol-
ler Medienprodukte (S.93). Herrmanns, die hier sowohl die Strukturbedingungen
des Rundfunksystems als auch die Quotenmessung reflektiert, fordert daher,
Medienethik als Teil einer Unternehmensethik zu betrachten, in welcher iiber
soziale Vertriglichkeit und gesellschaftlich verantwortbares Handeln reflektiert
werden muss. Ein interessanter Ansatz, dessen Potenzial aufgrund der stark ver-
kiirzten Darstellung nicht voll ausgeschopft wird.
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