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Die an der Universitit Dortmund als Dissertation verfalite
eine Literaturanalyse theoretischer Modelle der Medienerzichung aus dem deutsch-
sprachigen Raum und eine empirische Analyse von medienerzieherischen Aktivi-
titen in Bildungseinrichtungen der alten Bundeslinder der BRD (Erhebung im Jahr
1989 im Auftrag des Bundesministers fiir Bildung und Wissenschaft). Als medien-
padagogische Aktivititen wurden definiert: _Alle Handlungen, die den bewuBten
U{ngang von Kindern mit Medien beinhalten, thematisieren oder zum Ziel haben.
Nicht gemeint sind Handlungen, bei denen Medien zwar eingesetzt werden, die
Bedeutung der Medien selbst jedoch nicht reflektiert wird.* (8.53) Zudem werden
theoretische Modelle und praktische Projekte miteinander auf Diskrepanzen und
Ubereinstimmungen hin verglichen. Beide Analysen umfassen die medien-
erzieherische Arbeit mit Kindern im Schulalter, d. h. zwischen ca. 6 bis 16 Jahren.
Fiir den empirischen Teil wurden Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter von Grundschu-
len, weiterfiihrenden Schulen, Jugenddmtern und Bibliotheken befragt (Auswer-

tung von 851 Fragebdgen).

Zuerst wird untersucht, wie der Gegenstandsbereich von Medienerziehung durch
verschiedene Autoren definiert wird und festgestellt, daB dabei bereits erhebliche
Diskrepanzen auftreten. Medienpidagogik sei eine ,.Disziplin auf der Suche nach
ihrem Gegenstand* und oft eine Ansammlung von ,,Einzel—Medien-Pﬁdagogike““v
die von unterschiedlichen Leitmedien geprigt werden. Die theoretischen Konzep-
tionen lieBen sich schwer voneinander abgrenzen, da die meisten Publikationen

_Pointiert 1d6t sich sagen,

aus Konzeptfragmenten bestiinden. Sobiech stellt fest:
daf die einzelnen Autor/en von eindeutigen Ausgan gsiiberlegungen {iber mehrdeu-

tige Zielkombinationen zu beliebigen methodischen Vorgehensweisen gelangen.”
(S.21) Diese bestehen aus einem ,.Biindel von Einzelaktivititen® (S.126). Dennoch
versuchte er, durch die Anwendung analytischer Ebenen idealtypische Konzepte
zu identifizieren. Die Ebenen der Analyse sind: Ausgangsﬁberlegungen, Ziele, Vor-

Schrift gliedert sich in
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gehensweisen. In den Ausgangsiiberlegungen lassen sich fiinf Schwerpunkte aus-
machen: 1. Mediatisierung als Fakt und Aufgabe, 2. Medienkonsum als Problem,
3. Medien als Chance fiir Kommunikation und kulturelle Bereicherung, 4. Medien
als Instrumente gesellschaftlicher Macht, 5. Medien und kommunikative Problem-
lagen. Bei den Zielen stelit er siecben Schwerpunkte fest, z. B. die Entwicklung
von Medienkompetenz in einer mediatisierten Welt, die Aufarbeitung von proble-
matischen Wirkungen, die Erweiterung von Ausdrucks- und Erlebnisfahigkeit oder
die Aufkldrung iiber die gesellschaftliche Bedeutung von Medien. SchlieBlich wer-
den acht Vorgehensweisen beschrieben, z. B. eine Analyse vorhandener Medien
und ihrer Inhalte, die Vermittlung von Fihigkeiten zur technischen Handhabung
oder das Aufzeigen alternativer Handlungsweisen. Obwohl in der (kurzen) Ge-
schichte der Medienpiddagogik ein Trend von der Bewahrpiddagogik hin zu
handlungsorientierten Ansitzen festzustellen ist, dominiert in den Publikationen im-
mer noch die Sorge um die negativen Auswirkungen auf den Einzelnen (S.121). Me-
dien werden mehrheitlich in ihren potentiell problematischen Aspekten dargestellt.

In der empirischen Studie wird dargestellt, in welchen Bildungseinrichtungen
welche Formen der Medienerziehung vorherrschen. Dabei werden auch Alter, Ge-
schlecht, die Qualifikationen der Medienerzieher/innen oder die Ausstattung der
Institutionen mit Geriiten beriicksichtigt. Dies ergibt interessante Unterschiede. So
bevorzugen iltere Mitarbeiter/innen z. B. Projekte zu ,,Fernsehen® oder ,.verschie-
denen Medien*, wihrend jiingere Mitarbeiter/innen eher , Film/Kino* oder .,.Buch*
als Leitmedium wihlen. Buchprojekte werden vorwiegend von Frauen durchge-
fiihrt, Computerprojekte dagegen von Minnern. Je nach Leitmedium sind unter-
schiedliche Grundhaltungen anzutreffen, so sind z. B. die meisten Projekte zum
Fernsehen von einer bewahrpidagogischen Haltung geprigt (S.83). Die meisten
Projekte existieren gerade zu den Medien, die bei den Kindern — nach Einschétzung
der Padagogen — am wenigsten beliebt sind, z. B. zu Tageszeitungen (S.69). Die bei
Jugendlichen beliebtesten Medien, wie CDs und Audio-Kassetten oder Comics wer-
den oft weggelassen. Die medienerzicherische Praxis ist auf wenige Leitmedien fi-
xiert, die vor allem aus Sicht der Erwachsenen fiir wichtig befunden werden.

Zwischen den MitarbeiterInnen der verschiedenen Institutionen gibt es ein be-
achtliches Ausbildungsgefille und unterschiedlich starke Bemiithungen um zusétz-
liche, nachtrigliche Qualifizierung. Die Grundschule schneidet in beiden Aspek-
ten besonders schlecht ab.

Aus den Vergleichen von Theorie- und Praxisbeschreibungen folgert Sobiech,
dal} die Rahmenbedingungen der medienerzieherischen Arbeit oft vernachldssigt
werden. So wird in der Literatur betont, dal Alter, Geschlecht, Schicht, Bediirf-
nisse, Erfahrungen und Entwicklungsstand, sozialer Kontext, Lebensgeschichte und
Lebenssituation der Zielgruppe beachtet werden miiiten. Wie dies konkret ausse-
hen soll, wird jedoch nicht dargestellt. Insgesamt werden insbesondere die Merk-
male der Padagogen, der Institution oder des sozial-regionalen Umfeldes kaum
beriicksichtigt.
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edienerziehung an innerer Konsistenz

Sobiech kommt zum SchluB, daB es der M
k als eigenstindigen Bereich

mangele und daf3 es nicht gelinge, Medienpédagogi
von anderen ., Bindestrich**-Padagogiken, wie Sozial-, Kultur- oder Schulpédagogik

eindeutig abzugrenzen. Er fordert auch eine Neuorientierung, indem Medienfragen
als Teilaspekte iibergreifender Erziehungsaufgaben verstanden werden sollten
(S.139). Man miisse analog zur skologischen Sozialisationsforschung zu einer ,.Oko-
logie der Erziehung* auch und gerade in den padagogischen Institutionen kommen.
. Das Buch bietet einen differenzierten Uberblick zu medienpiidagogischen Theo-
rien aus dem deutschsprachigen Raum. Zu wiinschen wire eine Erweiterung der
Pprspektive durch den Einbezug von Literatur aus anderen Sprach- und Kultur-
riumen, z. B. wiiren in der britischen Literatur zu ,,Media Education® durchaus an-
dere Schwerpunktsetzungen zu finden. In der Analyse der praktischen Umsetzung
liegt die Begrenzung darin, daB die Erhebung schon relativ weit zurlickliegt (1989)
und sich ausschlieBlich auf die alten Bundeslander der BRD bezieht. Hierbei ist der
ngus also enger und weniger aktuell als in der Beriicksichtigung der theoretischen
Literatur, die bis 1995 reicht. Zudem wurden einige Stufen ausgelassen, wenn die
akademischen , Hohen® der Theorie direkt mit den alltiglichen . Niederungen* der
Praxis verglichen werden und die Ebene der Curricula, der Aus- und Fortbildungs-
angebote oder der verfiigbaren Lehrmittel iibersprungen wird. Dies alles einzube-

ziehen, hitte aber den Rahmen einer solchen Arbeit zwangsldufig gesprengt.
Danie! Siiss (Ziirich)
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