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Die Beschwerde dartiber, dall Medienpolitik zusehends auf ‘Standortpolitik’ redu-
ziert wiirde, verdeckt hiufig deren kulturpolitische Zielsetzungen. Diese sind kei-
neswegs per se der Standortpolitik vorzuzichen, fiithren sie doch immer auch zu
einer (machtvollen) Pddagogisierung des Publikums oder der Beurteilung und
Hicrarchisierung der verschiedenen Sendungen und Sendeformen. Was sich hier-
zulande vor allem anhand der Reizthemen Sex, Gewalt und Fufiballiibertragungen
artikuliert, zeigt sich — wie die vorliegende Studic von Marcel Machill herausar-
beitet — weit deutlicher an der Medienpolitik des Nachbarlandes Frankreich. Hier
ndmlich finden die heterogenen MaBnahmen, die zur Regulierung der Massenme-
dien Radio, Fernsehen, Film und Presse erfoigen, ihre gemeinsame Grundlage in dem
Bemiihen, die franzdsische Kultur — v. a. die franzosische Sprache — gegen interna-
tionale Einfliisse zu schiitzen. Machili weist dies nicht nur anhand der Gesetzgebungs-
praxis nach, die fiir Fernseben und Radio explizit einen hohen Prozentsatz an ‘
franzosischsprachigen Beitriigen vorschreibt, sondern auch an den ,indirekten™ oder |
,versteckien Hilfen* (Preispolitik fiir Zeitungspapier, Finanzierung der Presseangentur }
AFP u.v.a.) sowie den AuBerungen von fithrenden Politiker/inne/n und Presseorga- ;
nen. Sie tendieren durchgéingig zu einem kulturellen ,,Protektionismus®, der vorgibt,
sich gegen eine ..Uberfremdung* franzgsischer Kultur wehren zu miissen.

Daf} die Forderung ‘nationaler’ Kultur nicht als bloBer Euphemismus fiir
‘Standortpolitik™ fungiert, zeigt sich gerade an den Reibungsfldchen der beiden Per-
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Spektiven, etwa wenn um die Vorziige von Ausstrahlungsquoten gegeniiber Pro-
duktionsquoten gestritten wird. Eine Eigendynamik der kulturellen Perspektive
macht sich auch darin bemerkbar, daB der ,,franzésische Chanson* (womit ‘songs’
M umfassenden Sinne bezeichnet werden) nicht liber das Produktionsland, son-
dern {iber die Sprache definiert wird. Dariiber hinaus verankert Machi!l diese StoB-
T iChtung franzosischer Medienpolitik historisch: Wie in vielen anderen Lindern
spielt die Sprachpolitik im Rahmen der Herausbildung einer nationalen Einheit eine
zentrale Rolle. In Frankreich bildet sich in diesem Zusammenhang ein affirmati-
ves Selbstverstindnis als ,,Kuiturnation* heraus, das in eine betont etatistische Kon-
Zeption von Kulturpolitik miindet. Frankreich und die franzosische Sprache wer-
den in der Folge auch als kulturell-ideologische Gegenmodelle zum technisch-ka-
Pitalistischen Fortschritt der USA und zum Englischen als ,,Sprache des Merkanti-
lismus* (S.76) positioniert. Dicses Selbstverstindnis, das von der ,Schliisselstel-
lung der politisch-administrativen Fiihrungselite* (S.79) noch gestirkt wird, erklirt
fir Machill auch die Konstanz der franzosischen Medienpolitik iiber viele Jahre
und Regierungswechsel hinweg. Dies dndere sich auch mit der europiischen Eini-
gung nicht grundlegend, vielmehr instrumentalisiere Frankreich die Medienpolitik
der EU, indem es nun fordert, es gelte (anstelle der ,,Reinheit” der franzésischen
Kultur) die »Vielfalt der europiischen Nationen zu bewahren und deshalb den
angloamerikanischen Einfluf — seien es Anglizismen im technischen Sprachge-
brauch oder angloamerikanische Kulturprodukte — ‘einzuddmmen’. Das abschlie-
Bende Fazit deutet aber an, daf die franzésische Medienpolitik angesichts neuer
transnationaler Medientechnologien in eine Krise gerit, da das Modell eines star-
fen Protektionismus hier kaum noch Regulierungsmdoglichkeiten bietet.

Die iibersichtliche und faktenreiche Darstellung weist allerdings auch ein grund-
legendes Defizit auf: Da der fiir das Thema zentrale Zusammenhang von Medien
und kollektiven Identititen nicht theoretisch reflektiert wird, bleibt Machill auch
In der Kritik - etwa an den kontraproduktiven Effekten der Quotierung, die vor
allem zu massenhafter Billigproduktion fiihrt ~ den Konzeptionen der Kritisierten
Vverhaftet. Die Begriffe ‘Qualitit’ (die der soap beispielsweise pauschal abgespro-
chen wir d), ‘Amerikanisierung’ und ‘Kommerzialisierung’ werden ohne nithere Be-
Stimmung zur Klassifizierung von Medienprodukten und ihren Effekten angefiihrt.
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