media/rep

MEDIENwissenschaft

Rezensionen | Reviews

Repositorium fiir die Medienwissenschaft

Sibylle Bolik

Klaus Plake: Talkshows. Die Industrialisierung der

Kommunikation
2000
https://doi.org/10.17192/ep2000.1.2837

Veroffentlichungsversion / published version
Rezension / review

Empfohlene Zitierung / Suggested Citation:

Bolik, Sibylle: Klaus Plake: Talkshows. Die Industrialisierung der Kommunikation. In: MEDIENwissenschaft: Rezensionen
| Reviews, Jg. 17 (2000), Nr. 1, S. 103-105. DOI: https://doi.org/10.17192/ep2000.1.2837.

Nutzungsbedingungen:

Dieser Text wird unter einer Deposit-Lizenz (Keine
Weiterverbreitung - keine Bearbeitung) zur Verfligung gestellt.
Gewaéhrt wird ein nicht exklusives, nicht Ubertragbares,
personliches und beschranktes Recht auf Nutzung dieses
Dokuments. Dieses Dokument ist ausschlieBlich  fur
den personlichen, nicht-kommerziellen Gebrauch bestimmt.
Auf samtlichen Kopien dieses Dokuments mussen alle
Urheberrechtshinweise und sonstigen Hinweise auf gesetzlichen
Schutz beibehalten werden. Sie dirfen dieses Dokument
nicht in irgendeiner Weise abandern, noch dirfen Sie
dieses Dokument fur offentliche oder kommerzielle Zwecke
vervielfaltigen, offentlich ausstellen, auffiihren, vertreiben oder
anderweitig nutzen.

Mit der Verwendung dieses Dokuments erkennen Sie die
Nutzungsbedingungen an.

Deutsche
Forschungsgemeinschaft

UF

Terms of use:

This document is made available under a Deposit License (No
Redistribution - no modifications). We grant a non-exclusive,
non-transferable, individual, and limited right for using this
document. This document is solely intended for your personal,
non-commercial use. All copies of this documents must retain
all copyright information and other information regarding legal
protection. You are not allowed to alter this document in any
way, to copy it for public or commercial purposes, to exhibit the
document in public, to perform, distribute, or otherwise use the
document in public.

By using this particular document, you accept the conditions of
use stated above.



https://mediarep.org
https://doi.org/10.17192/ep2000.1.2837

Hortunk und Fernselen 103

Klaus Plake: Talkshows. Die Industrialisierung der Kommunikation
Darmstadt: Primus Verlag 1999, 176 S..ISBN 3-80678-21R8-5 DM 34,

Da kaum ein Fernsehtormat derzett so viele skeptische Fragen autgibt wie die boom-
ende Talkshow, wamt der Soziologe Klaus Plake gleich emnleitend vor allzu hoch-
gesteckten Enwartungen an sozialwissenschaftliche Erkennmismdglichkeiten. Die
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JTraumzicle der Fernschtorschung™. insbesondere der Wirkungstorschung, seien
durch empirische Einzelstudien kaum erreichbar. Favonsiert wird daher eine retlek-
ticrende Svnthese. die Einzelbeobachtungen in cinen . verniinttigen argumentati-
ven Zusammenhang™ bringt und dabei vorschnelle Wertungen meidet (S.14 u. 16).

So geben die einleitenden Kapitel einen svstematischen Uberblick iiber Struktur-
clemente, Typen und Geschichte der Talkshow, der weitgehend aut vorhiegenden
Forschungsergebnissen bastert. Unter inhaltlichen und Wirkungsgesichtspunkten
werden die politische . Debattenshow™, die mit Prominenten bescetzte [ Personality-
Show™ und dic aut Emotionalitiit setzende . .Bekenntnisshow™ unterschieden, wo-
bei auch aktuelle Mischformen und Trends Beriicksichtigung tinden.

Die tolgenden, Moglichketten und Grenzen des Fernseh-Talks erdrternden Ka-
pitet zeichnen sich vor allem durch den Verzicht auf einseitige Sichtweisen und
Urteile aus. So werden zuniichst Leistungen des Talks als Prisentationsform des
Fernschens gewiirdigt: das Vordringen von Gespriichs-Elementen auch in andere
Programmgattungen. das einerseits dic Grenze zwischen Information und Enter-
tainment. zwischen Sachdiskussion und personalisierendem Small Talk autweicht,
andererseits traditionellen Programmtormen eine neue Elastizitdt ermdéglicht. Zu-
gleich 16st der Talk das Distanzproblem des Fernsehens. indem er das Publikum
unmittelbar anspricht und eine hdusliche Atmosphire™ herstellt. Leine Atmosphii-
re. die den Zuschauer emladt statt Botschatten aut thn abzustrahlen™ (S.51). Mit
dieser inszenierten Nahe gehen treilich falsche Versprechungen bzw. Hiusionen ein-
her, die im einzelnen erértert werden: das irrefithrende Elitenbild der Promi-Show.
die Helfer-Lige der Bekenntnis-Show und das . falsche Plebiszit™ der politischen
Debattenshow. Mit guten Argumenten wird auch die These von der Enthiillungs-
Show als ,.Schule der Toleranz™ (Barbara Sichtermann) in Frage gestellt. Mgen auch
cinzelne Talk-Teilnehmer mit einer sozialmoralischen Botschatt auftreten. so bleibt
doch tir Produzenten die Sensations- und Provokationsdramaturgie leitend und muss
das Publikum keineswegs zum Sympathisanten des gewollt Bizarren werden.

Weniger iiberzeugend fallt dagegen die Integration empirischer Befunde aus.
Unter dem Verlegenheitstite! ., Aspekte der Ertahrungswissenschaften™ werden schr
disparate und auch qualitativ sehr unterschiedliche Einzelergebnisse zu Redean-
tetlen, geschlechtstypischem Kommunikationsverhalten und Nutzungsdaten versam-
melt, die zur eigenen Argumentation wenig oder gar nichts beitragen. Letztere bleibt

mit einigen Exkursen - fokussiert aut die Beschreibung des Inszenierungs-
charakters und. daran anschheBend, auf diec Wirkungstrage. die Frage nach den
geselischafthichen Folgen industriell inszenierter Kommunikation. An diesem Punkt
wird dann auch der Boden der Analyse verlassen und das weite Feld medien-
soziologischer Spekulation betreten. Klaus Plake prognostiziert Talkshow-Sehern
sum einen eine JFragmentierung des Bewufitseins™, die durch die . Tendenz zu kur-
zen Sequenzen, zu Einzelproblemen und Aspekten von Problemen™ getordert werde
(S.144). und zum anderen dartiber hinaus  und dies st die zentrale These - die
Uberlagerung. wenn nicht Okkupation der Alltagskommunikation durch den dra-
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maturgisch inszenierten Fernseh-Talk: (Argument und Gegenargument. ja ganze
Sequenzen aus den Debattensendungen des Fernsehens kommen in der alltigl-
chen Kommunikation als Importware wieder zum Vorschein. Das lebensweltliche
Gespriich changiert zu cinem Gespriich tber die Talkshow und ihre Teilnehmer.
Aus dem Gesprich wird ein Gespriich Giber ein Gesprich.” (S.149) Das Getahren-
potential, das mit dieser Entwicklung verbunden ist. wird geschen in einem Ver-
lust an rationaler Auseinandersetzung, an politisch sachgerechter Erdrterung und
letztlich an demokratischer Offentlichkeit. Gemessen am kimpferischen Medien-
pessimismus eines Postman oder Bourdieu sind Plakes Medienwirkungsthesen zwar
noch moderat. doch werden sie auch durch die abwiigende Herleitung nicht pro-
tunder. Und geradezu wirklichkeitsfremd erscheint angesichts der eigenen Analy-
sen der abschlieBende Wunsch nach wemger Banalitat® und .schiechtem Ge-
schmack™, nach einer Ent-Personalisierung des politischen Diskurses oder nach
Verzicht aut heuchlerische Attitiiden aller Art.

Sibvile Bolik (Siegen)



	Image00125
	Image00126
	Image00127

