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Zusammenfassung

Famous for being famous — die Einsicht in die vermeintlich selbstreferentielle Dimension von
Berlihmtheit ist im Alltagswissen angekommen. Werden damit bestimmte Erscheinungsweisen von
Berlihmtheit als »unverdient< und damit »unecht« abgewertet, unterstreicht der Slogan doch auch,
dass an der Hervorbringung des Celebrity-Status Medien konstitutiv beteiligt sind. Ohne Celebrity -
Cultures auf einen bloRen Medieneffekt reduzieren zu wollen, fragt der Schwerpunkt nach den
konkreten medialen Bedingungen von Offentlichkeitswirksamkeit — sowie nicht zuletzt nach den
Auswirkungen auf den Begriff der Offentlichkeit selbst (Stichwort Micro-Celebrity). Wie also lassen
sich die medialen Verfahren der Celebrity-Konstruktion — mit Blick auf elektronische und
digitalbasierte Medienkulturen — analysieren?
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EDITORIAL

Medienwissenschaft zu betreiben bedeutet, sich immer wieder zu fragen, was die Voraussetzungen
und Bedingungen der eigenen Forschung sind. Die Medialitit von Dingen und Ereignissen wird
hiufig erst in der Beschiftigung mit ihrer Theorie und Geschichte, ihrer Technik und Asthetik
freigelegt. In diesem Sinne betreibt die ZfM eine kulturwissenschaftlich orientierte Medienwissen-
schaft, die Untersuchungen zu Einzelmedien aufgreift und durchquert, um nach politischen Kriften
und epistemischen Konstellationen zu fragen.

Unter dieser Primisse sind Verbindungen zu internationaler Forschung ebenso wichtig wie die
Prisenz von Wissenschaftler_innen verschiedener disziplinirer Herkunft. Die ZfM bringt zudem
verschiedene Schreibweisen und Textformate, Bilder und Gespriche zusammen, um der Vielfalt, mit
der geschrieben, nachgedacht und experimentiert werden kann, Raum zu geben.

Jedes Heft er6ffnet mit einem SCHWERPUNKTTHEMA, das von einer Gastredaktion konzipiert
wird. Unter EXTRA erscheinen aktuelle Aufsitze, die nicht auf das Schwerpunktthema bezogen sind.
DEBATTE bietet Platz fiir theoretische und/oder (wissenschafts-)politische Stellungnahmen. Die
Kolumne WERKZEUGE reflektiert die Soft- und Hardware, die Tools und Apps, die an unserem
Forschen und Lehren mitarbeiten. In den BESPRECHUNGEN werden aktuelle Veréffentlichungen
thematisch in Sammelrezensionen diskutiert. Die LABORGESPRACHE setzen sich mit wissenschaft-
lichen oder kiinstlerischen Forschungslaboratorien und Praxisfeldern auseinander. Von Gebrauch, Ort
und Struktur visueller Archive handelt die BILDSTRECKE. Aus gegebenen Anlissen konzipiert die
Redaktion ein INSERT.

Getragen wird die ZfM von den Mitgliedern der Gesellschaft fiir Medienwissenschaft, aus der sich
auch die Redaktion (immer wieder neu) zusammensetzt. Es gibt verschiedene Moglichkeiten, sich an

der ZfM zu beteiligen: (1) die Entwicklung und redaktionelle Betreuung eines Schwerpunktthemas,
(2) die Einreichung von Aufsitzen und Reviewessays fiir das Heft und (3) von Buchrezensionen
und Tagungsberichten fir die Website. Die Veréffentlichung der Aufsitze erfolgt nach einem
Peer-Review-Verfahren. Nach zwolf Monaten sind alle Beitrige im Open Access verfiigbar. Auf
www.zfmedienwissenschaft.de befinden sich das Heftarchiv, aktuelle Besprechungen, der Gender-Blog
sowie genauere Hinweise zu Einreichungen.

ULRIKE BERGERMANN, DANIEL ESCHKOTTER, PETRA LOFFLER, KATHRIN PETERS,
FLORIAN SPRENGER, STEPHAN TRINKAUS, THOMAS WAITZ, BRIGITTE WEINGART
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1 Zum uneinheitlichen Gebrauch
dieser Begriffe im wissenschaft-
lichen Diskurs iber Celebrity
Cultures siehe Olivier Driessens:
The Celebritization of Society and
Culture: Understanding the Structu-
ral Dynamics of Celebrity Culture,
in: International Journal of Cultural
Studies, Vol. 6, Nr. 6, 2013, 641-657.
Driessens schligt vor, «celebriti-
zation» fiir den gesellschaftlichen
Prozess zu reservieren, wihrend
«celebrification» fiir die individuelle
Transformation in eine Celebrity zu
veranschlagen sei, vgl. 642 f.

2 Vgl. Barry Gunter: Celebrity
Capital. Assessing the Value of Fame,
London u.a. 2014.

GELEBRITY GULTURES

Einleitung in den Schwerpunkt

Ausgerechnet jetzt einen Schwerpunkt zum Thema Celebrity Cultures zu verdf-
fentlichen — ist das nun gutes oder schlechtes Timing? Die Auseinandersetzung
mit Medienkulturen der Berithmtheit hat in der Genealogie dessen, was sich in-
zwischen als <Medienwissenschaft> etabliert hat, zwar lingst ihren Platz. Aus der
Perspektive der Frankfurter Schule allerdings erscheinen Stars und Celebrities
vornehmlich als Teil jenes durch die «Kulturindustrie» hergestellten «Verblen-
dungszusammenhangs», vor dessen totalisierenden Vereinnahmungsmechanis-
men es kein Entrinnen gibt. Nachdem es — zumindest im deutschsprachigen
Raum - in der Wissenschaft jahrzehntelang eher still war um Berithmtheiten
bzw. <Promis> und die Diskursproduktion (inklusive Kulturkritik) weitgehend
den Medien aufierhalb von Academia iiberlassen wurde, ist den <Celebrities>,
wie sie inzwischen auch hierzulande gerne genannt werden, in den letzten Jah-
ren eine grofiere Aufmerksamkeit zuteilgeworden. Und gerade jetzt, wo dieser
Schwerpunkt es sich zur Aufgabe gemacht hat, einige dieser innovativen Pers-
pektiven auf das Feld aufzugreifen, ist Celebrity wieder unter Verdacht geraten,
auf denkbar schlechteste Weise <politisch> zu sein. Als ein Symptom unter vielen
mag schon der Hinweis darauf gelten, dass der gegenwirtige Prisident der USA
zuvor als milliardenschwerer Unternehmer den Host der Reality-TV-Competi-
tion-Serie The Celebrity Apprentice abgab.

Die Tatsache, dass die weltpolitischen Geschicke derzeit von einem bereits
zuvor als Celebrity etablierten US-Prisidenten mitgelenkt werden, der vorzugs-
weise in Twitter-Tiraden gegen «die Medien» und ihre «Fake-News» wettert,
spricht fiir die akute Dringlichkeit einer Auseinandersetzung mit den media-
len Verfahren der «celebrification» bzw. «celebritization».! So liefert Donald
Trumps Karriere ein geradezu musterhaftes Beispiel fiir die spezifische Mo-
bilitit des «Celebrity-Kapitals»,2 das in einem bestimmten gesellschaftlichen
Teilbereich (etwa durch spektakuliren 6konomischen Erfolg oder auch nur die
uniibersehbare Prisenz als Player in diesem Feld) erworben wurde und das sich

IO ZfM 16, 1/2017



in einem anderen Bereich effizient zur Geltung bringen lisst — und dazu gehort
trotz aller berechtigten Vorbehalte gegentiber der Ersetzung von Leistung und
Expertise durch showmanship vor allem auch die Politik. In der Gegenwart er-
weist sich Celebrity Culture damit als eine umfassende bedeutungsgenerierende
Struktur, als eine Art Grammatik, ohne die mediale Prisenz offenbar nicht
mehr zu haben ist.

Ohne Celebrity Cultures auf einen blofien Medieneffekt reduzieren zu wol-
len, fragt das Schwerpunktheft zum einen nach den konkreten medialen Be-
dingungen von Offentlichkeitswirksamkeit, zum anderen nach der dadurch
ermoglichten tbergreifenden Zirkulation von <Beriihmtheiten> und ihren
Effekten. Ob es sich um klassische Filmstars handelt, die vom Hollywood-
Starsystem mitproduziert wurden, um die alternativen «Superstars», die Andy
Warhol in seiner Factory aufgebaut hat, oder um die «Micro-Celebrities», die
ihre Anhingerschaft dem Internet verdanken: Berithmtheit, unabhingig von
ihrer Reichweite, ist (auch) ein Effekt der medialen Konstellationen, in denen
sie entstehen und sich verbreiten kann. Gilt dies selbstredend auch fiir histori-
sche Bertihmtheiten, so sind diese medialen Faktoren im Zuge der modernen
Ausdifferenzierung von Moglichkeiten des Image-Buildings sowie aufgrund
der verinderten Aufmerksamkeitsokonomien der gegenwirtigen Digitalkultur
nahezu uniibersehbar geworden.

Die gesellschaftliche Bedeutung von Celebrity Cultures, wie sie auch hin-
sichtlich der gegenwirtigen politischen Lage hervorsticht, ist vor diesem Hin-
tergrund zu untersuchen. Die Dynamiken, die hier am Werk sind, sind jedoch
nicht ganz einfach in den Griff zu bekommen. Wie auch die Autor_innen in
diesem Heft betonen, sind wir gerade erst dabei abzusehen, in welcher Lage
wir uns befinden. Deshalb verfolgt der Schwerpunkt nicht den Anspruch, das
weit verzweigte Feld der Celebrity Cultures und die ihm gewidmeten inter-
diszipliniren Studien auf den gemeinsamen Nenner einer methodischen
Geschlossenheit zu bringen. Die Beitrige dieses Heftes, darunter metho-
disch reflektierte Fallstudien und grundlegendere theoretische Entwiirfe von
ihrerseits prominenten Vertreter_innen des Forschungsgebiets, spiegeln den
Stand der Diskussion tiber dem Gegenstandsbereich angemessene Herange-
hensweisen. Sie sind an der Schnittstelle von konkreten Medienpraktiken, der
Geschichte medialer Umbriiche und der sozialen Bedeutung von Celebrity
Cultures angesiedelt. Dass in diesem Schwerpunkt einerseits besonders vie-
le internationale Beitridger_innen vertreten sind, andererseits jedoch die ten-
denziell eurozentrische bzw. angloamerikanische Ausrichtung im Kontrast zur
globalen Verbreitung von Celebrity Cultures steht, geht auf die Einreichungen
bzw. das Peer Review zuriick. Umso mehr freut es uns, dass mit der von dem
Kiinstler PHIL COLLINS gestalteten Bildstrecke, die 2004-2007 von ihm
veranstaltete Karaoke-Sessions mit Fans der britischen Popband The Smiths
an verschiedenen Orten der Welt dokumentiert, auch Akteure nicht westlicher
Celebrity Cultures ins Heft Einzug halten.

SCHWERPUNKT IT



3 Vgl. die einschldgigen Studien
von Richard Dyer (Stars, London
1979; Heavenly Bodies. Films and Stars
in Society, London 1986) sowie fiir
den deutschsprachigen Bereich
stellvertretend Werner Faulstich,
Helmut Korte (Hg.): Der Star.
Geschichte — Rezeption — Bedeutung,
Miinchen 1997; Helmut Korte,
Stephen Lowry: Der Filmstar, Stutt-
gart, Weimar 2000; Ricarda Strobel,
Werner Faulstich: Die deutschen
Fernsehstars, 4 Bde., G6ttingen
1998; Elisabeth Bronfen, Barbara
Straumann: Diva. Eine Geschichte der
Bewunderung, Miinchen 2002.

4 Vgl. Leo Braudy: The Frenzy
of Renown: Fame and Its History,

New York 1997.

5 Fred Inglis: A Short History of
Celebrity, Princeton 2010, 5.

6 vgl. die exemplarische Unter-
suchung des Falles Lord Byrons von

Tom Mole: Byron’s Romantic Celebrity:

Industrial Culture and the Hermeneutic
of Intimacy, Basingstoke, New York
2007.
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* %k

Seitens der Medienwissenschaft kann die Auseinandersetzung mit Celebrity an
die film- und fernsehwissenschaftliche Starforschung anschliefen.® Dabei ist der
Unterscheidung von <Star> und <Celebrity> Rechnung zu tragen, ohne diese je-
doch tiberzubewerten, da sich in medienhistorischer Perspektive diesbeziiglich
Ahnlichkeiten und Differenzen verschriinken. Nach wie vor konnotiert der Be-
griff des Stars vornehmlich eine Form von Berithmtheit, die im kiinstlerischen
Bereich, und hier vor allem im Film oder auch Fernsehen, erworben wurde; die-
ser Kunstbezug gilt natiirlich auch fiir den Pop- oder Rockstar. Demgegeniiber
scheint <«Celebrity> der umfassendere Begriff zu sein, der auch nicht kiinstlerische
Formen von Berithmtheit einbezieht. In beiden Fillen — Star oder Celebrity — hat
man es aber mit Phinomenen 6ffentlicher Aufmerksamkeit zu tun, die konstitu-
tiv mit der Entwicklung moderner Massenmedien verkniipft sind und sich deut-
lich von zuvor existierenden Formen der 6ffentlichen Bekanntheit unterscheiden.
Hinsichtlich dieser historischen Perspektive ist sich die Forschung einig, dass die
lateinische Provenienz des Celebrity-Begriffs nicht tiber den genuin modernen
Charakter des Phinomens hinwegtiuschen sollte: Altere Formen des Ruhms
waren mit bestimmten Amtern verkniipft, jedoch weniger auf die Person bezo-
gen.* Von einer potenziellen Vorbildfunktion, die mit der «individualisation of
fame»® einhergeht, konnte in den durch Kirche und Hof etablierten Strukturen
des Ruhms als eines elitiren Phinomens keine Rede sein.

Die Anfinge einer in diesem Sinne <modernen> Celebrity-Kultur werden
demgegeniiber hiufig in den literarischen Avantgarden des ausgehenden 18.
sowie des 19. Jahrhunderts und ihren <Kult-Autor_innen> verortet.! Vor dem
Hintergrund der fortschreitenden Modernisierung und Urbanisierung west-
licher Gesellschaften haben sich die Erscheinungsweisen von Berithmtheit in
enger Korrespondenz mit den medialen Bedingungen und den Offentlichkei-
ten, die diese generieren, entwickelt. Im 20. Jahrhundert hat schliefflich nicht
zuletzt der normbildende Einfluss des Hollywood-Starsystems auf die Medi-
en- und Kulturgeschichte der Celebrity dazu beigetragen, die Produktivitit
von Medien in der Herstellung von Beriihmtheit als common sense zu etablie-
ren. Gerade die Ubiquitit von Berithmtheiten iiber die Regulierungen eines
Starsystems und die ihm zuarbeitenden Medien hinaus, wie sie sich inzwischen
iiber neue Medienangebote und Plattformen entfaltet, wirft aber wiederum die
Frage auf, ob es sich bei der «Celebritization» lediglich um eine Intensivierung
und Ausweitung der schon vertrauten Mechanismen der Star-Kultur jenseits
der klassischen Gazekeeper handelt oder ob wir es mit einer weitreichenderen
medienkulturellen Verschiebung zu tun haben.

Kulturkritische Einlassungen, die in der Ausweitung der Celebrity Cul-
ture — in Fortschreibung der Diagnose einer «Gesellschaft des Spektakels» — ein
Signum unserer Epoche erkennen wollen, verorten ihre Spezifik hiufig in der
Eigendynamik, zu der das Verhiltnis von Medien und Berithmtheit tendiere. So

I2 ZfM 16, 1/2017



EINLEITUNG IN DEN SCHWERPUNKT

zielt die abwertende Verwendung von <Celebrity> (oder <Promi>) in der Regel
auf eine medienkritische Pointe ab, klingt doch hier der Befund mit an, dass
die Berithmtheit sich nicht nur einer geschickten Mediennutzung verdanke,
sondern selbst nichts weiter als ein blofier Medieneffekt sei. «Famous for being
famous» — spitestens mit diesem Slogan ist die Einsicht in die vermeintlich
selbstreferenzielle Dimension von Berithmtheit ins Alltagswissen eingegangen,
die 1962 Daniel ]. Boorstin in seiner Auseinandersetzung mit «pseudo-events in
America» auf eine kaum weniger griffige Formel gebracht hatte: «The celebrity
is a person who is known for his well-knownness».” Diese Zuspitzung zielt auf
die Diskreditierung bestimmter Erscheinungsweisen von Berithmtheit als un-
verdient und damit unecht ab: Die Celebrity, die nur Grofie erlangt hat, weil
sie massenmedial <aufgebauscht- wurde, ist nicht wirklich berithmt, sondern nur
bekannt (well-known). Als wahrhaft ruhmreiche Person wird ihr der Held ge-
geniibergestellt, der fiir seine eindrucksvollen Taten bewundert wird, fiir sein
«achievement»: «The hero was a big man; the celebrity is a big name.»® Boorstin
verortet diesen medieninduzierten Stindenfall zwar bereits in der «Graphic Re-
volution», dem Aufkommen der Massenpresse Mitte des 19. Jahrhunderts, aber
natiirlich sieht er seine Diagnosen in den Medien seiner Zeit — neben der Presse
Radio, Film, Fernsehen — mehr als bestitigt.

Wenn sich gegenwartsbezogene Diagnosen im Hinblick auf die gesell-
schaftliche Prisenz von Celebrity hiufig als Ausdruck einer <gefiihlten> Multi-
plikation darstellen, so ist dies vor allem auf die verinderten Medienbedingun-
gen fiir die Herstellung 6ffentlicher Sichtbarkeit zuriickzufithren. Zwar ging
bereits die filmwissenschaftlich geprigte Starforschung davon aus, dass es sich
beim Star-Image nicht um ein vornehmlich im Film verankertes visuelles Ge-
bilde handele, sondern um eine Zeichenkonstellation, die sich iiber bestimm-
te Filme hinaus in «all kinds of media texts»? hinein erstrecke, darunter Zei-
tungsartikel, Fernsehauftritte, Werbung.® Mit den digitalen Plattformen der
Selbstdarstellung wie Facebok, YouTube, Instagram und Twitter hat sich aber
das Ausmaf} des 6ffentlich Zuginglichen nicht nur extrem vergrofiert, sondern
diese stehen auch Personen zur Verfiigung, die tiber kein <Werk> jenseits des
Auftritts in sozialen Medien verfiigen, deren Werk also ihre Social-Media-Pri-
senz ist — mit dem Effekt, dass nun auch <herkémmliche> Stars, die ihren Status
primir kinstlerischen Produktionen in Film, Fernsehen oder Musikbereich
verdanken, mit Internet-Stars um Aufmerksamkeit konkurrieren miissen."

Die Vervielfiltigung der Schauplitze und die Steigerungslogik, die sich hier
abzeichnet, tangieren auch die Unterscheidung zwischen o6ffentlichem Image
und Privatperson: Schon die Starforschung hatte sich hinsichtlich des Zugangs
zum Privatleben, den die sich um den Star rankenden «media texts» in Aus-
sicht stellen (Stichwort Homestory), keinen Illusionen hingegeben, sondern Au-
thentizitit als einen Effekt von Mediatisierung unter anderen identifiziert. Die
Tatsache, dass die Privatperson, anstelle einer gesellschaftlich anerkannten kiinst-
lerischen, politischen, sportlichen oder auch akademischen Leistung, sogar
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7 Daniel ). Boorstin: The Image.

A Guide to Pseudo-Events in America,
New York 1961, 47.

8 Boorstin: The Image, 57; vgl.
zur Unterscheidung von «ascribed»,
«achieved» und «attributed
fame» auch Chris Rojek: Celebrity,
London 2001, 18. Zu historischen
Verkniipfungen von persénlicher
und politischer «GroRe> siehe
auch Michael Gamper: Der grofe
Mann — Geschichte eines politischen
Phantasmas, Géttingen 2016.

9 Dyer: Stars, 34.

10 Dyer: Heavenly Bodies:

«The star phenomenon consists of
everything that is publicly available
about stars.», 16.

11 Zur Offentlichkeitsarbeit tra-
ditioneller Stars in Reaktion auf die
Verfahren von Internet-Celebrities
siehe Alice Marwick, danah boyd:
To See and to Be Seen: Celebrity
Practice on Twitter, in: Convergence.
The International Journal of Research
into New Media Technologies, Vol. 17,
Nr. 2, 2011, 139-158.



Kim Kardashians Fotobuch
Selfish von 2015 in

einer YouTube-Adaption

12 Dyer: Stars, 1. Zur Ausdifferen-
zierung der Unterscheidung 6ffent-
lich/privat im Star-Diskurs siehe
auch Jens Ruchatz: Die Individualitdt
der Celebrity. Eine Mediengeschichte des
Interviews, Konstanz 2014, bes. 372 ff.

13 Elizabeth Wissinger: #NoFilter:
Models, Glamour Labor, and the
Age of the Blink, in: Interface
Vol.1,Nr. 1, 2015, 1—20, DOI: dx.doi.
0rg[10.7710/2373- 4914.1010.

Vgl. auch bereits Matthew Tinkcom:
Working Like a Homosexual. Camp, Capi-
tal, Cinema, Durham, NC 2002.

14 Der Begriff wurde von Theresa
M. Senftin ihrer Studie iiber Camgirls:
Celebrity and Community in the Age
of Social Networks, New York 2008
eingefiihrt. Alice Marwick beschreibt

«micro-celebrity» als «a state of
being famous to a niche group of
people» in: Status Update: Celebrity,
Publicity, and Branding in the Social Me-
dia Age, New Haven, Conn. 2014, 114.

15 Momus: Pop Stars? Nein
Danke!, zuerst erschienen im schwe-
dischen Fanzine Grimsby Fishmarket
1992, online unter: web.archive.org|
web|20080927023401/http:|[imomus.
com|index499.html, gesehen am
15.2.2017.
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zum eigentlichen Inhalt ihrer Beriihmtheit werden
kann (wie es Figuren wie Paris Hilton oder Kim
Kardashian gerne vorgeworfen wird), lisst das Dik-
tum Richard Dyers «stars do not exist outside of such
texts>™ jedoch als Untertreibung erscheinen. Gerade
Kim Kardashian gilt als Paradebeispiel dafir, dass
die gegenwirtige Situation einer umfassenden Ver-
netzung von medialen Schauplitzen der Selbstinsze-
nierung die Moglichkeit, «famous for being famous>
zu werden, offenbar begiinstigt. Kaum zufillig geht
dies nicht nur im Fall von Kardashian mit der Konjunktur des Selfies einher als
eines medialen Formats, dem Kopplung von medialer und persénlicher Selbstbe-
ziiglichkeit bereits technisch eingeschrieben zu sein scheint. Bezeichnenderweise
hat Kardashian ihre zuvor via Instagram, Twitter etc. distribuierten Selfies nicht
nur als Buch veréffentlicht (und damit den Wechsel in ein traditionelles Medium
fir lingerfristigen Ruhm vollzogen), sondern mit dem Titel Selfish sowohl die
doppelte Selbstbeziiglichkeit ihres gesamten Unterfangens wie den naheliegen-
den Narzissmus-Vorwurf ziemlich clever auf den Punkt gebracht. In Anbetracht
dieser ebenso pointierten wie nicht zuletzt <arbeitsaufwendigen> Bespielung von
Konvergenzmedien und ihrer reflexiven Wendungen, wire der gingige Vorwurf
des <unverdienten> Ruhms durch neue Perspektiven auf Formen von «glamour
labor»® zu ersetzen.

* %k

Wenn Celebrity Cultures kennzeichnet, dass sie 6ffentliche Aufmerksamkeit
biindeln, hat ihre mediengestiitzte Vervielfiltigung massive Auswirkungen auf
die Tdee der Offentlichkeit selbst. Fiir die aktuelle Pluralisierung und Fragmen-
tarisierung von Offentlichkeiten kann das Konzept der <Micro-Celebrity> als
symptomatisch gelten. Dabei handelt es sich um ein Phinomen, das mit den
sozialen Medien einen Namen bekommen,* aber strukturelle Vorginger in
dlteren Fan-Kulturen hat; nicht zufillig kursierte eine Mutation des Warhol-
Diktums «In the future, everyone will be world-famous for 15 minutes» bereits
1992 als Plidoyer fiir Mainstream-Resistenz («In the future, everyone will be
famous for 15 people», so der Musiker und Schriftsteller Momus),® bevor sich
die Internet-Variante «famous for 15 followers» etablierte. Auf besonders an-
schauliche Weise riickt hier die Tatsache in den Blick, dass Celebrities Offent-
lichkeiten nicht lediglich nutzen, sondern als solche erst herstellen. Die 6ffent-
lichkeits- und gemeinschaftsbildende Funktion der Celebrity entfaltet sich im
Spannungsfeld zwischen ubiquitirer Verbreitung und lokaler Aneignung, wie
sie etwa an den unterschiedlichen Schauplitzen sichtbar wird, die Phil Collins
fiir sein Projekt the world won’t listen arrangiert hat. Sie ist fiir nationale und glo-
bale Phinomene von Berithmtheit — von Politiker_innen bis Popstars — ebenso
zu veranschlagen wie fiir die Micro-Celebrity.
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Gleichzeitig wirft diese Koexistenz von klassischen, Mega- oder neuerdings
auch Metastars® und Micro-Celebrities, oder von Film-, Fernseh-, Pop-, You-
Tube- und Instagram-Stars, von im Starsystem ausgebildeten und zufilligen
(accidental) Celebrities die Frage auf, ob ein solches Spektrum an Berithmt-
heitsphianomenen in ihren unterschiedlichen medialen Reichweiten, Erschei-
nungsweisen und Praktiken sich iberhaupt zu einem Forschungsgegenstand zu-
sammenfassen lisst. Genau dies geschieht seit einigen Jahren — insbesondere im
angloamerikanischen Bereich — unter dem Label Celebrity Studies; seit 2010 auch
in einer eigens diesem Forschungsgebiet gewidmeten Zeitschrift, der die Verof-
fentlichung einiger Reader zum Thema vorausgegangen ist.” Hatte bereits die
traditionelle Starforschung mit den Cultural Studies und dem Interesse an Gen-
der, Race und Class sowie der Produktivitit von Fantum neue Impulse erhalten,
so werden die Lektiiren von «Startexten» nun von empirischen Herangehens-
weisen erginzt, wie sie in der Kommunikationswissenschaft, der Soziologie und
der Ethnologie etabliert sind (z. B. Feldforschung, qualitative Interviews). Diese
methodische Aufgeschlossenheit stellt auch mit Blick auf die deutschsprachige
Medienwissenschaft einen Briickenschlag zwischen ihren kommunikations- und
kulturwissenschaftlichen Ausprigungen (wo eine vergleichbare Offnung hin-
sichtlich der Praxeologie zu beobachten ist) in Aussicht. Giinstigstenfalls ge-
hen davon auch hierzulande Impulse zur Auseinandersetzung mit einem For-
schungsfeld aus, dem nach einer Konjunktur der Starforschung in den 1ggoer
Jahren in jiingster Zeit echer weniger Aufmerksamkeit zukam.®

Der vorliegende Schwerpunkt reagiert auf die Diversitit des Gegenstands,
dem der Plural Celebrity Cultures Rechnung trigt, mit einem Wechsel von
Makro- und Mikroperspektiven. Auch dabei haben sich neben den eher kultur-
wissenschaftlich ausgerichteten Fortschreibungen der Starforschung vorrangig
die Kommunikationswissenschaft und die Soziologie mit ihren methodischen
Ansitzen in Stellung gebracht. Zu Recht erinnern sie daran, dass wir es bei
Celebrities nicht nur mit kulturellen Artefakten zu tun haben, sondern dass es
sich allein schon in dem Mafie, wie hier Offentlichkeiten generiert werden, bei
Celebrity Culture um ein kommunikatives, rituelles und soziales Phinomen
handelt. Gleichzeitig greift es zu kurz, wenn bei der Untersuchung der aus der
Sozialforschung bekannten Prozesse der Kontaktaufnahme und Gruppenbil-
dung «die Medien» tendenziell einfach vorausgesetzt werden, denn mediale
Bedingungen wirken sich massiv auf die Beschaffenheit des Sozialen aus.

* Kk Kk

Dies zeigt sich anhand der fiir Celebrity Cultures signifikanten parasozialen Be-
ziehungen, also Formen der Beziehung, die viele Merkmale direkter Begegnun-
gen teilen, aber ohne personlichen Kontakt ablaufen — wie jene zwischen Fan
und Celebrity, auf die sich das kommunikationswissenschaftliche Paradigma
der «para-social interaction»® konzentriert hat. In diesem Kontext und aus ei-
ner marxistisch gepragten Perspektive wurden parasoziale Beziehungen oftmals
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als kommodifizierte, falsche und verarmte Formen der Interaktion klassifiziert.
Aber bereits die Fan Studies — als Komplementirprojekt zu den Celebrity Stu-
dies, das auch die Beziehungen zwischen Fans in den Blick nimmt® — haben ge-
zeigt, dass solche Einschitzungen hiufig nicht nur ideologische Vorannahmen
iiber Genderpositionen fortschreiben — der Fan als vermeintlich <passives>,
<beeinflussbares>, <konsumgesteuertes> und in diesem Sinne <weibliches> Sub-
jekt —, sondern auch die sozialen und politischen Potenziale von Fan-Kultur
iibersehen. Diese wurden vor allem von den angloamerikanischen Cultural Stu-
dies, z. B. bei Stuart Hall, Dick Hebdige oder Angela McRobbie, zum wichtigen
Bestandteil sub- und popkultureller Analysen gemacht. Aus dem hysterischen
Fan ist der Fan geworden, dem Respekt entgegengebracht wird.

Vor allem die Fallstudien von STEFANO BRILLI und IRENE STENGS in
diesem Heft fithren die Bedeutung von Fan-Kultur und ihre unterschiedlichen

sozialen und affektiven Wirkungsweisen innerhalb von Celebrity Cultures nach
dem digital turn vor Augen. Entsprechend der aktuellen Ausdifferenzierung
innerhalb von Celebrity Culture ist Fan-Kultur hier aber keinesfalls gleichzu-
setzen mit einer vorbehaltlosen Affirmation der Anlisse von Verehrung, wie es
beim Star noch weitgehend der Fall war. Schlieflich sind es in den von Brilli
analysierten Celebrity Cultures Trash Stars, «tube monsters» und «YouTube
freaks», die fiir Aufmerksamkeit sorgen. Dabei stehen sich jetzt aber nicht nur
Celebrities und Anti-Celebrities, Fantum und Anti-Fantum gegeniiber, sondern
unterschiedliche Haltungen und Affekte des Fans verschrinken sich zu affekti-
ven Mischphinomenen, die noch in ihrer Widerspriichlichkeit der Bertthmtheit
der Celebrities zuarbeiten. Withrend es im Fall von Brillis Analyse u.a. die Li-
cherlichkeit der Celebrities ist, die ihnen Ruhm beschert, indem sie eine «Fei-
er des Frivolen» erméglicht, verdankt sich André Rieus Berithmtheit in Irene
Stengs’ Lektiire nicht nur dem Genuss eines konsumgerechten Zuschnitts klas-
sischer Musikformate fiir die Prisentation im Fernsehen, auf YouTube und auf
DVD, sondern zugleich auch der Geringschitzung, die Rieu aus hochkultureller
Perspektive entgegengebracht wird. Mit dieser eigentiimlichen Verschrinkung
von Auf- und Abwertung in der Konstruktion von Bertihmtheit zeigt sich die
Reputation von Celebrities abermals als zweifelhaft. Mit NICK COULDRY,
der in einem hier ins Deutsche tbersetzten Artikel von 2016 die Feldtheorie

Pierre Bourdieus auf Medienkulturen der Berithmtheit bezieht, lisst sich sagen,
Celebrity Cultures zeichnen sich u.a. dadurch aus, dass symbolisches Kapital
und Medien-bezogenes Kapital nicht identisch sind.

Wihrend in einer seit Horkheimer und Adorno vertrauten Perspektive da-
mit auch der Kitsch, den die Kulturindustrie produziert, hervortritt, beinhal-
ten Star- und Celebrity-Kulturen aber gleichzeitig ein Angebot, dsthetisches
Scheitern in den Momenten von Seichtigkeit oder Zweitklassigkeit fiir eine
Destabilisierung naturalisierter Wahrnehmungsgewohnheiten — und somit z.B.
als queere Gegenerzihlung — zu mobilisieren. Eine solche Lesart ist allerdings
nicht ausschliefflich auf Umcodierungen angewiesen, sondern hat innerhalb der

16 ZfM 16, 1/2017



EINLEITUNG IN DEN SCHWERPUNKT

Popkultur lingst ihren eigenen Kanon hervorgebracht. So verneigt sich WAYNE
KOESTENBAUM in seinen idiosynkratischen Star Studies vor den Schwulen-
ikonen des ausgehenden 20. Jahrhunderts — von Lana Turner tiber Jackie Onassis

und Liz Taylor bis zur Blondie-Singerin Debbie Harry. Koestenbaums perfor-
matives Schreiben, das zugleich radikal subjektiv und theoretisch avanciert ist,
bezieht sich mit diesem Diven-Projekt auf ein Moment, das sonst als blinder
Fleck der Celebrity Studies gelten kann, obwohl es den Gegenstand der Unter-
suchung, die Formen seiner Kommunizierbarkeit sowie das Wissen, das wir von
ihm gewinnen, mitkonstituiert: die Begeisterung des Fans, zu der Koestenbaum
in seinen Texten immer wieder zuriickkehrt und die sogar die Legitimation sei-
nes Schreibens ausmacht.

Damit befindet sich Koestenbaums Version von Celebrity Studies in eini-
gem Abstand zum Vorgehen von P. DAVID MARSHALL, der in der Frage des
«Werts» von Celebrity zumindest heuristisch eine «neutrale Position» einneh-
men mochte. Dies beinhaltet, sich nicht vorbehaltlos dem Urteil der Frank-

furter Schule anzuschliefien, wenn er in seinem Beitrag iiber «industrialisierte
Agency» die Diagnosen einer Verdinglichung sozialer Prozesse im Rahmen von
Celebrity-Kulturen aufgreift. Gerade in spitkapitalistischen, postindustriellen
Gesellschaften riickt diese Entwicklung in Form eines personalized capitalism
in den Vordergrund. In ihrer offensichtlichen Komplizenschaft mit Unter-
nehmertum erscheint Celebrity geradezu als extremste Form der Kommodi-
fizierung von Personlichkeit, was Marshall zufolge jedoch keineswegs zu einer
Normierung im Sinne von Entindividualisierung fithrt: Vielmehr gelangt mitt-
lerweile umgekehrt Individualitit unter den Bedingungen von Celebrity Cul-
ture tiberhaupt erst zur Artikulation — und damit agency.

Marshalls Betonung der Vorreiterrolle von Celebrity bei der Etablierung
industrialisierter Agency als weltweit dominantem Individualisierungsmuster
<fiir alle> konvergiert mit dem kultursoziologischen Befund, dass das Starsys-
tem (im weitesten Sinne) eine wesentliche Rolle fiir die Durchsetzung eines
«expressiven Individualismus» gespielt hat, dessen Steigerungsform in dem
verallgemeinerten Kreativititsimperativ der Gegenwart zu sehen ist.?' In spit-
kapitalistischen Mediengesellschaften bewegt sich die industrialisierte Agency
der Celebrity und ihrer Nachahmer damit zwar offensichtlich immer in der
Nihe 6konomischer Wertschopfung, ist in ihrer Mobilitit und Flexibilitit aber
nicht darauf reduzierbar, was u.a. erkennbar wird, wenn Celebrities — wie z.B.
Bono - sich auch fiir humanitire Belange einsetzen. Celebrity wird damit zu
einem symbolischen Umschlagplatz, an dem sich ein eigentiimlicher Bedeu-
tungsexzess abspielt — fiir Marshall sind Celebrities deswegen sowohl «beson-
ders» [particular] als auch «sonderbar> [peculiar].

Die Konvertierung des «Sonderbaren» zu etwas «Besonderem» ist den
Verinderungen der Aufmerksamkeits6konomie geschuldet, die sich mindes-
tens bis zur Ausdifferenzierung der TV-Kultur in den 198oer Jahren zurtick-
verfolgen lassen,? aber mit den neuen digitalen Medienformaten und mobilen
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Abspielgeriten andere Dimensionen angenommen haben. Diese verinderten
Rahmenbedingungen lassen sich, wie im Beitrag von MATTHIAS KRINGS
gezeigt wird, anhand der Geschichte der Model-Kultur innerhalb der globa-

lisierten Modewelt nachvollziehen. Am Beispiel des aufgrund einer Pigment-
storung <weiflen> Afro-Amerikaners Shaun Ross, dessen Gesichtsziigen eine
markante Asymmetrie eingetragen ist, rekonstruiert Krings die Umwertung
eines <Makels> zum Distinktionsmerkmal, das im Rahmen eines «regime of
the blink»>® als Blickfang fungiert und Ross zum begehrten Akteur auf Fa-
shionshows, in Werbeanzeigen, Musikvideos und zur Celebrity in sozialen
Medien werden lisst. Celebrity wird auf diese Weise zur <click-bait-. Im Hin-
blick auf Celebrity Culture wird die Aufmerksamkeit erregende Differenz vor
allem auf zwei Weisen in Anschlag gebracht: als Alleinstellungsmerkmal, das
Ruhm einbringen kann — wobei Ross’ Fall den Aufwand an affektiver Arbeit
verdeutlicht, den das Durchhalten in verschiedenen Stadien der Bekanntheit
iber Jahre hinweg mit sich bringt —, sowie innerhalb einer promotional culture
als Anschlussmdoglichkeit an soziale Diskurse, in diesem Fall dem Kampf fiir die
Gleichberechtigung albinotischer Menschen.

Dass sich im Fall von Shaun Ross nicht eindeutig sagen lisst, ob es sich
bei ihm um eine Celebrity oder Micro-Celebrity handelt, weist darauf hin,
dass im dynamischen Feld der Celebrity Cultures diese Positionen gewech-
selt oder auch wieder verloren werden koénnen. Insofern erscheint Celebrity
als eine instabile Grofle, oder auch als eine Existenzform, die nicht selten mit
6konomischer Prekaritit einhergeht. Vor dem Hintergrund der historischen
Arbeitsteilung zwischen Stars und Medieninstitutionen, die sich in ihrer ge-
genseitigen Abhingigkeit symbolisch und 6konomisch bestirkten, kénnen
heutige Celebrities und Micro-Celebrities in ihrer Briichigkeit auch als Symp-
tom des Machtverlusts dieser Medieninstitutionen verstanden werden. Denn
angesichts der Konkurrenz neuer Medien und ihrer Plattformen miissen z. B.
offentlich-rechtliche Rundfunkanstalten oder Printmedien, so Nick Couldry,
um ihren Anspruch kimpfen, die privilegierten Zugangsbedingungen zu ei-
nem «mediatisierten Zentrum» zu liefern, das als eigentlicher Sitz gesellschaft-
licher Werte und Normen imaginiert wird. Mit sozialen Medien wird dieser
seit dem 19. Jahrhundert fir demokratische Offentlichkeiten grundlegende
Mythos inzwischen von einem neuen Mythos tiberlagert — dem «Mythos von
uns». Angesichts der Vielzahl medialer Verbreitungskanile steht nun zwar auch
die Celebrity vor der Frage, wie sie am besten ihr Publikum erreicht, erweist
sich jedoch gleichzeitig als widerstandsfihige Spezies. Withrend traditionelle
Medieninstitutionen ihrer Vormachtstellung nicht mehr sicher sein kénnen,
sind es Celebrities, die nun tiber verschiedene Medien und Plattformen hinweg
ihren Ruhm verteidigen. Gerade mit der Mannigfaltigkeit der Medien wird Ce-
lebrity also als eine bedeutende Form des Sozialen aufrechterhalten. Celebrity
Culture fungiert dabei als eine Art systemiibergreifender <Klebstoff>, der gera-
de mit dem Medienwandel an Bedeutung dazugewinnt.
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* Kk Kk

Die Transformationen von Medienkulturen der Berithmtheit riicken aber nicht
nur die Neuordnung der Medienlandschaft in den Blick, sondern auch die
Mikroprozesse, die den Bedeutungszuwachs von Celebrities tiberhaupt ermog-
lichen. Hier sind die durch Formen der immateriellen Arbeit von allen Beteilig-
ten erzeugten und reziprok wirkenden Bindungskrifte von Bedeutung. In den
Star Studies wurde hiufig auf den Begriffsapparat der Psychoanalyse rekurriert,
um die Bindungen eines Publikums an Starpersénlichkeiten zu konzeptualisie-
ren (Begehren, Identifizierung, Fantasie). Demgegeniiber formieren sich die ak-
tuellen Celebrity Studies in mancher Hinsicht in Distanz zu den Analysen der
audiovisuellen Kulturen des 20. Jahrhunderts. Der verinderte mediale, kommu-
nikative und soziale Status der Bilder, Tone und Texte online scheint das Ins-
trumentarium der Psychoanalyse teilweise hinfillig zu machen. Denn das Diktat
einer neuen Aufmerksamkeitskonomie erlaubt kaum noch eine Bindung, die
das Gewicht jener psychischen Prozesse erreicht, wie sie seit Freud beschrieben
wurden. Entsprechend werden in den gegenwirtigen Celebrity Studies alternativ
zur Psychoanalyse neben sozialwissenschaftlichen, ethnologischen und religions-
wissenschaftlichen Ansitzen vor allem Affekttheorien im Anschluss an Deleuze
und Tomkins ins Spiel gebracht, die schon seit einiger Zeit auch in den Medi-
enwissenschaften insgesamt sehr intensiv rezipiert werden. Die Begegnungen
und gegenseitigen Einflussnahmen mit ihren Versprechen von <Authentizitit,
<Intimitit- und <Nihe>, wie sie fiir Celebrity Cultures entscheidend sind, wer-
den iber den Affektbegriff zuginglich gemacht. Dessen Vorzug liegt insbeson-
dere in dem Beschreibungspotenzial fiir ephemere Prozesse, die die Teilnahme
an Medienkulturen der Berithmtheit kennzeichnen, etwa die Aushandlungen der
paradoxalen Gemengelage von notwendiger Distanz zum bewunderten Objekt
bei gleichzeitigem Wunsch nach Kontaktaufnahme und Aneignung. Der Akzent
liegt dabei weniger auf der geschichtlichen Dimension dieser Erfahrungen als ei-
ner «structure of feeling», wie sie Raymond Williams vorgeschlagen hatte,® als
auf ihrer Aktualisierung und Effektivitit im Rahmen medialer Praktiken.

Im Ubergang vom traditionellen Star zur Celebrity sieht es dabei auf den
ersten Blick so aus, als ob die Star-Verehrung als eine asymmetrische Beziehung
auf Distanz gegen die Intimitit mit der Celebrity auf Plattformen wie Facebook,
Twitter oder Instagram eingetauscht wiirde. In einer interaktiven Kultur der
Konvergenz werden die Grenzen zwischen Produzent_innen und Konsument_
innen — als prosumers — und damit auch die von Celebrity und Fan durchlissig.
Dennoch erweist sich eine solche Gegeniiberstellung von <entriicktem> Star und
<greifbarer> Celebrity als Kurzschluss, der die je spezifischen Verfahren ausblen-
det, die das Verhiltnis von Nihe und Distanz zur Celebrity regulieren. Fir de-
ren Analyse kann in den Celebrity Studies auch auf die in der Starforschung
immer wieder aufgeworfene Frage nach den Analogien zu religiosen Praktiken
der Anbetung und Bewunderung angeschlossen werden® — etwa in der Frage

SCHWERPUNKT 19

24 Vgl. z.B. Ken Hillis,
Susanna Paasonen, Michael Petit
(Hg.): Networked Affect, London,
Cambridge 2015.

25 Raymond Williams: Marxism
and Literature, Oxford 1978.

26 Vgl. bereits Edgar Morin:
Les Stars, Paris 1957.



27 José van Dijck: The Culture of
Connectivity, Oxford 2013.

28 Graeme Turner: Ordinary
People and the Media: The Demotic Turn,
Thousand Oaks 2009.

PETER REHBERG / BRIGITTE WEINGART

des Charismas (oder auch, wie im Text von Brilli, des «umgekehrten Charis-
mas») als einer relationalen Kategorie, die nicht auf numinose Eigenschaften des
Objekts, sondern auf Inszenierungseffekte verweist, wie im Fall der von Stengs
untersuchten André-Rieu-DVDs.

Auch fir Celebrity Cultures gilt, dass die hier wirksamen Partizipationsverspre-
chen immer wieder mit der intrinsischen Notwendigkeit einer Unverfigbarkeit
der Celebrity kollidieren. Entsprechend bringen die Austauschprozesse zwischen
Fan und Celebrity innerhalb einer «culture of connectivity»# die Qualititen so-
wohl des <Aufierordentlichen> wie des Gewohnlichen hervor. Gerade die Fil-
le einer quasi willkiirlichen oder zufilligen Berufung zur Celebrity scheinen fiir
eine Ermichtigung der Anhingerschaften zu sprechen (die nunmehr ihre eigene
Macht, jemanden zum Star zu machen, <zelebrieren> kénnen, wie Brilli in sei-
ner Analyse zeigt). Denn die «ldcherlichen Stars» werden erst durch die Praxis
des «vernetzten Schreibens», also das Teilen, Kommentieren und Remixen von
Memen oder Videos hervorgebracht. Dennoch ist insbesondere gegeniiber der
verbreiteten politischen Aufladung solcher Praktiken zur Partizipationsutopie
Skepsis angebracht, sind sie doch — wie der Celebrity-Forscher Graeme Tur-
ner feststellt — nicht per se als «democratic», sondern zunichst einmal als «de-
motic» — <Volks-orientiert- — zu verstehen.® Als <politisch> kann die gemein-
schaftliche Teilhabe an Celebrity, wie sie auf digitalen Plattformen und in
Diskussionsforen praktiziert wird, allerdings in einem anderen Sinne gelten: Sie
arbeitet wiederum dem zu, was Couldry den «Mythos von uns» genannt hat— was
weniger als alternatives Zentrum einer neuen Offentlichkeit verstanden werden
sollte, sondern immer auch Gefahr liuft, politisch instrumentalisiert zu werden.

Dies fiithrt zum Anfang dieser Einleitung zuriick und zur Wahl Donald
Trumps zum Prisidenten der USA, die sich wihrend der Arbeit an diesem
Schwerpunkt ereignet hat. Obwohl sich kein Beitrag dieses Heftes thematisch
der Frage von Celebrity und politischer Kultur widmet, ist diese den meisten
Texten durchaus eingetragen. Wenn Celebrities im Zuge einer weitreichenden
Mediatisierung von Kultur eine Einflussnahme iiber alle sozialen Felder hin-
weg ausiiben, die mit dem «Meta-Kapital»> der Staatsmacht vergleichbar ist, wie
Couldry in Anlehnung an Bourdieu vorschligt, wird «celebritization» damit
auch zur bedeutungsbildenden Bedingung des offentlichen Raumes insgesamt.
Unter diesen Umstinden wire in mediengesittigten Gesellschaften zum gegen-
wirtigen Zeitpunkt also nicht die Frage nach Alternativen zu den Prozessen von
Celebrity Culture zu stellen, sondern héchstens die nach Counter Celebrities.
Dariiber, ob sich hier kritische Strategien abzeichnen, die sich auch politisch als
effektiv erweisen, kann im Moment nur spekuliert werden — schliefilich waren
Trump und seine Fans selber ja auch als <Rebellen> angetreten.

PETER REHBERG, BRIGITTE WEINGART
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ZWISCHEN TRASH UND TRANSZENDENZ

Zur kollektiven Produktion von lacherlichen

Stars auf YouTube

Der vorliegende Beitrag beschiftigt sich mit der Beziehung von Spott und
celebrification’in den sozialen Medien, die am Beispiel vonitalienischen YouTube-
Trash-Stars — d.h. gewohnlichen Menschen, die zu Ruhm gelangten, weil sie
in vernetzten Offentlichkeiten licherlich gemacht wurden — untersucht wird.
Bei den YouTube-Trash-Stars handelt es sich um einen besonderen Online-
Typus von zufilligen Bertihmtheiten? und Micro-Celebrities,® die irgendwo
im Ubergangsbereich anzusiedeln sind zwischen Freaks, die beobachtet und
bemitleidet werden, Narren, die man auf den Arm nimmt und erniedrigt, und
Ikonen, die verehrt und glorifiziert werden. Der Aufsatz untersucht dieses
Phinomen unter Beriicksichtigung von Datenmaterial, das im Rahmen einer
zweijihrigen digitalen Ethnografie in der italienischen YouTube-Community
gesammelt wurde. Gefragt wird nach der eigentiimlichen Verschrinkung von
Erhohung und Abwertung, auf der das Phinomen beruht, sowie nach dem
Prozess, durch den vernetzte Offentlichkeiten an der Konstruktion solcher
Personlichkeiten teilhaben.

Die Riickkehr des Narren an den digitalen Hof

Das Licherlichmachen anderer ist ein elementarer Teil menschlichen Sozial-
verhaltens, der sich im Spannungsfeld zwischen der soziopositiven Funktion
der Gruppenbildung unter denjenigen, die licherlich machen, und der sozio-
negativen Funktion des Ausschlusses fiir das Subjekt, das licherlich gemacht
wird, entfaltet. In der gegenwirtigen Medienlandschaft kann mit der Licher-
lichkeit jedoch zugleich auch eine gewisse soziale Zentralitit und Sichtbarkeit
einhergehen, sind es doch hiufig die Objekte des Spotts, die die Aufmerksamkeit
auf sich ziehen. Man denke etwa an die Teilnehmer_innen zahlreicher Reality-
und Talent-Shows, die erst durch Verhéhnung und Erniedrigung zu Bekannt-
heit gelangen® — ein Phinomen, das Chris Rojek als «return of the fool» an den
Hof des Reality TV bezeichnet hat.® Die Verunglimpfung von Stars bildet einen
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fundamentalen Bestandteil der Celebrity-Kultur,” insbesondere dann, wenn es
um die Darstellung von weiblichen, aus der Arbeiterschicht stammenden und
D-List Celebrities in Boulevard-Medien geht. So haben zahlreiche Forscher_in-
nen etwa die Schlisselrolle von Affekten wie Hohn und Verachtung im Pro-
zess der celebrification gewohnlicher Menschen hervorgehoben.! Diese erhohte
Sichtbarkeit bewegt sich zwischen Narrativen der Demokratisierung und so-
zialen Mobilitit auf der einen Seite und mediatisierten Ritualen, in denen der
<Mangel> der Arbeiterklasse an Talent, Bildung und Mittelschichtsgeschmack zu
Unterhaltungszwecken verunglimpft wird, auf der anderen Seite — insbesondere
im Fall von Reality-TV-Shows.

Die zunehmende Sichtbarkeit der Licherlichgemachten gewinnt in unserer
globalen Digitalkultur, in der Spott zu einer der hauptsichlichen Motivationen
fiir die Zirkulation von Online-Inhalten geworden ist, eine neue Brisanz. An Bei-
spielen wie Star Wars Kid, Leave Britney Alone oder Bed Intruder,?® die heute zu den
Klassikern viraler Phinomene gehoren, zeigt sich, dass die digitale Verbreitung
oft mit einem ironischen Unterton oder einer boshaften Einstellung verwoben
ist. Joshua Gamson verwendet fiir diesen Typus personenbezogenen Ruhms, der
besonders im Internet weit verbreitet ist, den Begriff der anticelebriry.® Laut Gam-
son ist die anticelebrity «a collective in-joke, in which the most unlikely candidate
becomes the most celebrated, circulated star»;™ sie reprisentiert damit sowohl
eine Feier des Frivolen als auch die Zelebrierung digitaler Anhingerschaften
ihrer eigenen Macht, jemanden zum Star zu machen. Auf einer anderen Ebene
wurde diese enge Verbindung von Verspottung bzw. Geringschitzung, Konnek-
tivitit und Publikumsaktivitit innerhalb der Forschung zum Anti-Fantum aus-
giebig diskutiert.” Das Internet bietet dem Anti-Fantum nicht nur einen 6ffent-
lichen Raum, sondern es stellt auch Koordinationsmdéglichkeiten bereit, die die
Produktivitit und das kollektive Handlungsvermégen von Anti-Fans verstirken.
Oder wie Jonathan Gray konstatiert: «The Internet hosts many carefully desig-
ned sites dedicated to detesting a media personality or text ... and although fan
campaigns to save certain shows are well documented ... antifans are often just as
active an audience and just as well mobilized».®

Betrachtet man die Geschichte von YouTube, so fillt z.B. auf, dass You-
Tubes populirste, d.h. am hiufigsten angeschaute Videos in den Jahren 2010
und 2011 zugleich die beiden Videos mit den meisten dislikes auf der Platt-
form sind. Bei dem ersten Video handelt es sich um das Musikvideo zu dem
Song Baby des kanadischen Popstars Justin Bieber. Auf dem Hohepunkt sei-
ner viralen Verbreitung erreichte der Clip eine Ablehnungsrate von 66,57 %
aller abgegebenen User-Stimmen™ und erhielt zugleich eine hohe Anzahl an
veridchtlichen und beleidigenden Kommentaren. Das zweite Video war das
Amateurmusikvideo Friday, eingestellt von Rebecca Black, einem US-ameri-
kanischen Teenager. Die Bekanntheit von Blacks Lied basiert vor allem auf
so unschmeichelhaften Kommentaren wie «the worst song ever» oder «the
worst video ever made».® Berithmtheit scheint zunehmend in Verbindung mit
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Affekten wie Abneigung, Hohn und Abscheu erreicht zu werden. Dies zeigen
die Fille, in denen Kritiker_innen und Anti-Fans durch ihre Anfeindungen
erst zum Aufstieg der Celebrities beitragen, die sie ablehnen — wie bei Justin
Bieber —, aber auch das Aufkommen von anticelebrities, deren Ruhm sich vor
allem dem Gespott verdankt, wie im Fall von Rebecca Black. Auch wenn es
historisch nicht als etwas Neues gelten kann, <gehasst, weil berihmt- zu sein,
so kann man heute doch beobachten, wie sich mit der durch die sozialen Me-
dien erméglichten Ubersetzung 6ffentlicher Aufmerksamkeit in Sichtbarkeit
die Wahrscheinlichkeit erhoht, <beriihmt, weil gehasst> und <beriihmt, weil
ausgelacht> zu werden.

Die zunehmende Uberlagerung von Stars und Witzfiguren wird durch die
weit verbreitete Begeisterung fiir das Fehlerhafte begiinstigt, die die Digital-
kultur durchdringt. Eine solche Haltung, wie sie in Beschreibungen wie «so
bad it’s good»,® «trash»," «epic fail»,® «cringeworthy»® und «Internet ugly»2
zum Ausdruck kommt, bildet den Kern zahlreicher Websites, Blogs, YouTube-
Kanile und Subreddits, die ausschliefilich der Entdeckung und dem Licher-
lichmachen von «<iibertrieben armseligen> kulturellen Artefakten gewidmet
sind;? diese werden zwar fiir ihre Unzulinglichkeiten verspottet, aber zugleich
fiir ihre naive Ausdruckskraft gepriesen. Die Faszination skurriler und schlecht
gemachter Objekte ist weit entfernt davon, blofi eine Nische oder ein subkul-
tureller Trend zu sein. Limor Shifman stellt fest: «<[B]ad> texts make <good>
memes in contemporary participatory culture».” Eigenschaften wie Unvoll-
stindigkeit, Verschrobenheit und Inkonsistenz, so fithrt sie weiter aus, geho-
ren zu den typischen Eigenschaften der erfolgreichsten Meme-Phinomene im
Internet, da sie wie eine Einladung wirken, «[to] fill in the gaps, address the
puzzles, or mock its creator»® und somit die «spreadability»* des digitalen
Inhalts erweitern.

Schaut man sich die Landschaft der sozialen Medien in Italien an, so fillt
fiir die letzten Jahre ein zunehmendes Interesse an Amateurvideos ungew6hn-
licher Individuen auf, deren Online-Performances als desastrés, peinlich oder
bizarr gelten. Die wachsende Aufmerksamkeit fiir solche Personlichkeiten hat
eine Klasse von <licherlichen Micro-Celebrities> hervorgebracht, die von itali-
enischen YouTube-Usern als «trash stars»,% «tube monsters»% oder «YouTube
freaks»¥ bezeichnet werden. Wihrend in den frithen Jahren dieses Phinomens
(2010-2012) von den italienischen Nutzer_innen sozialer Medien die Bezeich-
nung «Freak» noch am hiufigsten verwendet wurde, ist in den darauffolgen-
den Jahren «Trash» zum bevorzugten Begriff fiir alles das geworden, was als
unglaublich schlecht oder auf amiisante Weise als exzessiv gilt — von Nachmit-
tags-T'alkshows iiber Diskont-Marken und B-Movies bis hin zu unerfahrenen
Singer_innen auf YouTube.

Die bekanntesten Trash Stars (wie Andrea Dipre, Matteo Montesi, Giu-
seppe Simone oder Bello Figo Gu) haben es geschafft, Millionen von Video-
abrufen sowie Film- und TV-Show-Auftritte zu erhalten; auch ist es ihnen

SCHWERPUNKT 23

16 Vgl. Whitney Phillips: So Bad
It’s Good: The «Kuso» Aesthetic in
«Troll 2», in: Transformative Works and
Cultures, Vol. 14, 2013, www,journal.
transformativeworks.org/index.php|twc|
articlejview|480/357, gesehen am
1.1.2017.

17 vgl. Winfried Menninghaus,
Keyvan Sarkhosh: Enjoying Trash
Films: Underlying Features, Viewing
Stances, and Experiential Response
Dimensions, in: Poetics, Vol. 57, 2016,
40-54.

18 Vvgl. Mark O’Connell: Epic Fail:
Bad Art, Viral Fame, and the History
of the Worst Thing Ever, San Francisco
2013.

19 Vgl. Jason Middleton:
Documentary’s Awkward Turn: Cringe
Comedy and Media Spectatorship,

New York 2014.

20 Vgl. Douglas Nick: It’s Sup-
posed to Look like Shit: The Internet
Ugly Aesthetic, in: Journal of Visual
Culture, Vol.13, Nr. 3, 2014, 314—339.

21 Zu den weltweit bekanntesten
Beispielen gehoren Seiten wie Fail
Blog (www.failblog.cheezburger.com)
und Everything is Terrible (www.watch.
everythingisterrible.com). Fiir weitere
Beispiele viraler Phinomene, die
von der «so bad it’s good» Asthetik
angetrieben werden siehe auch bit.
ly/2lwAzdg.

22 Limor Shifman: Memes in Digital
Culture, Cambridge, Mass. 2014, 86.

23 Ebd., 87.

24 Vgl. Henry Jenkins, Sam Ford,
Joshua Green: Spreadable Media:
Creating Value and Meaning in a Net-
worked Culture, New York 2013.

25 Stefano Gallone: Youtube e
youtubers: pregi e difetti nell’era del
click selvaggio, in: Letterag3, dort
datiert 16.6.2015, www.letterag3.it|
it/blog/39-steps/2015/06/16/youtube-
e-youtubers-pregi-e-difetti-nellera-del-
click-selvaggio/3297, gesehen am
18.12.2016.

26 Fabrizio Cilindro: Della serie
«persone che dovrebbero essere
rinchiuse in gabbia», in: Lundici.it,
dort datiert 1.10.2013, www.lundici.
it/2013/10/della-serie-persone-che-
dourebbero-essere-rinchiuse-in-gabbia,
gesehen am 18.12.2016.

27 Anonym: Fenomeni da
baraccone italiani su YouTube, in:

Nonciclopedia, dort datiert 30.8.2010,
nonciclopedia.wikia.com|wiki|Fenomeni,
da_baraccone_italiani_su_Youtube,
gesehen am 18.12.2016.




28 Als Beispiel fiir diese Wahrneh-
mung als Inbegriff von Unproduk-
tivitdt und unverdienter Sichtbarkeit
sei nur auf die ersten Zeilen der Seite
«Italienische YouTube Freaks» auf
Nonciclopedia, einer italienischen
Satireversion von Wikipedia, verwie-
sen: «Italienische YouTube Freaks
sind ein Haufen von Angebern und
Aufmerksamkeitsnutten, die die
schreckliche Idee hatten, sich eine
Webcam zu kaufen und ihre Mei-
nung aufYouTube zu teilen. Diese
Freaks stellen keine Parodien her,
keine Kritiken, keinen Beitrag zum
Wohl der Allgemeinheit, sondern
sie beschranken sich aufs Tanzen
und aufs Warten, auf Beleidigungen.
www.nonciclopedia.wikia.com|
wiki/Fenomeni_da_baraccone_
italiani_su_Youtube, gesehen am
30.12.2016.

29 Firdiese Ambiguitit, bei
der die positiven und negativen
Extreme austauschbar werden, gibt
es Hunderte von Beispielen. In einer
Videokompilation mit dem Titel
«Top Ten Trash Idole» kann man
lesen: «Hier wirst du die besten der

schlechtesten Internet Trashs finden.
Einfach die beliebtesten und die
meistgehassten, die am meisten
verehrten und am haufigsten
beleidigten ... mit anderen Worten
das Beste vom Trash!» www.youtube.
com|user|[TuttoilFakeDelWeb/about,
gesehen am 30.12.2016.

30 Von den 94 untersuchten
Fillen (Stand: Februar 2016) hatten
24 zumindest ein Video mit mehr als
einer Million Zuschauer_innen
(15 hatten eines mit mehr als zwei
Millionen), was angesichts der
GroRe der italienischsprachigen
YouTube-Community eine betracht-
liche Anzahl darstellt.

31 Dieser ironisch-religiése Dis-

kurs wird oft von <bewussten> Trash
Stars herangezogen. Andrea Dipreé
z.B., womdglich der beriihmteste
Trash Star, bezieht sich regelmiRig
auf das Verfolgen seiner Person als
«Dipreismus», um zu suggerieren,
dass seine Rolle die des Fiihrers ei-
nes Kultes sei, der auf Transgression
und Ablehnung von Konformitat
basiert. 2015 war «Dipreismus ist
meine Religion« ein sehr geldufiges
Motto unter seinen Anhédngern.

STEFANO BRILLI

gelungen, die Aufmerksamkeit, die man ihnen zuteilwerden lief}, in — wenn
auch beschrinkte — Profitméglichkeiten zu tibersetzen. Neben den genann-
ten gibt es noch eine Reihe von weniger bekannten Namen, die die Liicken
der tiglichen Online-Unterhaltung fiillen und spottbedingten Blofistellungen
ausgesetzt sind. Sie reichen von humorvollen Reaktionen auf ihre exzentri-
sche Subjektivitit bis hin zu schweren Beleidigungen, die eindeutig als verbale
Aggressionen zu verstehen sind.

Unter den sogenannten Trash Stars kénnen sechs Haupttypen unterschieden
werden: 1. unerfahrene Singer_innen und Rapper_innen, die sich iiber ihre De-
fizite meist nicht im Klaren sind, 2. Vlogger, die ihre polarisierenden Ansich-
ten ungefiltert prisentieren, 3. YouTuber — hauptsichlich Jugendliche —, die fiir
ihren digitalen Exhibitionismus angegriffen werden, 4. User, die den Kontext
und das Publikum ihrer Online-Aktivititen missverstehen (und z.B. Videos von
sich selbst bereitstellen, in denen sie nach einem Partner auf YouTube suchen
und somit die Plattform mit einer Dating-Seite verwechseln), 5. Fernseh-Per-
sonlichkeiten von gestern, die sich einen neuen Karriereerfolg auf YouTube
erhoffen, aber auch 6. gesellschaftliche Aufienseiter_innen, die in ihren loka-
len Herkunftsorten als <Dorfnarren> bekannt sind und im Internet dadurch zu
Sichtbarkeit gelangen, dass Aufienstehende ihre Auftritte hochladen.

Der rote Faden, der diese unterschiedlichen Typen miteinander verbindet,
besteht zunichst in ihrer Wahrnehmung als deviante Wesen innerhalb der
Online-Videosphire, als inverse Spiegelbilder des Ideals von Produzent_innen
<richtigen> Contents.”® Eine weitere Gemeinsamkeit bilden die uneindeutigen
affektiven Reaktionen seitens des Publikums, in denen sich Gelichter mit Mit-
leid, Neugier mit Ablehnung und verbale Angriffe mit ironischen Anmerkun-
gen vermischen: Trash Stars konnen beleidigt und bejubelt werden — im Ab-
stand von nur einem einzigen Kommentar.?

Wihrend die Verwendung des Begriffs <Star> in diesem Kontext als eine rein
ironische Antiphrase erscheinen kann, erweist sich ein solcher Vergleich bei ge-
nauerer Betrachtung als nicht vollig unbegriindet. Zum einen spricht dafir die
blofie Menge an Aufmerksambkeit, die diese speziellen Beriihmtheiten auf sich
vereinen kénnen und die tatsichlich vergleichbar ist mit derjenigen, die <nor-
male> italienische Online-Celebrities erhalten.® Zweitens schaffen sie es, Teil
einer digitalen Folklore zu werden, wodurch ihnen die Funktion einer gemein-
samen Referenz fiir die Produktion von Memen, Remixen und Online-Jargons
zukommt. Drittens ist die Art und Weise, wie ihre Prisenz gewiirdigt wird, zu
nennen: Sie werden bezahlt, um in Clubs und auf Partys zu erscheinen, sie ani-
mieren zu Pilgerfahrten, Foto- und Autogrammwiinschen. Schlieilich sind sie,
wie Stars, von ihrem Publikum symbolisch distanziert: Sie werden als Individu-
en dargestellt, die nicht zur gewohnlichen Welt der User gehoren und damit
<sichere> Zielobjekte bilden, die ungehindert erniedrigt, aber auch durch quasi-
religiose Epitheta verherrlicht werden kénnen; entsprechend werden sie hiufig
als Propheten, Lehrmeister, Idole oder Legenden adressiert.®
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ANMERKUNGEN ZUR METHODE

Bei dem vorliegenden Artikel handelt es sich um einen
Ausschnitt aus meinem Dissertationsprojekt zur Rolle von
Feindseligkeit, Abscheu und Spott in der Zirkulation von
Online-Inhalten und der Herstellung von Micro-Celebri-
ties auf YouTube und Facebook.

Wihrend dieser Zeit wurden nachfolgende Facebook-
Gruppen bzw. -seiten, die im Zusammenhang mit der ita-
lienischen YouTube-Community stehen, taglich beobach-
tet: ParliamodiYT, Il meglio e il peggio della community
italiana di Youtube, Youtube Poop Italia, La Gazzetta di
Youtube, YOUTUBE ITALIA und YouTube Magazine ltalia.
Der andere Hauptteil der Online-Beobachtung bestand
darin, die Ausbreitung dieser <Trash-Personlichkeiten>
zu verfolgen. Die Untersuchung verzeichnet 94 Fille von
Menschen, die einen gewissen Ruhm innerhalb der italie-
nischen YouTube-Plattform erlangten, indem sie verspot-
tet oder ironisch gelobt wurden. Die Untersuchungsfille
wurden nach folgenden Kriterien ausgesucht:

1. Zirkulation: mindestens ein Video mit mehr als
100.000 Zuschauer_innen auf YouTube

2. Lokalitdt: die Sprache, die im Video gesprochen
wird, ist Italienisch

3. Spott: Vorhandensein von hamischen User-Kom-
mentaren unter den ersten 100 Kommentaren

4. Community-Aneignung: Existenz von mindestens
einem Remix- oder Parodie-Video auf YouTube, das
die Person angreift

5. Online-basierter Ruhm: die Person hat ihren Ruhm
hauptséchlich im Internet erhalten (dementspre-
chend wurden Menschen, die im Internet verspottet
werden, aber bereits Celebrities sind, nicht beriick-

sichtigt).

Fiir die so gewonnenen 94 Untersuchungsfille wurden alle
Videos gesichtet und ihre Hauptmerkmale in einer Tabelle
festgehalten (Geschlecht, geschitztes Alter, Art der Per-
formance, Prisenz von catchphrases, Ziel des Spotts, Da-
tum des Erscheinens, Art des Ruhms, Prisenz in anderen
Medien, Hohepunkt auf Google Trends).

SCHWERPUNKT

Der Offline-Teil der Beobachtung beriicksichtigte
vier Ereignisse (hauptsichlich Oberstufen-Partys in Disko-
theken): den Trash Star Bello Figo im Club Coconuts
in Rimini (15.11.2014) und im Club Miami in Monsano
(28.2.2015), Andrea Dipreé im Sui Club in Ancona
(5.4.2015) und Giuseppe Simone im Coconuts in Rimini
(29.3.2015). Wihrend dieser Events fiihrte ich informelle
Gespriache mit rund 44 Personen, die zwischen 16 und
28 Jahre alt waren. Die Unterhaltungen konzentrierten
sich auf die Fragen, weshalb sie anwesend waren und was
ihre Meinung zu den Gisten war.

Die Abfrage der Kommentare wurde mithilfe des
YouTube Data Tools (YTDT, tools.digitalmethods.net/netvizz|
youtube) durchgefiihrt. Dieser Teil der Analyse, die You-

Tube-Kommentar-Inhaltsanalyse, wird in vorliegendem
Artikel nicht direkt beriicksichtigt, unabhdngig davon
lieferte sie jedoch wichtige Einsichten fiir das Grundargu-
ment und die Gestaltung der Interviews.

25 der Interviews wurden Face-to-Face durchgefiihrt,
wihrend die (ibrigen 20 Interviews via Skype-Videoanruf
abgehalten wurden. Die durchschnittliche Linge der Inter-
views betrug 75 Minuten (Umfang 45—145 Minuten). Das
durchschnittliche Alter der Interviewpartner_innen war
25,3 Jahre (Umfang 16—41 Jahre). 25 waren méinnlich und
20 weiblich. Zu den Hauptthemen der Interviews gehorten
die Frage nach den Praktiken des Konsums der Videos, der
affektiven Haltung gegeniiber den Trash Stars und der Au-
thentizitdt dieser Personlichkeiten sowie die Bedeutung
des Trash-Labels, Beriihmtheit in den sozialen Medien, die
italienische YouTube-Community, Verspotten und Bescha-
men [shaming]. Um als Follower zu gelten, mussten die
Auskunftgebenden zumindest zwei Facebook-Seiten zum
Thema Trash Stars «geliket> haben.

25



32 vgl. Christine Hine: Ethno-
graphy for the Internet: Embedded,
Embodied and Everyday, London 2015;
Heather A. Horst, Larissa Hjorth,
Tania Lewis, Sarah Pink, John
Postill, Jo Tacchi (Hg.): Digital Eth-
nography: Principles and Practice, Los
Angeles 2016.

33 Vgl. Ernest Hartwig Kantoro-
wicz: The King’s Two Bodies: A Study in
Medieval Political Theology, Princeton,
New Jersey 1957.

STEFANO BRILLI

Bei der Untersuchung des Phinomens der Trash Stars wurde diese au-
genscheinlich paradoxale Situierung zwischen Erhéhung und Herabset-
zung — zwischen Transzendenz und Trash — genauer in den Blick genommen.
Dabei wurden 1. die Beteiligung der jeweiligen Publika an der Konstruktion
von licherlichen Idolen und 2. die mit dem Konsum solcher Inhalte einherge-
henden Gebrauchs- und Genussweisen beobachtet. Der vorliegende Artikel
beruht auf den Ergebnissen einer empirischen Analyse, bei der unterschied-
liche Methoden digitaler Ethnografie® verwendet wurden, um die Bezie-
hung zwischen Ruhm und Spott in der italienischen YouTube-Community
zu untersuchen. Dieses Forschungsprojekt beinhaltete: 1. eine teilnehmende
Beobachtung, die tiber einen Zeitraum von anderthalb Jahren (von Mirz 2014
bis Oktober 2015) sowohl im Internet — in Facebook-Gruppen und YouTube-
Kanilen - als auch im Offline-Raum — in Clubs und auf Veranstaltungen, zu
denen Trash Stars als besondere Giste eingeladen wurden — durchgefiihrt
wurde, 2. Inhaltsanalysen von YouTube-Kommentaren, bei denen besonde-
rer Wert auf User-Reaktionen, -interaktionen und -reflexionen in den Kom-
mentarrubriken von 30 der populirsten Trash-Star-Videos gelegt wurde (ins-
gesamt 42.940 Kommentare) und 3. 45 detaillierte Interviews sowohl mit den
Followern dieser Inhalte (40 Interviews) als auch mit einigen der Trash Stars
(5 Interviews).

Die Konstruktion des lacherlichen Stars: Entstehung einer Karikatur

Mit Bezug auf die Frage nach der Konstruktion zeigte die Untersuchung, dass
Rezeption und Fabrikation des Trash Star als zwei eng miteinander verwobene
Dynamiken gelten miissen. Die Hervorbringung der licherlichen Figur erweist
sich als Prozess, der nur teilweise der Performance zuzuschreiben ist, die sie
ausgelost hat; sie vollzieht sich vielmehr im Zuge eines vernetzten Schreibens,
an dem die User durch Praktiken des Teilens, Kommentierens und Remixens
beteiligt sind. Diese Praktiken fungieren als selektive Akte, mittels derer das
Spektakel des unkonventionellen Individuums in Szene gesetzt wird, ohne dass
hier eine zentrale, autoritire Instanz [agency] anwesend wire. Die memetische
Zirkulation der Person geht dabei Hand in Hand mit der Tendenz, diese zu
fiktionalisieren: Wihrend die kontextuellen Informationen der urspriinglichen
Erscheinung allmihlich verschwinden, verwandelt sich das Subjekt zunehmend
in eine groteske Karikatur, erstarrt in einer licherlichen Pose, die von der Men-
ge [multitude] ausgewihlt wurde.

Im Zuge dieses Stilisierungsprozesses wird das Bild des jeweiligen
Individuums von den Offentlichkeiten iibernommen und in Rohmaterial fiir
die Herstellung neuer Online-Unterhaltung transformiert. Mit Rekurs auf
Kantorowitz’ These der zwei Korper des Konigs® kann man sagen, dass der
Trash Star zusitzlich zu seinem ersten einen zweiten, <memetischen> Kor-
per erhilt: einen abstrakten Korper, der ein grofieres Vermogen besitzt, zu
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zirkulieren und sich individuellen Zwecken anzupassen, aber nicht mehr
allein der Person gehort, von der er abstammt. Dieser Gedanke taucht auch
in den Interviews mit Trash Stars auf, die sich hiufig iiber das Paradoxon
beschweren, «nicht in der Lage zu sein, iiber den eigenen Ruhm zu ver-
fiigen» oder, mit anderen Worten, weniger sichtbar zu sein als ihr memeti-
sches Gegenstiick:

Fiir viele Menschen bin ich lediglich dieser Fiinf-Sekunden-Gru8, fiir den ich in der
italienischen YouTube-Community bekannt bin. Es ist in Ordnung, ein kleines Ab-
ziehbild deiner selbst zu haben, das rundum kursiert, aber ich bin auch ganz anders.
Wenn ich z.B. zu Comic-Messen gehe, erkennen mich viele Leute wieder und hal-
ten mich an, um ein gemeinsames Selfie zu machen. Dabei fragen sie: <Komm, sag
das! Komm, sag deinen Spruch>, aber danach gehen sie dann sofort. Fiir sie zihlst
du nur, solange du spiegelst, wie sie sich dich vorgestellt haben. Sie wollen, dass du
ihnen die Figur bestitigst, die sie sich online geschaffen haben, sobald du aber etwas
Tiefe hineinbringst, ist der Spaf§ vorbei. Zum Gliick habe ich auch eine kleine, aber
aufrichtige Gruppe von Fans, die in der Lage sind, mich auch jenseits meiner Sprii-
che zu sehen. (Daniele, 20 Jahre, YouTuber/Trash Star)

Diejenigen, fiir die die Kategorie Trash herangezogen wird, horen auf, als
Produzenten von Inhalten zu erscheinen, und werden stattdessen selbst zu
<Personeninhalten>. Durch diese Rahmung wird die Trennung von Produkt
und Produzent_in unterschlagen, weil sich die Aufmerksamkeit auf die Frage
richtet, «wie ein YouTuber ist>, statt auf die Frage «was sie/er produziert>.
Genau darin sehen viele Interviewpartner_innen den Unterschied der Trash-
Personlichkeit zum <echten> Online-Comedian:

Man muss unterscheiden. Auf YouTube findet man komische YouTuber, die ein
albernes Verhalten an den Tag legen, weil sie wie Komiker sind; sie sind zurech-
nungsfihige Wesen, die Spafl daran haben, herumzublédeln und ihr Publikum zu
unterhalten. Man lacht mit ihnen, aber nicht iiber sie. Und dann gibt es andererseits
die Trash-Personlichkeiten. Was an ihnen komisch ist, ist ihr Wesen, nicht aber ihre
Fihigkeit, jemanden zum Lachen zu bringen. Man lacht nicht tiber das, was sie tun,
sondern dartiber, wer sie sind. (Marina, 24 Jahre, Studentin)

Deshalb zirkuliert nicht das, was die Trash Stars produzieren, sondern es ist
vielmehr ihre verdinglichte Subjektivitit, die zum Gegenstand des Teilens, der
Blofistellung, der Verspottung und der Weiterbearbeitung wird. Von daher ist
es naheliegend, die Aktivititen des Publikums in Bezug auf die Trash Stars
mithilfe des Konzeptes des enfreakment® zu interpretieren. Dieses Konzept,
das urspriinglich aus den Disability Studies stammt, verweist auf die Art und
Weise, wie im 19. Jahrhundert in sogenannten Freak Shows — so wie noch
heute in zahlreichen Talkshows und anderen, nicht fiktionalen Fernsehfor-
maten® — menschliche Anomalien in ein Spektakel transformiert wurden:
Um z.B. zum Riesen, «The Giant», zu werden, musste eine hochgewachsene
Person einen Prozess der symbolischen Einschreibung durchlaufen, in dem
die korperliche Differenz zu einer Synekdoche fir das gesamte Individuum
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Abb.1 Erster Schritt des
enfreakments: Eine ausgewihlte
Eigenschaft wird zur Synekdo-
che fiir die gesamte Person: Ein
Internet-Mem mit Giuseppe
Simone (einem der bekanntesten
Trash Stars) und seinem bekann-
testen Spruch («Du bist eine
Pennerin!»)

Abb.2 Zweiter Schritt des
enfreakments: Integration in ein
einzelnes, absurdes Pantheon:
Eine Gruppe von Trash Stars,
zusammengefiihrt in der Ikono-
grafie des Letzten Abendmabls
(Titelbild der Facebook-Seite
des italienischen YouTubers
Christianice)

Abb.3 Trash Stars iiberfiihrt in
ein Filmplakat von Back to the
Future (Titelbild der Facebook-
Seite «Back to the trash»)
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37 Z. B. Christianice: Giuseppe
Simone vs. Trucebaldazzi, dort
datiert 7.12.2011, www.youtube.com|
watch?v=0BgPGInS4TA, gesehen am
29.9.2016.
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wurde. Der Disability-Forscherin Rosemarie Garland-Thomson zufolge ent-
steht enfreakment

... from cultural rituals that stylize, silence, differentiate, and distance the persons
whose bodies the freak-hunters or showmen colonize and commercialize. Paradoxi-
cally, however, at the same time that enfreakment elaborately foregrounds specific
bodily eccentricities, it also collapses all those differences into a <freakery>, a single
amorphous category of corporeal otherness. [...] Thus, what we assume to be a freak
of nature was instead a freak of culture.%®

Der Prozess des enfreakment entwickelt sich folglich in zwei simultanen
Bewegungen: Auf der einen Seite stilisiert, distanziert und bringt er die Per-
son zum Schweigen, er reduziert sie auf ihre jeweilige spezifische korperliche
Differenz; auf der anderen Seite werden all diese Differenzen in einer einzi-
gen, totalisierenden Kategorie zusammengebracht, die dazu dient, menschli-
che Andersartigkeit im Allgemeinen zu kennzeichnen — wie z.B. <die Freaks>
oder <die menschlichen Kuriosititen>. Im Falle der Trash Stars kann man eine
vergleichbare Kopplung von Differenzierung und Biindelung feststellen: Wenn
Trash Stars zu Bestandteilen User-generierter Inhalte mutieren, geht dies mit
einer Reduktion auf ihre Eigenarten und Spriiche [cazchphrases] einher, deren
blofie Triger sie werden; Verhaltensnuancierungen oder Ambiguititen bleiben
ihnen verwehrt, sie werden zu einer Grimasse, einem Slogan, einem Fauxpas.
Zugleich werden sie — als <T'rash-Phinomen> — der Gruppe der Anomalien zu-
geordnet und so dargestellt, als stiinden sie auf einer anderen, mythologischen
Ebene der Existenz, aufierhalb der Lebenswelt der User.

In diesem symbolischen Raum werden auf scherzhafte Weise zwischen-
menschliche Beziehungen unter den Trash Stars konstruiert. Die User arrangie-
ren sie in Konflikt-, Biindnis-, Hierarchie- und Verwandtschaftsbeziehungen.
Man lésst sie z.B. in einem der verbreitetsten Remix-Genres in Rap-Wett-
bewerben aufeinandertreffen.¥” Eine weitere Stufe der Konkretisierung dieses
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possenhaften Pantheons kann man darin sehen, dass bei den Trash Stars ange-
fragt wird, ob sie gemeinsam in Clubs oder auf Partys erscheinen, auch wenn
das Einzige, was sie miteinander teilen, das <I'rash>-Label ist, mit dem sie ver-
sehen worden sind.

Die Tendenz, solche Figuren in Paralleluniversen zu verorten, lisst sich
auch in der Art und Weise beobachten, wie die User ihre Beschiftigung mit
den Trash Stars beschreiben, namlich im Sinne eines <Einklammerns von Er-
fahrungen>: Sie sind Fans nur in Anfiihrungszeichen, sie unterscheiden die
Lieder ihrer Stars von «<richtigen> Liedern, und das Gefallen an solchen Inhal-
ten wird als Aktivitit dargestellt, die vom <echten> eigenen Geschmack strikt
zu trennen ist. Dieses Einklammern von Erfahrungen verortet die Trash Stars
in einem Schwellenraum, in dem Normen nur noch bedingt giltig sind: Auf
der einen Seite werden ihnen Verhaltensweisen zugestanden, die im Alltag
inakzeptabel wiren; auf der anderen Seite gelten Beleidigungen und Spott
ihnen gegeniiber als Handlungen, die keine spiirbare Wirkung auf sie haben.
Man kann diese Haltung, die Trash Stars in gewisser Weise zu de-realisieren
scheint, auch in den Antworten erkennen auf die Frage: «Glauben Sie, dass es
Momente gibt, in denen es in Ordnung ist, sich iiber diese Menschen lustig
zu machen?»

In den meisten Remixvideos, zumindest in meinen, bleibt von der Originalperson
nichts iibrig. Deshalb habe ich kein Schuldgefiihl, wenn ich Parodien von Trash-Per-
sonen anfertige. Hauptsichlich weil ich sie ja gar nicht beleidige, aber auch, weil ich
nicht die Art und Weise, wie sie wirklich sind, licherlich mache. (Danilo, 17 Jahre,
Student/Remixer)

Fiir gewohnlich machst du dich tber die Figur lustig, aber nicht iiber die reale Per-
son. Es ist so, als ob du dich iiber eine Romanfigur lustig machst. (Chiara, 25 Jahre,
Studentin/Kellnerin)

Meistens sehe ich das Phinomen als eine Art groteskes Puppentheater. Du
verspottest die Figur, nicht die reale Person. Ich weiff nicht, wie ich es genau er-
kliren soll, aber sie sind nicht wirklich <echt>, es ist keine echte soziale Interak-
tion wie gerade zwischen dir und mir. Du greifst nicht ihre gesamte Person an,
sondern nur die <T'rash-Seite>, die sie online zur Schau stellen. (Pietro, 19 Jahre,
Student/YouTuber)

Die Suspendierung von Respekt gegeniiber den Trash Stars wird also weder
durch Rituale oder Traditionen bestimmt — wie z. B. im Karneval, in auf Witzen
basierenden Beziehungen [joking relationships], bei rituellen Beleidigungen oder
Ubergangsriten® — noch durch eine vermeintlich legitime Missgunst, die auf
soziookonomischer Ungleichheit basiert — wie im Falle der <normalen> Stars.®
Sie beruht vielmehr auf einer als solcher wahrgenommenen Trennung zwi-
schen der licherlichen Internet-Persona und der realen Person. Wie sich ge-
zeigt hat, verdanke sich diese Trennung jedoch keineswegs einem eindeutigen
beidseitigen Einverstindnis, sondern resultiert in weiten Teilen lediglich aus
den Aktionen vernetzter Offentlichkeiten.
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40 Eine vergleichbare Dynamik
beschreibt McCulloch in seiner
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Die totemistische Kraft von Trash Stars

Schaut man sich die Konsumpraktiken an, so zeigt sich, dass die Beziehung
zwischen Trash Star und User eine grofie Bandbreite von Gebrauchsweisen und
Affekten aufweist. Der Erfolg von Trash Stars basiert zu einem gewissen Teil
auf genau dieser Fihigkeit zu Objekten zu werden, die verschiedene Nutzungs-
moglichkeiten eroffnen, und dadurch Rezeptionsformen auszulosen, die tber
ein eindimensionales, passives und in den Gegenstand versunkenes Zuschau-
ertum hinausgehen. Beinahe alle Interviewpartner_innen sehen die Auftritte
der Trash Stars nicht als selbststindige Performances an, insofern diese der
Vermittlung durch Formen des kollektiven Sehens, durch Kommentieren und
Remixen bediirfen. Einige Interviewpartner_innen betrachten die Trash Stars
sogar als blofies Rohmaterial, das fiir die eigenen kreativen und kommunikati-
ven Absichten verindert wird:

Meist folge ich ihnen, wenn ich ein bestimmtes Fragment fir meine Videos brau-
che. Ich halte mich wirklich nicht auf dem Laufenden in Sachen Trash. Ich sehe das
eher als einen grofien Topf, aus dem ich mich frei bedienen kann. (Paolo, 20 Jahre,
Student/Remixer)

Obwohl Trash Stars nicht die Art von leidenschaftlichem Engagement anregen,
das die Herausbildung dezidierter Fan-Communities rechtfertigen wiirde, gilt
doch als Idealbedingung fiir den Konsum ihrer Produktionen die Aktivierung
einer Gruppe. Wihrend der Untersuchung bildeten sich fiinf Hauptformen der
Relationalitit heraus, die durch Trash Stars hervorgerufen werden. Erstens fun-
gieren diese Figuren als gemeinsame Referenz: Indem man sie zitiert, schliefit
man an das Wissen und die Wahrnehmung von Insidern an und bedient sich
einer Umgangssprache, die auf eine gewisse Leichtfertigkeit verweist:

Ich habe eine Gruppe von Freunden, die ich durch unser gemeinsames Interesse an
Matteo Montesi [einem der bekanntesten Trash Stars] kennengelernt habe. Wenn
ich mich mit ihnen im Chat unterhalte, dann sprechen wir immer wie er und be-
nutzen seine typischen Ausdriicke. Das Problem ist nur, sobald wir einmal damit
angefangen haben, konnen wir nicht mehr aufhéren. (Karim, 40 Jahre, Freiberufler)

Zweitens schaffen die Trash Stars die Grundlage fiir eine Form kollektiven
Humors. Das gemeinschaftlich-verbindende [collective-connective] Betrach-
ten licherlicher Videos schafft eine Basis, um Witze zu machen. In gewissem
Sinne kann das Trash-Objekt sogar jeglicher Unterhaltungsqualitit entbehren,
da seine Funktion darin besteht, die Gruppenaktivitit der Selbstunterhaltung
[auto-entertaining] zu fordern und dem individuellen Bediirfnis, Anerkennung
fiir die eigene Kreativitit zu erhalten, entgegenzukommen.*
Die meiste Zeit bringen sie mich gar nicht zum Lachen. Was wirklich lustig ist, ist

die gemeinschaftliche Verspottung. Du musst mit anderen zusammen sein, um sol-
che Sachen witzig zu finden. Also einer fingt an mit einem Kommentar und ein
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anderer antwortet sofort darauf, und wieder ein anderer legt noch einen drauf. Nach
kurzer Zeit wird das Ganze zu einer Art Wettbewerb um den besten Witz. (Maria,
22 Jahre, Studentin)

Drittens muss die Gruppe eine Aufmerksamkeitsstruktur konstruieren, die
die Rahmung als <icherlich> bestitigt: Wie einige Interviewpartner_innen
anmerkten, geht der Ubergang vom einzelnen zum kollektiven Blick hiufig
einher mit dem Ubergang von Ablehnung zu Gelichter, der Umwertung von
etwas, das nur platt oder mittelmifiig ist, in etwas, das eine gewisse <Irash-
Qualitit besitzt. Der Grund dafiir ist, dass man sich in der Gruppe gegenseitig
einer ironischen Distanz zum Objekt versichern und die Aufmerksamkeit auf
dessen komische Eigenschaften hin biindeln kann.

Das erste Video, das ich von ihm gesehen habe, habe ich mir aus blofier Neugierde
angeschaut. Bevor ich es mit meinen Freundinnen geteilt habe und sie mir sagten <Oh
mein Gott! Der ist der Hammer!>, war er fiir mich nur ein Idiot unter vielen, die Videos
auf YouTube produzieren, die sich keiner anguckt. Wenn ich Trash zum ersten Mal al-
leine sehe, finde ich es fiir gewohnlich nicht lustig. (Cristina, 25 Jahre, Studentin)

Viertens stellt das licherliche Subjekt eine Form von Geselligkeit [sociability)
her, die auf dem Austausch des ausgesonderten Elements basiert. Dieses wird
aus Lust, die unbekannte Kuriositit zu zeigen, von Hand zu Hand weiterge-
reicht, aber auch, um die Erfahrung des Ekels zu teilen. Damit verstindigt
sich eine Gruppe dariiber, was als verwerflich [adject] gilt, und definiert so ihre
dsthetischen und moralischen Grenzen. Man kann hier einen Typus von Ekel
beobachten, der einen Zusammenhalt mobilisiert, vergleichbar mit der aus Ak-
ten der Verwerfung [abjection] hervorgegangenen Gemeinschaft, die Georges
Bataille als originire Grundlage sozialer Bindung sieht.!

Es gibt immer jemanden unter meinen Freunden, der mir so was zeigt, um sich
dartiber lustig zu machen und zu sagen <Guck mal, wie schlimm der ist! Der hat
ein ganz neues Level an Abstieg erreicht>. Ob du willst oder nicht, am Ende
schaust du dir dann doch das Video an. Und die Trash-Typen nutzen die Situa-
tion selbst aus, sie wissen, dass du’s dir anschaust, auch wenn sie dich abstofien.
(Marco, 17 Jahre, Student)

Finftens erméglicht der Trash Star der Gruppe, aus einer Art von ironischem
Fanatismus heraus zu handeln, was sich insbesondere beim Anschauen von
Livestreams zeigt. Bei solchen Ereignissen scheint es den Beteiligten moglich
zu sein, sich ungezwungen einer wilden kollektiven Efferveszenz® hinzugeben,
da das geteilte Bewusstsein fiir die Albernheit einer solchen Verehrung als ein
Antrieb der Enthemmung fungiert.

Erste Reihe, Gekreische, jede von uns singt und tanzt, aber keine von uns kannte
den Text oder wusste, was sie tat. Es war alles improvisiert, um die Rolle des wahren
Fans zu spielen. Ich weif§ gar nicht, ob ich bei einem echten Konzert jemals so viel
geschrien habe und so viel herumgesprungen bin. (Luana, 22 Jahre, Studentin)
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Der Trash Star spielt somit die Rol-
le eines zeitlich fixierten Punktes,
um den herum sich die Gruppe
abstimmen kann. Diese totemis-
tische Kraft steht keineswegs im
Widerspruch zu seinem Abstand
vom Starideal oder dem geringen

"X empathy aiical  Interesse, das sein Publikum ihm zu

pity

i \ respect .
+sociofgical e ! widmen behauptet. Gerade wegen
T intefest DAY ihrer iiberdeutlichen Marginalitit
L t?-.' konnen Trash Stars als Objekte der
£ intimacy H
i ey, 0 ; Anbetung behandelt werden. Dass
i ihnen nachzueifern so offensicht-

% : lich nichts Wiinschenswertes ist,

gf admiration ermoglicht es den Trash Stars, Auf-
merksamkeit auf sich zu vereinen,
ohne beneidet zu werden. Ebenso
erlaubt die Unwahrscheinlichkeit
einer ernstgemeinten, leidenschaft-
lichen Auseinandersetzung, sie zum
Mittelpunkt von Unterhaltungen zu machen und ihnen beflissen zu folgen, da-
bei aber gleichzeitig einen besseren Geschmack fiir sich zu reklamieren — den
Fan zu spielen, ohne mit solchen Objekten wirklich in Verbindung gebracht zu
werden. Damit weisen Trash Stars einen speziellen Typus von <umgekehrtem
Charisma> auf, da die Koordination der sie umgebenden Gruppe nicht darauf
basiert, dass man sich iiber ihre aufierordentlichen Qualititen einig ist,® son-
dern auf der Ubereinkunft beziiglich der Trivialitit der Situation.

Trash Stars und komische Opfer
Bei dem Versuch, die affektive Vielfalt zu unterscheiden, die dem Phinomen
der Trash Stars inhirent zu sein scheint, lieffen sich sieben Bereiche ermitteln,
die bei der Beschreibung der komplexen emotionalen Reaktionen von Usern
hilfreich sind: Amiisiertheit, Uberraschung, Empathie, Abscheu, Ablehnung,
Neugier und Bewunderung.*

Man hat es hier mit Gefiihlen zu tun, die niemals rein sind, in denen sich
Anziehung und Abstofiung tiberlagern und bei denen es nicht méglich er-
scheint, eine deutliche Linie zu ziehen zwischen Emotionen, mit denen eine
gezielte Suche nach dem Objekt einhergeht, und solchen dezidierter Ableh-
nung. Ein Beispiel wiren User, die von einem Gefiihl des <zynischen Res-
pekts> bewegt werden, die das Verhalten der Trash Stars zwar verurteilen,
zugleich aber eine Form der resignierten Bewunderung [resigned admiration]
fiir die ungewohnliche Art empfinden, auf die sie es geschafft haben, berithmt
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zu werden. Mehr als die Hilfte der Interviewpartner_innen gibt an, dass ihre
Beschiiftigung mit den Trash Stars aus einer Mischung aus Vergniigen, Uber-
raschung und weirdness hervorgeht und sich auf Menschen richtet, die sie so-
wohl lustig finden wie auch <zu verriickt, um wahr zu sein>.* Viele erkliren
auflerdem, dass sie von einem <soziologischen Interesse> angetrieben sind, d. h.
sie betrachten die Trash Stars nicht als ehrenwerte Form der Unterhaltung,
sondern folgen ihnen vielmehr als einem interessanten Sozialphinomen, in
dem sich die gegenwirtige Gesellschaft widerspiegelt. Anderen fillt es sogar
schwer, ihre Hingabe richtig auszudriicken; sie zeigen sich selbst tiberrascht
davon, dass sie solchen Figuren folgen.*

Du lachst iiber Menschen, denen du — im echten Leben — am liebsten eine reinhau-
en wiirdest. Es ist ein Gefiihl, das ich nicht wirklich angemessen beschreiben kann.
Das Problem ist, dass du ihnen nicht bewusst folgst. Sie tauchen einfach auf, und
du kannst nicht anders, als sie dir anzuschauen. (Michele, 2 5 Jahre, arbeitssuchend)

Das Gefiihl, das ich fiir Valla habe, ist einzigartig, etwas zwischen Neugier, Zirt-
lichkeit und Mitleid. Im Alltag passiert es mir nie, dass ich vergleichbare Gefiihle
habe. (Bruno, 20 Jahre, Student)

Die Beschiftigung mit Trash Stars lisst sich folglich nicht in bindre Oppo-
sitionen zwingen — sei es die Dichotomie von Geschmack und Abscheu bei
Bourdieu,” Grays Dialektik von Fans und Anti-Fans® oder die dreiteilige Klas-
sifizierung der Empfindung in positiv, negativ und neutral, wie sie in der Sen-
timentanalyse tiblich ist.*® Auch bei dem Versuch, den umfassenden Begriff des
<T'rashs> mit Bedeutung zu fiillen, zeigt sich, dass die damit assoziierten Konno-
tationen und Formen von Genuss erheblich voneinander abweichen: Manche
verbinden Trash mit der Vorstellung der <wahrhaftigen> Personlichkeit, sei es,
weil sie darin eine ungewollte Komik sehen oder weil sie die unmittelbare Ex-
pressivitit des Individuums wertschitzen; andere assoziieren Trash wiederum
mit der Camp-Attitiide und bevorzugen daher die bewusst absurde und exzessi-
ve Pose; wieder andere interessieren sich fiir Trash-Phinomene wegen der kar-
nevalesken Wertvorstellungen und dem Potenzial, den moralisch-dsthetischen
Kanon zu iiberschreiten — unabhingig davon, wie sehr dies den Performer_in-
nen selbst bewusst ist.

An einem Punkt kommen all diese Geniisse jedoch zusammen — in der Fas-
zination durch den Eigensinn und die riicksichtslose Beharrlichkeit der Person:

Es ist schon, wenn du jung bist und ohne weiter nachzudenken an etwas glaubst. Das
mag ich an den meisten von diesen Figuren. Denn je ilter du dann wirst, umso mehr
schitzt du ein ruhiges Leben. Wir alle brauchen Leute, die nicht lange iiberlegen,
bevor sie etwas tun, das ist schon. Natiirlich nur, solange es nicht gefihrlich wird.
(Daniele, 38 Jahre, Grafikdesigner)

Du schaust ihn dir an und lachst iiber ihn, aber im selben Moment denkst du <Wow,
es geht ihm wirklich am Arsch vorbei>. Ich halt nicht wirklich viel von ihm, aber
dass er weiterhin seine Videos hochlidt, auch wenn sie ihn stindig mit negativen
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Kommentaren attackieren — und manche sind wirklich heftig und rassistisch —, also
dass es ihm wurscht ist und er sich stark fiihlt, macht den Leuten Freude. Dieses
<Nichts drum geben> fithrt dazu, dass ich ihn noch mehr schitze. (Matteo, 17 Jahre,
Student)

Dass dem Mangel an Vorsicht beziiglich der eigenen Selbstentbléffung zu-
nehmend ein Unterhaltungswert zugestanden wird, zeigt, dass die Kontrolle
unseres ausgestellten Selbst zu den wichtigsten Anliegen gehért, die von der
Netzwerkgesellschaft geteilt werden. In einer Zeit, in der viele unserer beruf-
lichen, persénlichen und emotionalen Méglichkeiten von der kontinuierlichen
Uberwachung unserer digital vermittelten Repriisentationen abhiingig sind, er-
scheint das diesbeziiglich unachtsame Individuum als ein machtvoller Katalysa-
tor sowohl von Angsten wie Fantasien. Der Exzentriker, der Unerfahrene und
der Provokateur — also diejenigen, die bewusst oder unbewusst eine Gleichgiil-
tigkeit gegeniiber offentlicher Kritik zur Schau stellen — werden gleichzeitig zu
Prototypen des Scheiterns wie auch zu Helden des Eigensinns. Sie verkérpern
den alltdglichen Alptraum, sein Gesicht zu verlieren, aber auch den Traum, die
permanente Kontrolle tiber das eigene Bild aufgeben zu kénnen. Die Mehrheit
negativer Reaktionen zeigt jedoch, dass sie als Normabweichler behandelt wer-
den, die man ablehnt, als seien sie lebende Warnungen vor den Folgen eines
nachlissigen Umgangs mit unseren Online-Reprisentationen. Dennoch weisen
sie die Bewunderung und Unterstiitzung, die sie erhalten, auch als Objekte von
Triumerei [réverie] aus. Sie sind die <edlen Wilden> der gegenwirtigen Kultur
gegenseitiger Uberwachung, Menschen, deren Platz wir niemals wiirden ein-
nehmen wollen, die uns aber erlauben, uns ein exotisches Leben vorzustellen,
frei von den Biirden der Reputation.

Deshalb reicht es nicht aus, das Nebeneinander von Entwiirdigung und
Uberh6hung nur durch die Linse sarkastischer Umkehrung zu betrachten.
Der Gebrauch eines semantischen Repertoires, das mit dem Heiligen und zu-
tiefst Profanen verbunden ist, resultiert auch aus dem Status der Trash Stars
als <Wiederauferstandene> vom symbolischen Tod durch 6ffentliche Ernied-
rigung. Die Zerstorung ihres eigenen Bildes [i7zage] tiberlebt zu haben er-
moglicht ihnen, in einer Gesellschaft, zu deren Grundwerten Flexibilitit und
Kontingenz gehoren, zu Ikonen des Eigensinns und stumpfer Beharrlichkeit
zu werden.

Somit hingt der Aufstieg von Social-Media-Celebrities, die aus der 6ffent-
lichen Verspottung hervorgegangen sind, auf der einen Seite mit Angsten und
Sehnsiichten, die in unserer Zeit verwurzelt sind, zusammen. Auf der anderen
Seite jedoch weist das <komische Opfer>, das den Trash Star erschafft, eine
profunde Ahnlichkeit mit historisch weitreichenden rituellen Mustern auf.
Anthropolog_innen wie Victor Turner,® René Girard® und Maurice Bloch®
haben die in Ritualen praktizierte Gewalt und Abwertung als Krifte be-
schrieben, die nicht auf die Ausléschung des Lebens abzielen, sondern in der
Lage sind, neue Subjektivititen hervorzubringen. Vor allem Bloch sieht im
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symbolischen Gebrauch von Gewalt einen gemeinsamen Nenner zahlreicher
Ritualpraktiken, ein Mittel, um den sterblichen Teil eines Individuums von
seinem transzendentalen Teil zu I6sen. Mit dieser Trennung wird die Verging-
lichkeit des Lebens und der menschlichen Einrichtungen negiert, was wieder-
um die Kontinuitit sozialer Ordnung sicherstellt. In Opferungen, Initiations-
riten, Krénungen und Hochzeiten, aber auch in Celebrity Roasts, in denen
Verhohnung als Zeichen der Anerkennung eingesetzt wird, sowie in der Er-
schaffung von Trash Stars kann man leicht die Wiederkehr einer Zerstérung
des Individuums erkennen, die seiner Feier [celebration] vorausgeht, wenn es
seinen Ubergang in eine kraftvollere Lebensform vollzieht.5

Fazit: Drei Wege zur Trash-zendenz

«Social distance is the precondition of both celebrity and notoriety», so der
Soziologe und Celebrity-Forscher Chris Rojek.# Wenn soziale Medien, wie
in vielen Fillen festzustellen, diese Distanz verringern kénnen,* indem sie die
Kommunikationskanile zwischen Celebrities und ihrem Publikum multipli-
zieren, so lisst sich ebenso beobachten, dass vernetzte Offentlichkeiten neue
Formen der Distanz oder sogar neue Arten sikularer Transzendenz hervor-
bringen kénnen.

Mit Blick auf die kollektive Verwerfung, durch die das fiir seine Licherlich-
keit beriihmte Subjekt aufierhalb der profanen Welt situiert und zur Ikone auf-
gebaut wird, die sowohl verunglimpft als auch verehrt wird, lassen sich drei
Modi unterscheiden:

Der erste Modus begegnet im Prozess der Fiktionalisierung, im Zuge de-
rer sich der Trash Star in einen abstrakten, von seiner konkreten Existenz ent-
fremdeten Signifikanten verwandelt. Hier funktioniert das Verwerflich-Machen
[abjection] als eine Einladung, das Bild der verspotteten Person als eine frei ver-
fiigbare Ware zu benutzen, die keinen endgiiltigen Besitzer hat.

Desweiteren kann der Trash Star als ein <exogener Fixpunkt-¥ gelten, um
den herum sich die Menge versammelt. Hier funktioniert Abjektion insofern
als Metakommunikation, als der Unwahrscheinlichkeit des ausgewihlten Idols
das kommunikative Potential zukommt, eine Aussetzung der gewohnlichen Re-
alitdt zu signalisieren. Anders gesagt vermag die Niedrigkeit des Trash Star eine
<Sinnprovinz> zu er6ffnen,® in der man die Freiheit hat, einem iibertriebenen,
exzessiven Verhalten nachzugeben.

Schliefilich besitzt die Abjektion die Kraft, auf das Individuum eine Aura der
Transzendenz zu projizieren, indem sie wie ein Initiationsritual funktioniert, das
der gewaltsamen Ausloschung des Lebens, wie sie durch die 6ffentliche Verspot-
tung symbolisiert wird, seine hartmickige Bestindigkeit entgegensetzt.

Wie Mary Douglas und Julia Kristeva gezeigt haben, handelt es sich bei der
Abjektion niemals um reine Negation.® Das Austofien des Unreinen muss das
schmutzige Objekt auf Distanz halten, ohne es jedoch komplett auszuléschen:
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Es muss materiell distanziert, mental/kulturell jedoch prisent bleiben, sonst
kann es nicht als der allgegenwirtige negative Pol fungieren, ohne den das
symbolische System nicht funktionieren kann. Trash Stars sind demnach aus-
geschlossen innerhalb [excluded-inside] des Systems des Ruhms; als ausgeschlos-
sene Eingeschlossene sind sie monstrose Doppelginger der Celebrity-Kultur,
die eine Reflexion dariiber ermdglichen, was es bedeutet, in unserer vernetzten
Gesellschaft in der Offentlichkeit zu stehen.
Aus dem Englischen von FelixT. Gregor und Brigitte Weingart

Der Verfasser bedankt sich bei den beiden anonymen Gutachter_innen

fir ihre detaillierten und bereichernden Kommentare, bei den Herausgeber_
innen dieses Schwerpunkts Peter Rehberg und Brigitte Weingart fiir ihre
Unterstiitzung und ihre Vorschldge und bei Laura Gemini firr hilfreiche Kom-
mentare zu einer fritheren Version dieses Aufsatzes. Vielen Dank auch den
Ubersetzer_innen.

Vielen Dank an Elisa Primavera firr den Abgleich der deutschen Ubersetzung
aller in diesem Aufsatz zitierten Interviewpassagen mit den italienischen
Originalversionen.
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EIN MODEL MIT <MAKEL>

Shaun Ross und die Produktion besonderer

Berithmtheit in der Modewelt

I. Models mit Makel als Blickfang

«Play up your differences as much as you can!», zitiert die New York Times
2013 den Rat einer Visagistin an Nachwuchsmodels.! Als Shaun Ross, «das
bekannteste Albinomodel der Welt»,2 2008 von einem Modefotografen tiber
ein selbstgedrehtes Video im Internet entdeckt wurde, zeichnete sich der ak-
tuelle Trend zum Nicht-Perfekten in der Modelbranche erst vage am Ho-
rizont ab. Models mit <Makel>, die den quirk look verkorpern, entsprechen
einerseits den gingigen Normen der Branche (z.B. in puncto Kérpermafie),
brechen sie andererseits aber mindestens in einem jeweils individuell variie-
renden Detail — abstehende Ohren, buschige Augenbrauen, Sommersprossen
oder Hypopigmentierung, wie im Fall der sogenannten Albino-Models. Noch
ist dieser Trend weitgehend auf das High-Fashion-Modeling begrenzt und
kann als Konsequenz einer Priferenz fiir edgy looks begriffen werden, die sich
in diesem Feld seit den 19goern abzeichnet. Wihrend die Produkt- und Ka-
talogwerbung fiir den Massenmarkt nach wie vor eher Models mit soft looks
favorisiert, die einem konventionellen Schonheitsideal entsprechen, soll sich
die Extravaganz des High-Fashion-Designs vorzugsweise in Modelkorpern
spiegeln, die ebenfalls als unkonventionell gelten kénnen.? Das Casting von
Models mit Behinderung, ein Trend in der Produktwerbung, der bereits als
freak chic bezeichnet wird,* schliefit an diese Entwicklung ebenso an wie — ei-
ner umgekehrten Bewegung folgend — das Aufkommen der sogenannten No-
dels (no models), deren Unkonventionalitit gerade darin besteht, dass sie sich
durch ihr durchschnittliches oder <gewdhnliches> Aufieres von herkémmli-
chen Models absetzen.

Auf den ersten Blick scheint diese neuartige Valorisierung von Diffe-
renz dem Mainstreaming von Vielfalt zu entsprechen, das sich gegenwirtig
auch jenseits der Modelbranche — z.B. in Okologie (Biodiversitit) und Sport
(Paralympics) — beobachten lisst. Dafiir sind umweltpolitische bzw. dem
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Abb.1 Shaun Ross auf dem Cover
der Zeitschrift Papercut (2012)
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Menschen- und Behindertenrechtsdiskurs entsprin-
gende Ideale wie die der Gleichwertigkeit, Partizi-
pation und Inklusion ausschlaggebend. Eine andere
Lesart legt jedoch nahe, den Quirk Look sowie ge-
nerell das Aufkommen von Models mit besonderen
Korpern als einen Effekt der verinderten Aufmerk-
samkeitsokonomien des digitalen Zeitalters zu be-
trachten. «The New Quirk might be an adjustment
of sorts to an Instagram world, where amateur
images of beauty fly fast, and editors and adverti-
sers are looking for something to make the viewer
linger longer than a nanosecond».® Demnach wiren
Models mit Makel Blickfinger in einem medialen
Umfeld, in dem die schiere Allgegenwart von Bil-
dern zu einer Uberséittigung der Betrachter_innen
fithrt. Elizabeth Wissinger, die die Geschichte des
Modeling mit Medienumbriichen korreliert hat,

ANYTHING GOES

veranschlagt einen Wandel der Aufmerksamkeits-
okonomie bereits fiir die 1980 beginnende Ara des
Kabelfernsehens.® Das visuelle Regime, das sich mit
der permanenten Verfiigbarkeit und Vielfalt von
Programmangeboten, Videorekordern und Fernbedienungen durchzusetzen
begann und in Folge der Digitalisierung noch um ein Vielfaches intensivierte,
bezeichnet sie als «regime of the blink>.?

Klienten der Modelbranche, d.h. Designer, Modehiuser und Werbeagen-
turen, reagierten auf die Multiplikation der Werbemoglichkeiten zunichst mit
wenig Experimentierfreude. Der Aufstieg der sogenannten Supermodels Ende
der 198oer Jahre lisst sich u.a. auch darauf zuriickfithren, dass Werber bevor-
zugt auf wenige, bereits etablierte Gesichter setzten, die in der Folge umso
ofter gebucht wurden. Auf die Ara der Supermodels folgte eine bis heute an-
haltende Phase, die durch eine zunehmend rasantere Suche nach neuen Looks
geprigt ist. Das Autkommen des Quirk Look, auf das Wissinger noch nicht
eingeht, kann dementsprechend auch als Signal der allmihlich zur Neige ge-
henden Méglichkeiten gedeutet werden, neue Looks im Rahmen der schmalen
Bandbreite brancheniiblicher Normen zu entdecken bzw. auf Basis privilegierter
Korperlichkeiten zu kreieren. Denn auch das inzwischen globalisiert betriebe-
ne Scouting nach neuen Gesichtern darf nicht dartiber hinwegtiuschen, dass im
Zeitalter des regime of the blink nach wie vor <weifie> Models favorisiert werden.
<Rasse> stellt neben Koérpermafien und Proportionen ein zentrales Zugangskri-
terium zur Branche dar, woran auch brancheninterne Kritik bisher nichts an-
dern konnte.® Im Hinblick auf die hellhdutige Norm des Modelkorpers stellt
dunkle Hautfarbe als Blickfang eine Art funktionales Aquivalent zur jeweils in-
dividuellen <Macke> der iiberwiegend weiflen Quirk-Models dar. <Schwarze>
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Models, wie Pat Cleveland, Iman, Grace Jones und
Naomi Campbell kénnen dadurch als Quirk-Models
avant la lettre bezeichnet werden, der albinotische
Afroamerikaner Shaun Ross sogar als hyper-quirk:
neben <schwarzen> Gesichtsziigen bei hypopigmen-
tierter Haut und Haaren hat er einen Wulst an der
Nasenwurzel, der seinem Gesicht eine disproportio-
nale Note verleiht und damit — der Logik des Quirk
Look entsprechend — fiir sich genommen schon Irri-
tationsmoment genug wire, um die Aufmerksamkeit
des fliichtigen Betrachters zu bannen.

Nina Athanasiou, eine deutsche Designerin, die
Shaun Ross bereits 2008 fiir eine Modenschau in
New York buchte, fasst die Faszination in Worte, die
das Model bei vielen Betrachter_innen auszulosen
scheint: «Natiirlich entspricht er nicht dem gingigen
Schonbheitsideal. Aber er hat eine wahnsinnige Pri-
senz.»® Zweifelsohne gehort <Prisenz> — sowohl als
medial vermittelte scheinbare Allgegenwart als auch
als Gabe, trotz medialer Vermittlung unmittelbar
anwesend zu wirken — zu den wichtigsten Vorausset-
zungen von <Celebrity>. Seither hat es Ross auf das Cover einer ganzen Reihe von
Modemagazinen geschafft. Vogue Italia widmete ihm 2012 ein Editorial-Video.
Auf grofien Fashion Shows konnte er zweimal Kollektionen international renom-
mierter Designer_innen prisentieren (Alexander McQueen und Givenchy); auch
von Newcomern wurde und wird er hiufiger gebucht. Fiir Athanasiou modelt er
bis heute. 20175 stellte sie in Berlin eine durch Ross inspirierte Kollektion vor, die
sein Konterfei auf simtlichen Kleidungsstiicken trigt, sodass das Model als Motiv
inzwischen selbst zur Mode geworden ist (siche Abb. 2).

Il. Models als Marken

In einem seiner zahlreichen Interviewauftritte sagt Ross: «My old booker,
Djamee, ... told me all the time, <You know, you are special, you are literally a
brand, you just don’t know it>, and I am like, <Okay, ya, ya, whatever, brand this,
brand that; and he is like, <You don’t understand, you are a brand!>»" Die Ana-
logie von Models und Marken lisst sich, wie vieles in der jingeren Geschichte
des Modeling, ebenfalls in die Ara der sogenannten Supermodels zurtickverfol-
gen." Seitdem dienen Models nicht nur dazu, Marken zu bewerben, sondern
funktionieren inzwischen in vielen Fillen selbst wie Marken.

Ein zentrales Element bei der Markenbildung eines Models ist dessen <Look>.
In ihrem Aufsatz «Models as Brands» machen Joanne Entwistle und Don Slater
Anleihen an der Akteur-Netzwerk-Theorie und bezeichnen den Look eines
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Abb. 2 Shaun Ross prisentiert
die Kollektion Shaun Ross von
Nina Athanasiou in der Modezeit-
schrift FSHN (2016)
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Models als eine temporir stabilisierte Assemblage aus Dingen, Zeichen und
Praktiken.” Analog zur Marke, die als soziales Objekt ebenfalls nicht einzig
auf das Markenzeichen reduziert werden kann, sondern in einem komplexen
Netzwerk von Beziehungen existiert, dem menschliche und nicht-menschliche
Aktanten angehoren, weist auch der Look eines Models iiber das rein Visuelle
und Auferliche hinaus. Ein Look hat materielle und immaterielle Bestandteile.
Letztere lassen sich vielleicht am ehesten mit den ilteren Konzepten der Aura
oder des Images fassen, die ebenfalls einer visuellen Metaphorik entspringen.
Dieser immaterielle Aspekt des Looks ist fiir die Karriere eines Models mindes-
tens ebenso wichtig wie dessen physischer Korper. Denn der Modelkorper stellt
lediglich einen unter einer heterogenen Menge von Aktanten dar, die den Look
in einem Netzwerk von Beziehungen hervorbringen.® Dabei wird der Korper
des Models mit bestimmten Qualititen regelrecht aufgeladen — durch Men-
schen, Dinge und Zeichen, mit denen es in Kontakt kommt, Kontexte, in denen
es sich bewegt, sowie Diskurse, an denen es teilhat.

Das Aufladen des Modelkérpers gleicht einem Verfahren sympathetischer
Magie, durch das Eigenschaften einer Sache auf eine andere tibertragen werden
sollen. Dabei ergibt sich folgender, geradezu paradox erscheinender Zirkel: So
wie Models helfen, Dinge zu verkaufen, mit denen ihre Kérper auf dem Lauf-
steg oder in der Werbefotografie in Kontakt gebracht werden, helfen auch um-
gekehrt dieselben (und andere) Dinge Models, ihren Marken- und Marktwert
zu steigern. In beide Richtungen kommt es zur Ubertragung immaterieller,
affektiver Qualititen. Im Fall der Models lassen sich diese Attributionsprozes-
se z.B. auf dem Portal models.com nachvollziehen, wo jedes Model in einem
ausfiihrlich bebilderten Portfolio anhand seiner Editorials, Videos und Inter-
views sowie der Designer_innen, fiir die es gelaufen ist, prisentiert wird. Hier
bekommt der Besucher den Look des jeweiligen Models als eine Art Super-
Assemblage, als Aggregat einer Vielzahl temporir stabilisierter Assemblagen
vor Augen gefiihrt. «So, like the brand, the look is a heterogeneous assemblage
of elements that we can follow outwards from the model through a wide range
of relations and practices, and it labels an object that is dispersed through the
processes by which it is <qualified>.»"

Der Kern der Marke <Shaun Ross> besteht dementsprechend nicht ledig-
lich aus dem besonderen Aufieren seines Korpers, sondern aus dem iiberge-
ordneten Phinomen <Albinismus>, verstanden als Komplex aus Erscheinungs-
bild, medizinischem Wissen und Stigma. Dafiir ist die folgende Beschreibung
des Models in einem Mode-Blog paradigmatisch: «You’ve seen him before.
Known as the first albino male model, Ross was the unforgettable face in Lana
Del Rey’s short film Tropico, Beyonce’s video Pretry Hurts, and Katy Perry’s
E.T. Just one glance [at Ross] and it’s impossible not to be enchanted by his
peculiar features, which need no explanation.»® Ross lehnt es ab, mit seiner
koérperlichen Besonderheit in eins gesetzt zu werden, ein Anliegen, das er mit
vielen Menschen mit besonderen Kérpern teilt. Anstelle von «first albino male
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model» findet so auch die dem Behindertenrechtsdiskurs entsprechende Pri-
gung «First male model with albinism» Verwendung.® In beiden Varianten
seines Beinamens bleibt die Medikalisierung seines Aufieren jedoch erhalten.
In ihr zeigt sich ein 6ffentliches Bediirfnis, Ross’ spektakulire Differenz zu be-
nennen und innerhalb eines dominanten Deutungsrahmens eben doch zu <er-
klirens. Entgegen journalistischer Setzungen wirkt Ross’ Aufieres also gerade
nicht derart «verzaubernd», dass Fragen nach Erklirung unterbleiben, was be-
reits im Beinamen <Albinomodel> zum Ausdruck kommt. Obgleich Ross diese
kategoriale Festschreibung eigentlich ablehnt, ist das so entstandene Label ein
zentraler Bestandteil seines Markenbildungsprozesses.

Der Markenkern Albinismus erlaubt es, Ross’ Karriere als Erfolgsgeschichte
im Stil des Mirchens vom <hisslichen Entlein> zu erzihlen, in dem es dem Hel-
den gelingt, sein Stigma zu tiberwinden. Entsprechend fihrt der bereits zitierte
Artikel fort: «In fact, his look, which used to make him the subject of bullying as
a kid, is so intriguing that he’s one of the most recognizable male models wor-
king today, having been featured in everything from GQ to Vogue. Essentially,
Ross grew up turning what was once perceived as his greatest weakness into his
biggest strength.»" Diese Erzihlung von der Transformation des Makels in ein
Markenzeichen wird in vielen Interviews und Selbstiufierungen des Models
noch zusitzlich durch Verweise auf Abstammung (African American) und Her-
kunft (The Bronx) unterfiittert. Dadurch verkdrpert Ross nicht nur seine eigene
Marke, sondern trigt auch dazu bei, ein positives Bild der Modewelt zu zeich-
nen, die sich scheinbar fiir Models abseits der gingigen Model-Norm geoffnet
hat und ihr Personal unabhingig von <Rassen>- oder auch Klassenzugehorigkeit
rekrutiert. Freilich handelt es sich dabei lediglich um ein Idealbild,® weshalb
Shaun Ross und ferner auch Diandra Forrest, die als «first African American
female model with albinism» firmiert, eine umso grofiere Strahlkraft haben. Be-
merkenswert ist dabei, dass sie als <weifle Schwarze> der gingigen Norm des
weiflen Modelkorpers gleichermafien entsprechen und sie unterlaufen. Sie ver-
kérpern also paradoxerweise sowohl das tolerierte Andere, die sprichwortliche
Ausnahme, die die Regel bestitigt, als auch die Regel selbst.

IIl. Beriihmt werden mit sozialen und anderen Medien

Anders als Shaun Ross’ ehemaliger Booker behauptete, <ist> ein Model nicht
einfach eine Marke, selbst dann nicht, wenn es wie Ross iiber eine Art ange-
borenes Markenzeichen mit hohem Wiedererkennungswert verfiigt. Vielmehr
miissen Models hart daran arbeiten, sich am Markt als Marke zu etablieren.
Diese Arbeit ist Teil dessen, was Wissinger als «glamour labor» bezeichnet.®
Glamour labor beinhaltet korperliche und virtuelle Aspekte der Selbstdarstel-
lung und dient dazu, den eigenen Look — Aussehen und Image — zu etablieren
bzw. wechselnden Moden anzupassen. Sie findet im Grunde rund um die Uhr
statt: als Arbeit an und mit dem eigenen Kérper und als Auf- und Ausbau eines
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Netzwerks sozialer Beziehungen. Dazu gehort ebenfalls, iiber neueste Trends
und Stile informiert zu sein, Kontakt zu bereits beriihmten Personlichkeiten aus
der Modewelt oder benachbarten Feldern zu unterhalten und an <angesagten>
Orten zu verkehren. Glamour labor ist eine wesentliche Voraussetzung, um als
Model berithmt zu werden.

Fir die Modewelt ist Instagram zu einer Art Leitmedium geworden. Hier sind
Models vertreten, die auch jenseits dieser Plattform einen Status als Celebrity be-
anspruchen konnen, z. B. Alt-Star Heidi Klum (3 Mio. Abonnenten) oder Shoo-
ting-Star Kendall Jenner (66 Mio. Abonnenten), wie auch solche, deren Bertthmt-
heit sich im Wesentlichen auf Instagram und Facebook beschrinkt. Zu Letzte-
ren gehort das ménnliche Model Nick Bateman, ein Instagram-Star mit 5,4 Mio.
Abonnenten, der aufierhalb sozialer Netzwerke kaum bekannt ist.?? Wihrend
Models ihre Darstellung in herkémmlichen Modemedien kaum beeinflussen
konnen, steuern sie ihre Auftritte in sozialen Medien als Unternehmer_innen in
eigener Sache selbst oder lassen dies durch eigene PR-Stibe erledigen. Wie sich
Instagram-Abonnentenzahlen auf Buchungen fiir Laufsteg-Jobs und Fotoshoo-
tings, mithin das Kerngeschift eines Models, auswirken, ist eine offene Frage.
Um unter Fashionistas und potenziellen Konsumenten der Dinge, die durch Mo-
dels beworben werden, beriihmt zu werden, sind die Selbstdarstellungsmedien
Instagram, Facebook und Twitter jedoch ideal. Da sie auflerdem als Plattformen
fiir virales Marketing fungieren, kénnen Models und andere Celebrities durch
sogenannte product endorsements hier auch zusitzliches Einkommen generieren.

Shaun Ross hat nahezu 350 coo Abonnenten auf Instagram, womit er sich un-
ter Models mit Instagram-Account etwa im unteren Mittelfeld bewegt. Er be-
nutzt seinen Account wie ein 6ffentliches Tagebuch und versorgt seine Abonnen-
ten mehrfach tiglich mit neuen Bildern, Clips und Texten. Die meisten Bilder
zeigen ihn selbst, hiufig in Begleitung anderer, mehr oder weniger prominenter
Personen, und sind mitunter als Selfies, meist jedoch von Dritten aufgenommen.
Thematisch dominieren einschligige Szene-Events, Gala- und Benefizveranstal-
tungen, Fotoshootings, Hinweise auf TV-Auftritte und popkulturelle Projekte,
an denen er teilhat, z. B. Gastauftritte in Musikvideoclips oder Videokunst. Orts-
wechsel (New York, Los Angeles, Berlin etc.) werden stets angekiindigt und mit
Bildern aus dem Transitraum illustriert. Daneben lisst er seine Abonnenten an
seinem Privatleben teilhaben, postet Bilder seines Schofihundes, Skype-Screen-
shots seines kranken Grofivaters, dessen Tod er wenig spiter ebenfalls 6ffentlich
betrauert, und Clips, die seinen Freund und seine Mutter zeigen.

Lebenspraktische Botschaften («Today’s word is ... ») vermittelt er in Form
von Selfie-Videos oder Textblocken, die an die analoge Form des Abreifikalenders
erinnern. Eine dieser Botschaften lautet: «Surround yourself with people who
see how great you truly are» (6.8.2016). Ross” Account lisst sich als Illustration
und praktische Ausfithrung ebendieser Maxime deuten: Bilder und Kommentare
sind voller Beziige zu Celebrities, deren Ruhm er mehrt, indem er zur Zirkula-
tion ihrer Namen und Konterfeis beitrigt, die umgekehrt aber auch zu seinem
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Ruhm beitragen, indem sie sich mit ihm ablichten
lassen oder ihn fiir Gastauftritte in ihren Projekten
buchen. So gratuliert er beispielsweise Beyoncé am
5.9.2016 mit zwei Postings zum Geburtstag: einem
Still aus dem Musikvideo Pretty Hurts (2013), in dem
er einen Gastauftritt hatte, und einem Selfie, das die
beiden eng aneinandergeschmiegt, vermutlich wih-
rend der Dreharbeiten, zeigt. Bei Will I Am von den
Black Eyed Peas bedankt er sich dafiir, dass dieser
ihn zusammen mit vielen anderen Prominenten zur
Neuaufnahme des Musikvideos Where’s the Love?
eingeladen hatte: «Thank You @iamwill for making
me a part of #wheresthelove movement along with
so many great people like yourself> (2.9.2016). Das

derart kommentierte Bild zeigt Ross neben dem Mu-
siker, der ihm einen Arm um die Schultern legt. Auf B
weiteren (Re-)Postings sind Ross’ Gastauftritt im
Video und sein Name in einer Liste von iiber 5o Namen von Celebrities aus dem
Musik- und Showgeschift zu sehen, die sich ebenfalls an der von den Black Eyed
Peas lancierten Kampagne gegen Gewalt und Diskriminierung beteiligt haben.
Viele weitere Beispiele lieffen sich aufzihlen.

In dieses Netzwerk von Referenzen und Verweisen sind nicht nur im Bild
sichtbare Personen eingebunden, sondern auch im Hintergrund an der Bild-
produktion Beteiligte sowie nicht-menschliche Aktanten. Fihrt man mit dem
Mauszeiger tiber die Bilder, erscheinen verlinkte Hinweise auf Fotograf_innen,
Make-up-Artists, Designer_innen und Modemarken. Dies schliefit zum einen
an die Cross-Referenzialitit analoger Modemagazine an und erinnert ebenfalls
an die popkulturelle Praxis des <Featuring>, bei der das Einbinden von Gast-
interpret_innen der wechselseitigen Ubertragung von Ruhm dienen soll. Zum
anderen zeigt sich in Ross’ Account die grundlegende Funktionslogik von Ins-
tagram und anderen sozialen Medien, die darin besteht, das «self-fashioning>
ihrer Nutzer_innen zu unterstiitzen,?' indem sie ihnen erlaubt, ihre 6ffentliche
Person bzw. sich selbst als Marke, als Knotenpunkt in einem Netzwerk aus
Menschen, Dingen und Zeichen zu erschaffen. Was weiter oben als wechselsei-
tiges <Aufladen> bezeichnet wurde, lisst sich somit nicht nur an der Oberfliche
von Bildern und Texten finden, sondern ist tiberdies bereits der konnektiven
Logik sozialer Medien eingeschrieben.

Ross’ Abonnent_innen konnen ebenfalls zu denjenigen gerechnet werden,
die er um sich schart, weil sie <wissen, wie grofiartig er wirklich ist-. «You are
amazing» ist der hiufigste Kommentar, nicht zuletzt auch deshalb, da Ross
ihn seinen Abonnent innen geradezu in den Mund legt, wenn er Bilder von
sich postet: «This is me. I hope you like it, if not it’s your loss ... 'm ama-
zing> (7.9.2016). Teils hilt er seine Fans auch explizit zum Feedback an, wenn
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And if I asked you
to name all the things
that you love, how long
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to name youraelf?

Abb.3 Shaun Ross auf
Instagram @shaundross
(Screenshot, September 2016)
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er schreibt: «Use the word <Sometimes> in a sentence below to express your
exact feeling at this moment. Sometimes I wonder ... » (19.8.2016), oder dazu
auffordert, ein Bild, das ihn in einer miide bis lasziv wirkenden Pose zeigt, mit
einer Zeile aus einem Lieblingslied zu versehen (26.7.2016). Dabei handelt es
sich um Varianten iiblicher Verfahren, mit denen insbesondere Newcomer im
Pop-Geschiift ihren Fans und Followern Nihe suggerieren. Obschon sich in
dieser Praxis des sprechenden und textenden Models ein deutlicher Bruch mit
der iiberkommenen Passivitit zeigt, die von Models bis in die 1ggoer Jahre hi-
nein erwartet wurde, entzieht sich Ross seinen Abonnent_innen insofern auch
wieder, als er so gut wie nie auf deren zahlreiche Fragen und Aufforderungen
zum Dialog eingeht. Auf diese Weise lebt und inszeniert er mithilfe von Insta-
gram ein idealtypisches Model-cum-Celebrity-Leben, in dem die Grenzen von
Vorder- und Hinterbiihne, 6ffentlicher und privater Person auf eigentiimliche
Weise verschwimmen, sodass ein paradoxer Effekt von Nihe und Distanz, von
Alltiglichkeit und Glamour entsteht.

Eine durchschnittliche Modelkarriere dauert selten linger als fiinf Jahre.? Sie
ldsst sich verlingern, sofern Models zu Berithmtheiten werden oder — wie Shaun
Ross — iiber ein auflergewohnliches Markenzeichen verfigen. In jedem Fall
empfiehlt es sich, das in der Modewelt erworbene kulturelle Kapital nach Mog-
lichkeit auch in andere Felder kultureller Produktion zu iibertragen. Shaun Ross
konnte seinen Bekanntheitsgrad beispielsweise durch eine Reihe von Gastauf-
tritten in Musikvideos steigern. Wihrend er fiir Katy Perrys Video E.T. (2010)
noch als Aufierirdischer und somit in einer Rolle, die an die Inszenierung von
Menschen mit Albinismus zu Freak-Show-Zeiten erinnert,® gecastet wurde, trat
er in Beyoncés Pretty Hurts (2013), in dem es um einen Schonheitswettbewerb
geht, als Model-Manager auf. Diese fiktionale Rolle gestattete ihm nicht nur
einen bemerkenswerten Seitenwechsel gegeniiber seiner Rolle in der <realen-
Welt. Da er als Manager Beyoncé, die im Video eine Beauty Queen verkorpert,
herumkommandieren durfte, sorgte sein Gastauftritt auch fiir Aufmerksamkeit
in der Mode- und Musikwelt-nahen Klatschberichterstattung.# In Lana Del
Reys 27-mintitigem Kurzfilm Tropico (2013), der drei Lieder in drei unterschied-
lichen Szenerien koppelt, ist Ross durchgingig als Del Reys Liebhaber zu sehen.
Die erste Szenerie ist nicht allein deshalb bemerkenswert, weil sie Ross und
Del Rey als Adam und Eva im Paradies zeigt, sondern auch, weil ihnen dabei
aus dem Himmel zu Géttern gewordene Ikonen der amerikanischen Popkultur
(Marilyn Monroe, John Wayne und Elvis Presley) zuschauen. Von Lana Del Rey
<ge-feature-t>, gelingt es Ross mit dieser Rolle, sich — zumindest im fiktiona-
len Raum des Videos — dem popkulturellen Olymp anzunihern. Im Sinne einer
Hervorbringung von Berithmtheit durch Kontakt ldsst sich an diesem Beispiel
die Ubertragung von Ruhm in zweifacher Hinsicht konstatieren: auf der Ebene
der zweidimensionalen bewegten Bilder, in denen Ross formal in die Nihe von
Idolen geriickt wird, und auf der Ebene der Produktion, die seinen Namen mit
dem einer bekannten Grofie im Musikgeschift, Lana Del Rey, verkniipft.
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Sein jingster Musikvideo-Auftritt, in der Produktion Dust (2016) der in-
ternational wenig bekannten australischen Band Braves, sorgte fiir einen
kalkulierten Skandal und entspricht damit einem klassischen Mittel der Auf-

merksamkeitsgenerierung. In der Endsequenz des Videos ist das mittels «Pe-
nis-Prothese» verlingerte Genital von Ross zu sehen, was zu tagelangen Dis-
kussionen im Internet fithrte.® Dass Ross den Skandal bewusst einkalkuliert
hatte, ldsst sich der Schilderung eines Bandmitglieds entnehmen: «I sent Shaun
the song and he called and told me he loved it. Then I explained the video
concept over the phone and he stopped, then said <Wait ... I have to show my
cock?! 'm in.»»® Auf seiner Instagram-Seite verteidigt Ross seinen Auftritt als
einen Akt der Kreativitit: «I’ve received so many emails from multiple media
outlets asking for an exclusive so thought I should do here. I feel like creativity
is lost and I am super happy @bravessound helped wake that up again. If Kim
k. can break the Internet why not be a genius too #DUST #BRAVES #FREE-
THEBACON...» (2.2.2016). Mit dem Verweis auf Kim Kardashian legt er eine
einschligig bekannte Inspirationsquelle offen: Unter dem Hashtag «Break the
Internet» gelang ihr im Dezember 2014 mithilfe der Zeitschrift Paper, die sie
mit entbl6ftem Hinterteil aufs Cover hob, ein Aufmerksamkeitserfolg, der das
Internet zwar nicht <zusammenbrechen> lief}, ihrem Celebrity-Status und der
Auflagenhéhe des Magazins aber einen erheblichen Schub verschaffte.?

IV. Beriihmtheit und soziales Engagement

Viele Prominente aus Show- und Filmgeschift treten 6ffentlich nicht nur als
Werbetriger ihrer selbst auf, sondern verbinden ihre Berithmtheit mit sozialem
Engagement. In Bezug auf die Karriere von Shaun Ross ist vor allem die Praxis
der prominenten Fiirsprache (celebrity advocacy) von Interesse, bei der Promi-
nente in der Regel nicht einen Teil ihres Vermogens, sondern in erster Linie
ihr Image einem <guten Zweck> zur Verfigung stellen. Der Prominente wirkt
hierbei wie ein Brennglas, das die Aufmerksamkeit der Massen biindeln und
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(Screenshot, Instagram Account
#InMySkinIWin, 13.6.2016)

28 Dan Brockington: Celebrity
Advocacy and International Develop-
ment, London, New York 2014.

29 Daniel ). Boorstin: From Hero
to Celebrity: The Human Pseudo-
Event [1962], in: P. David Marshall
(Hg.): The Celebrity Culture Reader,
New York, London 2006, 72—9o.

30 Michele Lamont: Money, Morals
and Manners: The Culture of the French
and the American Upper-Middle Class,
Chicago 1992, 11.

31 Francesca Dunn: Shaun Ross,
in His Skin He Wins, in: i-D, dort
datiert 1.5.2014, i-d.vice.com/en_gb|
article/shaun-ross-in-his-skin-he-wins,
gesehen am 21.9.2016.

107,454 likes 34w

laurenjauregui Hi guys(: my friend
@shaundross Is such a lovely inspiration
and this month he's working to spread
awareness about people with albinism
whe fight different battles everyday from
judgment and skin cancer, down to being
senselessly and brutally murdered in
different African regions. #Finmyskiniwin is
a lovely hashtag he's crealed Lo spensor
self love and acceptance of all different
kinds! Help us spread it today by posting a
photo of yourself in a dark blue shirt and
tagged iwin % 'm ling
and don't have a blue shint with me m |
apologize)

view all 733 comments

Black=avier Peep this shit

lilavanacere @donttouchmypizza

natliafer lindo

MATTHIAS KRINGS

von sich auf das zu unterstiitzende
Projekt lenken soll. Als Werbetri-
ger fiir gute Zwecke haben Promi-
nente eine ganz dhnliche Funktion
wie Models. In beiden Fillen sind
Transferprozesse intendiert, die ein
zu bewerbendes Produkt — hier hu-
manitire Projekte, dort Kleidung
oder andere Konsumgiiter — posi-
tiv aufladen und affektiv besetzen
sollen, um ein Publikum zum Han-
deln, zur Spende bzw. zum Kauf zu
bewegen. Und dhnlich wie in der
zirkulir angelegten Verkniipfung

TR o von Models mit Marken wirkt auch
das soziale Engagement von Pro-
minenten auf ihr Image zurick.

Celebrities profitieren von sozialem Engagement insofern, als Berithmtheit, zu-

mal solcher, die auf zweifelhaften Leistungen beruht, der Ruch des Unverdien-

ten und des Selbstverliebten anhaftet;? dieser kann durch soziales Engagement
verdringt oder tiberlagert werden. Einiges spricht dafiir, soziales Engagement
als eine Form des «boundary work> zu begreifen,®® mit der sich bestimmte

Berithmtheiten bewusst oder unbewusst von skandalumwitterten Celebrities

des Typs Kim Kardashian abgrenzen, die als Personifikationen <unverdienten

Ruhms> gelten kénnen.

Shaun Ross, der sich selbst als Model und Aktivist bezeichnet, betreibt so-
ziales Engagement unter den Bedingungen des regime of the blink als Hashtag-
Aktivismus. Mit seiner iiber soziale Medien verbreiteten Kampagne «In my
skin I win» méchte er Aufklirungsarbeit in Sachen Albinismus leisten und ge-
gen die Stigmatisierung von Menschen mit Albinismus mobilisieren.® Anders
als bei vielen anderen Prominenten ist der Bezug zur <guten Sache», fiir die
er sich einsetzt, bei Ross nicht arbitrir, sondern existenziell: Er verkorpert sie.
Entsprechend flieflend ist bei ihm auch die Grenze zwischen Modeling und so-
zialem Aktivismus. Eine Autorin des deutschen Mode-Blogs Styleranking fragt
ihn dazu Folgendes: «Du giltst als das bekannteste Albinomodel der Welt. Wer
profitiert aus deiner Sicht mehr von deinem ungewohnlichen Erscheinungs-
bild: die Marke, fiir die du wirbst, oder die Aufmerksambkeit gegentiber Albinis-
mus?» Ross antwortet:

Es kommt auf die Art und Weise an, wie ich Albinismus durch die Marken, fiir die
ich arbeite, promote. Ich denke nicht, dass man da haarscharf unterscheiden sollte.
Es geht einfach um die Aufmerksamkeit, die mein Erscheinungsbild erweckt. Da-
von profitieren beide Seiten. [...] ich nutze die Aufmerksamkeit gegeniiber meiner
Person, um den Menschen zu zeigen, dass eben deutlich mehr dahintersteckt als
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nur eine Pigmentstérung. Es handelt sich bei Albinismus nicht einfach nur um ein
Krankheitsbild. Ich bin unglaublich dankbar, dass sich mir die Moglichkeit bietet,
auf meine Andersartigkeit aufmerksam zu machen.®

Zwar engagiert sich Ross in erster Linie in Sachen Albinismus, u.a. in Ko-
operation mit NGOs, die in Ostafrika arbeiten, wo Menschen mit Albinismus
durch sogenannte Medizinmorde gefihrdet sind. Er benutzt seine spezifische
Andersartigkeit dariiber hinaus aber auch metonymisch, als Symbol fiir alle
moglichen Formen sichtbarer Differenz, fiir deren Akzeptanz er kimpft, sodass
das Mainstreaming von diversity inzwischen zum festen Bestandteil der Marke
Shaun Ross geworden ist. Damit trifft er nicht nur den Zeitgeist, sondern kann
ebenfalls neue Kunden akquirieren: Seit Anfang 2016 ist er bei der Ménner-
Pflege-Marke Axe (bzw. Lynx im anglophonen Raum) als <Markenbotschafter>
unter Vertrag. Sein Aktivismus fiir Vielfalt und seine Prisenz in sozialen Medi-
en waren dafiir ausschlaggebend. Rik Strubel, Global Vice President von Axe,
wird dazu von einem Marketing-Blog paraphrasiert:

[Axe is] now hoping the partnership with Ross will keep the momentum going. Ross,
a keen user of social media, has built a following using the hashtag #InMySkinIWin
which encourages people to embrace their identity. Strubel said that his followers
will now be introduced to the Axe brand and, likewise, it will be opened up to a new
set of people that celebrate individuality.®

Im digitalen Zeitalter verschwimmen die Grenzen zwischen Werbung und so-
zialem Engagement dhnlich wie bei Ross die Uberginge zwischen Modeling
und Hashtag-Aktivismus. Der mit dem Slogan «Find your magic» iiber glo-
bale Medienkanile betriebene Relaunch von Axe/Lynx kommt als Kampagne
fiir die Dekonstruktion tiberkommener Bilder von Minnlichkeit und zur For-
derung von Individualitit und Diversitit daher — ganz so, als wire der Verkauf
des Produkts nur ein fernes, untergeordnetes Ziel.# Ahnlich wie es inzwischen
zum guten Ton von Beriihmtheit gehort, sozial aktiv zu sein, setzt die Kam-
pagne zeitgemif darauf, die Marke mit sozialem Engagement zu verbinden.
Wenn sich hier ein Trend abzeichnet, werden Models und Celebrities in Zu-
kunft als Werbepartner_innen umso attraktiver sein, je mehr sie ihren eigenen
Markenkern um soziales Engagement erweitern. Dabei geht es nicht allein um
ihr Image, sondern ebenfalls um die intermediire Funktion von Celebrities als
Knotenpunkte in Netzwerken von Fans und Followern, die sich in Klicks und
Likes und potenzielle Absatzzahlen tibersetzen lassen.

Shaun Ross’ Karriere als Model wire ohne die medialen Bedingungen der
Gegenwart kaum moglich gewesen. <Besondere Bertiihmtheit> im Rahmen der
Modewelt ist an den im Kontext des regime of the blink gestiegenen Bedarf nach
Models gekoppelt, die aufgrund ihres aufiergewohnlichen Looks dazu in der
Lage sind, die Aufmerksamkeit der fliichtigen Betrachter_innen zu bannen, da
sie aus der Masse herkommlicher Models hervorstechen. Withrend soziale Me-
dien fiir die Selbstdarstellung von Models generell eine wichtige Rolle spielen,
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nicht zuletzt, um als Werbepartner_innen fiir vira-

les Marketing attraktiv zu werden, nutzt sie Shaun

B E I N G Y[] U Ross auch noch als Heilmittel gegen die Nachwe-
hen ehemaliger Stigmatisierungserfahrungen. Seine

wus zahlreichen Posts, die darauf angelegt sind, sich Be-

Abb.6 FlieSfende Grenzen
zwischen Werbung und sozialem
Aktivismus: Lynx-Werbeclip
Shaun Ross on Being You (Montage
des Autors aus Screenshots

und Transkript des Sprechtextes)
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«Be comfortable in your skin.

stitigung von Fans und Followern zu holen (er fa-
Find the love for yourself.

Find out who you are. vorisiert bezeichnenderweise den Begriff supporter),
Find out what makes you sind kaum zu iibersehen. Ross legt jedoch Wert da-
amazing.

Find your magics rauf, seine <besondere Berithmtheit- nicht allein als
Selbstzweck zu verfolgen, sondern ihr auch einen
iberindividuellen sozialen Mehrwert zu geben. So
%ﬁuﬂ%w@ will er seine Erfahrung des Berihmtwerdens trotz
eines vermeintlichen Makels als Ermutigung fiir all
jene verstanden wissen, die ebenfalls iber aufierge-
wohnliche Korper verfugen. Als Aktivist ist er des-
halb bemiiht, sich mit den Mitteln, die ihm das Modeling und die mediale Kul-
tur der Gegenwart bieten, fiir die Akzeptanz und gesellschaftliche Teilhabe von
Menschen mit besonderen Kérpern einzusetzen: «I have a duty and if I stuck to
it I can make a difference».® Ob diese Strategie auch jenseits der gegenwirtig
zu beobachtenden konjunkturellen Koppelung von Werbung und sozialem Ak-
tivismus aufgehen kann, bleibt jedoch abzuwarten.

Im Vergleich zu gewo6hnlichen Models dauert die inzwischen achtjihrige Kar-
riere des auflergewShnlichen Models zwar schon sehr lange, verlief dafiir aber
weniger steil (Ross selbst spricht von «turtle slow»).® Bedenkt man, dass Jobs wie
das Prisentieren von High-Fashion auf Modenschauen oder Editorial-Bildstre-
cken in Modemagazinen zwar prestigetrichtig, aber schlecht bezahlt sind,¥ ldsst
sich feststellen, dass Ross acht Jahre glamour labor, d.h. harte und vermutlich eher
schlecht und teils auch gar nicht bezahlte Arbeit, in den Aufbau der eigenen Mar-
ke investieren musste, bevor diese ein ausreichendes Maf§ an Beriihmtheit erlangt
hatte, um ihm seinen ersten lukrativen Job als <Markenbotschafter> zu sichern.
Dies ist bezeichnend, und zwar sowohl fiir den enormen Durchhaltewillen des
Models Shaun Ross als auch fiir die — guirk look hin oder freak chic her — mehr-
heitlich nach wie vor vorhandene Zuriickhaltung in der Mode- und Werbewelt,
Models mit aufergewohnlichen Kérpern bzw. <Models mit Makel> auch jenseits
von wohlkalkulierten Irritations- oder Schockmomenten einzusetzen.

Der Aufsatz ist im Kontext des Projekts Un/Doing Albinismus. Rekodierungen
einer verkdrperten Differenz in historisch variablen Rahmungen entstanden,

das ein Teilprojekt der an der JGU Mainz angesiedelten DFG-Forschergruppe
Un/doing Differences. Praktiken der Humandifferenzierung ist. Fur kritische
Kommentare danke ich Hauke Dorsch, Kathrin Hoff, Christopher Hohl, Svenja
Lambert, Peter Rehberg, Tom Simmert, Brigitte Weingart, Bernd Zywietz

und den beiden anonymen Reviewer_innen.
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KOMMODIFIZIERUNG VON GELEBRITY

Industrialisierte Agency und ihr Wert in der
gegenwirtigen Aufmerksamkeitsokonomie

Einleitung

Bei <Celebrities> handelt es sich um eine interessante kollektive Einheit. Medien-
historiker_innen, die sich mit dem Phinomen beschiftigt haben, halten schon
die Idee der Celebrity fiir eine moderne Angelegenheit. Fred Inglis zufolge kam
diese Idee nicht vor 1750 auf; Celebrities sind demnach ein Phianomen, dessen
Entstehung vom Kapitalismus und der Entwicklung ausdifferenzierter Massen-
medien abhingig war.! In Leo Braudys monumentaler Studie The Frenzy of Re-
nown, die der Geschichte des Ruhms von der Antike bis zur Gegenwart gewid-
met ist, wird der Begriff celebrity mit Bezug auf Themen und Personen vor dem
18. Jahrhundert geflissentlich vermieden, obwohl er die Herkunft des Wortes
im Lateinischen celebritas verortet.2 Robert van Krieken hat im Zuge seiner Aus-
einandersetzung mit der Geschichtsschreibung des 17. Jahrhunderts versucht,
die Portritkunst dieser Zeit mit celebrity in Verbindung zu bringen, aber es ist
wohl zutreffender, diese im Zusammenhang mit dem Bediirfnis wohlhabender
Individuen nach Ruhm [famze] zu betrachten, als darin etwas mit der Organisa-
tion einer 6ffentlichen Kultur Vergleichbares zu sehen, wie sie sich in den letz-
ten 200 Jahren vollzogen hat? Selbst in den Gebrauchsweisen des Begriffs im
19. Jahrhundert, die das Oxford English Dictionary verzeichnet, wird der Un-
terschied zwischen blofier celebriry und wirklichem Einfluss, wie ihn der Ruhm
[fame] konnotiert, hervorgehoben: «M.ARNOLD (in Macmillan’s Magazine)
<They [sc. Spinoza’s successors] had celebrity, Spinoza has fame.»» Wenn auch,
wie diese Gegeniiberstellung von celebrity und fame unterstreicht, keineswegs
immer auf positive Weise, geht es doch beim Begriff der celebrity offenbar ganz
zentral um den Aspekt des Werts.

Der vorliegende Beitrag versteht sich als eingehende Auseinandersetzung mit
diesem Wert der Celebrity. Im Gegensatz zu den meisten Geschichten und ver-
breiteten Lesarten von Celebrity* setzt er mit einer zumindest neutralen Position
ein, um den sehr besonderen [particular] und vielleicht auch sonderbaren [pe-
culiar] Wert von Celebrities zu bestimmen. Ausgehend von der Beschiftigung
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mit der Art von offentlicher Individualitit, die in der Beriihmtheit ihren Aus-
druck findet, méchte ich zeigen, dass sich in Celebrity ein bestimmter Typus
von Agency® artikuliert, der in der Gegenwartskultur <wertvoll> ist, dessen Wert
jedoch aufgrund seiner Herkunft und selbstverstindlichen Verbreitung hiufig
tibersehen wird. Ich nenne dies «industrialisierte Agency» [Industrialized Agency)
und werde im Folgenden die Entstehung dieser Form von Agency und ihr Ex-
pandieren tiber die Celebrity-Kultur hinaus beschreiben — eine Ausweitung, die
bis in die Art und Weise hineinreicht, wie Individuen sich online und in sozialen
Netzwerken verhalten und versuchen, im Rahmen ihrer eigenen Méglichkeiten
Macht und Einfluss geltend zu machen.

Das Werk der Individualitédt in der Aufmerksamkeitsokonomie

Georg Franck hat die Organisation zeitgendssischer Medienkulturen als «Oko-
nomie der Aufmerksamkeit> analysiert, in der Individuen einen mit Aktien ver-
gleichbaren Wert produzieren, indem sie ihr Einflussvermogen, ihre Fahigkeit,
andere einflussreiche Personen anzuziehen, und eine Entschlossenheit, die auf
ihren zukiinftigen Wert in kapitalihnlichen Tauschbeziehungen gerichtet ist, ein-
bringen.® «Eine der 6konomisch bedeutendsten Umwilzungen [im zwanzigsten]
Jahrhundert war, daf} die dienstleistende Aufmerksamkeit alle anderen Produk-
tionsfaktoren an wirtschaftlicher Bedeutung tiberrundet hat», so Franck — eine
Situation, die er als «Kapitalismus im Geist> beschreibt.” In vielerlei Hinsicht hat
Michael Goldhabers jiingere Untersuchung der Online-Kultur als einer ausge-
prigten «attention economy» Francks Ansatz in einer genaueren Studie zur Art
und Weise, wie Personen ihre Online-Prisenzen steuern und gestalten, fortge-
schrieben und einen neuen, verstirkten und personalisierten mentalen Kapitalis-
mus ausgemacht.® Goldhaber hat als Erster festgestellt, dass diese neue Genera-
tion der Aufmerksamkeitsokonomie von der Verbreitung von content sowie dem
sharing im Internet getrieben war und nicht linger von traditionellen Massenme-
dien organisiert und strukturiert wurde. Im Zuge dieser Ausbreitung von Inhal-
ten und eines allgemeinen Riickgangs des Einflusses von Medien wie Fernsehen,
Film, Radio und Print vollzog sich eine Verschiebung der kulturellen Okonomie
sowie der Informationsdkonomie hin zu einer Online-Aufmerksamkeitsokono-
mie. Die Offenheit neuer medialer Formen und Formate stellte eine Heraus-
forderung fiir die hierarchischen Verhiltnisse dar, in denen Inhalte populir und
bekannt wurden. Trotz dieses Riickgangs traditioneller Massenmedien lisst sich
eine Tendenz beobachten, die zu einem paradoxalen Befund fiihrt: Celebrities,
als genau die Individuen, die von den medialen Strukturen der Aufmerksamkeits-
Skonomie des 20. Jahrhunderts, wie sie Franck skizziert hat, abhingig waren, er-
litten keinen Bedeutungsverlust; nach Mehrheit der Uberzeugungen haben ihre
Bedeutung und ihr Einfluss in den letzten zehn Jahren sogar zugenommen.

Es ist nicht ganz leicht zu beantworten, warum dies der Fall ist. Zur Struktur
der Aufmerksamkeitsokonomie gehort ihre Offenheit, wie Goldhabers Ansatz
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hervorhebt. Unterschiedliche Formen des Informationsverkehrs entfalten sich;
vor allem aber sind die Informationsquellen iiber eine Gruppe von Usern ver-
streut, die ihre Inhalte miteinander teilen. Viele Millionen verlassen sich auf
Social Media, wenn es um die Frage geht, was sie lesen, anschauen und wel-
che Inhalte sie kommentieren sollen. Also zumindest oberflichlich betrachtet,
konnte es so scheinen, als wiren die Formationen 6ffentlicher Sichtbarkeit im
Fluss. Fiir mehr als ein Jahrhundert stellten alte Medien [legacy media] — Fern-
sehen, Radio, Film, Print — die mafigeblichen Filtertechniken bereit und be-
stimmten, welche Personen zu Celebrities oder 6ffentlichen Figuren wurden.
Populire Autoren wie Frédéric Filloux haben den Niedergang dieser alten
Medien tiber die letzten zwei Jahrzehnte dokumentiert.® Speziell fiir den ame-
rikanischen Kontext hat der Bericht des Pew Research Centre von 2016 die
Abwirtsspirale, in der sich die alten Medien befinden, wo allein in den Nach-
richtenredaktionen innerhalb eines Jahres 10 % weniger Leute beschiftigt wa-
ren, als «tektonische Verschiebung» beschrieben.® Im Kontrast dazu steht das
phinomenale Wachstum der Online-Kultur. Alte Medien waren an der Her-
stellung eines «representational media and cultural regime» beteiligt, eines
vernetzten Systems politischer und kultureller Personlichkeiten, das einerseits
mit offensichtlicher Berechtigung jede einzelne Nationalkultur reprisentierte
und andererseits, mittels weiterer Verkettungen, ein transnationales Netzwerk
offentlicher Identititen bereitstellte. Mit dem Niedergang der herkdmmlichen
Medien wiire zu erwarten gewesen, dass das damit verkniipfte Celebrity-System
ebenfalls Schaden genommen hiitte.

In einigen Analysen zeitgendssischer Formen von Celebrity werden Griinde
dafiir angefiihrt, warum das nicht der Fall ist. So stellt Nick Couldry fest, dass
die medienhistorische Provenienz der Celebrities durch bestimmte Praktiken
transzendiert werde und Celebrity in der neuen Online-Aufmerksamkeitsoko-
nomie eine andere Struktur bereitstelle, eine neue Art, Offentlichkeiten und
Zuschauer_innen anzuzichen. Er versteht diesen Gebrauch von Celebrities als
eine Verschiebung in der Hervorbringung des Ersatzmythos eines mediatisier-
ten Zentrums, der durch Online-Aktivititen und Social Media umstrukturiert
werde — zum «Mythos von uns» [the myth of us], wie er es nennt.” Weil sich
Medien wie Zeitung oder Fernsehen als weniger versiert in der Ansammlung
von Publika erweisen, wandern Celebrities in Online-Riume — als die neuen
Kulminationspunkte sichtbarer Anerkennung — ab; so bleibt ein traditioneller
Bestandteil der herkommlichen Medien [legacy media] bestehen, auch wenn die
Celebrities nicht linger von diesen abhingig sind, um den eigenen Wert auf-
rechtzuerhalten. Im Anschluss an die Feldtheorie Pierre Bourdieus und an die
Forschung Olivier Driessens’ zum «Celebrity-Kapital»® bezeichnet Couldry
Celebrities aufgrund ihrer Fihigkeit, gesellschaftliche «Felder» zu durch-
queren und Aufmerksamkeit sowohl iiber die diversen Plattformen alter und
Online-Medien hinweg als auch innerhalb unterschiedlicher Felder zu generie-
ren, als eine Form von «Meta-Kapital»."
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Es ist dieses Potenzial von Celebrities, sich iiber Felder hinweg zu bewegen
und in unterschiedlichen Plattformen und Lebensbereichen strategisch einge-
setzt zu werden, das auf ihren konvertierbaren Wert hinweist. Unternehmen und
Industrien versuchen, diesen Wert zu quantifizieren und fiir bestimmte Zwecke
zu nutzen. Das Forbes Magazine z.B. bemiiht sich, eine jihrliche Ubersicht bzw.
Stufenleiter bereitzustellen, die den relativen 6konomischen Wert von Celebri-
ties verzeichnet. Fir 2016 konnen wir dort lesen, dass Taylor Swift mit 170 Mil-
lionen US-Dollar das grofite Einkommen generiert hat; der Fufiballstar Lionel
Messi ist mit 81,5 Millionen auf Platz 8, wihrend Justin Bieber mit §6 Millionen
Dollar auf Platz 26 des Rankings gelandet ist. Die «Top 100 Celebrities», die auf
der Forbes-Liste erscheinen, bringen es auf 5,1 Milliarden Bruttoeinkommen.™®

Der Celebrity-Wert [celebrity value] ist also zumindest teilweise als etwas zu
begreifen, das sich in einen 6konomischen Wert konvertieren lidsst. Nichtsdes-
totrotz handelt es sich bei Celebrities um Individuen und nicht um Produkte
oder Serviceleistungen. Deshalb lisst sich mit der Monetarisierung die beson-
dere Qualitit des Celebrity-Werts vielleicht nicht vollstindig erfassen, auch
wenn diese Monetarisierung — wie im Forbes Magazine — durchaus quantifiziert
und zum Gegenstand von Rankings werden kann (und, wie wir sehen werden,
an der Art und Weise, wie die Online-Okonomie — obsessiv und intensiv — den
individuellen Wert bestimmt, zumindest beteiligt ist).

Es lohnt sich, hier den marxistischen Ansatz zum Thema Celebrity und Wert
zu berticksichtigen, den ein besonderes Interesse fiir die Verwandlung von Bedeu-
tung in einen kapitalistischen Verwertungszusammenhang kennzeichnet. Kom-
modifizierung ist der Vorgang, durch den ein Objekt, eine Praxis oder, in diesem
Fall, ein Individuum in ein Tauschprodukt verwandelt werden. Vom marxisti-
schen Standpunkt aus gesehen, wie er in der Kritischen Theorie der Frankfurter
Schule mit Rekurs auf die Schriften Georg Lukécs’” verfochten wurde, bezieht
sich Verdinglichung also auch auf menschliche Aktivititen.® Prozesse und Kultur
werden in Dinge verwandelt und lassen sich im Zuge dieser Transformation pro-
blemlos in die Struktur des Kapitalwerts tiberfithren: in die Warenform. Aus un-
terschiedlichen theoretischen Perspektiven wird dieser Vorgang der Kommodifi-
zierung als Form der Entfremdung erachtet und damit als eines der destruktivsten
Elemente des Kapitalismus: Denn hier werden gerade jene kulturellen Prozesse
verdinglicht, tiber die sich menschliche Beziehungen und Aktivititen definieren,
wobei in Kauf genommen wird, dass die Prozesse bzw. Dinge in Tauschsysteme
konvertiert werden, die mit den Menschen, die ihren urspriinglichen Wert und
ihre Bedeutung mit hervorgebracht haben, nicht mehr in Verbindung stehen.

Celebrities und ihre 6konomisch ausgerichteten Aktivititen konnen als re-
gelrechte Verkorperung dieser Verdinglichung des Selbst gelten. Sie sind die
extremste Ausdrucksform einer Kommodizifierung des Individuums — aber
sie reprisentieren nicht etwa die Abschaffung des menschlichen Subjekts und
seiner Ausdrucksfihigkeit, sondern das Gegenteil. In allen moéglichen Be-
reichen demonstrieren Celebrities Aktivitit und Agency, und dies auf einem
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iberindividuellen Niveau. Aufgrund ihrer Sichtbarkeit machen Celebrities mehr,
als Agency nur zu zeigen: Sie exemplifizieren die genaue und <wertgeschitzte>
Art und Weise, in der Agency in der gegenwirtigen Kultur wirksam ist.

Diese Form kommodifizierter Agency, die Celebrities sowohl verkérpern
wie ausdriicken, mag abnorm erscheinen — und sie ist es auch mit Bezug auf
ihre iberdimensionierte Grofie —, doch im Allgemeinen erscheint sie gerade
nicht so. Was sich in unserer Kultur tiber ein Jahrhundert des Konsumkapita-
lismus hinweg vollzogen hat, ist eine Normalisierung des Zur-Ware-Werdens
des Individuums.

Diese zunehmende Normalisierung zeichnet sich etwa in einer Struktur der
Nachahmung [emzulation] ab, die sich iber Hunderte von nationalen und regio-
nalen Kulturen iiber den Globus hinweg erstreckt. Celebrities sind per definiti-
onem sowohl <aufiertextuell> — d.h. ihre 6ffentlichen Personlichkeiten bewegen
sich von ihren primiren Titigkeiten hin zu Formen der Promotion, Unterstiit-
zung und Aufmerksamkeitssteuerung in anderen Bereichen und Feldern — als
auch <intertextuell> — d. h. ihre Bedeutung siedelt sich nun in anderen kulturellen
Riumen und Schauplitzen an, da ihre Personlichkeiten dafiir in Anspruch ge-
nommen werden, wie wir in unserer Kultur bestimmte Situationen interpretie-
ren. Diese aufier- und intertextuellen Dimensionen von Celebrity bringen eine
elaborierte kulturelle Okonomie hervor, die Couldry und Driessens auf zutref-
fende Weise sowohl als transversal (mit Blick auf ihr Potenzial, in andere Felder
zu migrieren) wie als eine Form konvertierbaren Kapitals (oder «Meta-Kapital»)
beschreiben. Elizabeth Currid-Halkett schligt eine dhnliche Interpretation die-
ses Celebrity-Werts vor, der sich so durch eine Kultur hindurch bewegen kann,
dass er erfolgreich angezapft [mined) werden und dann anderen Aktivititen und
Waren zugutekommen kann. In ihrem Versuch, diesen Wert innerhalb einer
okonomischen, vertraglichen wie eigentumsrechtlichen Struktur zu lokalisieren,
bezeichnet sie ihn als «Celebrity-Riickstand» [celebrity residual]; hierin liegt ihres
Erachtens die Qualitit von Celebrity, die fiir den gezielten Zweck der Aufmerk-
samkeitserregung in anderen Teilen der Kultur 6konomisch wertgeschitzt wird.”

Die erste Stufe dieser Nachahmung lisst sich deutlich beobachten, wenn sich
Celebrities mit bestimmten Produkten und Marken verbinden — eine Form von
Celebrity-Aktivitit, die mit aufertextueller Agency einhergeht. Die gingige Be-
zeichnung fiir diesen Prozess der Verkniipfung lautet <Marken-Botschafter_in>.
Wie Barrie Gunter mit Blick auf das «consumer capital of celebrity» feststellt,
nimmt die Arbeit von Celebrities, sich fiir Produkte einzusetzen [endorsement]
zwel Formen an:® Die direkte Unterstiitzung basiert auf dem Prinzip <fee for
services — bezahlt wird die personliche Empfehlung einer Marke [testinonial]. Die
zweite Form der Produktverbindung beruht auf einem Lizenzmodell, «durch
das die kommerzielle Marke zur Erweiterung der Celebrity und der Name der
Celebrity in den Produktnamen integriert wird».®

Endorsement spielt sich in der Konsumkultur auf verschiedenen Ebenen ab.
So wird etwa in der Parfumindustrie die Marke eng mit dem Star verkniipft,
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sodass die Grenzen von <fee for service> und Langzeit-
Vertrag mitunter verwischen. Einige bekannte Mu-
R sikstars haben ihre eigenen Marken und Produkt-
namen und eine offenkundige Lizenzbeziehung zu
den Herstellern ihres Dufts. Beyoncé z.B. unterhilt
seit 2008 eine solche Lizenzbeziehung mit dem Er-
zeuger ihrer Parfumserie Hear. Bis 2013 hatte diese
mehr als 400 Millionen US-Dollar fiir Beyoncé und
ihre Herstellerfirma Coty eingespielt.® Die Bezie-
hungen der Firma Chanel zu Keira Knightley oder
Nicole Kidman definieren sich sowohl tber lang-
jahrige Millionenvertrige wie tiber den Versuch, die
Identitit der Stars eng an die Marke zu binden. Um-
gekehrt kann die Marke mitunter als Identititskenn-
zeichen und Markenstil fiir die Celebrity fungieren.
So hat Nicole Kidman als Chanel No 5-Model nicht
nur zwischen 4 und 12 Millionen US-Dollar verdient
(die Vertragsbedingungen geraten selten an die Of-
fentlichkeit);?" ihr kam auch das historisch gewach-
sene Image zugute, das Chanel mit fritheren Models
aufgebaut hat und dank dessen das Label ebenso als
<sophisticated> gilt, wie es fiir zeitlose Schonheit
einsteht. Vor kurzem hat Kidman diese sophistication
und die Assoziation von Qualitit und Luxus in ihren
Endorsement-Vertrag mit Etihad Airlines eingebracht.

Diese Beispiele fir die Beziehungen der Parfumindustrie zu Celebrities
sind exemplarisch fiir eine in der gegenwirtigen 6konomischen Landschaft
vorherrschende Kultur des endorsement [endorsement culture]. Celebrities sind
Authinger fiir Produkte und Dienstleistungen. In seiner Studie zu Celebrity in
der japanischen Kultur stellt Jason Karlin fest, dass der Einsatz von Idolen die
Markenerkennung um 20 % erhoht: Sie ziehen einfach die Aufmerksambkeit an,
wobei sie in diesem Fall eine Beziehung zu einer spezifischen Fankultur unter-
halten. Interessanterweise werden diese Idole nur wegen ihres jeweiligen Pro-
fils verwendet und leisten in diesen Anzeigen keine aktive Unterstiitzung des
Produkts.® Auch wenn der Gebrauch von Celebrities variiert, bleibt er in der
Werbeindustrie allgegenwirtig und erstreckt sich von 5 % der Fernsehwerbun-
gen in Schweden iiber 25 % in den USA und in China bis hin zu den weltweit
fithrenden Lindern, Japan mit 70 % und Siidkorea mit 6o % .%

Es ist vielleicht dieser Allgegenwart von Celebrities tiber so viele Bereiche hin-
weg geschuldet, dass regelmiflig Studien zur effektiven Wirkung ihres endorse-
ment-Werts [endorsement value] durchgefiihrt werden.® Mein Argument an dieser
Stelle ist, dass die Rolle von Celebrity in ihrer warenférmigen Prisentation als
eine Art und Weise normalisiert und naturalisiert wird, wie wir unsere Aktivitit
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und Agency in der gegenwirtigen Kultur rahmen und strukturieren. Und auch
wenn die Diskussion iiber die Werbewirksamkeit von Celebrity fiir die Industrie
von besonderer Bedeutung ist, hat ihre allgemeine Verwendung eine Okonomie
der Celebrity hervorgebracht, die deren Identititsbildung zu einer akzeptablen
Form zeitgendssischen Engagements und Handelns macht.

Was diese hochgradig offentliche Ausstellung des zur Ware gewordenen
Selbst verstirkt, ist eine Parallelwelt, in der endorsement inzwischen als normaler
Bestandteil von Alltagskultur gilt. So wie der Einsatz von Celebrity in der endorse-
ment-Kultur ist auch die 6ffentliche Zurschaustellung von Produktlogos durch
Alltagspersonen allgegenwiirtig und normal. Genau wie eine Sport-Beriihmtheit
das Swoosh-Logo von Nike sehr offentlich und im Falle einer Sponsoren-Bezie-
hung erst recht auf besonders auffillige Weise trigt, werden Freizeitsport-En-
thusiasten durch diese Corporate Identity markiert. Die Beispiele fiir Produkt-
platzierung und implizites endorsement durch weltweit Milliarden von Menschen
sind zahllos: Man braucht sich nur Wochenend-Radsportler_innen anzuschauen
und die Fiille von Logos, die ihre Ausstattung zieren. Oder man gehe in jeder
beliebigen Grofistadt der Welt auf einen Markt oder in ein Geschiftsviertel, um
die auffillige Sichtbarkeit von Individuen mit Taschen, Telefonen, Schuhen und
Shirts, die Logos und Markennamen aufweisen, wahrzunehmen. Bei kiihler Be-
obachtung und Abstraktion von der Praxis ist es ein Leichtes zu erkennen, dass
wir in unseren Kulturen eine verallgemeinerte Form des zur Ware gewordenen
Selbst angenommen haben, insofern Unternehmen und Marken 6ffentliche Ele-
mente unserer alltdglichen Identititen geworden sind. Ausgeweitet wird diese
breit geficherte Anwesenheit von Produktlogos dariiber hinaus durch Hersteller
illegaler Kopien derselben Marken. Die Praxis des sichtbaren Tragens von Mar-
ken zu quantifizieren wiirde auf interessante Weise zur Erforschung kultureller
Bedeutung beitragen; dies wiirde einmal mehr darauf hinweisen, wie normal und
natiirlich es geworden ist, seine 6ffentliche Identitit mit einem Spektrum von
Waren zu verbinden: Wir haben es mit einer transnationalen Kultur zu tun, die
sich von der Celebrity Culture zu uns allen als Individuen erstreckt.

Eine wesentliche Eigenschaft der zur Ware gewordenen Aktivititen von Ce-
lebrities ebenso wie derjenigen, die sich in unseren alltiglichen Parallelwelten
abspielen, besteht darin, dass es sich um Ausdrucksweisen von Individualitit
handelt, die uns bei unseren Bewegungen in der 6ffentlichen Welt behilflich
sind. Sie sind die Zeichen unseres gegenwirtigen Zustands, in denen die Struk-
turen des ckonomischen Wertes aufscheinen, der in Dinge konvertiert wurde,
die wir dann zur Schau stellen.

Agency? Die Verbindung zum warenférmigen (Gelebrity-)Selbst

Es ist sehr einfach, diese warenformige Identitit abzulehnen und darin einfach
eine traurige Komplizenschaft des zeitgendssischen Lebens mit unternehmeri-
scher Herrschaft zu sehen. Dennoch ist es wichtig zu erkennen, dass Celebrity-

SCHWERPUNKT 55

23 Jason Karlin: Through a
Looking Glass Darkly: Television
Advertising, Idols, and the Making
of Fan Audiences, in: Jason Karlin,
Patrick Galbraith (Hg.): Idols and
Celebrity in Japanese Media Culture,
New York 2012, 72—-96, hier 75.

24 Jason Karlin: Idols in the
Media Mix, Vortrag bei der Kon-
ferenz Mediated Worlds: Sociality,
Publicness and Celebrity, University of
Tokyo, 24.7.2015.

25 Zu diesem umfassenden
Thema vgl. Somdutta Biswas,
Mahmood Hussain, Kathleen
O’Donnell: Celebrity Endorsements
in Advertisements and Consumer
Perceptions: A Cross-Cultural Study,
in: Journal of Global Marketing, Vol. 22,
Nr. 2, 2009, 121-137; Francois A.
Carrillat, Alain d’Astous, Josianne
Lazure: For Better, for Worse? What
to Do When Celebrity Endorsements
Go Bad, in: Journal of Advertising
Research, Vol. 53, Nr. 1, 2013, 15-30;
Astrid Keel, Rajan Nataraajan:
Celebrity Endorsements and Beyond:
New Avenues for Celebrity Branding,
in: Psychology & Marketing, Vol. 29,
Nr. 9, 2012, 690—703; Kineta Hung,
Kimmy W. Chan, Caleb H. Tse:
Assessing Celebrity Endorsement
Effects in China: A Consumer-Cele-
brity Relational Approach, in: Journal
of Advertising Research, Vol. 51, Nr. 4,
2011, 6-21.



26 Siehe dazu insbesondere
Sally Totman: The Emergence of the
<Super-Celebrity Activist: George
Clooney and Angelina Jolie Pitt, in:
Celia Lam, Jackie Raphael (Hg.):
Bridging Brands: Celebrity and Capital
and Causes, Toronto 2017, im Druck.

27 Siehe dazu u.a. Mark Wheeler:
Celebrity Politics: Image and Identity in
Contemporary Political Communications,
Cambridge 2013; Dan Brockington:
Celebrity and the Environment:

Fame, Wealth and Power in Conserva-
tion, London-New York 2009; Gavin
Fridell, Martijn Konings (Hg.): Age

of Icons: Exploring Philanthrocapitalism
in the Contemporary World, Toronto
2013; Lisa Tsaliki, Christos A.
Frangonikolopoulos, Asteris Huliaras
(Hg.): Transnational Celebrity Activism
in Global Politics: Changing the World?,
Chicago 2011.

28 Vgl. Karl Marx: Karl Marx:
Okonomisch-philosophische Manu-
skripte, Hamburg 2005 [1844].

29 Bruno Latour: Reassembling
the Social: An Introduction to Actor-
Network-Theory. Clarendon Lectures
in Management Studies, Oxford, New
York 2007, 75-8s.

P. DAVID MARSHALL

Kultur diese Form der Identitit auf eine Weise privilegiert hat, die tiber unter-
nehmerisches endorsement weit hinausgeht. Ohne an dieser Stelle auf die Vielzahl
der Moglichkeiten eingehen zu konnen, wie Celebrities kulturelle und politische
Felder durchqueren, ist als ein eindeutiger Fall ihr Engagement fiir politische
und humanitire Belange festzuhalten (man denke etwa an Bono, George Cloo-
ney oder Angelina Jolie, um nur die Prominentesten in diesen Bereichen zu nen-
nen;? doch die Zahlen aktiver Celebrities, die bestimmte politische und kulturelle
Missionen verfolgen oder als Botschafter_innen fiir Non-Profit-Organisationen
fungieren, sind hoch und verteilen sich tiber eine ganze Reihe von Nationen).”
Die kommodifizierte und die damit in Beziechung stehende mediatisierte 6f-
fentliche Identitit der Celebrity besitzt Macht und kann Verinderung auslosen.
Aufgrund dieser Dimensionen ist es vielleicht hilfreich — unabhingig davon, ob
wir die Fihigkeit von Celebrities, den Verkauf von Waren und Dienstleistungen
zu verindern oder ihre Vorstofie in Bereiche politischer und kultureller Transfor-
mationen in den Blick nehmen —, diese Aktivititen als eine Form von Agency zu
verstehen, die im Zuge des letzten Jahrhunderts reguliert und normalisiert wurde.
Agency ist ein schwer fassbares Konzept. Es wird hiufig in Opposition zu
Struktur und Systemen gesetzt. Agency ist etwas, das Macht ausdriickt, das Ver-
mogen, zu handeln, und das Vermdogen, auf eine Weise zu handeln, die nicht
deutlich von anderen vorgeschrieben wurde. Struktur hingegen definiert, inwie-
fern das, was wir tun, von Mustern und Voraussetzungen bestimmt wird, da wir
uns als Individuen in bestehende soziale Gegegebenheiten, Arbeitsmodelle und
Institutionen einfiigen. Fiir Marx ruft die Abwesenheit von Agency — des Vermo-
gens, die Produktionsmittel zu kontrollieren und Geschichte zu produzieren — in
kapitalistischen Arbeitsstrukturen eine Form von Entfremdung hervor und fithrt
damit zu neuen Formen von Agency und gesellschaftlicher Verinderung.? Bruno
Latour hat das Konzept der Agency aufgegriffen, um das Soziale zu verstehen:
Akteure, menschlich oder nicht-menschlich, verweisen auf ein Moment von In-
stabilitit, das zum Vorschein bringt, wie das Soziale eigentlich funktioniert — wie
Dinge/Relationen zusammengehalten werden oder nicht. Agency wird damit
zum Ausgangspunkt fiir die Auseinandersetzung der Akteur-Netzwerk-Theorie
(ANT) mit den Beziehungen zwischen Dingen, Menschen und Handlungen.®
Latour verfolgt die Idee, dass Akteuren die Rolle von Mediatoren des Sozialen
zukommt, von Vermittlern bei der Formung der Handlungen anderer. Latours
Position ist aus der Frage hervorgegangen, wie Technik an der Herausbildung
von Handlungsmustern in der sozialen Welt beteiligt ist — eine Analyse, die sich
im Zuge seiner Retheoretisierung dessen, was das Soziale konstituiert, bis hin zu
den verschiedensten Beziehungen zwischen Objekten und Menschen erstreckt.
Einen weiteren brauchbaren Ansatz, um die spezifische kulturelle Macht so-
wie die neue Formation zu verstehen, die mit der Celebrity Culture entstanden
ist, bildet die aus der Unternechmens- und Wirtschaftstheorie hervorgegangene
«Agency Theory». Diese Theorie versucht zu bestimmen, wie ein Akteur
mit einem Auftraggeber [principal] in Beziehung steht oder wie ein einzelnes
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Individuum durch Anreize angespornt wird, sich auf eine bestimmte Weise fiir
ein bestimmtes Interesse einzusetzen, und dabei ebenso seinem eigenen Inter-
esse gerecht zu werden.®® Wie bekommt man z.B., mit Blick auf die Grundla-
gen der Agency Theory, einen Farmpichter, d.h. den eigentlichen Landwirt,
der als Akteur fir ein Unternehmen fungiert, dazu, effektiv fiir einen Landbe-
sitzer als den ihm <vorstehenden> [principal] Akteur zu arbeiten? Die Agency
Theory in der Wirtschaftswissenschaft richtet das Augenmerk vor allem auf die
Details der 6konomischen Beziehungen und Anreize. Doch dieser Ansatz gibt
durchaus generell Aufschluss dartiber, inwiefern im Unternehmensbereich der
Akteur als Stellvertreter fiir eine Handlung einsteht, die auf irgendeine Weise
Einnahmen generiert.?! Daher passen auch eine Werbe-, eine Talent- oder eine
Immobilienagentur [zgency] in dieses Stellvertretermodell, und zwar mit Bezug
auf das gegenseitige Eigeninteresse zwischen Auftraggeber [principal] und un-
tergeordnetem Akteur.®2 Wenn wir die Agency Theory dahingehend ausweiten,
dass wir fragen, wie diese Akteure (die Agent_innen) im Immobiliengeschift, in
der Werbebranche und der Talentvermarktung tatsichlich arbeiten, konnen wir
feststellen, dass sie als Vermittler fungieren, die die Bewegung in die Warenform
hinein und aus ihr heraus moderieren und aktiv an der Konvertierung von Wert
arbeiten. Ein_e Mitarbeiter_in einer Talentagentur z.B. arbeitet als Mittler und
Teil einer Art Kanalsystem daran, den kulturellen Wert, die kreativen Ressour-
cen und die Wirkung des Stars in ein bezifferbares Gehalt zu konvertieren oder
in einen Tausch- und Warenwert, der in einem der vielen Bereiche der Unter-
haltungsindustrie geltend gemacht werden kann.

Zum besseren Verstindnis, warum das Konzept der Agency fiir die Interpre-
tation dieses zur Ware gewordenen Celebrity-Selbst von Nutzen ist, hilft es, sich
klarzumachen, dass Akteure/Agent_innen [agents] auch instrumentelle Effekte
mit sich bringen. Die Art und Weise, wie der Begriff agent in der Chemie oder
der Biologie verwendet wird — Agens im Sinne von <Wirkstoff> —, erhellt diese
Katalysatorwirkung, bei der das Zusammenkommen zweier chemischer Agenzi-
en etwas qualitativ Anderes und Verwandeltes hervorbringt.

Vielleicht am wichtigsten fiir unsere Verkniipfung mit dem Konzept des
warenformigen Celebrity-Selbst ist, dass Agency eine Beziehung zur Indivi-
dualitit beinhaltet. Einige Autor_innen wie etwa Erasmus Mayr verweisen auf
«human agency» im Gegensatz zu sozialen Bedingungen.® Die Tanztheoreti-
kerin Carrie Noland verwendet den Begriff in ihrer Beschreibung, wie ein_e
Kiinstler_in eine «Geste» produziert und dadurch Agency als eine individuali-
sierte Form des Ausdrucks verkorpert.®

In Verbindung mit dieser Individualitit begegnet uns der Begriff der Agen-
cy — vom Franzésischen ausgehend auch in anderen Sprachen — mit Bezug auf
das operative Individuum oder, in Bond-ihnlichen Geheimdiensten [intelligent
agencies], auf den Spion. Diese Art von Agent ist jemand, der als ein Individuum
etwas bewegen und Macht auflerhalb des Spektrums des Legalen ausiiben kann.
Als klassische Ausweitung dieser Macht findet sich im Bond/Fleming-Franchise
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die «licence to kill» — wohl kaum Teil eines typischen Menschenrechts. Aber
darin bestitigt sich, dass das Individuum zum Ausdruck einer Handlung wird,
die nur von ihm und nicht direkt vom Staat ausgeiibt werden kann.

Der Agent fungiert damit als Re-Prisentation einer Individualitit der Arbeit,
die ihrerseits der Verlagerung von Wert ins Individuum sowie der 6konomischen
Rationalisierung von Wert zuarbeitet. Dieses Verstindnis von Agency — als ein
Zeichen von Latour’scher Aktivitit, aber auch von kulturellem Wandel — trigt
dazu bei, die komplexe Struktur zu erkennen, in der das zur Ware gewordene
Celebrity-Selbst eine bestimmte Form von Agency, die unsere Kulturen in zu-
nehmenden Mafle prigt, sowohl ausiibt wie letztlich auch begiinstigt.

Die Struktur der industrialisierten Agency:
Persdnlichkeit (Persona), Online-Kultur und ihre Ausbreitung

Die mit der Celebrity verkniipfte Agency ist ebenso besonders wie sonderbar.
Sie ist aus etwas hervorgegangen, das nur als industrielle Beziehung zur Unter-
haltungsindustrie zu beschreiben und aus deren sehr prominenten Schauplit-
zen abgewandert ist, um in der Gegenwartskultur zum Modell individuellen
Verhaltens zu avancieren. Um die Verwechselung mit anderen Formen von
Agency zu vermeiden, empfiehlt es sich, diese warenférmige Produktion des
Selbst — mit seiner stindigen Konvertierung und Rekonvertierung von Wert
innerhalb des Unterhaltungssystems und weit dariiber hinaus in anderen Indus-
trien sowie politischen und kulturellen Aktivititen — als <industrialisierte Agen-
cy> zu bezeichnen.

Diese industrialisierte Agency basiert auf einer strategischen Form von Iden-
titit — einer Personlichkeit [persona] —, die auf die Aushandlung einer Bezichung
des Individuums zur sozialen Welt ausgelegt ist.® Als Celebrity-Identitit ist diese
bereits hochgradig mediatisiert — eine funktionierende Fiktion des Individu-
ums fiir die eigene Akdvitit und Agency der Celebrity, die vornehmlich in einer
irgendwie medial vermittelten Weise sichtbar sind. Desweiteren wird der Wert
dieser Agency, wie bereits ausgefiihrt, von den Industrien stindig selbst berech-
net. So gibt es z. B. ein Dienstleistungsunternehmen, das 2006 unter dem Namen
Davie Brown Index oder DBI gegriindet wurde und den Hollywood Q Index ver-
dringt hat; es reprisentiert zumindest einen der Industriestandards fiir die Kali-
brierung des industriellen und konvertierbaren Werts jeglicher Art von Celebrity.
Der DBI, nach Auskiinften der Website des Anbieters, «quantifies and qualifies
consumer perceptions of celebrities»; er ist «designed to provide superior brand-
relevant insights».% Der DBI behauptet, in seiner Zusammenarbeit mit den Part-
nern Repucom und The Marketing Arm 5000 Celebrities in 15 Mirkten weltweit
zu evaluieren, womit die Wahrnehmung von mehr als 1,6 Milliarden Menschen
reprisentiert wiirde — ungefihr 50 % der erwachsenen Weltbevolkerung.

Im Gegensatz zur Vorstellung einer separaten Welt industrialisierter Agency,
die nur fiir die Bertthmten bestimmt ist, ist der gegenwirtige Zustand dadurch
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gekennzeichnet, dass die industrialisierte Agency als Verhaltensweise in der
Offentlichkeit pandemisch geworden ist. Der Wille-zur-Sichtbarkeit wird
durch unsere Online-Communities naturalisiert. Wie ihre Celebrity-Pendants
werden Milliarden Menschen in einer Reihe von Social-Media-Plattformen wie
Facebook, Twitter, Weibo und Instagram mediatisiert. Hier wird die Errich-
tung eines Netzwerks von Freund_innen und Followern auf dieselbe Weise na-
turalisiert und normalisiert wie in der Unterhaltungsindustrie der Aufbau eines
Publikums von Zuschauer_innen, Horer_innen und Fans.

Die Genialitit dieser Plattformen liegt in ihrer Fihigkeit, zwischenmensch-
liche, kommunikative und interaktive Funktionen zu vermengen. Dabei ent-
steht das, was ich die «intercommunicative public persona» genannt habe:¥
Mittels sozialer Medien sind wir zur gleichen Zeit damit befasst, eine 6ffent-
liche Personlichkeit [persona] zu konstruieren, Unterhaltungen zu fithren und
personalisierte Daten zu produzieren, die aggregiert und wieder in die elabo-
rierte Aufmerksamkeitsokonomie eingespeist werden. Als Begleiterscheinun-
gen der sozialen Netzwerke, in denen die Daten unseres mediatisierten Selbst
sowohl gesammelt wie verdichtet werden, sind andere Dienste entstanden.
Thre Indizierungs- und Trackingverfahren zielen auf etwas ab, das man Online-
Netzwerk-Metrik nennen kénnte und das dem, was fiir Celebrities schon eta-
bliert ist, zumindest dhnelt. Seit 2008 hat ein Dienst namens Klout versucht,
diese industrialisierte Agency von Individuen online fiir das gesamte Spektrum
von den Beriihmtesten bis zu den am wenigsten Aktiven geltend zu machen.
Mit Klout liefl sich der eigene Status als «influencer» kalibrieren — in einem
Ranking von 100 Plitzen, in dem Justin Bieber 2012 mit Barack Obama um den
Platz als hochst-gerankte Einflussperson konkurrierte.® Auch wenn Klout be-
ziiglich seiner Metrik und seines Rankings keine allgemeine Zustimmung fand,
hatte das Unternehmen durchaus erfasst, dass wir in ein Zeitalter eingetreten
waren, in dem Sichtbarkeit kulturell und 8konomisch wertvoll ist — eine Ara, in
der industrialisierte Agency sich durchgesetzt hat.

Andere Dienste wie LinkedIn mit 450 Millionen Mitgliedern® arbeiteten an
der Professionalisierung unseres Online-Selbst, sodass wir eine Arbeits-Persona
konstruieren kénnten, die uns zumindest strategisch in einem positiven 6ffentli-
chen Licht prisentierte. YouTube, beinahe ein Paralleluniversum, trieb die Per-
sonalisierung von Video-Inhalten und die Entwicklung einer neuen Maschinerie
zur Produktion von Stars online voran — und verlagerte unsere Freizeit- und Er-
holungsidentititen in die Umlaufbahn einer industrialierten Agency-Identitit.*

Fazit: Das Ambiente einer neuen Politik

Industrialisierte Agency ist eine neue Form von 6ffentlicher Identitit. Sowohl auf
der Ebene der Celebrity wie auf der des Users sozialer Netzwerke ist industria-
lisierte Agency eine Form von Macht und Einflussnahme in der gegenwirtigen
Kultur. Urspriinglich durch die umfassende und sichtbare Arbeit von Celebrities
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eingeldutet, ist sie mit zwei Dimensionen verkniipft, denen sich ihre weitreichen-
de Durchquerung verschiedener Titigkeitsfelder bis in das Bewusstsein von Mil-
liarden von Menschen hinein verdankt: Die erste Dimension besteht im Aufbau
einer behaglichen Ubereinstimmung mit den Implikationen und Werten der
Mediatisierung des Selbst. Wie bereits festgestellt, hat die Online-Kultur den
Wert individueller Sichtbarkeit, wie er urspriinglich in den traditionellen Me-
dien [legacy media] vorherrschte, verallgemeinert; sie hat entsprechende Prakti-
ken fiir die breitere Bevolkerung normalisiert und verdnderten und intensivierten
Sichtbarkeitsverhiltnissen eine Struktur gegeben. Mit diesem Prozess einer Me-
diatisierung des Selbst ging gleichzeitig ein neues Einverstindnis [comzfortability]
mit der Kommodifizierung des Selbst einher — zuniichst mit der bereitwilligen
Annahme der eigenen Identitit als Ware seitens der Celebrities; dann mit der
natiirlichen Affinitit der 6ffentlichen Identitit von Celebrities zur Markenkul-
tur, und schliefilich mit der Normalisierung dieser Praktiken von Milliarden von
Menschen tiber viele Kulturen hinweg, die ihren deutlichsten Ausdruck vielleicht
in der Verbreitung von Online-Micro-Celebrities findet.*

Die Naturalisierung der industrialisierten Agency hat politische, kulturel-
le und 6konomische Implikationen, mit deren Beschreibung in diesem Essay
hochstens begonnen werden konnte. Es gilt zu verstehen, dass industrialisierte
Agency die neuen Strukturen einer digitalen Okonomie speist, indem sie si-
cherstellt, dass immer mehr von uns und immer mehr Elemente unseres Le-
bens gesammelt, kalibriert und bewertet werden: Wie die Klassifikationen des
DBI und von Klout anschaulich vor Augen fiihren, werden unsere 6ffentlichen
Identititen — unsere Personae — von und fiir die neuen Okonomien im Sinne
ihrer Werte zusammengesetzt. Die Umstrukturierung dieser Formation 6ffent-
licher Identitit ruft eine neue Formation von Politik, Macht und Einfluss auf
den Plan. Fiir Celebrities konnen wir feststellen, dass das Level, auf dem sich
ihre politischen Aktivititen abspielen, fiir tradionelle Machtinstitutionen eine
Herausforderung darstellt. Was die kommodifizierten Individuen (einschlief-
lich Celebrities) angeht, so lisst sich das Aufkommen eines zunehmenden corz-
modity activism beobachten, mit dem sich die Bestimmung dessen verschiebt,
was als offentliche und private Aktivitit zu gelten hat.2 Mit dem Konzept des
Neoliberalismus, das zur Beschreibung der kulturellen Verinderungen heran-
gezogen wurde, die zu dem gefiihrt haben, was man als 6konomischen Indi-
vidualismus bezeichnen kann, lisst sich die neu aufgekommene Agency nicht
adiquat erfassen. Die Untersuchung unserer verinderten Kulturen setzt ein
Verstindnis davon voraus, wie wir diese industrialisierte Agency von der eliti-
ren und sichtbaren Celebrity Culture bis hin zu ihrem alltiglichen Gebrauch
durch Milliarden von Menschen als natiirliche Tatsache etabliert haben.

Aus dem Englischen von Brigitte Weingart
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Unabhingig davon, wo wir leben, sind wir wahrscheinlich mittlerweile mit Ge-
schichten iiber Celebrities und deren sozialer Funktion vertraut — sei es, dass sie
als Rollenmodelle fiir junge Leute dargestellt werden, als Wortfithrer 6ffentli-
cher Debatten oder als neue Handlungstriger, die Vertrauen in ein in Misskre-
dit geratenes politisches System wiederherstellen konnen. Solche Geschichten
gehen oft mit der Behauptung einher, dass das Phinomen, das wir <Celebrity>
nennen, uns fiir funktionale Unzulinglichkeiten an anderer Stelle des sozia-
len Systems entschidige, dass Celebrities woméglich gar <uns> reprisentierten,
<die Leute> [the people]. Dieser Artikel wendet sich entschieden gegen solche
Narrative. Stattdessen bietet er eine Beschreibung der umfassenderen Krifte
des Sozialen und der Medienindustrie an, die das Phinomen der Celebrity her-
vorgebracht haben. Dabei werden diese Krifte aus einer gesellschaftstheoreti-
schen Perspektive ernst genommen, wobei jedoch die Vorstellung zuriickge-
wiesen wird, dass Gesellschaften und ihre Medien wie eine gut gedlte Maschine
<funktionieren>." Diese Vorstellung von <Gesellschaft> ist ihrerseits mythisch
und verdeckt einen komplexeren und offeneren Kampfplatz, der sich mitun-
ter innerhalb nationalstaatlicher Grenzen zu konzentrieren scheint — zumin-
dest, wenn er aus der Perspektive eines «methodologischen Nationalismus»?
betrachtet wird. Doch obwohl Celebrities hiufig auch lokale Formen anneh-
men, werden die Dynamiken von Celebrity eigentlich nicht durch nationale
Grenzen beschrinkt. Von hier aus muss dieses Kriftespiel neu interpretiert
werden, um die Zusammenhinge zwischen der Analyse von Celebrity und Ge-
sellschaftstheorie® zu erschlieffen.

Zu diesem Zweck wird im vorliegenden Artikel Celebrity als Teil des damit
in Verbindung stehenden «Mythos des mediatisierten Zentrums («myth of the
mediated center») verstanden, der schon seit lingerem dazu dient, unser Inves-
tieren in Medieninstitutionen zu erkliren, indem sie als privilegierte Zugangs-
moglichkeiten zu den wesentlichen normativen Werten und Erklirungsmustern
unserer Gesellschaft dargestellt werden.* Diese dekonstruktivistische Auffassung
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von Celebrity richtet das Augenmerk nicht auf die intrinsische Besonderheit
einzelner Individuen, die als Celebrity verehrt werden, oder auf die soziale
Funktion, die den Narrativen von Celebrities mit Bezug auf einzelne soziale
oder politische Kimpfe zukommt, sondern eher auf das wachsende Phinomen
der Celebrity Culture selbst: d.h., auf den scheinbar unaufhaltsamen Aufstieg
von Celebrity-Narrativen und der Aufmerksambkeit, die sich auf das Phinomen
von Celebrity richtet. Diesen Aufstieg werde ich mit Blick auf eine die Institu-
tionen betreffende Logik des Uberlebens interpretieren, auf die wechselnden
Netzwerke dieser Institutionen und des Marktes und auf den Kampf der Me-
dieninstitutionen insbesondere um die Absicherung ihrer sozialen Legitimitit
und der Quellen ihres 6konomischen Wertes.

Diese Analyse besteht aus zwei Teilen. Im ersten Teil tiber Celebrity und Me-
diatisierung wird Celebrity als Teil einer umfassenderen Verschiebung innerhalb
der Beziehungen zwischen Feldern (in dem Sinne, wie der spite Pierre Bourdieu
sie definiert hat) betrachtet, die sich in lingst von medialen Strémen und medi-
alen Praktiken gesittigten sozialen Bereichen ereignet hat: Um dieser medialen
Sdttigung Rechnung zu tragen, werden erhebliche Revisionen von Bourdieus
Feldtheorie erforderlich sein. Der zweite Teil (iiber Celebrity als Aufmerksam-
keitsfalle) wird die speziellen Beweggriinde in Betracht ziehen, aufgrund derer
Medienindustrien sich gerade jetzt auf Celebrity als Phinomen verlassen miis-
sen — in einer Zeit, in der aus 6konomischen, technologischen und kulturellen
Griinden der Mythos des mediatisierten Zentrums bedroht erscheint, oder zu-
mindest intensive Anstrengungen erforderlich sind, um ihn an seinem Platz zu
erhalten. Die Funktion von Celebrity, den Mythos des mediatisierten Zentrums
mit aufrechtzuerhalten, steht in Verbindung zu ihrer Funktion in einem neu
entstehenden Mythos, der unseren Handlungen in der Welt Bedeutung ver-
leiht — einer Welt, die zunehmend von dem Gebrauch sozialer Medien gesittigt
ist: «der Mythos von uns» [the myth of us].®

l. Celebrity und Mediatisierung

Wie kénnen wir also das Anwachsen von Celebrity als eines nicht nur in vie-
len Lindern verbreiteten, sondern in der Tat globalen Phinomens innerhalb
der Gesellschaftstheorie verorten? Hierzu ist zunichst einmal anzuerkennen,
dass Celebrity ein Phinomen der Medienindustrie ist. Celebrity als allgemei-
nes Phinomen (im Unterschied zu blofem Ruhm oder der Reputation, die
alle menschlichen Gesellschaften unabhingig von ihrer Gréoienordnung kenn-
zeichnet) ist charakteristisch fiir Gesellschaften, in denen Medienindustrien
eine Vorrangstellung einnehmen, weil sie in Bezug auf symbolische Macht fast
ein Monopol innehaben.®

Mit <symbolischer Macht> meine ich hier zwei Dinge, die miteinander in
Beziehung stehen. Zuerst eine deskriptive Bedeutung, die auf einen bestimm-
ten Modus verweist, in dem Macht durch Symbole operieren kann. John
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Thompson definiert <symbolische Macht- entsprechend als «the capacity to in-
tervene in the course of events, to influence the actions of others, and indeed
to create events by means of the production and transmission of symbolic
forms.»T Als grundsitzliche Definition bleibt das hilfreich. Dartiber hinaus ist
eine zweite Bedeutung des Begriffs zu beriicksichtigen, die auf die Anhdufung
symbolischer Macht (im ersten Sinne) verweist, insofern diese iiber gewisse
Zeit hinweg in einigen Institutionen besonders konzentriert ist. Unter diesen
Bedingungen dominieren solche Institutionen die gesamte soziale Landschaft,
und ihre symbolische Macht beginnt so natiirlich zu erscheinen, dass sie ver-
kannt wird. Unter solchen Umstinden kénnen wir von symbolischer Macht als
einer Macht sprechen, die die Realitit konstruiert.? In Gesellschaften, die sich
durch symbolische Macht in diesem zweiten Sinne charakterisieren lassen (die
immer ein Abkémmling der symbolischen Macht im ersten Sinne ist und sie
nicht ersetzt), ist das Leben nicht nur von Medieninhalten und medialen Prak-
tiken gesittigt; es orientiert sich auch selbst zunehmend an diesen Inhalten und
Praktiken, womit die umfassendere symbolische Macht der Medieninstitutio-
nen verstirkt wird.

Dieses Phinomen kann als Teil des weiterreichenden Prozesses der Mediati-
sierung gesehen werden. Der Begriff der Mediatisierung beschreibt die struktu-
rellen Verschiebungen, die die zunehmende Einflussnahme von Medien in allen
Lebensbereichen begleiten. Mediatisierung fithrt dazu, wie einer ihrer fithren-
den Theoretiker Friedrich Krotz es formuliert, dass «media in the long run in-
creasingly become relevant for the social construction of everyday life, society,
and culture as a whole.»? Als Oberbegriff verweist Mediatisierung nach Krotz
auf einen «Metaprozess», der viele verschiedene Arten von Prozessen tiber unter-
schiedliche Schauplitze hinweg umfassen kann. Von Mediatisierung sprechen
wir also dann, wenn Medien zu einer irreduziblen Dimension aller sozialen Pro-
zesse und ihrer Beziehungen untereinander werden. Die «celebritization» von
Gesellschaft™ ist ein Aspekt dieses grofieren Metaprozesses. Aber wenn <Celeb-
ritisierung> gleichzeitig auf nicht formale Weise als zunehmender Aufstieg von
Celebrity als gesellschaftlicher Referenzpunkt definiert ist — wie genau sollen
wir das erklidren? An dieser Stelle miissen wir einen Umweg tiber die Feldtheorie
und ihre Grenzen machen.

L.l Feldtheorie im Zeitalter medialer Séttigung

Zu den immer noch relevanten Beitrigen Pierre Bourdieus gehort sein Insistie-
ren darauf, dass wir soziologische Prozesse nicht analysieren konnen, ohne sie
zuerst mit dem zu verkniipfen, was in spezifischen Praxisfeldern vor sich geht,
in denen besondere Formen des Kapitals auf dem Spiel stehen: Ein sozialer
Raum per se existiert nicht.

Bourdieus Konzept des Feldes ist eine dufierst raffinierte Antwort auf die Pro-
zesse der Ausdifferenzierung in der Spitmoderne. Seine Definition eines Feldes
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war keineswegs starr. Er erkannte bereitwillig an, dass der Begriff «Feld» dafir
bestimmt war, Phinomene zu erfassen, die gerade erst im Entstehen begriffen
waren, und dass er nur verwendet werden sollte, wenn er dazu beitrigt, die tat-
sichliche Ordnung dessen zu begreifen, was Leute tun (nicht alles funktioniert
im Sinne eines Feldes). Allerdings kénnen wir nicht tiber das Soziale sprechen,
als hitte die tiefgehende Ausdifferenzierung des sozialen Raumes in der Moder-
ne, und besonders in der Spitmoderne, nicht stattgefunden.”

Im Folgenden wird es mir darum gehen, in allgemeinen Begriffen dariiber
nachzudenken, wie die transversalen Effekte von Medien — d.h., miteinander
verbundene Effekte, die an allen oder zumindest vielen Punkten des sozialen
Raumes gleichzeitig stattfinden — im Rahmen von Feldtheorie verstanden wer-
den konnen. Das ist der Weg, iiber den die Analyse von Celebrity (mit Sicher-
heit ein transversaler Effekt, wie er im Buche steht!) selbst mithilfe der Feld-
theorie in die Gesellschaftstheorie integriert werden kann. Allerdings gibt uns
die Feldtheorie nicht das Instrumentarium an die Hand, solche transversalen
Effekte zu verstehen, und zwar genau deswegen, weil sie uns dazu anhilt, gera-
de die Dynamiken innerhalb spezieller Felder zu betrachten. Wie kann dieses
Problem gelést werden?

Bourdieu selbst hat in seinen frithen Arbeiten tiber symbolische Macht,? die
einige Zeit vor der Entwicklung seiner Feldtheorie entstanden, der Rolle sym-
bolischer Institutionen bei der Herausbildung von Glauben iiber den sozialen
Raum hinweg grofies Gewicht gegeben. Sein Interesse galt damals religiosen
Institutionen, nicht Medien. In einem frithen Essay schligt er vor, dass Anhiu-
fungen symbolischer Macht so groff werden koénnen, dass sie die gesamte soziale
Landschaft dominieren — mit dem Ergebnis, dass sie als natiirlich erscheinen
und verkannt werden; es wird schwierig, die ihnen zugrunde liegende Arbitrari-
tit zu erkennen. Auf diese Weise wird aus symbolischer Macht als einer lediglich
lokalen Macht (die Macht, diese Aussage zu konstruieren oder dieses Kunstwerk
zu machen) eine allgemeine Macht: die zuvor erwihnte <Macht, Realitit zu kon-
struieren>. So verstanden spielt symbolische Macht eine tiefgreifende Rolle im
sozialen Leben. Zwei Jahrzehnte spiter entsinnt Bourdieu sich dessen, wenn er
in seinem bertichtigten Biichlein iiber Medien und Journalismus einige kont-
roverse Behauptungen tiber die Wirkungsweisen des Fernsehens macht: «one
thing leads to another, and, ultimately television, which claims to record reality,
creates it instead. We are getting closer and closer to the point where the social
world is primarily described — and in a sense prescribed — by television.»®

Wie solche ebenso polemischen wie bestechenden Behauptungen ausgelegt
werden kénnten, dass sie auf konsistente Weise im Zusammenhang mit Feld-
theorie funktionieren wiirden, blieb unklar. Wie genau kann es dazu kommen,
dass Reprisentationen von Akteuren in eimem Feld einen solchen Einfluss auf
Handlungen und Gedanken von Akteuren in einem anderen Feld haben? Ko6n-
nen die allgemeinen Effekte von Medien tiber den sozialen Raum hinweg als
die Summe von Effekten zwischen Feldern verstanden werden, oder miissen sie
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als eine vollkommen andere Art von Effekt verstanden werden, der sich iiber
Felder hinweg erstreckt? Das ist ein Problem, mit dem die Detailarbeit inner-
halb von Feldtheorie zu kimpfen hat.* Versuchen wir doch einmal, die Bedeu-
tung von Celebrity zu erkliren, indem wir argumentieren, dass es so etwas wie
<Medien-Kapital> gibt, dessen Einsatz in jedem spezifischen Feld verfiigbar ist.
Innerhalb der Erklirungsmechanismen der Feldtheorie gerit man damit schnell
in Schwierigkeiten. Enrweder ist Medien-Kapital eine neue grundlegende Form
von Kapital, so wie 6konomisches Kapital, das iiberall zum Einsatz kommt
(was als eine ziemlich drastische Behauptung erscheint). Oder wir schen es als
eine spezifische Form von Kapital, das nur innerhalb spezifischer Felder auf-
taucht — aber wo genau wird Medien-Kapital dann erworben und angewendet?
Im Feld der Medien oder in dem (politischen, medizinischen, akademischen
etc.) Feld, in dem der betreffende Akteur hauptsichlich handelt, um media-
le Aufmerksamkeit zu bekommen? Wenn jedoch jedes Feld seine eigene Form
des Medien-Kapitals hitte, miissten wir erkliren, wie sie alle miteinander in
Beziehung stehen, und das gibe uns immer noch keine Erklirung dafiir, wie so
etwas wie <Celebrity> es schafft, parallel iiber mehrere Felder hinweg auf einmal
Einfluss zu generieren.

Das grundsitzliche Problem ist, dass Feldtheorie aus einer Auffassung sozia-
ler Differenzierung heraus geboren wurde, lange bevor die transversalen Ope-
rationen der reprisentationalen und kategorisierenden Macht von Medien ein
so dominierendes Merkmal des sozialen Raumes geworden sind: Celebritization
war kein Thema, dem sich Bourdieu in seiner klassischen Arbeit iiber Felder
widmen musste. Dennoch kénnen solche transversalen Effekte nicht ignoriert
werden, und Bourdieu (in seinen spiten Arbeiten iiber Medien) begann das zu
erkennen. Das Differenzierungsmodell des sozialen Raumes in der Feldtheorie
bietet keine offensichtliche Moglichkeit, das zu erfassen, was einige Bildungsso-
ziolog_innen die «feldiibergreifenden Effekte» («cross-field-effects»)® genannt
haben. Aber es sind genau solche Auswirkungen von Medienstrémen auf das
soziale Handeln iiber Felder hinweg, die ein Phinomen wie Celebrity Culture
beispielhaft vorfithrt. Wie also kénnen wir Feldtheorie so ausrichten, dass sie
uns dabei hilft, diese transversalen Prozesse zu verstehen?

Ein wichtiger Hinweis fiir diese Quadratur des Kreises kommt von
Bourdieus Spitwerk iiber den Staat. Bourdieu beerbt Webers Idee des Staa-
tes und erweitert sie, indem er den Staat nicht nur fiir rechtmiflige physische
Gewalt, sondern auch fiir rechtmifiige symbolische Gewalt zustindig er-
klirt.® Daraus ergibt sich eine interessante Frage: Was ist die Natur der hier-
aus entstehenden Macht, die der Staat auf den tibrigen sozialen Raum ausiibt,
d.h. zur gleichen Zeit auf jedes der Felder und auf den Raum als solchen? In
seinem Buch The State Nobility ging Bourdieu der Frage nach, wie der Staat
den herrschenden Einfluss auf soziale Definitionen erlangt und ausiibt, z. B.
auf solche des Rechts- oder des Ausbildungsstatus:" Offensichtlich ist die-
ser Einfluss nicht nur in einem einzelnen Feld wirksam, sondern quer tber
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alle Felder hinweg, und zwar durch das, was Bourdieu «das Feld der Macht»
[the field of power] nennt. Der Begriff des Feldes der Macht bei Bourdieu ist
eher unausgearbeitet. In formaler Hinsicht ist das Feld der Macht der Raum
oberhalb und jenseits spezifischer Felder, in dem die Krifte operieren, die um
die Beeinflussung der Verflechtungen zwischen den Feldern konkurrieren: So
ist der Staat das Hauptanliegen des Feldes der Macht, aber vielleicht nicht
sein einziges. Am besten ist das Feld der Macht wohl nichr als ein «Feld» im
iiblichen Sinne Bourdieus zu verstehen, d.h., als ein beschrinkter Raum, in
dem von bestimmten Akteuren benutzte Formen des Kapitals im Wettbe-
werb miteinander stehen; eher ist es ein allgemeiner Raum, in dem der Staat
Einfluss auf die Bedingungen ausiibt, unter denen spezifische Felder mitei-
nander verflochten sind, und somit auf indirekte Weise auch auf die Dyna-
miken aller partikularen sozialen Riume, die als Felder operieren. Bourdieu
beschreibt den Staat als «the site of struggles, whose stake is the setting of the
rules that govern the different social games (fields) and in particular, the rules
of reproduction of those games.»® Anders gesagt hat der Staat Einfluss auf das,
was man den <Wechselkurs> nennen konnte zwischen den verschiedenen Arten
des Kapitals, um die es in jedem individuellen Feld geht (z.B. auf die Bezie-
hungen zwischen 6konomischem und kulturellem Kapital, oder auf die Natur
des symbolischen Kapitals oder des Anschens). Bourdieu nennt diesen Einfluss
«Metakapital».® Dieses Metakapital des Staates, und das ist entscheidend, er-
gibt sich nicht aus den Vorgingen irgendeines spezifischen Feldes, sondern
funktioniert tibergreifend.

Was, wenn Medieninstitutionen einen Einfluss auf die Operationen be-
stimmter Felder haben, der in seiner Art jener Einflussnahme gleicht, die
Bourdieu dem Staat beimisst? Was, wenn dieser konzeptuelle Schritt uns au-
lerdem dabei helfen wiirde, die Wirkungsweisen von Celebrity, die sich in so
vielen Bereichen gleichzeitig abspielen, zu verstehen? Konnte die allgegenwiir-
tige Einflussnahme von Medieninstitutionen dementsprechend tatsichlich in
einem allgemeineren Sinne konzipiert werden? Dabei handelte es sich dann
auch um eine Form von «Metakapital«, durch die Medien in der Lage sind, tiber
andere Krifte Macht auszuiiben. Medien als «Metakapital« wiirden nur auf der
makroinstitutionellen Ebene operieren (der Ebene des Meta-Prozesses, oder
der «Mediatisierung»> im Sinne von Krotz) und wiren somit deutlich unter-
schieden von, wenn auch damit verbunden, Medien-bezogenem Kapital [media-
related capital], das mit den Handlungen von Individuen in spezifischen Feldern
am Werk ist.® Die Beziechung zwischen den beiden bestiinde darin: Je grofier
das Metakapital der Medieninstitutionen iiber den gesamten sozialen Raum
hinweg ist, desto mehr wiirde Medien-bezogenes Kapital fiir Handlungen in
jedem einzelnen Feld hervortreten; dies wire keine generelle Logik, sondern
wiirde immer tber die besonderen Dynamiken der jeweiligen Felder funkti-
onieren. Medien wiirden dann — immer noch innerhalb der Begrifflichkeiten
der Feldtheorie — in ihrem Vermégen verstanden werden, die Grundlagen
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sozialer Handlungen zu transformieren, indem sie das umwandeln, was inner-
halb bestimmter Settings als Ressource fiir Handlung und vor allem als legitime
Grundlage von Anerkennung zihlt.

LIl Gelebrity Culture aus feldtheoretischer Perspektive

Konnte Celebrity <Culture> als ein Teil der umfassenderen Operationen von
Medien-Metakapital verstanden werden? Es ist tatsichlich ziemlich leicht, kon-
krete Beispiele zu finden, die dies illustrieren.

Wenn Medien intensiv von einem Lebensbereich berichten (Kochen, Busi-
ness, Girtnern, und so weiter), verindern sie die internen Vorginge dieser Un-
terfelder und erweitern damit die Wertigkeit von Medien-Metakapital tiber das
soziale Gelinde hinweg. Ein einfaches Beispiel aus Grofibritannien wire der
Aufstieg des TV-Girtners Alan Titchmarsh. Durch seine eigene Garten-Show
wurde er zu einer bekannten Fernsehpersonlichkeit: Natiirlich hat das seine
Stellung innerhalb des Unterfelds des Girtnerns bestirke (seine TV-Show lief
zur besten Sendezeit), aber auch generell wuchs die Popularitit seiner Person-
lichkeit. Zu einem bestimmten Zeitpunkt in den frithen 2000er Jahren war er
bekannt genug, eine Karriere als Romanschriftsteller zu lancieren und damit ei-
nen beachtlichen Erfolg zu haben. Offensichtlich hatte diese spitere Entwick-
lung nichts mit irgendeinem Kapital zu tun, das er innerhalb des literarischen
oder des breiteren publizistischen Feldes erworben hitte, und war nur auf seine
weitreichende Sichtbarkeit als vertrauenswiirdige und freundliche TV-Person-
lichkeit zuriickzufiihren.?® Offensichtlich garantierte seine Beriihmtheit [cele-
brity] als Girtner auch nicht den Erfolg seiner Romane als Romane: Sie hitten
durchaus ein Misserfolg sein konnen. Was allerdings nach einer Erklirung ver-
langt, ist, wie ein solcher Wechsel zwischen Feldern prinzipiell vorstellbar, oder
iberhaupt moglich, geworden ist.

Ohne Zweifel konnten viele dhnliche Beispiele dafiir ausgearbeitet werden,
wie sich bekannte Celebrities iber Felder hinweg ausgebreitet haben. Solche
Beispiele helfen uns dabei, eine der Méglichkeiten zu verstehen, wie aus den
Operationen von Celebrity eine Kultur entsteht: d.h. ein Netz von Verbin-
dungen, das man fiir selbstverstindlich hilt und auf das alle Akteure inner-
halb einer «promotional culture»? zuriickgreifen konnen. Kann diese Art der
Transformation mit den Begriffen der Feldtheorie priziser ausgedriickt wer-
den? Um dies zu tun, lohnt sich ein weiterer Exkurs in die etwas technische
Sprache der Feldtheorie.

Das beinhaltet drei Schritte. Der erste besteht darin, die gerade vorgeschla-
gene Idee zu bestitigen, dass Medieninstitutionen in zeitgendssischen Gesell-
schaften ein «Metakapital> — Medien-Metakapital [media metacapital] — haben,
in gewisser Weise parallel zum Metakapital des Staates: d.h., einen Einfluss auf
die Bedingungen [rerms] der Vorginge in allen Feldern des sozialen Raumes. In
einem fritheren Artikel habe ich Medien-Metakapital im Grunde genommen
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in Begriffen der Einflussnahme auf das, was in bestimmten Feldern als sym-
bolisches Kapital (oder als Reputation) zihlt, behandelt;® das ist aber nur eine
Moglichkeit, wie Medien-Metakapital funktionieren kann. Eine andere lige
in der generellen Sichtbarkeit (und damit Verfiigbarkeit als Referenzpunkt),
die der Celebrity-Status gewissen Individuen garantiert: Medien-Metakapital
wiirde in dieser Hinsicht zu unserem besseren Verstindnis einer Soziologie der
Sichtbarkeit beitragen.?*

Die interessanten letzten Arbeiten (dies ist der zweite Schritt) von Olivier
Driessens bauen auf dieser Idee auf und behaupten, dass eine Folge von Me-
dien-Metakapital das Aufkommen von «Celebrity-Kapital»® ist, als eines Ver-
mogens innerhalb bestimmter Felder, das von Akteuren in diesem Feld zur
Anwendung gebracht werden kann. So konnten Verleger innerhalb des litera-
rischen Feldes (zumindest der kommerziellen Seite davon) von Titchmarshs
allgemeinem Kapital als einer dufierst sichtbaren Celebrity Gebrauch machen,
die gemeinhin beliebt ist und der zugetraut wird, eine Reihe von Romanen,
die einen Mainstream-Charakter haben und fiir den grofieren Vertrieb geeignet
sind, auf den Markt zu bringen (man konnte auch sagen, der zugetraut wird,
diese zu <branden>).

Es bleiben dabei allerdings noch einige theoretische Fragen zu bearbeiten
(der dritte und noch liickenhafte Schritt). Wie verhilt sich «Celebrity-Kapi-
tal», das in bestimmten Feldern am Werk ist, zu anderen Formen von Kapital,
die sich auf Medien beziehen® und die in diesem Feld auf dem Spiel stehen?
Zu Recht weist Driessens darauf hin, dass zwar Medien-Metakapital ebenso
wie Celebrity-Kapital den Gebrauch von Symbolen mit sich bringt und dass
Letzteres sich aus den Operationen des Ersten ergibt; beide arbeiten jedoch
auf verschiedenen Ebenen: Medien-Metakapital operiert tiber alle Felder hin-
weg, Celebrity-Kapital innerhalb eines bestimmten Feldes. Wie er aber be-
tont, garantiert Celebrity Culture keineswegs eine positive Auswirkung auf das
symbolische Kapital (oder die Reputation) einer Celebrity in einem bestimm-
ten Feld. Die 6konomische Effektivitit von Titchmarsh als Romanautor hat
zunichst nichts zu tun mit seinem literarischen Ruhm als Romanautor, der
wahrscheinlich ziemlich begrenzt ist. Zugleich ist das Celebrity-Kapital, das in
einem bestimmten Feld zur Anwendung kommt und das sich aus der breiten
Sichtbarkeit einer Person ableitet, unterschieden von den spezifischen Medien-
bezogenen Kompetenzen, die eine andere Person in dem Feld aufgebaut haben
mag und die ihr dort zur Prominenz verholfen haben, obwohl sie natiirlich et-
was miteinander zu tun haben. So erméglichte Bonos Celebrity-Kapital, das
urspriinglich aus dem Feld der Musik stammte, ihm im Feld der Politik aktiv
zu sein, wo er wiederum mit Politiker_innen interagiert, von denen einige da-
durch vielleicht nicht nur ihr politisches Kapital unter Beweis stellen kénnen,
sondern ihre Kompetenzen als Politiker_innen, die gut darin sind, in den Me-
dien aufzutreten: Mit jemandem wie Bono (einer allgemeinen Celebrity) zu in-
teragieren, mag in der Tat zum Anwachsen ihres Medien-bezogenen Kapitals
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innerhalb des politischen Feldes beitragen, denn selbstverstindlich miissen Po-
litiker_innen mittlerweile gute Medien-Performer sein.

Mit anderen Worten, es gibt eine komplexe Wechselbeziehung zwischen
Medien-Metakapital, dem Celebrity-Kapital, das von ithm herrithrt (und von
dem in bestimmten Feldern Gebrauch gemacht werden kann) und dem spe-
zifischeren Medien-bezogenen Kapital, das sich auf Fihigkeiten bezieht, die
die Medien-Performance von Handelnden in einem speziellen Feld verstirken,
deren ginzliche Theoretisierung noch aussteht. Es sind alles Formen von Ka-
pital, die Symbole beinhalten, und somit sind alle mit der symbolischen Macht
von Medieninstitutionen verbunden. Genauso gilt aber, dass sie sich alle von
der positiven Reputation (in Bourdieus Worten «symbolisches Kapital») in spe-
zifischen Feldern unterscheiden® und nicht notwendig mit ihr in Verbindung
gebracht werden kénnen. So kénnen z. B. Akademiker_innen fiir ihren ibermi-
Bigen Fokus auf Medien-Skills von ihresgleichen belichelt werden; tatsichlich
fillt Bourdieus Buch tiber Medien® genau ein solches Urteil iiber diejenigen,
die <blof}> akademische Celebrities sind.

Il. Gelebrity als Aufmerksamkeitsfalle

Bisher habe ich erortert, inwiefern sich die Art und Weise, wie Celebrity funk-
tioniert, und die Formen der Macht, die Celebrities in bestimmten Feldern
erlangen, mithilfe sozialtheoretischer Begrifflichkeiten — vor allem einer fiir
mediengesittigte Gesellschaften aktualisierten Version von Feldtheorie — be-
schreiben ldsst. Daraus ergibt sich ein Diagramm (ein abstraktes Modell der
Krifte und Einfliisse) davon, wie Celebrity auf vernetzte Weise iiber den Raum
hinweg funktioniert. Doch einem solchen Diagramm entgehen die besonde-
ren Dynamiken, durch die das Phinomen von Celebrity im digitalen Zeitalter
in bestimmten Gesellschaften woméglich intensiviert wird. Ich werde diesen
Punkt im zweiten Teil des Artikels ansprechen.

Ich werde hier nicht versuchen, all die niitzlichen Geschichten [bistories],
die iiber Celebrity als soziales und kulturelles Phinomen geschrieben wurden,
zusammenzufassen.® Die genauen Dynamiken von Celebrity Culture an je-
dem speziellen Ort miissen teilweise aus den besonderen Geschichten iiber den
Aufbau, die Konstruktion und Interpretation von Celebrities an diesen Orten
abgeleitet werden; diese wiederum mziissen verbunden werden — erstens — mit
der Struktur des «Mediensystems»* des jeweiligen Landes; zweitens mit den
Beziehungen (der Herrschaft oder des Beherrschtwerdens) dieses Mediensys-
tems zu dem umfassenderen System globaler Medienstréme; und drittens den
weitreichenderen institutionellen Verbindungen (zwischen den Medieninstitu-
tionen und dem Markt, dem Staat, religiésen und politischen Kriften), die das
jeweilige Gewicht der Medienphinomene innerhalb sozialer Prozesse vor Ort
beeinflussen. Nichts von dem, was nun folgt, beabsichtigt, eine solche lokale
Komplexitit zu bestreiten.
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Es ist jedoch von Nutzen, so werde ich argumentieren, aus solchen lokalen
Kriften einige tibergreifende Griinde zu extrahieren, warum wir das Aufsteigen
von Celebrity in jedem Mediensystem erwarten konnen, das von der Zunah-
me digitaler Medien betroffen ist, und es sind diese tibergreifenden Dynami-
ken, die ich untersuchen will. Diese Dynamiken haben insbesondere mit dem
Schicksal des von mir so genannten «Mythos des mediatisierten Zentrums»
[mm2yth of the mediated centrer] im digitalen Zeitalter zu tun.®

IL.I Gelebrity und die Herausforderungen
an das <mediatisierte Zentrum>

Unser Verstindnis des gegenwirtigen Phinomens der Celebrity muss im Kon-
text viel weitreichenderer Transformationen in den Medienindustrien gesehen
werden. Ein Aspekt dieser Transformation kann durch die Feststellung zum
Ausdruck gebracht werden, dass sich nicht nur das <was>, sondern auch das
<wer> von Medien verindert. Damit verkompliziert sich, was John Thompson
einmal den «fundamental break between the producer and the consumer>® in
der Massenkommunikation genannt hat; dieser Transformation verdankt sich
der Aufstieg sozialer Medien.

Das Internet gibt heute nicht nur Institutionen, sondern auch Individuen
die Moglichkeit, ein grofies Publikum [large audiences] zu erreichen. Speziali-
sierten Produzent_innen und Vertreibern von Medien ist daran gelegen, nicht
nur in die Produktion eigener Inhalte zu investieren, sondern <von Usern gene-
rierten Content> zu stimulieren und zu verwalten. Unterdessen haben Medien-
konsument_innen oder Teile des Publikums unendlich viele Gelegenheiten,
selbst Beitrige zu institutionellen Medienproduktionen zu leisten oder diese
zu kommentieren. Von einigen werden die interpretativen Gemeinschaften
linterpretative communities], die im Umfeld von Zeitungs-Websites entstehen,
gefeiert, wihrend andere hier skeptischer sind. Einige glauben grundsitzli-
chere Verschiebungen zu erkennen: die Verschiebung des Internets von einem
«Veroftentlichungsmedium» («publishing medium») zu einem «Kommunika-
tionsmedium» («communication medium»).* Wird dies zu einem Zerfall des
Media-Outputs fihren, dem Absterben <der Massenmedien>? Oder unterschitzt
man mit einer solchen Annahme das Bediirfnis heutiger neuer Medienunter-
nehmen (wie z.B. Google), eine qualitative Medienumgebung aufrechtzuerhal-
ten, iiber die sie ihre Profite machen konnen?

Die fithrenden kommerziellen Medienakteure sind heute wohl nicht Program-
mierer_innen, Nachrichtendienste oder die Produktionsfirmen von Filmen, son-
dern Google (inklusive YouTube, das dem Konzern gehért), Facebook und Apple.
Diese Institutionen sind wichtig geworden, weil sie die Gerite, Plattformen und
Suchmaschinen herstellen und verkaufen, auf die die medialen Schnittstellen an-
gewiesen sind: Es sind diese Akteure, die die vielen Stringe der Mediennutzung
zu zweckmifligen <Ganzheiten> verkniipfen. Wie Tarleton Gillespie bemerket,® ist
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«Plattform» in Branchenkreisen ein hiufig verwendeter Begriff, um diese Ver-
netzungsleistung zu erfassen. Aber nicht alles dndert sich. Nehmen wir z.B. das
Fernsehen: In den frithen 2000ern war es ein Gemeinplatz, das <Ende des Fern-
sehens> auszurufen. Ohne Zweifel ist das Wesen des Fernsehens heute ein ande-
res: Nicht linger eine Kiste in der Wohnzimmerecke, ist das Fernsehen zu einer
Versammlung verschiedener Bildschirme geworden; Fernsehen ist nicht linger
ein «Push»-Medium, das nur auf eine Weise verfugbar ist (ausgestrahlt oder ver-
breitet iiber Kabel oder Satellit und an ein Fernsehgerit iibermittelt), sondern
eher ein «Matrix-Medium», das in Verbindung mit anderen digitalen Plattfor-
men und Inhalten einen «increasingly flexible and dynamic mode of communi-
cation»* anbietet. William Uricchio trifft es mit seiner Beschreibung, wenn er
feststellt, dass Fernsehen jetzt vielleicht zu der «Pluriformitit> zuriickkehre, die
es vor den Zeiten des Massenpublikums charakterisiert hat.

Folglich konnen wir unsere wachsende Medienumgebung offensichtlich
nicht erfassen, indem wir die Frage stellen, wie neue Medien (das Internet?)
alte Medien (Fernsehen? Radio?) ersetzen. Stattdessen miissen wir dariiber
nachdenken, wie Medientransformationen durch vollig neue Arten von Dynami-
ken tiber die ganze Palette der Medien hinweg operieren. Dazu gehoren

1. der massive Zuwachs an Netzwerken, die Online-Content anbieten, so-
wohl fiir die Top-down-Verbreitung als auch fir den horizontalen Aus-
tausch von Fotos, Filmen, Fernsehen und Musik

2. Webseiten sozialer Netzwerke wie Facebook als neues Interface, das sich
mit jedem der oben genannten Netzwerke verbindet, oder einfach dazu da
ist, Freund_innen zu kontaktieren und Unterstiitzer_innen zu mobilisieren

3. Interfaces, die Kontakt von Vielen zu Vielen [many-to-many] herstellen, fiir
das ununterbrochene Senden in Zeit und Raum, wie z. B. Twitter

4. Medienanwendungen, also Apps, fiir eine ganze Reihe von Mobiltelefo-
nen, Tablets oder fiir andere mobile Gerite.

Wir erleben nun eine medinle Mannigfaltigkeit, die ein komplexes Netz von Uber-
tragungsplattformen umfasst: Vom Aufrechterhalten dieser Mannigfaltigkeit
hingt das unerschopfliche Potenzial des Internets ab. Die Mannigfaltigkeit der
Medien ist etwas, was man sich unmittelbar vorzustellen bereit ist, obwohl der
tatsichlich vorhandene Zugang von Person zu Person variiert: Entscheidend ist
die vernetzte [/inked] Konfiguration von Medien. Mit den sich verindernden Be-
ziehungen zu dieser Mannigfaltigkeit wird Celebrity als eine bedeutende Form
des Sozialen und der Industrie aufrechterhalten, die sich von der Produktion
von <Stars> durch spezifische Industrien wie Hollywood deutlich unterscheidet.
Besonders wichtig in diesem riesigen Gebiet der Medien sind neue Formen
der Vereinfachung, die fiir uns regeln, wem oder was wir unsere Aufmerksam-
keit schenken sollen. Philip Napoli stellt die zunehmende «Vermassung» [rzas-
sification] des Internets fest,® im Zuge derer die meisten Online-Aktivititen auf
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weniger Seiten zusammenlaufen, als wir zunichst erwarten wiirden. Ikonische
neue Gerite wie das iPhone vereinfachen die Schnittstelle zwischen uns und
der Mannigfaltigkeit der Medien. Unsere Medienpraxis dndert sich nur, weil
Medientechnologien in Alltagszusammenhingen mit unseren breit geficherten
Gewohnheiten ineinandergreifen, mit der Art und Weise wie wir <klarkom-
men> [getting by]. Die Macht von Telefon-Apps liegt in ihrem Vermogen, unsere
grundlegenden Gewohnheiten des Interagierens mit Medien zu rekonfigurie-
ren. Unter diesen Bedingungen werden die 6konomischen Dynamiken von
Medien selbst transformiert.

Es finden viele 6konomische Transformationen statt, und einige sind fiir
mein Argument nicht relevant, z.B. die steile Abwirtskurve im Anzeigenge-
schift von Zeitungen, die in den meisten Lindern zu beobachten ist, verbunden
mit der sich wandelnden Online-Anordnung des Biindels an Informationen,
das einmal die <Zeitung> war. Es gibt allerdings tieferliegende Faktoren, die
nicht nur die Presse, sondern die wirtschaftliche Situation aller Medienberei-
che rekonfigurieren. Die zunehmende Unerkennbarkeit des Medienpublikums
im digitalen Zeitalter ist eine Herausforderung fiir jene, die versuchen, seine
Aufmerksamkeit zu erkaufen, also die Anzeigenkunden, die stets eine treibende
Kraft in der Medienumgebung [media environment] gewesen sind.¥ Was wiire,
wenn durch die Konvergenz einst getrennter Medien die Aktionsbahnen [#ra-
jectories] der Leute durch die Medienlandschaften hindurch so variationsreich
werden, dass weder Produzent_innen noch die Werbeindustrie von irgendwel-
chen Mustern ausgehen konnen? Joseph Turows Pionierarbeit iiber die Wer-
beindustrie und den Prozess, wie ein Produkt seine Zielgruppe erreicht [zhe
audience-selling process],*® hat gezeigt, dass die in der Werbebranche sich verin-
dernde Konstruktion des <Publikums> tiefgreifende Auswirkungen auf die Art
und Weise hat, wie Content-liefernde Medienbranchen sich 7h7 Publikum vor-
stellen. Werbebetreibende konzentrieren sich inzwischen auf die gezielte Suche
nach individuellen Kund_innen von hohem Wert, die nicht durch spezifische
Medienpakete erreicht werden (Fernsehprogramme oder Zeitungsseiten, in de-
nen Werbung platziert werden kann), sondern iiber kontinuierliches Online-
Tracking, durch das sie andauernd und individuell ins Visier genommen werden,
wihrend sie online unterwegs sind. Wird dieses neue Marketing-Konzept die
Vorstellung eines allgemeinen Publikums unterhéhlen und damit auch das Ver-
antwortungsgefiithl der Medienproduzent_innen fiir eine Weltoffentlichkeit,
die wir miteinander teilen? Sicherlich ist ein unspezifisches Publikum fiir Me-
dieninstitutionen immer weniger wert, wihrend der Wert eines Nischenpub-
likums von grofierer Bedeutung ist. Potenziell unterminiert die Verschiebung
von Werbeetats in Richtung individuell gezielte Werbung, Data-Mining und
Content-Anbieter, die weitere Gelegenheiten fiir noch besseres Data-Mining
anbieten, die finanzielle Unterstiitzung von Massenmedien, die durch die Mas-
senwerbung iiber ein Jahrhundert lang bereitgestellt wurde.® Die Konsequen-
zen sind noch nicht abzusehen.®
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Und dennoch kénnen wir zumindest fiir die nahe Zukunft noch davon aus-
gehen, dass die Geschmiicker [zastes] individueller Konsument_innen, selbst der
wohlhabendsten, in einem umfassenderen Netz von Bedeutungen verankert
sein miissen, an die sie glauben, wihrend sie sich durch den potenziell unendli-
chen Raum von Online-Inhalten bewegen. Das Verstindnis der gegenwirtigen
Bedeutung von Celebrity muss sich auf die Rolle von Celebrity innerhalb dieses
sich verindernden Bedeutungsnetzes konzentrieren. Wie meine urspriingliche
Analyse des Mythos vom mediatisierten Zentrum fiithrt auch dieser Punkt zu-
riick zur Rolle der Medien als soziale Institutionen.

Was, wenn die Idee <der Medien> selbst dabei ist zu implodieren, wihrend
die Schnittstellen, die wir seit iiber einem Jahrhundert <die Medien> genannt
haben, umgestaltet werden? Es darf nicht vergessen werden, dass die disrup-
tiven Dynamiken an sich nicht technologisch sind: Teilweise zeichnet sich das
Internet durch seine Fihigkeit aus, zuvor getrennte Kontexte miteinander zu
verbinden (man denke an YouTube) — eine Eigenschaft, die es nicht schwerer,
sondern wohl einfacher macht, <die Medien> als gemeinsamen Referenzpunkt
aufrechtzuerhalten. Und trotz all der zentrifugalen Krifte bedarf die einfa-
che Nachfrage der Konsument_innen nach Mode, Musik und Sport, wenn sie
denn iberhaupt aufrechterhalten werden soll, immer noch <der Medien>, um
gemeinsame Referenzpunkte zur Verfigung zu stellen, denen wir uns zuwenden,
um mitzubekommen, was gerade los ist, was gerade cool ist. Tatsichlich brau-
chen Medienunternehmen — vielleicht sogar in zunehmendem Mafle — diese
Momente, in denen die mediale Uberhitzung zur Abkithlung kommt [wazer-
cooler moment] und die individuelle User tiberhaupt dazu bringen, Inhalte iber
Plattformen hinweg zu verfolgen. Wenn das stimmt, hat Graeme Turner recht
mit seiner Annahme,® dass der Niedergang der Massenmedien nicht mit dem
Niedergang der «Zentralitit> [centrality] der Medieninstitutionen zusammen-
fillt. Im Zeitalter digitaler Medien mit zahlreichen Vertriebskanilen wird es fiir
Medieninstitutionen sogar wichtiger, eine «Zentralitit> zu behaupten, weil sie
bemiiht sind, den weitreichenderen «Wert»> zu rechtfertigen, den sie anbieten.
Die Befihigung, in der Funktion des <mediatisierten Zentrums> zu sprechen
und verschiedene Publikumsgruppen damit zu vernetzen, wird umso wichtiger,
gerade wenn seine Referenzpunkte in der sozialen und politischen Realitit im-
mer heikler werden.

Wie sollen wir die Rolle bestimmen, die die sozialen Medien in alldem
spielen (social media, die grofite Verschiebung in den Medien des letzten Jahr-
zehnts)? Es wiire ein Fehler, die Plattformen sozialer Netzwerke als Schauplit-
ze eines alternativen oder authentischen <Sozialen> zu sehen, das sich gegen die
Interessen und Dynamiken der Medieninstitutionen und unabbingig von ibnen
entwickeln wird. Wegen der Intensitit ihrer Riickkopplungsschleifen sind die
Social-Networking-Dienste [social networking services, SNS] besonders gut ge-
eignet, buzz sowohl um Nischen- als auch um allgemein adressierte und absetz-
bare Produkte zu erzeugen, der wiederum den Mainstream-Medien eingespeist
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wird. Social-Networking-Dienste fithren wohl kaum dazu, dass die Aufmerk-
samkeit auf ein alternatives <Zentrum> gerichtet wird; eher werden die zu ei-
nem Zentrum hinfithrenden Prozesse von SNS und Mainstream-Medien sich
zunehmend miteinander verflechten wie die Stringe einer Doppelhelix. Viele
Institutionen haben ein sehr konkretes Interesse an der Entwicklung dieser
Doppelhelix: z.B. politische Institutionen, die auf der Suche nach neuen Foren
sind, von denen aus sie in Erscheinung treten («spaces of appearances») und
ihre Bevolkerung ansprechen kénnen, und natiirlich auch traditionelle Medien-
institutionen selbst. Es besteht Grund zu der Annahme, dass die Funktionswei-
sen dieser Doppelhelix nicht fiir formale Politik, sondern fiir <Unterhaltung>
von Vorteil sind, ganz im Sinne von Douglas Kellners weitreichenderer Be-
hauptung, dass «entertainment is shaping every domain of life from the Inter-
net to politics.»* Die Vorherrschaft der Unterhaltung — einer weniger kostspie-
ligen Investition als investigativer Journalismus — passt zum gewinnorientierten
Geschiift schwacher Medieninstitutionen und erklirt auch, warum Celebrity
heutzutage in der Politik auffilliger wird.

Gleichzeitig befordert das neue Interesse, das direkt (oder indirekt von den
Werbekunden) in soziale Netzwerke investiert wird, einen neuen Mythos: Wir
kénnten ihn den <Mythos von uns> nennen. Damit meine ich den aufkommen-
den Mythos tiber die Arten der Kollektivitit, die wir bilden, wenn wir die Platt-
formen sozialer Netzwerke benutzen: ein Mythos der natiirlichen Kollektivitit,
dessen paradigmatische Form darin zu sehen ist, wie wir uns auf Plattformen
wie Facebook versammeln. Dieser Mythos ist besonders verfiihrerisch, denn
hier spielen Medieninstitutionen der alten Schule tiberhaupt keine Rolle mehr,
wenn es um die Frage geht, <was gerade angesagt ist~. Die Geschichte, die
dieser Mythos anbietet, konzentriert sich ausschliefilich darauf, was <wir> tun,
wenn wir — so wie es Menschen nun einmal mégen — miteinander Kontakt hal-
ten. Bislang ist dieser Mythos noch nicht vollkommen etabliert: So wie der My-
thos vom mediatisierten Zentrum Jahrzehnte brauchte, um sich zu entfalten,
wird sich auch der Mythos von <uns> wohl erst mit der Zeit vollstindig stabili-
sieren. José Van Dijk hebt die Komplexitit der Normen hervor, die derzeit in-
nerhalb der unterschiedlichen Geschiftsmodelle dieser «platformed sociality»*
miteinander konkurrieren. Aufierdem iberlappen sich diese beiden Mythen auch
weiterhin, und wir kénnen davon ausgehen, dass die Zukunft der Medieninsti-
tutionen durch ihre Verflechtungen definiert wird.

IL1I Celebrity als soziales «Default Setting>»

Wenn wir vor dem Hintergrund des dekonstruktiv-sozialtheoretischen Ansat-
zes, der in diesem Artikel prisentiert wurde, tiber die sich wandelnde Rolle
von Celebrities als eines allgemeinen Phinomens heutiger Gesellschaft nach-
denken, miissen wir uns mit drei sich iiberlappenden Transformationen aus-
einandersetzen. Als Erstes, wie schon im ersten Teil des Artikels beschrieben,

74 ZfM 16, 1/2017



CELEBRITY, KONVERGENZ UND DAS SCHICKSAL VON MEDIENINSTITUTIONEN

gibt es durch das umfassendere Phinomen des Medien-Metakapitals ein An-
wachsen von Vernetzungen [/inkages] iiber eine Vielzahl von Wettbewerbsfel-
dern, wodurch das Gefiihl entsteht, dass es in Lindern wie den Vereinigten
Staaten und Grofibritannien ein zusammengesetztes Phinomen gibt, das wir
beildufig <Celebrity Culture> nennen. (Ich bin mir sehr wohl bewusst, dass eine
solche <Kultur> in vielen anderen Lindern weniger stark ausgeprigt ist, und
dieser Unterschied darf nicht als Urphidnomen einer spezifischen Ausdrucks-
kultur [expressive culture] behandelt werden, sondern als Resultat verschiedener
struktureller Merkmale der jeweils beteiligten Mediensysteme und institutio-
nellen Matrizen.*

Zweitens gibt es, den ersten Trend durchkreuzend, die verschiedenen Be-
drohungen der faktischen Herrschaft und der symbolischen oder sozialen
Legitimitit der Medieninstitutionen: Wie wir im letzten Abschnitt gesehen
haben, sind hier viele miteinander verflochtene Krifte am Werk, die in ver-
schiedenen Richtungen operieren, mit unterschiedlichen zeitlichen Mafistiben
und durch unterschiedliche Dynamiken, sodass sie kein einfaches Gesamt-
resultat produzieren. Nichtsdestotrotz ist es offensichtlich, dass — aus einer
Vielzahl von Griinden — Medieninstitutionen im digitalen Zeitalter hirter ar-
beiten miissen, um ihre zentrale Bedeutung fiir die Aufmerksamkeit verschie-
dener Publikumsgruppen zu behaupten. Im Zeitalter digitaler Konvergenz
sind es nicht Medieninhalte, die knapp sind, sondern die konzentrierte Auf-
merksamkeit des Publikums.

Drittens, und teilweise als Reaktion auf einige Krifte des zweiten Trends,
ist eine enorme Verschiebung im Gange innerhalb der Strategien,” mit denen
Unternehmen sich durch Medien den Mirkten prisentieren, und damit auch
in dem Umfang, in dem Werbung finanzielle Unterstiitzung fiir Medieninhalte
generiert. Da Marketing immer weniger fiir grofi angelegte Medienproduktio-
nen und zunehmend als kontinuierliche, minutise Uberwachung kaufkriftiger
Individuen betrieben wird, klafft ein tiefer Spalt zwischen der Rhetorik, eine
reprisentierende Funktion innezuhaben (zu und fiir <ganze> Bevolkerungsgrup-
pen zu sprechen), und der Alltagsrealitit von Individuen, die unter stindiger
Uberwachung stehen und iiber die 6konomischer Wert (fiir Werbekund_innen
und Produzent_innen von Medieninhalten) generiert wird. In Biichern, die die
Frage nach den sozialen Kosten der Verschiebung alltiglicher Interaktion hin
zu Online-Plattformen <sozialer Netzwerke> aufwerfen,* fangen wir an, Anzei-
chen dieser Kluft zu sehen. Da es nun aber keinen Grund gibt anzunehmen,
dass Celebrity als ein institutionell produziertes Phinomen verschwinden wird,
selbst wenn die <Stars der Kinoleinwand> eine entfernte Erinnerung geworden
sind, stellt sich die Frage, wie wir im Rahmen dieser komplexen Transformatio-
nen iiber Celebrity nachdenken konnen.

Abschliefend mochte ich kurz drei Dynamiken skizzieren, die sich wahr-
scheinlich als bedeutsam erweisen werden: Celebrity als Grammatik, Cele-
brity als verkaufsférderndes Rollenmodell und die Celebrity-Figur als Rebell.
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Wihrend in einer Welt, in der Medien sich aus verschiedenen Ressourcen
speisen, einschliefilich uns und unseren Freund_innen, die Behauptung von
Medieninstitutionen, dass sie sowohl sozial als auch praktisch gesehen in unse-
ren Leben zentral sind, schwerer aufrechtzuerhalten ist, nimmt die Bedeutung
von Celebrity als grundlegender <Grammatik> von Medienproduktionen nicht
etwa ab, sondern zu. Seit einiger Zeit wissen wir, dass grofie Medieneinrichtun-
gen, wie etwa Fernsehunternehmen, die mit sinkenden Zuschauerzahlen zur
besten Sendezeit konfrontiert sind, zunehmend <Events> als Stiitze bendtigen,
um die Loyalitit des Publikums zu erhalten und voriibergehende Momente von
Aufmerksamkeit zu generieren; in diesem Sinne ist das <Medien-Event- zur
Banalitit geworden.® Aus demselben Grund ist auch Celebrity als eine zuver-
lissige Struktur zur Aufrechterhaltung von Aufmerksamkeit banal geworden,
aber eben genau auf diese Weise fiir das Uberleben der Medieninstitutionen
umso notwendiger. Insofern war es hilfreich, dass sich die Schauplitze, an de-
nen Celebrities produziert werden, diversifiziert haben, wobei der scheinbar
demokratisierende Zuwachs von Reality-TV und YouTube neue Méglichkeiten
geschaffen hat, wie Celebrities entstehen und zumindest fiir kurze Zeit aner-
kannt werden kénnen.

Auch Celebrities sind notwendige Bestandteile von Event-Narrativen. Das
ist keineswegs neu, denn seit den Anfingen Hollywoods ist Celebrity als ein
Instrument benutzt worden, um die Aufmerksamkeit des Publikums aufrecht-
zuerhalten. Doch die stindigen, sich iiberlappenden Werbezyklen bestimmter
Medienindustrien (Film, Musik, Sport, Nachrichten) und die Ausdehnung des-
sen, was wir den <Raum der Reklame> [promotional space] nennen kénnen (die
Bandbreite an Plattformen, tber die die promotion von Celebrities stattfinden
kann, unter denen sich Facebook und Twitter als Hauptschauplitze fiir diesen
Zweck etabliert haben), steigern gemeinsam die Gréfenordnung und das Aus-
maf} der Moglichkeiten, die grundlegende Gramumatik von Celebrity auszuspie-
len. Es ist anzunehmen, dass sich der Bestand an aufiergewthnlichen Menschen
nicht grofiartig verindert (und nur beim Investieren in spezifische Sektoren wie
Sport kurzzeitige Ausschlige zu verzeichnen sind, die wiederum selbst mit Me-
dienevents wie der Austragung der Olympiade verbunden sind). Entsprechend
ist auch davon auszugehen, dass die Verbindung zwischen dem Celebrity-Status
und aufiergewohnlichen Leistungen insgesamt noch instabiler wird.

Diese fehlende Bodenhaftung der Celebrity Culture ist verbunden mit der
zweiten Dynamik, die darin besteht, dass Celebrities — oder Méchtegern-Cele-
brities — und ihre Unterstiitzer [promoters] sich aktiver denn je zeigen miissen,
um ihren Celebrity-Status zu sichern und aufrechtzuerhalten, wobei digita-
le Medienplattformen hierfir zum Glick immer mehr Kanile zur Verfiigung
stellen. Celebrities werden immer aktiver in ihrer self~promotion und insofern
auch immer bessere role models — allerdings nicht etwa fiir bestimmte moralische
Qualititen, sondern fiir die Kultur der self-promotion selbst. Aufgrund der Logik
der promotion, die dieser Plattform innewohnt, kann, wer nur wenige Follower
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auf Twitter hat, nur dem Vorbild von twitternden Celebrities folgen, wihrend
im Kleinen [in micro] versucht wird, mehr Follower zu generieren oder das
Twitter-Profil zu verbessern. In dieser Hinsicht sind die Normen und banalen
Gewohnheiten der self~promotion, die einmal zur individuellen Spezialisierung
gehorten, zu grundlegenden Normen des Alltagslebens geworden; sie besti-
tigen die bemerkenswert vorausschauende Feststellung von Andrew Wernick
(die er schon 1990 formulierte), dass wir uns auf eine «promotional culture»
zubewegen.® In diesem Prozess gehen Celebrities eine symbiotische Beziehung
mit neuen digitalen Plattformen ein, ohne dass dafiir eine Geschiftsvereinba-
rung getroffen werden miisste; die Beziehung zwischen den Celebrities und der
Infrastruktur, tiber die sie sich selbst bewerben und zunehmend beworben wer-
den, wird anscheinend <organisch>, eine Widerspiegelung dessen, was wir alle
auf <natiirliche> Weise tun. Dies ist eine andere Form, die der Mythos von uns
in einer «culture of connectivity»® annimmt. Manche gehen noch einen Schritt
weiter und sehen die unaufhaltsame Inflation von Celebrity als Teil von etwas
Grofierem, dem Anwachsen des «communicative capitalism».% Diese Interpre-
tation liefert zwar eine starke Lesart dessen, worum es bei der Celebrity geht
(threr grundlegenden «ideology of publicity»%), konnte aber das Ausmaf, in
dem sich die komplexen Krifte, die hier am Werk sind, in eine Richtung hin
auflésen — ndmlich der Reproduktion von Kapitalismus — iibertreiben.

Das bringt uns zu einer dritten und vielleicht iberraschenden Dynamik:
Celebrity als Rebell. Gehen wir also davon aus, dass wir es nun zu tun haben mit
der Kombination von beharrlichen, auf grofie Zielgruppen ausgerichteten Me-
dieninstitutionen einerseits (erinnern wir uns, dass gegenwirtige Demokratie-
modelle so etwas wie ein <mediatisiertes Zentrum> brauchen, um einen Raum
aufrechtzuerhalten, in dem Regierungen in Erscheinung treten kénnen) und
einem immer schonungsloseren Verfolgen von Individuen in ihrem Alltags-
leben a/s Individuen und unabhingig von ihrer Zugehorigkeit zu irgendeiner
Form von Kollektivitit andererseits. Das ist der bevorstehende Konflikt, den
uns Joseph Turows bahnbrechendes Werk iiber die neuen Dynamiken der
Werbung zu Bewusstsein gebracht hat. Wenn das stimmyt, ist das kombinierte
soziotkonomische System, das beide Phinomene antreibt, in gewisser Weise
arglistig: Seine Kollektivititen sind nicht echt, und die Beziehungen von Indi-
viduen zu der abstrakten Macht, die sie implizieren, sind auf zunehmende und
hartnickige Weise Beziehungen des Verdachts und des Misstrauens. Die gan-
ze auf einem Computer-Netzwerk basierende Infrastruktur des Alltagslebens
ist, wie die Rechtsforscherin Julie Cohen bemerkt hat, aus einem bestimmten
Blickwinkel purer Autoritarismus, d.h., eine komplexe Lebensnotwendigkeit,
der gegentiber wir keine andere Wahl haben, als uns zu unterwerfen und gefii-
gig zu sein. Wenn das stimmt, kommt es Celebrities zu, in wbereinstimmung
mit fritheren Verkorperungen von Rebellen-Celebrities in Film, Musik oder
Literatur, eine neue Rolle als Wortfithrer_innen zu spielen, wenn es um die
Nichttolerierbarkeit solcher Widerspriiche geht. Die massive Aufmerksambkeit,
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die im Herbst 2013 in Grofibritannien dem Komiker Russel Brand zuteil wur-
de, nachdem er in einem Interview in der BBC-Nachrichtensendung Newsnight
die Leere der formalen demokratischen Politik in Grofbritannien attackierte,
konnte in diesem Licht betrachtet werden, ebenso wie vielleicht die zunehmen-
de Anzahl von Celebrity-Politiker_innen auf der ganzen Welt, die nicht etwa
in der Rolle tatsichlicher Politiker auftreten, sondern als Leute, die von den
Wihler_innen dazu autorisiert sind, sich fiir den Zusammenbruch des politi-
schen Systems einzusetzen.

Ill. Fazit

Dieser Artikel untersuchte das Schicksal von <Celebrity> in einem Zeitalter, in
dem das lingerfristige Schicksal von Medieninstitutionen (und das konstruierte
soziale und politische <Zentrum», zu dem sie uns Zugang zu geben scheinen)
seinerseits grundlegend erschiittert ist. Es konnte gezeigt werden, dass die Ge-
sellschaftstheorie potenziell eine Menge dazu zu sagen hat, auf welche Weise
Celebrities im sozialen Bereich etwas verindern und warum ihre Handlungen
in einer Weltoffentlichkeit, die vom Uberlebenskampf der Medieninstitutionen
geprigt ist, zunehmend hervorstechen, da sich die Gelegenheiten, seine Auf-
merksamkeit einfach etwas anderem zu- und von grofien Medienproduktionen
abzuwenden, vervielfachen.

Von hier aus kann niemand vorhersehen, wie das Spiel der sich tiberlappen-
den Krifte, das in diesem Beitrag analysiert wurde, ausgeht. Aus guten struk-
turellen Griinden vermag es der Celebrity-Diskurs in der Zwischenzeit immer
weniger, die Bedingungen eines zunehmend ungleichen und stratifizierten
Alltagslebens <auszudriicken> oder zu <verséhnen>. Nichtsdestotrotz bleibt das
Fortbestehen von <Celebrity Culture> — so widerspriichlich und paradox das
Phinomen auch sein mag — noch fiir einige Zeit gewihrleistet.

Zuerst erschienen unter dem Titel Celebrity, Convergence, and the
Fate of Media Institutions, in: P. David Marshall, Sean Redmond (Hg.):
A Companion to Celebrity, Boston 2016, 98—113.

Deutsche Ubersetzung mit freundlicher Genehmigung des Verlags
Wiley Blackwell.

Aus dem Englischen von Peter Rehberg
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DER WELTBESTE WALZERKONIG

Zur medialen Erzeugung von Nahe und Intimitat
mit André Rieu

MAASTRICHT, Niederlande: André Rieu Vrijthof Concerts, Juli 2013

Ein lebensgrofies Bild von André Rieu schmiickt den Zaun, der die zentrale Kon-
zertarena des Maastrichter Vrijthof-Platzes von der Offentlichkeit abgrenzt. Auf
den ersten Blick sieht es so aus, als wiire das Bild vor einer gew6hnlichen Interview-
Pressewand platziert worden. Aber nicht die tiblichen Varianten von Sponsorenlogos
zieren den Hintergrund, sondern der Name seiner Homepage sowie die Logos von
Twitter, Facebook, Google+ und YouTube, die alle auf Rieus Auftritte in sozialen
Medien hinweisen. Das Bild lidt vorbeilaufende Passant_innen ein, ein Foto «mit
André» — seine Violine in der linken Hand, den rechten Arm auf einer unsichtbaren
Schulter abgelegt — aufzunehmen und dieses dann in die Bildergalerie der offiziel-
len André-Rieu-Website hochzuladen. Die Einladung, sich gemeinsam mit dem Bild
von André fotografieren zu lassen, wird gerne angenommen: Ein kontinuierlicher
Strom von Menschen posiert hier fréhlich mit Rieu. Rieus Bild suggeriert Nihe. Die
zahlreichen Referenzen auf soziale Medien deuten die Moglichkeit eines unmittelba-
ren Zugangs zum Maestro an — einer anderen Form von Nihe.

Dieser Beitrag beschiftigt sich mit der globalen, charismatischen Sichtbarkeit
von André Rieu, auch bekannt als der «Walzerkonig der Welt». Rieu ist der
Griinder und Dirigent des Johann Strauss Orchesters (JSO), mit dem er auf
Welttournee geht. Schon der Name Strauss verweist darauf, dass in dessen
Repertoire Walzer, Mirsche und Operetten ganz oben rangieren. Die Auftrit-
te des JSO sind eine Art «Kostiimdrama». Mit seinen Frauen in farbenfrohen,
weiten Ballkleidern und den Minnern in Abendanzug und Fliege erweckt das
Orchester — insgesamt rund sechzig Musiker_innen — eine romantische und
nostalgische Vorstellung von <Wien>, mit dem Wiener Walzer und der Strauss-
Familie als zentralen Bezugspunkten.

Mit diesem Beitrag mochte ich zu einem besseren Verstindnis der Uber-
zeugungskraft von Medien bei der Herstellung von Charisma gelangen. Ich
zeige, wie Medien Celebrities erschaffen, indem sie die Erfahrung von Nihe
und Intimitit suggerieren. Aufbauend auf Erkenntnissen aus der Anthropo-
logie und den Religionswissenschaften beabsichtige ich, die daran beteiligten
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Medientechnologien hervorzuheben, wobei <Me-
dium> hier iiber die Kopplung von Celebrities mit
Massenmedien hinaus auch soziale Medien um-
fasst. Wissenschaftler_innen wie Vivian Sobchack,!
Birgit Meyer? und Marleen de Witte? haben iiber-
zeugend zeigen konnen, dass Gegeniiberstellungen
von <wahrhaft- oder <authentisch> versus <quasi>,
<fantastisch> oder <falsch> die Vermittlungsprozes-
se ausblenden, durch die Menschen ihre Realitit
formen. Folglich sollten wir danach fragen, wie
solche Vermittlungen funktionieren, eine Unter-
suchung, die auch soziale und kulturelle Kontexte
mit einbezieht, da unterschiedliche zeitliche und
riaumliche Zusammenhinge auch unterschiedliche Celebrities und Celebrity-
Cultures hervorbringen. Ich verwende <Celebrities> und <Celebrity-Culture>
als Konzepte,* die unsere Aufmerksamkeit auf die Bedeutung von Medien und
Vermittlungsprozessen bei der Erzeugung von Ruhm lenken. Ein solches Ver-
stindnis von Bertihmtheit (fame) als eines auf spezifische Weise hergestellten
Zustands fiihrt zu der Frage nach dem Verhiltnis von Celebrity und Echtheit:
ein Thema, bei dem der Bedeutung von <Charisma> Rechnung zu tragen ist, das
oft als ein Hauptschauplatz der Authentizitit von Celebrities behandelt wird.®

Mein Fokus liegt auf der Vernetzung, dem Zusammenspiel und der Kon-
vergenz verschiedener Medientechnologien, die André Rieus Celebrity-Kultur
eine weltweit sichtbare, materielle Prisenz verleihen. Auch wenn jedes Medium
seine spezifischen materiellen und technologischen Eigenheiten hat und dem-
entsprechende Moglichkeiten anbietet, verschiedene Formen des Publikums
einzubinden, so sind es doch die intermedialen Beziehungen, die das Celebrity-
Phinomen André Rieu erst konstituieren. Zwar ist W.J.T. Mitchell zufolge
jedes Medium schon in sich intermedial.®* Dennoch gilt es herauszuarbeiten,
auf welche Weise bestimmten intermedialen Prozessen eine Vorrangstellung
eingeriumt wird und wie andere zugleich eingeschrinkt werden. Was also sind
die weitreichenderen Formen von kultureller Politik, in die die Produktion von
<André Rieu> eingebettet ist?

Auch wenn sie als Konzerte prisentiert und wahrgenommen werden, sind
die Auffiithrungen von André Rieu multimediale Allround-Spektakel, die hu-
morvolle Einlagen, Erzihlungen, Screen-Effekte, Lichtershows, Feuerwerke
und Uberraschungen miteinschliefien. Insgesamt gesehen wird eine Vielzahl
von dsthetischen Effekten eingesetzt, um ein frohliches, sentimentales, farben-
prichtiges und spielerisches Ambiente zu erzeugen und das Publikum zu einem
korperlichen Mitmachen zu verfithren, das iiber das bloffie Horen hinausgeht:
Mitsingen, Walzer tanzen und Dazwischenrufen. Entgegen gingiger Vorstel-
lungen und im Unterschied zu anderen Arbeiten zu Rieu,” méchte ich zunichst
zeigen, dass dieses Mitmachen nicht auf Live-Performances beschrinkt ist und
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dass die Live-Performances wiederum keineswegs
<realere> oder <authentischere> Erfahrungen als an-
dere Medien gewihren. Mein zweiter Punkt ist, dass
dieses Medienpotenzial zu einem zentralen Mittel
geworden ist, ein Bild von André Rieu zu erschaffen,
das ihn sowohl als Person als auch in seinem musika-
lischen Stil als zuginglich erscheinen lisst. So zeigt
das oben beschriebene Beispiel, wie selbst der Zaun,
der die Fans eigentlich abschirmen soll, zu einem
Medium gemacht wird, das sie mit einbezieht.
Meine Forschung tiber André Rieu umfasst Feld-
studien bei den sogenannten Vrijthof Concerts 2013
und 2014 in Maastricht (die Hauptstadt der nieder-
lindischen Provinz Limburg, Rieus Geburtsstadt) sowie Analysen von DVDs, You-
Tube-Videos, Rieus eigenen Aufzeichnungen, Real-Life-Serien iiber seine Touren,
Making-ofs, Special Features, Nachrichtenausschnitten, Fanseiten und anderen
Medien, simtliche Gelegenheiten, bei denen «André Rieu» das Thema ist.

André Rieu herstellen

Im Laufe der letzten zwanzig Jahre hat sich André Rieu von einem lediglich
lokal bekannten niederlindischen Musiker zu einem Violinisten und Performer
von Weltruhm entwickelt. Um seinen Bekanntheitsgrad zu illustrieren: 2010
schlug Rieu Bruce Springsteen als der meisteingeladene minnliche Kiinstler
der Welt® Auf der Liste der weltweit am besten verdienenden Kiinstler_innen
von 2011 kam Rieu auf Platz 15, direkt hinter Lady Gaga.? Zusammen mit sei-
nem Johann Strauss Orchester gibt Rieu iiber 100 Konzerte pro Jahr und figt
damit jihrlich dem Rekord der Anzahl von Lindern, in denen er aufgetreten
ist, neue Eintrige hinzu.

Dennoch zeichnet sich André Rieus Celebrity-Status durch Ambiguitit aus.
Die Kategorie der Celebrity beinhaltet oft eine Art von <Bertichtigtsein», tibli-
cherweise irgendein unmoralisches Verhalten.® In Rieus Fall ist sein Fehlver-
halten im Musikalischen selbst zu finden: Er iberschreitet fest etablierte kultu-
relle Grenzen. Rieu hat sich selbst einer zivilisatorischen Mission verschrieben:
klassische Musik zuginglich zu machen fiir Menschen, die sonst keine klassi-
sche Musik horen wiirden. Dies tut er, indem er Originalstiicke als kiirzere oder
<eichtere> Interpretationen <fir das untrainierte Ohr> adaptiert und indem er
seine Auftritte frohlich und dynamisch gestaltet — im Gegensatz zu, in Rieus
Worten, der «einschiichternden Etiquette» und «restriktiven Atmosphire der
Konzerthallen»." Man kénnte denken, dass eine solche Kultur popularisierter
klassischer Musik diejenigen, die sie nicht schitzen, iiberwiegend gleichgiiltig
lassen wiirde. Bei Rieu wirkt die Faszinationskraft jedoch in zwei Richtungen:
In bestimmten (zumindest niederlindischen) Kreisen reicht schon die blofie
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Erwihnung seines Namens, um starke Gefiithle der Aversion, und sogar Ab-
scheu, hervorzurufen.” Erlin Hurleys Aussage iiber die aus Quebec stammende
Promi-Singerin Céline Dion paraphrasierend konnte man sagen, dass die «af-
fektive Qualitit> des «Phinomens André Rieu» offenbar stark genug ist, um
auch Menschen aufierhalb des Kreises der Rieu-Aficionados zu bewegen.® Im
Auslosen intensiver, sowohl positiver wie auch negativer emotionaler Reaktio-
nen ist Rieus Celebrity-Status tatsichlich vergleichbar mit dem von Dion.*

Da die visuelle Dimension von André Rieus Auftritten ebenso wichtig ist wie
die auditive, sind André Rieus Konzerte auf DVDs und nicht auf CDs verfiig-
bar. In der André-Rieu-Celebrity-Kultur sind DVDs das vorrangige Medium,
um Anhingerschaften rund um den Globus zu schaffen. Das wirft die Frage
auf, welche spezifischen Features einer DVD-Aufnahme dafiir entscheidend
sind, dass die Erfahrung von Nihe und Intimitit selbst in weit entfernten Pub-
likumsgruppen erzeugt wird. Um die vermittelnden Qualititen der DVDs he-
rauszuarbeiten und um zu untersuchen, wie diese Rieus Charisma kommuni-
zieren und dessen intendierte Wirkungen etablieren, greife ich auf Marleen de
Wittes Arbeit tiber charismatische Kirchen in Ghana zuriick. De Witte betont
darin den in Max Webers Definition von Charisma hiufig iibersehenen Aspekt,
dass dieses als grundsitzlich «relational» aufzufassen ist.® Webers Gedanken-
bewegung von einem Verstindnis von Charisma als eines speziellen (iiberna-
tirlichen) Geschenks oder einer Gnade hin zu einer Vorstellung von Charisma,
die die Wahrnehmung in den Vordergrund stellt,

lisst Raum fir menschliche Agency: Die Wahrnehmung kann durch strategische Re-
prisentation beeinflusst oder manipuliert werden. Somit liegt Charisma in der Fi-
higkeit eines Anfiihrers, erfolgreich ein Bild von sich selbst als aufilergewéhnlichem
Anfihrer oder, gemif} pfingstlicher Bestimmungen, als einem <gesalbten Mann Got-
tes> zu entwerfen. Medien sind effektive Hilfsmittel fiir solche Selbstdarstellungen.®

Mit Bezug auf die Funktion medialer Vermittlung stimmt De Witte mit Eva
Horn tiberein, die feststellt, dass Weber die Frage, wie Charisma hergestellt
und erhalten wird, kaum adressiert: «Charisma wird durch die Reprisentation
eines Individuums als auflergewdhnlich und <begnadet- hervorgebracht — durch
Reprisentation sowohl als Selbstreprisentation oder <Performance> wie auch
durch die Wahrnehmung in den Augen der Anhinger»." Wihrend Horns In-
teresse sich auf die Hervorbringung von Charisma in der Literatur bezieht, dis-
kutiert mein Beitrag DVDs als Mittel, Charisma zu produzieren und Intimitit
mit dem Objekt der Verehrung herzustellen.

Der nichste Abschnitt dient der ethnografischen Einfiihrung in die Bedeu-
tung von Zuginglichkeit und Nihe mit Bezug auf die Vrijthof Concerts. Inner-
halb des globalen Spektrums der Live-Auftritte von André Rieu nehmen die
Vrijthof Concerts eine besondere Stellung ein. Fir André-Rieu-Liebhaber_innen
tiberall auf der Welt birgt die Vorstellung, dass der Maestro in seiner Heimat-
stadt auftritt, das Versprechen von echter Nihe zu ihrem Objekt der Verehrung.
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In wachsender Anzahl kommen Fans nach Maastricht, was diese Konzerte zu
transnationalen Events macht.® Der bei weitem grofite Teil der Fans, die im
Ausland leben, wird es nie zu einem Vrijthof Concert schaffen. Zugang zu diesen
Auftritten haben sie nur durch DVDs.

LIVE-STREAMING-EVENT, Freitag, 8. Juli 2016, 20.15 Ubr

Ich sitze vor meinem Computer und erwarte das allererste André-Rieu-Live-
Streaming-Event, ein Auftakt zum ersten Konzert der André-Rieu-Vrijthof Con-
certs-Reihe 2016. Seit 2005 hat André Rieu jedes Jahr im Juni/Juli einige Open-
Air-Auftritte auf dem Vrijthof, Maastrichts zentralem Platz. Dieses Jahr wird
Rieu sein fiinfundsechzigstes Vrijthof Concert geben, bei dem am Sonntag, den
17. Juli die oder der fiunfhunderttausendste Besucher_in erwartet wird.

Frither an diesem Freitag wurden Abonnentinnen und Abonnenten des
Offiziellen André Rieu Newsletters per E-Mail oder Facebook dazu eingeladen,
das einzigartige Live-Streaming-Event auf André Rieus YouTube-Kanal oder
auf Facebook anzuschauen:

Vor dem Beginn des ersten Maastricht [Vrijthof] Konzerts wird Andrés Sohn Pierre
seinen Vater interviewen und Thnen einen Vorgeschmack auf die Atmosphire der
Konzerte geben. Schalten Sie ein in den Live-Stream, heute Abend um 20:15 CEST.

Nach der Er6ffnung mit einem Still von einer Webkamera, die den voll besetz-
ten Platz von hoch oben iiberschaut, wechselt das Bild zu dem einer Kamera
auf Straflenhohe. Die Kamera zoomt auf Pierre Rieu, der beginnt:

Meine Damen und Herren. Willkommen live auf dem Vrijthof in Maastricht. Heute
Abend wird es das neunundfiinfzigste Konzert sein, und zum allerersten Mal werde
ich Sie tiber den Platz fithren. Es ist eine sehr grofie Ehre fiir mich. Also, folgen Sie
mir, und ich werde versuchen, Thnen ein bisschen von der Begeisterung zu zeigen, die
hier auf dem Platz herrscht, 11.500 Menschen sind hier versammelt, um einen Mann
zu sehen, nur einen Mann allein und sein fantastisches Johann Strauss Orchester.

Wiihrend die Kamera einen temporiren Walk of Fame zeigt, dessen Sterne
auch auf das Emblem von Maastricht, einen silbernen Stern, verweisen, fihrt
Pierre Rieu fort:

Wir laufen auf dem Walk of Fame: Ich sehe Amira, ich sehe die Josti Band, ich sehe
Anthony Hopkins, all die Stars, die in der Vergangenheit mit André aufgetreten sind.

Obwohl sich die einzelnen Sterne auf dem Walk in ihrer Grofie stark un-
terscheiden, verbindet sie eine Gemeinsamkeit: Sie alle haben mit «André»
performt. Gleich von Anfang an sieht man begeisterte Fans, die sich mit
enthusiastischen oder liebevollen Nachrichten prisentieren, viele mit expli-
ziter Erwidhnung ihrer Nationalitit: ruminisch, siidafrikanisch, kolumbia-
nisch, tirkisch, niederlindisch — um nur einige zu nennen. Auf diese Weise
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beteiligen sie sich an einem spezifischen André-Rieu-Konzertritual und de-
monstrieren ihre Vertrautheit mit <André Rieu», und mit den Vrijfhof Concerts
im Besonderen.”® Bei all seinen Auftritten hebt Rieu stets die internationale
Zusammenstellung seines Orchesters hervor, indem er die Nationalititen der
Mitglieder aufzihlt. In Maastricht, wo so viele Menschen aus dem Ausland
angereist sind, unterstreicht Rieu jedoch auch die internationale Zusammen-
stellung seines Publikums. Normalerweise erdffnet Rieu ein Konzert mit
Worten wie:

Guten Abend, meine Damen und Herren. Fantastisch, dass Sie alle heute Abend
hierhergekommen sind, um mit uns zusammen zu sein, ein ganzer Abend voller
Musik! Wir sind von tberall aus der Welt gekommen, um heute Abend fiir Sie zu
spielen. Allein in meinem Orchester gibt es schon mehr als zehn Nationalititen. Die
Solisten heute Abend kommen wirklich aus der ganzen Welt.20

Darauthin nennt Rieu die verschiedenen Nationalititen der Orchestermit-
glieder. Wenn die Auffithrung im Ausland stattfindet, antwortet das Publikum
(kurz) mit Applaus fiir jede Nationalitit. Aber bei den Vrijthof Concerts sind es
die Menschen im Publikum aus dem jeweils genannten Land, die mit Applaus,
Jubelrufen und dem Winken mit Papier-Nationalflaggen antworten werden,
wihrend die Kamera an sie heranzoomt, um sie dem gesamten Publikum auf
den Bithnenleinwinden zu zeigen. Solch eine ritualisierte Interaktion zwischen
Rieu und seinem Publikum konnte sich nur in Maastricht entwickeln, da sich
das Publikum an anderen Orten hauptsichlich aus den Einwohner_innen des
jeweiligen Landes zusammensetzt.

Bei den Vrijthof Concerts ist ein weiteres, elaborierteres Ritual der Nennung
von Nationalititen im Programm vorgesehen, als Vorspiel fiir die zweite Kon-
zerthilfte. Als Zeichen dafiir, dass die Pause vorbei ist, erscheint Rieu bald wie-
der auf der Bithne und erklirt, dass sie nur weiterspielen konnen, wenn alle sich
gesetzt haben. Um die Menschen dabei etwas anzutreiben, neckt Rieu diejeni-
gen, die <zu spit- kommen, wobei manche von ihnen, zum allgemeinen Ver-
gniigen des Publikums, bei ihrer Hast zu den Stiihlen bis ins kleinste Detail auf
die Leinwinde projiziert werden. Zusitzlich, «um die Zeit zu vertreiben, wih-
rend wir warten», wendet sich Rieu direkt ans Publikum mit Fragen wie «Wie
viele Menschen hier sind aus ...?» Die stetig wachsende Liste der erwihnten
Nationen hilt Schritt mit der wachsenden Anzahl der Linder, in denen das
JSO aufgetreten ist. Diese Momente erlauben es Rieu, seinen Status als globale
Celebrity zur Sprache zu bringen und zu bestitigen. Gleichzeitig konnen sich
die Mitglieder des Publikums so fiihlen, als wiirden sie vom Maestro in einem
Moment der Innigkeit wahrgenommen.

Das Live-Streaming-Event suggeriert einen unmittelbaren Zugang zu dem
Platz. Dadurch versucht Rieu auch, die entfernt lebenden Aficionados zu er-
reichen. Zwar gibt Pierre Rieu diesem Publikum einen Vorgeschmack auf die
erwartungsvolle Atmosphire — aber das Streaming endet, wenn das Konzert
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selbst beginnt. Fir das Streaming-
Publikum wurde es erst viel spiter
auf DVD als Teil der Reihe Live in
Maastricht 2016 verfiigbar.

Das Live-Streaming-Event zeigt
die Bedeutung, die die Nihe zu ei-
ner Celebrity fiir beide beteiligten
Seiten hat. Immerhin hat André

® LIVE NOW! ¢
%

Live stream: André Rieu in Maastricht

Rieu den Live-Stream selbst orga- e

o . . e
nisiert, auch wenn er vermutlich
aus kommerziellen Griinden das w{®" Saarch

Streaming-Publikum nicht mehr
zulisst, sobald das Konzert an-
tingt. Auch in Bezug auf das Pub-
likum zeigt das Streaming-Event
die Bedeutung der Nihe zu ihrer
Celebrity. Die Besucher bezeugen

® LIVE NOWI

ihre Anwesenheit und kommuni-

zieren Rieu dabei ihre Liebe und Live stream: André Rieu in Maastricht
André Ries 0
Zuneigung. Durch das Erwihnen CEE o —

ihrer Nationalititen partizipieren
sie direkt am Repertoire der Rituale, die die Vrijthof Concerts gegentiber anderen
Konzerten des Johann Strauss Orchesters auszeichnen.

(Von) André Rieu beriihrt

Im Juli 2015 fihrte ich eine ausgiebige Unterhaltung mit einem weiblichen
Fan aus Malta, ihrer erwachsenen Tochter und ihrem Sohn sowie der Freun-
din des Sohnes. Wir sprachen dariiber, was sie mit André Rieu verbindet. Am
Tag, bevor wir uns trafen, hatten sie eines der V7ijthof Concerts besucht, und nun
verbrachten sie ein paar Tage in Amsterdam. Der Urlaub war ein Weihnachts-
geschenk der Kinder fiir ihre Mutter, die sich sehr gewiinscht hatte, einmal ein
Virijthof Concert zu besuchen. Die Frau hatte das erste Mal von André Rieu ge-
hort, als im Frithjahr 2014 seine Interpretation von Schostakowitschs zweitem
Walzer im Radio gespielt wurde. Sie fand das Musikstiick so wundervoll, dass
sie sofort mehr iiber André Rieu und seine Musik wissen wollte und anfing,
sich YouTube-Videos und DVDs anzusehen. Zu dieser Zeit lag sie mit einer
Grippe im Bett und war nicht in der Lage, etwas anderes zu unternehmen, so-
dass es nicht lange dauerte, bis sie alle moglichen Details iiber Rieu kannte:
iber seine Jugend, seine Ehe, seine Kinder und Enkel, sein Leben als Musiker,
die Schwierigkeiten, die er iiberwinden musste, und dass er in einem mittel-
alterlichen Schloss in Maastricht lebte. Ihr Wissen umfasste auch den Kern der
Mitglieder des Orchesters, ihre Namen, Eigenarten und Wohnorte. Wie sie es
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formulierte: «André Rieu ist der Rockstar unserer Altersgruppe» (die fiir sie
aus Menschen im Alter zwischen 6o und 8o Jahren bestand). Thr Sohn und ihre
Tochter sprachen von der «Flitterwochenphase» ihrer Mutter mit André Rieu,
eine Zeit, in der sie in einem fort von ihm redete.

Diese <Ursprungsgeschichte> der Frau unterscheidet sich von den meisten
anderen, auf die ich bisher wihrend meiner Recherche gestofien bin. Norma-
lerweise <entdecken> die Leute Rieu im Fernsehen oder wihrend sie bei einem
Freund eine DVD ansehen. Wie die Erzihlung des Malta-Fans unterstreicht,
war fir sie auch das Anschauen von DVDs und YouTube ausschlaggebend,
um mit <André> zu interagieren und eine wahre Anhiingerin zu werden. Denn
eigentlich, so erzihlte sie mir, sei es zwar grofiartig, einmal dort gewesen zu
sein, aber der echte Auftritt wire sogar ein wenig enttduschend gewesen, und
letztendlich schaue sie sich lieber die DVDs an. Von dieser Erfahrung wur-
de mir schon o6fter berichtet: dass sich die Menschen sehr viel enger einge-
bunden fiihlten, wenn sie eine DVD anschauten, weil sie dann unmittelbare
Zusammenhinge sahen zwischen dem, was auf der Bithne passierte (Rieu),
und den Reaktionen aus dem Publikum. Jenseits des 6konomischen Aspekts
ihrer Verkaufszahlen haben DVDs also ohne Frage noch ein eigenstindiges
Potenzial, mit dem sich vielleicht ihre Bedeutung innerhalb der André Rieu
Celebrity Culture erkliren lisst. Worauf ist das Potenzial dieses Mediums,
ein Erlebnis von Nihe und Innigkeit mit einer spezifischen Celebrity zu kre-
ieren, zuriickzufiihren?

Die DVDs von André Rieu werden schlicht beworben als Aufnahmen von
bestimmten Konzerten, aber tatsichlich sind sie sorgfiltig bearbeitet, um ein
optimales «André-Rieu-Konzerterlebnis» zu kreieren. Erstens zeigt die DVD
Live in Maastricht 2016, dass die DVD nicht ein spezifisches Konzert wieder-
gibt, sondern aus den besten Auftritten und Bildern der Konzertreihe zusam-
mengestellt ist. Zweitens, und hier unterscheidet sich die DVD grundsitzlich
von den Bildern, die bei den Konzerten selbst gezeigt werden, rdumen die
DVDs dem Publikum eine bedeutende Rolle ein, die sich vom Live-Erlebnis in
einer Menschenmasse stark unterscheidet. Die Live-Auftritte von André Rieu
ziehen Tausende von Leuten an, wodurch es eine besondere Herausforderung
wird, das Publikum zu <erreichen>. Wo Rieu und sein Johann Strauss Orchester
auch auftreten, ob im Freien oder in einem Stadion oder einer Konzerthalle,
Rieu bringt immer seine eigene Biihne mit: eine griechische Tempelfassade in
einem <universellen> Konzerthallenstil, mit grofien Leinwinden an jeder Seite.
Der gesamte Hintergrund der Tempelbiihne ist ein gigantischer Bildschirm,
eine Kulisse, die sich mit den jeweiligen Stiicken verindert. Die Seitenbild-
schirme zeigen dagegen hauptsichlich Nahaufnahmen von André Rieu, den
Solisten und dem Orchester, hin und wieder verschrinkt mit Aufnahmen des
Publikums. Vergrofierte Close-ups der Performer und Performerinnen sind
entscheidend, da das Konzert sonst fiir den grofiten Teil des Publikums prak-
tisch nicht zu sehen wire.
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Schaut man sich nun die DVDs an, so zeigt sich, dass sie auch auf eine ihnen
eigene Weise diese Einschrinkung iiberwinden und die Zuschauer_innen ni-
her an André Rieu heranbringen. Um genauer zu bestimmen, wie die Schnitt-
verfahren der DVD hinreichend Nihe kreieren, um sogar ein <Flitterwochen-
gefiihl> oder andere tiberschwingliche affektive André-Rieu-Anbindungen zu
erzeugen, hilft erneut der Rekurs auf die Arbeiten De Wittes, insbesondere
auf ihre Ausfiihrungen zur ghanaischen charismatischen Kirche von Reverend
Dr. Mensa Otabil. De Witte erkennt eine Parallele zwischen den Medienpro-
duktionen dieser speziellen Kirche und der Art und Weise, wie US-Tele-Evan-
gelisten die Aufnahmen ihrer Predigten zusammenschneiden, um sie zu einem
Vehikel zu machen, durch das Menschen den «heiligen Geist> erfahren kon-
nen. Auch André Rieus DVDs sind einem spezifischen Format entsprechend
bearbeitet, um besondere charismatische Begegnungen herzustellen.

De Witte zeigt, dass der Prozess des Schneidens die Hervorbringung einer
idealen offentlichen Personlichkeit beinhaltet, sowohl auf Seiten des Pries-
ters als auch auf der seines Publikums? — eine Analyse, die sehr gut auf die
André-Rieu-DVDs ibertragbar ist. Die Aufnahmen werden ausgewihlt, um
Rieus Charisma zu steigern; Close-ups vermitteln ein Gefiihl von Innigkeit
mit einer Person, die in Wirklichkeit praktisch unerreichbar ist; Weitwin-
kelaufnahmen zeigen Rieu erhoht auf der Bithne — «der allgemeine Aufse-
her»? —, der das Orchester ebenso gut dirigiert wie das Publikum. Das Format
gewihrleistet, dass «die Aufnahmen zur Botschaft passen».® Aufnahmen von
dem, was auf der Biihne passiert, werden mit sorgfiltig ausgesuchten Aufnah-
men von Menschen aus dem Publikum kombiniert, insbesondere Close-ups
von Menschen, die bestitigende Emotionen und Verhaltensweisen zeigen: la-
chen (nach einem Witz), aufmerksam zuhoren (einer ernsthaften Passage oder
Nachricht), beriihrte Menschen (durch melancholische Musik), romantische
Paare (zu romantischer Musik) etc.

In ihrer Beschreibung der Schnittprozesse der Sao Paulo DVD (2014) erwihnt
Maaike Meijer, dass Aufnahmen von leeren Stithlen oder den Leerrdumen zwi-
schen den Sitzblcken herausgeschnitten wurden, um den Eindruck eines voll be-
setzten Stadions zu erwecken.? Zusitzlich wihlen die Cutter_innen — mit Rieu als
Chefredakteur — Aufnahmen aus von «enthusiastischen, schonen und bewegten
Menschen, Menschen, die tanzen, weinen und mitsingen».# Um eine Storyline
zu kreieren, tauchen «dieselben Gesichter» immer und immer wieder auf. Dies
impliziert, so mochte ich hinzufiigen, dass die Menschen, die sich nicht richtig
oder angemessen verhalten (essen, reden, gelangweilt aussehen), auffen vorgelas-
sen werden. Auf diese Weise lehrt die DVD das Publikum, wie es in Ubereinstim-
mung mit dem Ideal zu antworten hat.2® Meijer beendet ihre Beschreibung mit
der Feststellung, dass «das Publikum als ein Darsteller zum Teil der Performance
wird: Es fiihrt die Emotion vor, die Wirkungsweise als einen unerlisslichen Teil
des Ganzen».# Die Wirkung dieses «Effekts> auf die Menschen, die sich die
DVD anschauen, ist fiir Meijers weitere Uberlegungen allerdings kein Thema,
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Abb.4 Ein André Rieu gewidme-
tes Schaufenster, in dem die DVD
des Vrijthof-Konzerts ausgestellt
ist (Maastricht, Juli 2014)

28 Meijer u. a.: Rieu: Maestro zonder
Grenzen, 37, 48—50.

IRENE STENGS

da DVDs ihrer Ansicht nach nie das
sogenannte «echte Ding» ersetzen
kénnen: das iiberwiltigende, unbe-
greifliche Achterbahnerlebnis von
Spafi, Sensationen und Emotionen,
das durch die Koprisenz von Tau-
senden von Kérpern hervorgerufen
wird, die in den Rhythmus einer

Live-Performance einfallen.® In

: _.. o) ey
ANDRE RV

e \ meiner Interpretation haben Meijer,

Van den Boogard und Peters, die
versuchen, das <«Geheimnis> hinter
André Rieus Erfolg zu erkliren, hier
eine Gelegenheit verpasst.

Die Uberzeugungskraft der DVD

Obwohl die André-Rieu-Aficionados diesen zwar als einen aufergewthnlichen
Musiker und Performer wertschitzen, hingt sein Erfolg, das Publikum von sei-
nen Qualititen zu tiberzeugen, von seiner Fihigkeit ab, mittels <authentischer>
Medienreprisentationen von sich selbst und seinen Auftritten Charisma zu
produzieren. Hierin dhnelt er den charismatischen ghanaischen Celebrity-Pas-
toren, mit denen sich De Wittes Studie befasst. Diese Medienreprisentationen
ermoglichen Erfahrungen von Nihe und Innigkeit auch auf die Entfernung,
etwa beim Schauen eines Live-Streams oder einer DVD. Sowohl mein Material
als auch meine Analyse stehen im Gegensatz zu Studien wie der von Meijer,
Van den Boogard und Peters, die dem <realen Leben> mehr Wahrhaftigkeit,
Authentizitit oder Wirkung zuschreiben. Wie der Fall des Fans aus Malta
gezeigt hat, ist eine DVD nicht unbedingt weniger effektiv im Erzeugen von
André-Rieu-Erlebnissen als eine Live-Performance. Es sind genau solche Er-
fahrungen eines affektiven Zusammentreffens, eines <Berithrtwerdens>, die die
Uberzeugungskraft des Mediums DVD demonstrieren. Von Celebrities werden
sie als Mittel genutzt, um Charisma zu produzieren, und von den begeisterten
Anhinger_innen, um Intimitit mit dem Objekt der Verehrung herzustellen.
Aus dem Englischen von Mirjam Kappes

Fiir ihre konstruktiven Kommentare und Anregungen bin ich Peter
Rehberg, Brigitte Weingart und meinen zwei anonymen Reviewern zu Dank
verpflichtet. Ich danke auch Jeroen Beets fiir seine kritische Lektiire

und Bearbeitung des Textes sowie Markus Balkenhol fiir seine Hilfe bei der
Durchsicht der Ubersetzung.
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WAYNE KOESTENBAUM im Gesprich mit
PETER REHBERG und BRIGITTE WEINGART

FAN-MAIL

Von den 18 Biichern, die der Autor, Dichter, Literaturprofessor, Kiinstler und
Performer Wayne Koestenbaum verdffentlicht hat, sind eine Reihe Stars und
Prominenten gewidmet: Jackie Onassis (Jackie under my Skin. Interpreting an Icon,
1995), Andy Warhol (2001), Harpo Marx (The Anatomy of Harpo Marx, 2012). Da-
riiber hinaus hat er in den Texten der beiden Bdnde Cleavage: Essays on Sex, Stars,
and Aesthetics (2000) und My 1980s & Other Essays (2013) iiber sein Verhiltnis zu
Lana Turner, Brigitte Bardot, Elizabeth Taylor und Debbie Harry geschrieben. Dass
die Blurbs — als fiir literarisches Celebrity-Building einschldgige Paratexte —zu My
1980s von Susan Sontag, Eve Kosofsky Sedgwick und John Waters stammen, ist nur
ein Hinweis darauf, dass Koestenbaum selbst als Celebrity gelten kann, die sich
ganz unterschiedlicher Anhdngerschaften erfreut. Wayne Koestenbaum lebt in
New York, wo er an der City University (CUNY) Englische Literatur unterrichtet.
Das Interview wurde per E-Mail gefiihrt.

Peter Rehberg/Brigitte Weingart Vielleicht ist es gut, mit ein paar Bemerkun-
gen iiber die Beziehung deiner Arbeit — oder zumindest eines betrichtlichen
Teils davon — zu Celebrity Cultures anzufangen. Einer der Griinde, warum
wir so froh sind, ein Gesprich mit dir iiber dieses Thema in unserem Heft-
schwerpunkt zu haben, ist deine besondere Schreibweise: In deinen Texten
iiber Stars wie Jackie Onassis, Andy Warhol oder Harpo Marx hast du einen
Argumentationsstil entwickelt, der dir erlaubt, iibergangslos das Register
zu wechseln zwischen priziser Analyse (die hiufig von Referenzen auf bigh
theory gestiitzt wird, mit einem offenbaren Hang zu Autoren wie Roland
Barthes) und einem Schwelgen in idiosynkratischen Details, emotionaler An-
teilnahme und personlicher Obsession. Das hat unter anderem den Effeke,
dass du die (willige) Leserin einer Art I"Jbertragung unterwirfst, bei der deine
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eigene Faszination auf sie iibergeht. Kannst du uns etwas dariiber sagen, wie
du zu dieser Art <performativen> Schreibens gekommen bist, und damit zu
deiner sehr eigenwilligen Form von <Celebrity Studies>?

Wayne Koestenbaum Als Antwort werde ich drei Ursprungsszenen anbieten: die
unsanfte Geburt einer Praktik.

Szene 1: Als ich 20 war, las ich Kitty Kellys <trashige> Biografie von Jackie
Onassis, Fackie Ob! Ich fing an, Fragmente eines Essays zu schreiben, in dem ich
behauptete, dass das Leben von Jackie Onassis aus der Sicht eines Fans einen Ro-
man bildete — und dass ich, in meiner Verinnerlichung Jackies und meiner — in-
nerlichen — Ausgestaltung verschiedener Szenen ihres Lebens einen wortlosen
Roman gleichzeitig schrieb und las, eine Madame Bovary ohne Sitze.

Szene 2: In der Schule wurde ich in der Franzosischklasse fir schlechtes
Verhalten bestraft. Meine Strafe bestand darin, einen Essay auf Franzésisch zu
schreiben. Ich schrieb einen Essay iiber Brigitte Bardot. Ich wollte, ich hitte
noch eine Kopie von diesem Essay.

Szene 3: Als ich 21 Jahre alt war, fing ich an, einen Roman mit dem Ar-
beitstitel The Anna Moffo Novel zu schreiben. Der erste und einzige Satz des
Romans lautete «Anna Moffo wurde in Wayne, Pennsylvania, geboren.» Auf
diesen Satz folgte eine riesige Fufinote, aus der der ganze Roman bestand. Die
Fufinote fing so an: «Mein Name ist Wayne.» Ich hatte meine Lieblingsopern-
sangerin in einem Lexikon nachgeschlagen und zwei Dinge entdeckt: dass sie
einen stimmlichen Zusammenbruch erlitten hatte und dass sie in Wayne ge-
boren war. Im Nu keimte in mir eine Intuition auf, eine Art magischen Den-
kens von der Sorte, wie sie meine Arbeit seither gelenkt hat. Irgendwie bedeu-
teten die zufillige Tatsache, dass diese grofiartige Singerin in einer Stadt mit
meinem Namen geboren war, und die Tatsache, dass diese Singerin, deren
Stimme ich vergotterte, eine Art von negativer Verwandlung vollzogen hatte,
die ich noch nirgends beschrieben gefunden hatte (ein <stimmlicher Zusam-
menbruch>), dass ich nominell (und auf mystische Weise) den Schauplatz eines
naissance-Zusammenbruchs, einer Geburtskatastrophe besetzte. Ich wiirde mich
deshalb niemals dem Gesetz des Vaters unterwerfen, sondern nur einem ande-
ren Gesetz, das keinen Namen hat, obwohl ich es in meiner Fantasie das Gesetz
des Zufalls, das Gesetz des bedeutungslosen Zusammentreffens, das Gesetz des
sprachlichen Scharniers, das Gesetz der Schwirmerei nennen kénnte. In den
Regionen, die von diesem Gesetz regiert werden, erlaubte der Zusammenbruch
(oder das Obsolet-Werden) den Beginn einer befruchtenden imaginativen Pra-
xis; Zusammenbruch erlaubte Wertschitzung, ein anderes Wort fiir Nachfor-
schung [investigation).

Die Formen meiner Auseinandersetzung werden durch bestimmte Verfah-
ren und Methoden befliigelt. Eine solche Methode ist das Fragment. In kleinen
Stiicken zu schreiben erlaubt (oder erfordert) Aneinanderreihung. Eine andere
Methode ist dann das Weglassen des verbindenden Gewebes, das beim kriti-
schen Schreiben gingigerweise zu finden ist. Die Sitze werden in Beziehung

90 ZfM 16, 1/2017



FAN-MAIL

zueinander verwoben und nicht
in Bezug auf ein kontinuierliches
<kritisches Gesprich>, auch wenn
ich mir der Wichtigkeit solcher
Gespriche und ihrer Wirkung auf
das, was ich bin und tue, sehr wohl
bewusst bin. Die Gesellschaft, in
der meine Sitze stattfinden, ist kei-
ne akademische; es ist eine im We-
sentlichen romanhafte, oder poe-
tische, Gesellschaft. Ich halte dem
die Treue, was ich sagen muss und
sagen will und sagen kann, und ich
halte den Gegenstinden, die mei-
ne bescheidenen Akte des Sagens
moglich machen, die Treue. Cele-

brity Studies existierten kaum, als v Y g P K

ich anfing, zu diesem merkwiirdi-
gen Feld etwas beizutragen. Meine

%

Vorbilder waren Essays, Gedichte
und Romane (vor allem franzosi-
sche: Colette, Gide, Leiris, Proust,
Genet, Barthes, und auch Cortizar, Sontag, [Adrienne] Kennedy, [Adrienne]
Rich, [Frank] O’Hara), die dem gehorchten, was O’Hara in seinem Gedicht
Homosexuality so einprigsam formuliert hat: «It is the law of my own voice I
shall investigate.» Diese stimmlichen Erkundungen [investigations] sind nicht
verschroben oder willkiirlich. Stimme hat Gesetze, und das gilt auch fiir Nach-
forschungen. Die Gesetze, die ich erkunde und denen ich gehorche, erfordern
einen Glauben daran, dass das, was ich nicht weif}, interessanter ist als das,
was ich weify; und die Schliissel zu dem, was ich nicht weif}, sind in den an-
mafienden Ansagen der Verblendung, der Begeisterung, der Ubertragung zu
finden. Ich nehme meine Verknaltheiten [crushes] ernst. Wenn ich eine Ohn-
macht kommen sehe, ziicke ich mein Notizbuch und beginne mit den Nach-
forschungen. Erinnert das an Walter Benjamins Haschisch-Experimente? An
Henri Michaux’ Mescalin-Tagebiicher?

PR./BMW. Ist Schreiben fiir dich eine Art und Weise, ein Fan zu sein?

WK. Ich glaube, ich habe noch nie einen richtigen Fanbrief geschrieben. In
dieser Hinsicht bin ich ein sehr selbstbezogener Fan. Ich kommuniziere nicht
mit den Objekten meiner Zuneigung. Manchmal fragen Leser_innen mich,
ob ich Debbie Harry eine Kopie von My 1980s & Other Essays geschickt habe.
Das Buch enthilt meinen Essay «Debbie Harry at the Supermarket», und
auf dem Cover ist Warhols Polaroid von ihr zu sehen. Ich kenne Leute, die
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Debbie Harry kennen, und sie haben mir angeboten, ihr ein Exemplar zu ge-
ben. Diese Idee jagt mir Angst ein. Ich weif}, es klingt etwas krankhaft zu sa-
gen, dass mich der Gedanke erschreckt, Debbie Harry wiirde meinen Essay
iiber sie lesen. Meine Unsichtbarkeit ist die Grundlage meines Schreibens.
Ich weifi, dass ich mich mit der Veréffentlichung dessen, was ich schreibe,
sichtbar mache. Aber ich verharre trotzdem in der Fantasie — einer Fantasie,
die es mir erlaubt, mit dem Schreiben weiterzumachen —, dass das schreiben-
de <Ich> nicht wirklich einen Kérper hat, der sich in der Welt aufhilt, und
dass dieses <Ich> eher so etwas ist wie eine Wolke oder ein Aroma, das sich
durch die Welt bewegt, ohne sich jemals zu einer trostlos eindeutigen phy-
sischen Existenz zu verfestigen. Wenn ich am Schreiben bin, bin ich nicht
wirklich ein Korper; wenn ich schreibe, fiithle ich mich wie eine Vibration
oder ein Gerdusch oder eine Verdichtung farblicher Intensititen. (Das ist
ziemlich abstrakt.) Wenn ich schreibe, fiihle ich mich wie eine Blase, selbst
kein Ding, sondern eine Nachwirkung, voriibergehend und verletzlich. Wenn
ich meine Sitze angucke, nachdem ich sie aufgeschrieben habe, kommen sie
mir vor wie Mauerbliimchen, licherlich und krankhaft. Und dann mochte ich
vor den Sitzen, die ich geschrieben habe, flichen. Vor allem, wenn ich iber
Stars schreibe, fiihle ich mich wie eine Blase, itherisch, eher wie ein Ada-
mant als wie ein Koérper. (Ein abstrakter Adamant, wie ein Kieselstein ohne
Gewicht — nichts als der Wunsch, seinen Kieselstein-Ko6rper in die Erde zu
driicken.) Wie konnte es dieser Kieselstein nur wagen, seinen Essay Debbie
Harry zu schicken! Der Kieselstein — oder die Kieselstein-Wolke — hat das
Recht, seine Existenz zu Sitzen zu spinnen, aber er hat nicht das Recht, die
Staatsbiirgerschaft in der Welt gegenseitiger Unterredungen zu beantragen.
Schreiben ist fiir mich eine Art und Weise, mich meiner Existenz zu verge-
wissern, indem ich sie ausradiere oder indem ich sie #therisiere in ein System
detaillierter, subjektiver Anmerkungen, die ihrer eigenen Befangenheit, ihrer
schaumartigen Begrenzung ergeben sind.

PR./BM. Viele deiner Idole kommen aus der US-Popkultur der 1950er bis
1980er Jahre. Liz Taylor, Lana Turner oder Jackie Onassis geh6ren zum Ka-
non schwuler Fankultur. Aber in der Art und Weise, in der du dich diesen
Ikonen anniherst (viele von ihnen wurden auch von Warhol dargestellt),
passiert etwas ganz Besonderes: Wiihrend es in der schwulen Fankultur oft
um eine gemeinschaftliche Erfahrung geht, z.B., wenn Musical-Nummern
beim Tea-Dance am Sonntagnachmittag in Schwulenclubs gespielt wer-
den, scheinst du hingegen einen sehr intimen Raum zu betreten, wenn du
dich mit Stars beschiftigst. Was passiert hier? Es geht nicht wirklich um
Identifikation, oder? Deine Beschreibungen enthalten Klatsch, Bettge-
fliisster oder vielleicht kleine Details einer Fotografie. Wie wiirdest du die
affektiven Dynamiken und Intensititen, die du in diesen Begegnungen er-
schaffst, beschreiben?

92 ZfM 16, 1/2017



FAN-MAIL

DEBBIE HARRY
Living Workshop in Star Embodiment

«Ich habe Debbie Harry in New York zweimal live
auf der Biihne gesehen, im Stiick Crave von Sarah
Kane. Beide Male safd ich in der ersten Reihe. Das
war die Zeit (im Jahr 2000), als ich zu befiirchten
anfing, dass stardom, als ein Instrument, die Wahr-
nehmung zu erweitern und das Innenleben [inner
transport] zu veredeln, dabei war, zu erodieren.
In dem Versuch, das zu beschiitzen, was ich als
eine gefihrdete, natiirliche Ressource betrach-
tete, entwickelte ich also eine Oko-Theorie von
stardom und seiner zeitgendssischen Verwendung.
Ich entschied, dass Debbie Harry —als meine Gott-
heit fiir diesen Test — ein Off-Broadway-Theater
bekommen sollte; sie wiirde jeden Tag fiir eine
Stunde auf dessen Biihne erscheinen. Sie misste
keine traditionelle Show auffithren. Kein Song,
Tanz oder Text. Keine schicken Kostiime oder
Spezialeffekte. Harry wiirde in einem bequemen
Stuhl auf der Biihne sitzen und unsere Aufmerk-
samkeit bekommen. Wir dirften Fragen stellen,

aber sie miisste nicht antworten. Bodyguards und
Tiirsteher wiirden sie beschiitzen. Der Star wiirde
einfach nur prisent sein; mit der AulRergewohn-
lichkeit seiner Existenz wiirde er uns segnen und
zum Erstaunen bringen (Marina Abramovi¢ und
andere Performancekiinstler haben dieses Kon-
zept weit gefiihrt). Man stelle sich vor, die Worte
Deborah Harry auf der Programmtafel eines kleinen
Theaters Downtown, mit der Ankiindigung, dass
der Star von Montag bis Freitag von 20 bis 21 Uhr
auftritt, jeden Abend in diesem Winter, um eine
Meisterklasse darin zu unterrichten, was Existenz
heifdt. Angesiedelt irgendwo zwischen einem Be-
ckett-Monodrama und einem Warhol-Screen-Test,
sucht dieser unniitze Living Workshop in Star Embo-
diment immer noch seinen Sponsoren.»

Wayne Koestenbaum, My 1980s & Other Essays,
2013, 270 (Ubers. P.R.)

WK. Zwei Faktoren tragen zu dieser Intimitit bei. Das eine ist meine Kurz-
sichtigkeit. Sowohl im wortlichen als auch figiirlichen Sinn. Ich trage wegen
meiner Kurzsichtigkeit eine Brille; aber als Kritiker nehme ich die Brille ab.
Ich stehe nah bei meinen Themen, zu nah. Ich entscheide mich, bestimmte
Merkmale isoliert vom Ganzen zu betrachten. In dieser Hinsicht hofiere ich
die Verzerrung; ich sehe lieber nicht das ganze Gesicht in seinen richtigen Pro-
portionen, sondern eine eigensinnige Neuverteilung dieser Merkmale: Lippen,
die sich iiber der Nase abzeichnen, eine Nase, die die Augen verdeckt, die Au-
gen l6schen die Ohren aus, das Haar lenkt von der Haut ab. Als Klavierspieler
habe ich mich immer schuldig gemacht, der Artikulation einer bestimmten
Note mehr Aufmerksamkeit zu schenken als der Form des ganzen Satzes. In-
dem ich ein Detail aus seinem Kontext herausnehme, kann ich seiner einsamen
Komplexitit gerecht werden und sicherstellen, dass die verwaiste Souverinitit
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des Details sorgfiltiger beachtet wird als jedes andere Objekt in der Welt. Das
methodologische Ergebnis dieser Kurzsichtigkeit ist — z.B. in meinem Harpo-
Marx-Buch —, dass ich das einzelne Bild aus dem Fluss des Filmes isoliere und
jedes Still so behandele, als wire es ein Gemilde, statt eines Artefakts, das auf
unnatiirliche Weise einem Bewegungsfluss entnommen wurde. Wenn ich in Die
Konigin der Nacht (The Queen’s Throat) iiber die Oper spreche, lande ich bei ei-
ner bestimmten Silbe, die der Singer in den Mund nimmt (z. B. das italienische
Wort «che», wenn Carlo Bergonzi eine Arie von Verdis Ernani singt). Ich hoffe,
dass meine Beziehung zu Carlo Bergonzis Bearbeitung dieses speziellen Wortes
originell ist, aber ich weif§ nicht, ob mein Verhiltnis zu irgendeinem anderen
Aspekt von Ernani originell ist. Ich kann eine <authentische> (unvermeidliche,
echte) Pose beziiglich eines Details einnehmen, das mich aufrichtig ergreift,
ein Detail, das ich dann als Interpret, Fachmann oder Forscher zu meinem ma-
chen kann. Zu dieser Praxis gelangte ich nicht durch die Lektiire von Roland
Barthes’ Die helle Kammer (sosehr ich dieses Buch auch liebe), sondern Jahre
zuvor als Klavierschiiler, als ich feststellte, dass es nie der Effekt eines gesamten
Stiickes war, der mich bewegte, sondern die Art und Weise, wie ein Interpret
eine bestimmte Note oder eine Verbindung von Noten behandelt hat — die Art
und Weise, wie Wladimir Horowitz einen Akkord zerlegte, um den einzelnen
Tonlagen zu erlauben, eine Mikrosekunde voneinander getrennt anzukommen.
In dieser Mikrosekunde einer auferlegten, absichtlichen Distanz kénnte ich ein
Zuhause einrichten.

Der zweite Faktor, der bei der nicht gemeinschaftlichen, intimen Haltung
meines Schreibens zu seinen Themen eine Rolle spielt, ist meine Vorliebe
fir Einsamkeit. Ich glaube an Gemeinschaft, das tue ich wirklich! «Ich bin
ich, weil mein kleiner Hund mich kennt», so Gertrude Steins beriihmte Wor-
te, die sie mehrfach wiederholt hat. Die Anerkennung des Hundes ratifizier-
te Steins Existenz. Ich habe keinen Hund. Ich mag Hunde nicht besonders.
Aber ich kenne mit Sicherheit so etwas wie Schwirmereien. (Ich nenne sie
Schwirmereien — klebrige, ungewohnliche, fast nicht verbalisierte Beziehun-
gen, geschmiedet zwischen mir und den Objekten meiner Aufmerksambkeit.)
Vielleicht <schwirme> ich fiir Carlo Bergonzi — einen toten Tenor. Aber in
Wabhrheit schwirme ich nicht fiir Bergonzi, sondern geht es um eine Ver-
kniipfung, die ich herstelle, eine Verkniipfung verschiedener Fantasien, die
ich in der Schwebe halte, Fantasien, die in Details begriindet liegen (so wie er
das Wort «che» behandelt). Mich gibt es, weil Bergonzis «che» mich kennt.
Ist das zu undurchsichtig? Ich bin durch Einsamkeit definiert, weil es nicht
einfach ist, meine hochspezialisierte, idiosynkratische Art, die Welt zu sehen,
mit geregelten Verhaltens- und Konversationsweisen in Einklang zu bringen;
obwohl ich also eine passable Nachahmung einer sozialisierten Person hin-
bekomme, die in der Welt zurechtkommt, ist mir in Wirklichkeit bewusst,
dass ich eine unkonventionelle Beziehung zu Gemeinschaften habe, die quer
zu ihnen steht [sideways]. Ich identifiziere mich mit der Art und Weise, in der
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Wittgenstein die queere [gueer], diistere, schwindelerregende Verfassung ei-
nes Bewusstseins beschreibt, das auf radikale Weise bezweifelt, dass zwei ver-
schiedene Personen eine gemeinsame Vorstellung davon haben kénnen, was
das Wort <rot> bedeutet.

PR./BW. Warum Harpo Marx?

WK. Ich konnte nicht aufhéren. Ich konnte mir nicht helfen. Sagen wir, ich
habe mich einer Obsession hingegeben. Hingabe ist allerdings nichts Passives;
Hingabe ist eine Handlung, sie verlangt Arbeit. Indem ich mich habe treiben
lassen — indem ich die Frage der <Umsetzbarkeit- (die Abschitzung eines um-
sichtigen Autors, ob das <Mittel> dem <Zweck> entsprechen solle) suspendiert
habe —, habe ich mich in die rotierende Schreib-Maschine begeben, wo sich
die Sitze in einer hektischen, ungliicksseligen Gewandtheit selbst hervorbrin-
gen. Hitte ich mich entschieden gehabt, eine klar zu verortende, akademisch
autorisierte <Subjektposition> mit Bezug auf Harpo zu besetzen, hitte ich mich
fiir Objektivitit entschieden, fir historische Treue fiir irgendeine allgemein
geteilte Praxis kritischer Untersuchung, dann hitte ich im Zuge des Schreib-
prozesses eine praktische Abwigung vornehmen kénnen, ob meine Studien
Friichte tragen.

Stattdessen habe ich also, indem ich mich einer Faszination durch eine
<niedliche> [cure] Wortlosigkeit, eine freiwillige Stummbheit, die die Grenze
zwischen Baby und Perversem verwischt, tiberlassen habe, meinen Kérper
in eine Schreib-Maschine geworfen (die Maschine der Harpo-Erforschung),
die keine sichere Ernte versprach, sondern nur weiterhin den Nektar der
Wertschitzung hervorbrachte, so als ob jeder Satz eine Nuance von Harpo
streichelte, statt aus dieser Nuance eine Botschaft zu extrahieren. Die Bot-
schaften, die ich herauszog, waren inhaltlich nicht besonders reichhaltig; sie
waren leer, oder nur mit dem Spiegelbild meines eigenen Prozesses frucht-
loser Wertschitzung angefiillt. Ich weifi, dass meine Antwort hier eher siifi-
lich-schwul [fruity] — auf klebrige Weise daneben - klingt, aber ich versuche,
Zeugnis abzulegen von dem seltsamen Umstand, dass ich Harpo nicht als
historische Tatsache gesehen habe, die ich als Kritiker zu analysieren ver-
pflichtet war; stattdessen sah ich Harpo als mephistotelisches Angebot, das
ich akzeptierte.

Harpo, oder seine filmischen Spuren, boten mir, wie ein mit Blut besie-
gelter Pakt, einen schwindelerregenden Blick auf mein eigenes unbestimm-
tes Staunen, ein griiblerisches und wirbelndes Staunen, das im Wesentlichen
linguistisch und deshalb unendlich selbsterneuernd war — es ging nie darum,
Unterschiede zu machen oder Differenzen zu ernten, sondern darum, die
Geniisse zu vervielfiltigen und unauthérlich das Wort-Hirn zu aktivieren,
namentlich meines. Harpo hat mir meine Sprache zuriickgegeben. Allgemei-
ner gesagt: Ich wende mich einem Star zu — insbesondere, wenn es sich, wie
in diesem Fall, um einen Star des Nichts handelt, einen unzeitgemifien Star,
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einen Star, dessen Beitrag darin bestand, zu verschwinden oder als Chiffre zu
stehen —, um meine eigene brachliegende (verdorbene) Sprache zuriick ins ak-
tive Leben zu kitzeln.

PR./BM. Sind Stars eine ausgestorbene Spezies? Und wenn ja, was fiir eine
Beziehung unterhalten wir heute zu ihnen?

WK. Ich zogere, eine allgemeine Aussage iiber das Aussterben zu treffen, da-
mit sich meine Aussage nicht in einen performativen Akt verwandelt, der be-
sagtes Aussterben auf magische Weise wabrer macht. Einen Star als <gestrig>
[has-been] zu bezeichnen, verwandelt diesen umgehend in einen «has-been».
Und doch wage ich mich zu den Gewissern des Aussterbens vor, indem ich die
Vermutung wage, dass der Begriff des Stars auf so promiske Weise pluralisiert
und atomisiert wurde, dass die Wahrscheinlichkeit durch einen Star zu einer
echten Erleuchtung zu erlangen, gegen Null tendiert. Ich gehe davon aus,
dass die Diktatoren des 20. Jahrhunderts jede Leichtgliubigkeit, die wir uns
in Bezug auf Star-Ausstrahlung bewahrt hatten, zerstort hat. Wie konnten wir
an Garbo glauben und gleichzeitig Stalin erdulden? Vielleicht ist dieses Argu-
ment, oder Fast-Argument, zu abgedroschene Frankfurter Schule; wenn Ge-
dichte tatsichlich noch weiterhin geschrieben werden kénnen nach Auschwitz,
warum kann sich dann nicht auch das Startum erhalten; trotz allem, was wir
gelernt haben (als hitte man uns das je beibringen miissen!) iiber die tédliche
Macht von Auren, die durch Propaganda hervorgebracht und fiir schindliche
Zwecke eingesetzt werden?

Es zieht mich zu diesen diisteren Gedanken wegen der Katastrophe, die ge-
genwirtig den Sitz des Prisidenten der Vereinigten Staaten besetzt, eine Ka-
tastrophe, deren Namen auszusprechen ich im Moment nicht ertragen kann.
Diese Katastrophe verdankt einiges der Effektivitit einer Star-Maschinerie, die
von Hollywood erfunden und von Warhol fiir Kunst und Business angeeignet
wurde. Ist Twitter nicht ein Apparat, der wie eine Hedda Hopper funktioniert?
Hedda Hopper, Klatschkolumnistin, erzeugte und zerstorte Reputationen im
Hollywood fritherer Tage. Falscher Ruhm wird auch von Twitter aufgebaut
(und zerschmettert), gemeinsam mit solchen Antreibern selbstermichtigen-
der Allgegenwart wie Fox News und anderen <Fake News>-Ventilen und den
Pseudo-Ruhm-erzeugenden Organen der PR, wie auch immer manche dieser
Organe, wie Facebook und Instagram, zu einem <Gegendiskurs> in der Lage
sein mogen. (Ich benutze Instagram und wiirde meinen Gebrauch davon gerne
eher als milde Form von Widerstand denn als Einvernehmen betrachten.)

Jetzt klinge ich allerdings wie ein Spielverderber, der die <opferfreien> Ver-
gniigungen der Zuschauerschaft, Identifikation und Fantasie bestreitet (oder
dariiber moralisiert). Was ich nur zu bedenken geben mdochte, ist, dass ein mo-
ralisch anstindiger Mensch in dieser neuen Weltordnung, die durch den jet-
zigen Prisidenten und seine Mitarbeiter initiiert wird, nicht anders kann, als
die Bedeutung von Prominenz, Allgegenwart, Ruhm, Wiedererkennbarkeit zu
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iberdenken. Ich nehme an, dass es auch irgendeiner nicht bésartigen Person
moglich ist, zu Melania Trump, der gegenwirtigen <First Lady>, eine faszinierte
Haltung wie zu einem Star [a star-struck attitude] zu entwickeln, aber fiir diese
Vergotterung miisste so viel moralisches Bewusstsein eingeklammert werden,
dass ich mich darauf nicht einlassen will.

Ich bereue meinen Satz zu Garbo und Stalin jetzt schon. Ich wollte nicht
nahelegen, dass Garbo stalinistisch war. Oder dass Filmschauspieler_innen und
Diktatoren gleichwertig sind. Aber dennoch: Waren nicht, seit Reagan Prisi-
dent wurde, alle Schauspieler_innen angeschlagen von der Abwanderung eines
Spielers (eines Imitators) in die Rolle eines historischen Akteurs?

PR./BMW. Hasst du Madonna?

WK. Was fiir eine provokante Frage! Denkt ihr, ich hasse Madonna, weil ich
sie nie erwihne, oder fast nie? (Vielleicht hat sie einen kurzen Gastauftritt in
meinem Essay «Masochism».) In den 198cer Jahren ist es oft vorgekommen,
dass ich zum Strand gefahren bin mit einer Madonna-CD im CD-Player. Lz
Isla Bonita erschien mir als Erkennungsmelodie meiner eigenen Flucht, mei-
nes Bediirfnisses, mich unter die narkotisierende Kraft der Sonne zu begeben,
jeden realistischen Gedanken in meinem Kopf zu betduben. In der Fantasie
versprach La Isla Bonita ein Entkommen auf eine Insel — wie ein exklusiver
Club —, der mir aber wahrscheinlich keinen Zutritt gewihren wiirde. Ich fiihl-
te mich nicht attraktiv genug, um zu La Isla Bonita dazuzugehoren, doch die
Zweitklassigkeit des Songs (in seiner Zweitklassigkeit verorte ich das Vergnii-
gen, das er mir bereitete) erlaubte es mir, mich so zu fithlen, dass ich das Recht
auf eine etwas heruntergekommene, zweitklassige Mitgliedschaft hitte — was
immer das auch fiir ein erotisches Festival war, das der Song, und Madonna
selbst, verkorperten. Ich erinnere mich auch daran, dass ich das Gefiihl hatte,
als Desperately Seeking Susan herauskam (das war ein Film, den ich wirklich
liebte), Madonna bekime mehr Aufmerksamkeit, als Debbie Harry jemals
an Blondie-Ruhm erreicht hatte, aber dass Madonna nicht so hiibsch und
stimmlich weniger subtil als Harry war, und dass Madonna letztendlich eine
seichte Kopie Harrys war. Deswegen war Madonna also eine Usurpatorin. Ich
hitte Madonna fiir ihre Seichtigkeit und deren pfiffige Handhabung lieben
sollen. Stattdessen war ich schon damit beschiftigt, um Harry zu trauern, als
eine Figur, die erlebt, wie der Panzer der Obsoleszenz auf sie herabsinkt. Fiir
Stars ist Obsolet-Werden die Regel. Ich bin ein lebenslinglicher Schiiler von
Star-Kultur; in dieser Schule habe ich mich frith angemeldet (mit vier Jah-
ren?). Und zu Beginn meiner Studien habe ich verstanden, dass Obsoleszenz
die zu bevorzugende Droge ist, auch wenn die Welt immer auf iiberkommene
Figuren herabblicken (oder sie ignorieren) wiirde. Warum ich das Obsolete
liebe, ist eine lange Geschichte. Noch linger ist vielleicht die Geschichte, wa-
rum ich glaube, dass es meine Mission ist, die Welt davon zu iiberzeugen, das
Obsolete zu lieben.
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PR./BW. Du erinnerst uns auch daran, dass Stars und Celebrities fiir uns
nicht nur Bilder sind, sondern auch Stimmen. In deiner Biografie iiber Andy
Warhol weist du darauf hin, dass Marilyn, Jackie und Andy eine dhnliche
Stimme haben. Du nennst sie «die Stimme Amerikas». Was ist das fiir eine
Stimme? Die Stimme scheint minnlich oder weiblich sein zu konnen. Ist es
eine Stimme ohne Kérper und als eine Form des Fliisterns fast eine Nicht-
Stimme? Oder ist es genau umgekehrt, eine Stimme, die nichts als Kérper
ist, Marilyns, Jackies, Andys Korper? Ist «die Stimme Amerikas» die Stimme
eines Star-Korpers?

WK. Ich starre gerade diesen Satz an — einen Satz, den ich vor langer Zeit
geschrieben habe — tiber die Stimme der Vereinigten Staaten und die Stim-
me von Andy Warhol, und ich versuche herauszubekommen, was genau ich
gemeint habe. Wenn ich priziser gewesen wire — und mich etwas linger
damit beschiftigt hitte —, hitte ich vielleicht gesagt, dass die Stimme von
Andy Warhol, mit ihrer Abwesenheit von Markierungen, Differenzierungen,
eine Version der Vereinigten Staaten vermarktete, eine Fantasie der Verei-
nigten Staaten — als ein akustischer Kéder, ein hiibscher Lockvogel, der uns
von allen harten Fakten tiber die USA ablenken konnte. Die Stimme mit ih-
rem gedimpften Enthusiasmus, ihrem Unwillen, Erklirungen abzugeben,
ihrer Weigerung, etwas zu betonen (anstatt zu beronen, entschied sie sich,
zu murmeln), konnte den amerikanischen Wohlstand von innen her genie-
en, auch wenn Wohlstand genau genommen kein Inneres hat; die Stimme
konnte die Illusion davon verkaufen, Lust an Eigentum und Eigenschaften
[properties] zu empfinden, die nicht wirklich ihre waren. Warhol, als ein Au-
Benseiter beziiglich gewisser amerikanischer Formen der Selbstzufriedenheit
(Durchschlagskraft, Macht, Unbezwingbarkeit, Lautstirke), verkorperte das
Innere dieser Formen der Selbstgefilligkeit, und das Rauchige und die angeb-
liche Schalheit oder Geistlosigkeit [vapidity] dieser Stimme (ihre Neutralitit,
ihre Geschlechtslosigkeit, ihre Leblosigkeit) berichteten davon, wie es sich
anfiihlt, auf der Schwelle von Innen und Aufien zu leben. Diese Schwellen-
existenz — scheinbar ein reprisentativer Amerikaner zu sein, wihrend ame-
rikanische Erkennungszeichen gleichzeitig unterhohlt werden — war fiir ihn
gefihrlich und schmerzhaft; ich nehme an, als ein Axiom von Startum, dass
Beriihmtheit ihre scheinbaren Besitzer verletzt, dass Berithmtheit diejenigen
beschidigt, die doch angeblich damit gesegnet sein sollen. Warhols Leich-
tigkeit — /iking everything — war die andere Seite der Klinge des Messers, das
fortwihrend in ihn hineinstach, die Klinge des Neids, der Abwesenheit, der
Entfremdung, der Identititslosigkeit, der Entkoérperung, der Verdauungssto-
rungen, der Ungliubigkeit.

Ich wiinschte, es ergibe mehr Sinn, was ich sage, aber es ist schwierig, eine
Stimme fiir sinnvoll zu erachten, die scheinbar amerikanischen Erfolg an-
preist — und die Lust eines Amerikaners an diesem Erfolg — und gleichzeitig
den Erfolg <unterhéhlte>, indem sie aus einem Versagen des Willens, einem
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Versagen von Wahrhaftigkeit, einem Versagen eines angemessenen Gender-
Verhaltens heraus agierte.

Was ich auch meinte: Was fiir eine Gleichung Warhol auch immer aufge-
stellt hat zwischen Gliick und Erfolg, oder zwischen Wirklichkeit und Ruhm
(Du kannst nur gliicklich sein, du kannst nur wirklich sein, wenn du berithmt
bist, oder erfolgreich Beriihmtsein imitierst), reproduzierte sich schnell als eine
amerikanische Form von Moral. Falls Warhol tiber seine Gleichung gestol-
pert ist (nach genauem Studieren einer Reihe von Leinwandidolen von Shirley
Temple bis zu Lana Turner), lag es daran, dass Ruhm womdglich nicht so ein-
fach zu erreichen war, wie es jetzt der Fall zu sein scheint. Warhol tat so, als ob
das Erlangen von Ruhm ganz einfach sei, auch wenn er ankiindigte, dass dieser
Ruhm immer von kurzer Dauer sei (fiinfzehn Minuten).

Ich habe viel tiber Elizabeth Taylors Stimme nachgedacht, ihre eigenartige
Ahnlichkeit mit einem Fliistern, einem Schrei, einem Kichern. Natiirlich hatte
sie viele Stimmen, abhingig von ihrer Rolle. Aber sie neigte dazu zu fliistern;
sie zwang die Toningenieure dazu, sie mit allen Mitteln zu verstirken. Sie selbst
unternahm keine Anstrengungen, gehort zu werden. Diese Weigerung stimm-
licher Betonung — genauso wie Warhols — erscheint als Symptom von Luxus,
Gelassenheit, Faulheit; aber dieser Wunsch, Unverstindlichkeit zu riskieren,
lehrt uns, dass die Resonanz eines Stars — die Vibrationen eines Stars — etwas
Unaussprechliches, Atherisches, Nicht-Verifizierbares haben, das fiir jeden
Schiiler des Erhabenen zutiefst aufregend ist. Jeder Schiiler des Erhabenen
weify, dass das, was wir nicht erreichen konnen, nicht héren kénnen, nicht be-
rithren kénnen, uns erlaubt, vorzugreifen und das Monument zu vervollstindi-
gen, an seinem Uberleben mitzuwirken. Wir machen ein Monument zu einem
Monument, weil es uns sein Gesicht nicht vollstindig zeigt.

PR./BM. In deinen bisherigen Antworten beinhaltet die Beziehung zu Stars
notwendig deren Distanz und Unerreichbarkeit; eine Bedingung fiir das
Einsetzen von Faszination, phantasmatischer Intensitit, I"Jbertragung, aus
Fantum entspringender Produktivitiit ist offenbar die fehlende Gegenseitig-
keit (man denke an deine Vermeidung von Kontakt und Austausch im Fall
von Debbie Harry). In der gegenwirtigen Celebrity-Kultur haben sich die
Schauplitze der Star-Fan-Beziehung hin zu den sozialen Netzwerken wie
Facebook, Twitter und Instagram verschoben und damit hin zu Medienum-
gebungen, die die Méglichkeit von <Kontakt>, Feedback und Nihe suggerie-
ren. Wie erlebst du diese Verinderung der Star-Fan-Beziehung? Benutzt du
Social Media?

W.K. Ich erinnere mich, dass ich, als Elizabeth Taylor noch gelebt hat, ihren
Twitter-Account entdeckt habe. «Dame Elizabeth Taylor» war der Name, un-
ter dem sie tweetete. Ich glaubte an diese Tweets — an ihre Echtheit, glaubte,
dass sie unmittelbar dem Bewusstsein und Willen des Stars entsprungen sei-
en. Sie schienen sinnvolle, vertrauenswiirdige Emanationen einer bis dahin
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unerreichbaren Region von Liz-Bewusstsein, von Star-Aura zu sein. Woran
ich mich erinnere, ist der Moment des Schocks, den ich erlebte, als ich zum
ersten Mal auf einen Liz-Tweet stiefi (oder einen «Dame Elizabeth Taylor-
Tweet»), und mich von ihrer plotzlichen Nihe beribrt fihlte. Riickblickend
erscheint mir dieser Moment als tibertrieben leichtgliubige Hingabe an eine
Fiktion von Star-Prisenz. Ich war von einer verfithrerischen Illusion <an-
gerufen> worden [being <bailed>], wie immer entfernt diese Illusion in den
tatsichlichen Weisungen und Worten der «Dame> daselbst begriindet gewe-
sen sein mag.

Hiitte ich versucht, der Dame mit einem eigenen Tweet zu antworten, wire
ich zweifellos von der Unméglichkeit von Gegenseitigkeit enttduscht gewesen.
Sie konnte mich begriifien, von der Festung ihrer Star-Maschinerie aus, aber
mir fehlte die Macht, zuriickzugriifien.

Ich benutze kein Facebook. (Schreibt das meiner Kontaktangst zu. Den Aus-
druck <Kontaktangst> [fear of contact] habe ich in Susan Sontags Tagebuch ge-
funden.) Aber vor sechs Monaten habe ich angefangen, Instagram zu benutzen,
und ich bin siichtig. Zuerst habe ich unter dem Pseudonym «dans_les_ruines»
gepostet. Das stammt aus einer mélodie von Gabriel Fauré, der Vertonung eines
Gedichts von Victor Hugo: Dans les ruines d’une abbaye [In den Ruinen einer
Abtei]. Ich wollte nicht als ich selbst posten; ich bevorzugte, als eine Ruine,
als eine Spur zu posten. Eine franzosisch getonte Spur. (Posten ist Posen.) Ich
postete unter dem Deckmantel — dem Alias — eines Fragments des Zitats eines
Gedichts, das vor langer Zeit vertont und nun weitestgehend vergessen worden
war. Ich schitze, es ging mir um ein indirektes — sehr indirektes! — Statement
iber Zitation, Abwesenheit, Katastrophe. Ich habe im Geist von Benjamins
Passagenwerk gehandelt: eine Ruine verkérpern, sich mit einer Ruine identifi-
zieren, um mit dem Geist der Zukunft in Kontakt zu treten und seinen unvoll-
kommenen Glanz zu erwecken.

Nachdem ich ein paar Monate als Ruine gepostet (gepost) hatte, stellte ich
meinen Account auf meinen eigenen Namen um. Jetzt poste ich als ich selbst;
meine Instagram-Eingaben bestehen aus digitalen Fotocollagen, die aus mei-
nen eigenen Fotografien und Gemilden bestehen. Ich setze die Collagen
mit Photoshop zusammen, das ich auf meinem iPhone installiert habe. Ich
empfinde den Vorgang als hypnotisierend und als legitimen kiinstlerischen
Akt, der gliickseligerweise durch eine Medientechnologie (Instagram, ein Ab-
kémmling von Facebook) erméglicht wird, die ich vorher verschmiht habe.
Der Bereich interaktiver sozialer Netzwerke, den ich frither als infernalisch
charakterisiert hitte, ist fiir mich zu einem gliicklichen Schauplatz dsthetischer
Produktion und kreativer Erfiillung geworden.

Eine meiner Collagen enthilt die Formulierung «fear of contact>. Ich habe
sie von einer Seite aus Sontags verdffentlichten Tagebiichern abfotografiert
und dann mit einem Bild von Delphine Seyrig am Telefon zusammengestellt.
Dieses Foto habe ich — mit meinem iPhone — geschossen, wihrend ich auf
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meinem Fernseher eine DVD von
Alain Resnais’ Muriel angeschaut
habe, in dem Seyrig die Haupt-
rolle spielt. In einem frithen Essay
(in Against Interpretation) rihmt
Sontag Seyrigs Performance in
diesem Film und beschreibt ihre
Leistung mit einer Formulierung,
die mir lange als Definition von
Star-Aura galt: «In diesem Film ...
tritt Delphine Seyrig in der ganzen
irrelevanten Panoplie der Manie-
riertheiten eines Stars im spezifisch
filmischen Sinne dieses Wortes auf.
Das heifit sie spielt nicht einfach
eine Rolle (spielt sie nicht einmal
nur perfekt). Sie wird selbst zum
unabhingigen #sthetischen Ob-
jekt. Jedes Detail ihrer Erschei-
nung — ihr ergrauendes Haar, ihr
wiegender, leichter Gang, ihre
breitkrempigen Hiite und ihre
raffiniert nachlissige Kleidung, ihre linkische Art der Begeisterung und des
Bedauerns: all das ist unnotig und unvergeflich.»' Sontag verstand die Un-
notigkeit der Star-Haltung, ihre Unlogik, ihren Surrealismus, ihren Status als
Schutt, Supplement, Abfall.

Ein anderer meiner Instagram-Posts kann nun als Coda unseres Gesprichs
iber Celebrity-Kultur dienen: Fiir diesen Post habe ich aus dem Internet ein
Foto von Omar Sharif Jr. heruntergeladen, einem offen schwulen Star, der
zufillig der Sohn eines noch berithmteren Vaters ist, Omar Sharif. In meiner
Collage habe ich dieses Foto von Sharifs fi/s mit der Formulierung Being and
Nothingness zusammengestellt, dem Ausschnitt aus einem heruntergelade-
nen Foto von der Titelseite der englischen Ubersetzung von Sartres Band.
Ein Hashtag fiir meinen Post war #remakes. Ein anderer war #beingand-
nothingness. Ein anderer war #omarsharifjr. Die Uberschrift meines Posts:
«Omar Sharif Jr. in Being and Nothingness». Ein paar Tage, nachdem ich die-
ses fiktive Filmstill eines imaginidren Remakes eines Buches — Das Sein und
das Nichts, das niemals nachvollziehbar die Grundlage eines Films abgeben
konnte gepostet hatte, habe ich erfreut festgestellt, dass Omar Sharif Jr. da-
selbst mein Post <geliket> hat. Omar Sharif Jr. hat einen Instagram-Account;
wer auch immer dafiir zustindig ist, <mochte> bzw. <likete> meinen Post. Hat
Omar selbst meine Collage gesehen? Hat Omar sie gewiirdigt? Oder hat je-
mand, der fiir Omar arbeitet — der den Star vertritt — den Post gesehen? Ist
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Omar wirklich ein Star? So oder so, auf jeden Fall habe ich einen winzigen,
nicht nachweisbaren Augenblick von Star-Erwiderung erlebt; ich fihlte die
unheimliche Hand von Erwiderung (vom Sohn eines beriihmten Vaters, ei-
nem Sohn, der weniger beriihmt ist als sein Vater, ein Sohn, der damit das
Gespenstisch-Werden eines durch Papa Omar auf solidere Weise vertretenen
Vaters reprisentiert) auf mich fallen, aus der Ferne, aus der mediatisierten
Leere. Aus dem Nichts [nothingness] dieser Internet-Leere heraus, die sich als
Gemeinschaft ausgibt, spiirte ich die erwidernde Hand des Sohnes, und ich
wurde, fiir einen Moment, ein bestitigtes Wesen [being].

Aus dem Englischen von Peter Rehberg und Brigitte Weingart
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1 Diedrich Diederichsen:
Uber Pop-Musik, K8In 2014, XXIV.

the world won’t listen
Vorgestellt von BRIGITTE WEINGART

Nein, es sind keine Stills aus YouTube-Clips. Zwischen 2004 und 2007, also kurz
bevor Social Media sich als Hauptschauplatz fiir unser aller claims to fame eta-
blierten, hat der britische Kiinstler Phil Collins in Kolumbien, der Tiirkei und
Indonesien Fans der Indie-Rock-Kultband The Smiths zu Karaoke-Sessions ein-
geladen — z.B. mit Plakaten, auf denen mit der Aussicht geworben wurde, die
Plitze zu tauschen, vom Bewunderer zum «Superstar» zu werden («;TU OPOR-
TUNIDAD DI BRILLAR!»). the world won’t listen, der Titel des Smiths-Albums
von 1987, dessen Instrumentalversion Collins von kolumbianischen Musikern
hat einspielen lassen, erweist sich dabei auch als Versprechen, das nur halb ein-
gelost wurde: Als dreikanalige Videoarbeit wurden die Mitschnitte der Sessions
auf internationalen Ausstellungen gezeigt.

Trotzdem wird hier niemand vorgefithrt. Wenn der Enthusiasmus der Ama-
teur_innen, die in selten akzentfreiem Englisch tiber die universellen Rock-The-
men Liebe, Sehnsucht, Unverstandenheit ebenso wie iiber die Thatcher-Politik
der 198oer Jahre singen, Ziige von Camp trigt, dann nicht, weil hier irgendetwas
«so bad it’s good>» wire. Die Ernsthaftigkeit der Aneignung, auch wenn sie offen-
sichtlich Spafl macht, fithrt das Potenzial von Popmusik vor Augen, bei aller Zu-
ginglichkeit fiir alle jetzt gerade mir allein zu gehoren — ein Moment, der beim
Karaoke mit dem Publikum vor Ort geteilt wird. Als Liickentext, in den man
sich mit Leidenschaft und Fan-Expertise eintragen darf, erméglicht Karaoke eine
Form der Beteiligung, die — erst recht in einer semi-6ffentlichen Live-Situati-
on — all die affektiven Ubertragungen zwischen Stars und Fans <«unmittelbar> zu
mobilisieren scheint, um deren Erméglichung wir derzeit in anderen medienge-
stiitzten Partizipationskulturen so offensichtlich bemiiht sind.

Doch auch wenn man beim Anblick dieser Micro-Celebrities avant la lettre
nostalgisch werden mochte: Die Anwesenheit von Medien — Mikrofone, Fotota-
peten mit dem Effekt von <Globalkolorit- — erinnert daran, dass Unmittelbarkeit,
«das Versprechen der Pop-Musik», gleichzeitig «Ergebnis eines Mittels, ein Me-
dieneffekt» ist.! Bleibt also der Genuss an der Vermittlung, wie bei dieser Doku-
mentation, die ebenfalls durch Auslassung (der Tonspur, der Bewegungen) Assozi-
ationsrdume erdffnet — wenn etwa die von Smiths-Singer Morrissey proklamierte
«omnisexuality» in einem androgynen Wesen wiederbegegnet, dessen T-Shirt
andeutet, dass Stars ebenso von einem anderen Stern wie mitten unter uns sind.
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Skizze zur Faltung eines Graphen. Johanna Drucker, 2016
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JOHANNA DRUCKER im Gesprich mit ANNIKA HAAS

1 Online-Archiv u.a. mit Manu-
skripten und Briefen Whitmans
sowie Sekundarliteratur und Foto-
grafien, die den Dichter zeigen.
The Walt Whitman Archive, whitman
archive.org, gesehen am 15.2.2017.

2 Online-Archiv von 197.000
Gerichtsakten (als Faksimile und
Text) vom Central Criminal Court
in London, genannt Old Bailey
(1674-1913). Old Bailey Proceedings
Online, www.oldbaileyonline.org,
gesehen am 15.2.2017.
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DIGITAL HUMANITIES
ALS EPISTEMISCHE PRAXIS

Mit digitalen Methoden und Gegenstinden zu arbeiten gehért in den Geistes-,
Sozial- und Kulturwissenschaften lingst zum Forschungsalltag. Dass die damit
einhergehenden Differenzen, z. B. zwischen Artefakt und Digitalisierung oder zwi-
schen Datensatz und Visualisierung, methodisch dabei oft wenig reflektiert wer-
den, ist ein Ansatzpunkt fiir Johanna Druckers Forschung. Drucker hat bereits in
den 1970er Jahren im Zusammenhang mit der Herstellung ihrer Kinstlerinnen-
biicher eine Sensibilitét fir die unterschiedlichen Praktiken des Analogen und Di-
gitalen entwickelt. Im Kontext von Kunstgeschichte, Medienwissenschaft und In-
formationswissenschaft widmet sie sich seit den 198oer Jahren u. a. der Erstellung
von eigenen Online-Archiven und Visualisierungsmethoden der Digital Humani-
ties. Annika Haas fithrte mit ihr ein Gesprdch tiber blinde Flecken der digitalen
und analogen Humanities, tiber Capta und Data, (iber die visuelle Modellierung
von Daten und liber poor media.

Annika Haas Seit 15 Jahren forschen Sie in den Digital Humanities, einem
Bereich, in dem viele verschiedene Disziplinen aufeinandertreffen. Wie geht
man an die Organisation solcher Forschungsprojekte heran?

Johanna Drucker Es ist interessant, dass wir so beginnen, weil ich gerade ei-
nen Artikel zum Back-End-Design von Digital-Humanities-Projekten schrei-
be, um zu zeigen, welche Entscheidungsfindungen und Arbeitsschritte damit
verbunden sind. Die Standardisierung von Web-Interfaces hat dazu beige-
tragen, vieles, was im Back-End passiert, zu verbergen. Aber jedes Digital-
Humanities-Projekt hat eine institutionelle, technische, gestalterische und
okonomische Komponente. Wenn man umgekehrt Interfaces wie das des
Walt-Whitman-Archivs' oder das von Old Bailey Proceedings Online? an-
schaut, hat man keine Ahnung, wie diese Infrastrukturen entworfen worden
sind, an welchen kritischen Punkten Entscheidungen getroffen wurden und
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wer wusste, was zu tun ist, um das alles zum Funktionieren zu bringen. All
das verschwindet und ich denke, das ist ein Problem. Zumal natirlich jedes
Projekt anders funktioniert. Viele werden im Kontext von Digital-Humani-
ties-Labs und -Arbeitsgruppen lanciert,® wodurch eine Expertise durch die
Mitarbeitenden des Labs gegeben ist. Aber oft hat man nicht im Blick, wie
ein Projekt langfristig unterhalten werden kann, z. B., ob es Teil einer Biblio-
thek wird oder ob es kompatibel ist mit der Unterrichts- oder Archivsoftware
von Institutionen und anderen vorhandenen Infrastrukturen. Und dann ist
da noch die 6konomische Seite: Man kennt die verbreitete Auffassung, dass
man mit einer Art Start-up-Forderung etwas ans Laufen bringen und sich
dann um weitere Gelder fiir die Entwicklung bewerben soll ... Ich finde das
unsinnig. Ich will mit so wenig Mitteln wie méglich beginnen und das Ganze
schlank halten. Das mag verriickt klingen, aber wenn man sich von spezifi-
schen Ressourcen abhingig macht, bringt man sich selbst in eine Lage, in der
man meint, nicht arbeiten zu konnen, sofern man nicht all diese Ressourcen
zur Verfiigung hat.

AH. Wann haben Sie angefangen, sich mit Digital Humanities zu
beschiftigen?

J.0. In den spiten 198oer und frithen 1g9goer Jahren interessierte ich mich
zunehmend fiir digital aesthetics. Ich hatte immer schon Kiinstlerbiicher ge-
macht und begann, die digitale Druckvorstufe zu nutzen — in den 1970er
Jahren hatte ich bereits mit einer sehr frithen Generation von Computergra-
fiktechnik mit Digitalsatz gearbeitet. Diese digitale Umgebung erlaubte nun
eine Menge toller Dinge, wie die Verwendung von Formatvorlagen und die
Verinderung der Schriftart in einem gesamten Dokument. Das hatte es zuvor
einfach nicht gegeben. Um die Schriftart zu 4ndern, musste man per Licht-
satz mit einem anderen Kugelkopf alles neu eintippen oder selbst von Hand
setzen. Der Gedanke, das alles mit nur einem Schlag zu erledigen — das war
einfach unglaublich.

Ich unterrichtete damals Kunstgeschichte und interessierte mich sehr fiir
digitale Kunst und dafiir, was die verschiedenen Kategorien der Verarbeitung
in diesem Kontext bedeuten: War etwas algorithmisch, bild- oder prozess-
basiert? Ich gab 1997 die erste Ausgabe des Arr Fournal iber digitale Kunst
heraus,* und in den 198oer Jahren gab es eine Gruppe von Leuten, die elek-
tronische Literatur und CD-ROMs herausbrachten; Michael Joyce veroffent-
lichte afternoon.® Es lag die Frage in der Luft, ob das nun wirklich experi-
mentelle Denkriume 6ffnen konnte fiir das, was wir unter einem Teext, einem
Buch, einem Artefakt, einer Erfahrung etc. verstehen. Dieser Enthusiasmus
ibertrug sich auf mich, als ich an der University of Virginia, damals der Ort
fir Digital Humanities, eingestellt wurde, um einen Studiengang fir Media
Studies aufzubauen. Ich war natirlich dorthin gekommen, weil ich Digital
Humanities betreiben wollte. Es herrschte Aufbruchsstimmung: Was heifit es,
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3 Z.B. Center for Digital Hu-
manities, University of California
Los Angeles (UCLA); Institute for
Advanced Technology in the Huma-
nities, University of Virginia.

4 Art Journal, Vol. 56, Nr. 3: Digital
Reflections: The Dialogue of Art and
Technology, 1997.

5 Michael Joyce: afternoon, 1987
(Hypertextroman), online unter
www.wwnorton.com/collegelenglish|
pmaflhypertext/aft|, gesehen am
17.2.2017.

6 Online-Archiv digitalisierter
Kinstlerbiicher. Artists’ Books
Online. An online repository of
facsimiles, metadata, and criticism,
www.drtistsbooksonline.org, gesehen
am 17.2.2017.

7 Forschungsprojekt zur Visuali-
sierung von Zeitlichkeit von Johanna
Drucker und Bethany Nowviskie,
University of Virginia, 2001-2003,
online unter: www2.iath.virginia.edu/
time/project/index.html. Siehe auch:
Prototyp PlaySpace zum Entwerfen
eigener Zeitleisten: wwwz2.iath.
virginia.edu/time/prototype/screenshots.
html, beide gesehen am 15.2.2017.
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Abb.1 Zwei Zeitleisten, die

auf dem Bildschirm verschoben
sowie iiberlagert und somit ver-
schieden in Beziehung zueinander
gesetzt werden konnen (z. B.
entsprechend den Jahreszahlen
bzw. dem Zeitpunkt der Geburt).
Screenshot Temporal Modelling
Storyboard, 2001

Abb. 2 Subjektperspektivische
Zeitleistendarstellung einer
Vorahnung. Temporal Modelling
Storyboard, 2001

foncshadowing
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ein Archiv online zu stellen und intensiv dariiber nachzudenken, wie dies und
jenes in Beziehung zueinander steht? Selbst mit Artists’ Books Online® einem
sehr einfachen Projekt, stellten sich viele Fragen: Ordnet man die Dinge nach
Autor_innen oder nach Verlag? So beginnt man iiber die Strukturen von Wis-
sensorganisation nachzudenken.

AH. Die Digitalisierung brachte also komplett neue Fragen mit sich im Um-
gang mit Wissensbestinden?

J.D. Es waren Fragen, tiber die ich zuvor nie hatte nachdenken miissen. Jetzt, da
ich in den Informationswissenschaften forsche, begreife ich, dass wir damals die
Organisation von Wissen selbst in den Blick nahmen. Die Bereiche Informati-
on, Wissensorganisation und -verarbeitung haben sich in den Digital Huma-
nities iiberschnitten. Wir arbeiteten z. B. an Projekten wie Temporal Modelling.?
John David Miller von Intel kam zu Besuch und zeigte uns eine Zeitleiste, die
er mit John Maeda vom Massachusetts Institute of Technology fiir ein Display
entwickelt hatte, mit dem Familienfotografien prisentiert werden sollten. Die
Leiste war sehr linear und konventionell, und obwohl sie durchaus plastisch
war, hatte sie keinerlei narrativen Charakter. Denn in einem Narrativ gibt es
Vorwegnahme und eine bewegliche, subjektive Perspektive, in der sich unsere
Wahrnehmung zeitlicher Abliufe stindig verschiebt. Es gibt kurze und lange
Momente, und verschiedene Zeitebenen wirken ineinander, wenn es um er-
zihlte Zeit oder die Zeit des Erzihlens geht. Wir
bekamen Gelder von Intel, um fiir mehrere Jahre
am Temporal Modelling-Projekt zu arbeiten und eine
Umgebung zu entwerfen, die es erlauben wiirde,
Zuginge zu Zeitlichkeit grafisch darzustellen und
als strukturierten Datensatz auszugeben. Das war
auf mehreren Ebenen ziemlich radikal und wir er-
brachten den Machbarkeitsbeweis dafiir. Aber es
gab ein paar Dinge, denen ein cartesianisches Ras-
ter unterlag, von dem man nicht loskommt, und das
treibt mich bis heute in den Wahnsinn.

A.H. Der Blick auf Thre Skizzen aus verschiedenen
Projekten erweckt den Eindruck, dass Sie nach
Wegen aus der epistemologischen Struktur dieses
<cartesianischen Rasters> suchen. Was heifit es,
Visualisierung ohne sie zu denken?

J.0. In der Tat habe ich eine intuitive Abneigung
gegeniiber standardisierten Metriken. Weder Zeit
noch Raum, die als Zeitlichkeit und Riumlichkeit
erfahren werden, werden von Standardmetriken be-
herrscht. Eine Minute vor einem Fallschirmsprung
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ist nicht dieselbe wie jene, wihrend der ich mir eine Komdédie im Fernsehen
anschaue. Visualisierungen zur Darstellung erfahrungsbezogener Aspekte von
Zeit und Raum wiren sehr hilfreich fiir die Arbeit in den Humanities. Wir
stehen nicht aufierhalb dieser Konstrukte, wir sind immer in ihnen situiert.
Und wenn wir historische Auffassungen dartiber, was Raum ist, oder eine
Chronologie untersuchen, sollten wir zumindest die kulturelle Andersheit der
Vergangenheit beachten. Beispielsweise war die Raumerfahrung vor der Er-
findung des Verbrennungsmotors sehr anders als die heutige. Und dennoch
tragen wir historische Informationen und Wissen auf Standardzeitleisten ein
oder kartografieren sie auf der Google base map.

AH. Was ist Thr Begriff von «Humanities» in «Digital Humanities»?

J.0. Wihrend viele Digital-Humanities-Projekte Inhalte aus Literatur, Ge-
schichte, Kunstgeschichte und anderen Bereichen, die die Humanities ausma-
chen, nutzen, habe ich mich immer schon auch fiir deren Methoden interessiert,
nicht nur fiir den Inhalt. Das bedeutet, dass der grundlegende Zugang zu Wis-
sen in einem hermeneutischen Ansatz wurzelt, nicht in einem empirischen, und
dass die Prinzipien des Interpretierens in das Design von Plattformen und Tools
eingehen miissen. Denn die Reduktion und Abstraktion, der es bedarf, um ésthe-
tische oder historische Dokumente in <Daten> zu verwandeln, lisst es nicht zu,
Erfahrung und Wissen in ihrer Komplexitit, Mehrdeutigkeit und Situiertheit
in das Modell dieser Verarbeitung einzuschreiben.

Abb.3 Skizze zur Differenz
zwischen einer Standardmetrik
und einer generativen, von einer
Eigenschaft abgeleiteten Metrik.
3DH-Projekt, 2016

Fir mich umfassen Digital Humanities die Arbeit
am Kreuzungspunkt von computerbasierten Me-
thoden und geisteswissenschaftlicher Arbeit. Letz-
tere meint fiir mich nicht Textsoziologie — auch ¢

'
wenn diese natiirlich nicht ausgeschlossen ist —, son- p '
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Sprachverarbeitung heifien, es kann auch die Anfer-
tigung von Faksimiles und den Aufbau von Archiv-
strukturen umfassen. Aber vor allem bedeutet es, zu
verstehen, wie Digitalisierung funktioniert.

AH. Beschiftigt man sich damit nicht auch in
den Critical Media Studies? Was macht im Un-
terschied dazu die Forschungspraxis der Digital

Humanities aus?

J.D. Fiir mich ist das keineswegs dasselbe: Digital -
. . . . . =
Humanities heifit fiir mich, dass man etwas her- ' :

stellt. Vielleicht muss man nicht programmieren

koénnen, aber man sollte sicherlich wissen, wie man
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8 Siehe Arquivo Digital
Colaborativo do Livro do Desas-
sossego, projetoldod.wordpress.com,
gesehen am 18.2.2017; Manuel
Portela, Antdnio Rito Silva: A model
for a virtual LdoD, in: Literary and
Linguistic Computing, Vol. 30, Nr. 3,
2015, 354-370.

9 Vgl. dazu programmatisch
Franco Moretti: Kurven, Karten,
Stammbdume. Abstrakte Modelle

fiir die Literaturgeschichte, tibers. v.

Florian Kessler, Frankfurt/ M. 2009
[2005]; ders.: Atlas des europi-
ischen Romans: wo die Literatur
spielte, tibers. v. Daniele dell’Agli,
Koln 1999 [1997].
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entsprechende Projekte auf die Beine stellt. Denn die Art und Weise, wie
Informationen strukturiert sind, das ist die eigentliche Information. Wenn
man, wie mein Kollege Manuel Portela, an einem Online-Archiv zu Fernando
Pessoas Fragmenten des Buchs der Unrube arbeitet,® stellt sich z.B. die Frage,
ob man die auktoriale Identitit eines Schriftstellers, der bewusst als mehrere
Personae geschrieben hat, auf ein einzelnes reifiziertes Selbst reduziert oder
jeden Aspekt seines Schreibens in Bezug auf das Heteronym, mit dem er sich
jeweils identifizierte, modelliert. Grundlegende Fragen der Identitit und Au-
torschaft werden anhand dieser Entscheidungen in die Struktur des Archivs
ibertragen. Diese Fragen mussen die Arbeit von Anfang an strukturieren; sie
stellen sich nicht erst nach dem Designprozess, sondern sind Teil des For-
schungsprojekts selbst. Das macht einen grofien Unterschied fiir das Denken
von und die Herangehensweise an Wissenschaft.

AH. Wie verhalten sich <analoge> und Digital Humanities zueinander? Wiir-
den Sie da kategorisch (oder ontologisch) unterscheiden?

J.D. Zunichst muss ich sagen — und darin liegt mein Widerspruchsgeist, der
mich in Schwierigkeiten bringt —, dass es bislang keine Digital-Humanities-
Projekte gibt, auf die sich ein Forschungsprojekt tiberhaupt wissenschaftlich
beziehen konnte und sollte. Wenn ich mit dem Walt-Whitman-Archiv arbeite,
muss ich es zitieren? Es hat doch noch kein eigenes Argument hervorgebracht.
Stattdessen beruft man sich darauf, dass das Argument in der Strukturie-
rung von Inhalten liege. Aus der Perspektive der Informationswissenschaften
stimmt das wohl, aber wenn ich es aus der Sicht einer Whitman-Forscherin
betrachte, kiimmert mich das kaum. Stattdessen interessiere ich mich fiir die
Texte, den Zugriff darauf, die verschiedenen Fassungen, den politischen Kon-
text etc. Zum jetzigen Zeitpunkt gibt es aus meiner Sicht keine Arbeiten aus
den Digital Humanities, deren Erkenntnisse fiir eine Disziplin tatsichlich zi-
tierfahig sind. Man konnte sie zitieren, weil es sich dabei um ein Archiv han-
delt oder weil in den Inhalten Argumente stecken. Aber die digitale Struktur
hat noch kein Argument hervorgebracht, das zitierwiirdig wire. Dem stimmen
aber nicht alle zu. Mein ehemaliger Kollege, Jerome McGann, hat die Ansicht
vertreten, dass man durch die Struktur des Archivs, durch Text-Bild-Verhilt-
nisse, ein Argument hervorbringt. Aber ehrlich gesagt, das geht auch ohne das
Digitale. Ich bin da sehr skeptisch. Auch wenn man sich Franco Morettis® viel
beachtete Arbeiten anschaut: Das ist Text- und Literatursoziologie — auch die-
se Art von Forschung wurde schon vor der Digitalisierung betrieben, nur nicht
in diesem Umfang.

Wenn man umgekehrt danach fragt, ob das Digitale dazu veranlasst, anders
iber das Analoge zu denken, ist die Antwort in vielen Fillen positiv. Es ge-
schieht dort, wo Wissenschaftler_innen die Materialitit von Artefakten mit di-
gitalen Methoden untersuchen. Bildverarbeitungstechniken heben deren cha-
rakteristische Eigenschaften hervor und diese werden zu einem synthetischen
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Artefakt zusammengefiihrt, das man nicht im Riickgriff auf die einzelnen Tech-
niken erhielte. In diesem Fall zeigt das Digitale etwas tiber das analoge Artefakt
und lisst, wenn man es wieder betrachtet, anders dariiber denken. Ich denke,
es gibt ein Hin und Her bei der Entdeckung von Aspekten dieser Artefakte,
iiber die man nicht nachdenkt, bis man sich tiberlegt, sie in (digitale) Daten zu
iberfithren. Die Folger Shakespeare Library beheimatet z.B. das sogenannte
Dustbunny-Projekt, fiir das Staub von den Seiten des First Folio Shakespeares
entnommen und darin enthaltene DNA analysiert wird® — schon denkt man
anders iiber diese Uberbleibsel.

AH. Arbeiten Sie in Thren Forschungsprojekten mit Expert_innen zusammen
und entwickeln eigene Software fiir Ihre Vorhaben? Wer iibernimmt das In-
terfacedesign oder die Websiteprogrammierung?

J.0. Um Ihre erste Frage zu beantworten: Ich mache weder das eine noch das
andere. Fir die Erstellung von Websites, wie Artists’ Books Online, habe ich an
der University of Virginia noch die Metadaten bearbeitet und Studierende ha-
ben mit der Programmierung des Interface geholfen. Hier an der UCLA arbeite
ich auch mit Studierenden zusammen, aber jetzt kann ich alle Arbeiten an mei-
nen Projekten selbst bewerkstelligen. Das ist mein poor media approach: Ich will
alles selbst machen koénnen und sichergehen, dass ich, wenn ich etwa die Farbe
oder Schriftart in einem Projekt dndern will, das selbst tun kann. Ich glaube an
poor media und plane, ein Manifest ausgehend von der Frage zu schreiben: Wie
minimal kann man Technologie halten?

AH. Was stiinde im poor media manifesto?

J.D. Poor media ist eine Herangehensweise an digitale Produktion, in der man
die workflows der Produktion selbst handhaben kann, unabhingig davon, was
man produziert. Kiinstler_innen waren im Hinblick auf ihre Fihigkeit, vorhan-
dene Mittel effektiv zu nutzen, immer schon erfinderisch. Schriftsteller_innen
und Verleger_innen der russischen Avantgarde fertigten mit Gummistempeln,
hindischen Collagen und anderen Materialien ihre kleinen Biicher. Es ging da-
rum, Arbeit, Ideen, Zeit und Visionen in ein Vorhaben zu stecken, nicht Geld.
Der poor media-Ansatz erwichst aus der Uberzeugung, die Arbeit an digitalen
Projekten selbst leisten zu kénnen, alle Teile der Back-End-Produktion und
alle Arbeitsphasen zu kennen, Kontrolle tiber ein Projekt und dessen langfristi-
ge Existenz zu behalten.

AH. Jede Zeit hat also ihre eigenen poor media?

J.D. Ja, es hat immer Produktionsmoglichkeiten gegeben, die zuginglich, giins-
tig, nachhaltig und verfiigbar waren. Aber poor media verschiebt die Verantwor-
tung fiir die technische und intellektuelle Arbeit an einem digitalen Projekt hin
zu den Personen, die es initiieren. Die meisten dieser Projekte sind anfillig, fra-
gil und haben eine kurze Lebenserwartung, und sie sind oft nicht ausreichend
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10 Siehe z.B. Marguerite Happe:
Project Dust Bunny and The First
Folio Tour, Blogeintrag, dort datiert
6.2.2010, historialibrorum.wordpress.
com|2016]02]06]project-dust-bunny-

18.2.2017.

and-the-first-folio-tour/, gesehen am
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11 Eine Online-Suchmaschine,
die den prozentualen Anteil eines
N-Gramms (n aufeinander folgende
Fragmente, z. B. Buchstaben,
Phoneme, Woérter) in einem
bestimmten Korpus maschinenles-
barer Texte fiir einen ausgewihlten
Zeitraum ermittelt und als Graph
visualisiert. Google Books Ngram
Viewer, books.google.com/ngrams,
gesehen am 26.2.2017.

12 Franco Moretti: Distant
Reading, tbers. v. Christine Pries,
Konstanz 2016 [2013].

13 Erscheintim Herbst 2017:
Johanna Drucker: Why Distant
Reading Isn’t, in: PMLA Journal of
the Modern Language Association
of America.
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niitzlich, um es wert zu erscheinen, bewahrt zu werden. Das poor media-Prinzip
ist: mit dem Einfachsten anzufangen, und wenn damit etwas nicht mehr mog-
lich sein sollte, die nichste Stufe zu ziinden.

AH. Immer mehr Konzerne bieten Tools und Dienstleistungen fiir
Datenanalyse und -visualisierung an. Viele dieser Anwendungen bewegen
sich auf einem hohen technologischen Niveau, das mit 6ffentlicher For-
schungsforderung teilweise nur schwer einzuholen ist. Arbeiten Sie mit
solchen Tools?

J.0. Fiir mich wird das im Bereich der Visualisierung zum Problem, weil in
diese Tools Beschrinkungen eingebaut sind, die sehr schwer zu umgehen sind.
Wenn man den Ngram Viewer von Google benutzt," ist das okay, aber weif}
man, was man sieht? Es gibt eine starke Tendenz, ein Artefakt, das in einer
Datenvisualisierung entsteht, so zu betrachten, als ob es das Phinomen selbst
sei. Aber es ist ein Artefakt: Es handelt sich um die Hervorbringung eines Sets
selektiver Prozesse, die eine Teilauswahl einer Teilinformation aus einem Da-
tensatz sind, dessen Vollstindigkeit man wiederum nicht einmal priifen kann,
weil er verborgen gehalten wird. Man bekommt ein Resultat, das sich jedoch
wie aus einem Guss prisentiert. Aber welche Resultate betrachtet man dann?
Man weif§ in diesem Moment nichts iiber den Verlauf dieser Produktion. Wenn
man das unter diesem Vorbehalt prisentiert: in Ordnung. Aber es kommt auf
die Behauptungen an, die gemacht werden, und es kommt darauf an, wie wir
diese Behauptungen interpretieren.

Ich habe jiingst einen Artikel zu distant reading™ geschrieben und warum es
nicht distant ist.® Es handelt sich dabei um die buchstiblichste Form des Le-
sens, weil man tatsichlich alles liest. Es gibt keine Distanz im distant reading,
und das ist das eigentliche Problem. Es ist maschinelle Verarbeitung, Buch-
stabe fiir Buchstabe, ohne jeden Raum fiir Interpretation. Kein Mensch liest
jeweils einen Buchstaben oder ein Wort, sondern wir fiigen Konzepte aus dem
geschriebenen Code zusammen. Signifikant und Signifikat sind aber eben
nicht dasselbe, zwischen ihnen gibt es eine Liicke, in der die Bedeutungs-
produktion stattfindet. Zudem sind die Prozessoren nicht so schlau: Wenn
ein Algorithmus in einem Text nach dem englischen Wort «man» schauen
soll, aber man den Artikel nicht einschliefit, ergibt sich ein erheblicher Un-
terschied zwischen «a man» und «the man»; das sind sehr verschiedene Kon-
strukte. Es geht also um solche einfachen Dinge, iiber die nachzudenken ent-
scheidend ist. Natiirlich sind sich jene, die maschinelle Sprachverarbeitung
anwenden und entwickeln, dariiber im Klaren, wie der Kontext das Entstehen
von Bedeutung figuriert. Aber wenn Geisteswissenschaftler_innen in die Digi-
tal Humanities gehen ... Manchmal arbeiten sie mit der Computerlinguistik
zusammen, aber manchmal benutzen sie auch ein Tool, das ein sehr redu-
zierendes, stumpfes Instrument ist, das Worter nur nach Hiufigkeit ordnet.
Daniel Pity, mein Kollege an der University of Virginia hat einmal gesagt:
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«Geisteswissenschaftler_innen gehen in Projektbesprechungen als Relativis-
ten hinein und kommen als Positivisten wieder heraus» — weil sie eingeste-
hen, dass sie absolute Werte und ganze Zahlen brauchen. Ich stimme dem
nicht zu. Ich war immer der Auffassung, dass wir geisteswissenschaftliche
Methoden fiir digitale Projekte benétigen. Wir brauchen die digitalen Pro-
jekte doch nicht, um Geisteswissenschaftler_innen von ihren Uberzeugungen
abzubringen! Als ich begann, mich mit dem Digitalen zu beschiftigen, lautete
das Mantra: «Wir lernen, wie wir Dinge, die unserem Arbeiten implizit sind,
explizit machen.» Es schien so, als ob man das zugunsten der Maschinen-
lesbarkeit machen mzisse. Mittlerweile bin ich aber der Auffassung, dass das
nicht notig ist. Eine rechnerbasierte Umgebung kann probabilistische, sto-
chastische, partielle und wechselnde Bedingungen der Informationsprodukti-
on modellieren. Blof die Geisteswissenschaftler_innen verstehen nur einfache
Zahlen. Deshalb plidiere ich dafiir, sich den Problemen der Interpretation zu
widmen, d. h. der wechselseitig abhingigen Beziehung zwischen dem Artefakt
und der Bedeutung, die hergestellt wird. Diese Beziehung sollte modelliert
werden, anstatt zu behaupten, dass sie sich nicht veridndert.

AH. Ansitze dafiir beschreiben Sie in Ihrem Artikel «<Humanities Approaches
to Graphical Display» von 2011, entlang der Konzeption von data as capta:
«Capta is <taken> actively while data is assumed to be a <given> able to be
recorded and observed.»™"

J.0. Der Auffassung sind ja mittlerweile viele. Das Buch Raw Data Is an
Oxymoron, das von Lisa Gitelman herausgegeben wurde, ist z. B. voll mit
Material zu critical data studies. Ich denke, die meisten, die mit Statistik
arbeiten, sind mit dem Faktum vertraut, dass Daten ein Konstrukt sind — ehr-
lich gesagt sind lediglich viele Geisteswissenschaftler_innen in diesem Punkt
noch naiv.

14 Johanna Drucker: Humanities
Approaches to Graphical Display,
in: Digital Humanities Quarterly, Vol. 5,
Nr. 1, 2011,0.S.

15 3DH - Dreidimensionale
dynamische Daten-Visualisierung
und Exploration fiir Digital Humani-
ties-Forschungen, Pilotforschungs-
projekt unter Leitung von Jan
Christoph Meister an der Universitit
Hamburg, 2016—2018, geférdert von
der Behérde fiir Wissenschaft und
Forschung Hamburg. Im Mittelpunkt
steht u.a. die Entwicklung von
3D-Visualisierungsmethoden, wobei
die dritte Dimension nicht primar
raumlich, sondern als konzeptionell
modellierbar aufgefasst wird. Vgl.
www.sIm.uni-hamburg.de|germanistik/
forschung/forschungsprojekte/3dh.html,
gesehen am 23.2.2017.

16 Vgl. auch diese Teildoku-
mentation der Zusammenarbeit
Druckers mit dem 3DH-Projekt:
Johanna Drucker, 3DH Visualiza-
tions: Three dimensional/digital
humanities, ohne Datum, pages.gseis.
ucla.eduffaculty/drucker|3DH_Gallery|
Text_3DH_Gallery.html, gesehen am
15.2.2017.
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Abb.4 Zwei Modellierungen

von zeitlicher Faltung im Verlauf
einer Krise. Ein Graph wird
durch ein Ereignis verformt und
endet abrupt, wihrend der zweite
einen Riickblick auf ein friiheres
Ereignis beinhaltet. Aus Druckers
Artikel «Humanities Approaches
to Graphical Display». Grafik:
Xirene Eskandar, zoxx

Abb.5 Skizze aus dem 3DH-
Projekt zur Projektion eines
Graphen auf einer Ebene, die z. B.
eine generative Metrik (Abb. 3)
haben kann. 3DH-Projekt, 2016

AH. Welche praktischen Implikationen hat die Unterscheidung von data und
capta fiir die Forschung in den Humanities?

J.D. Sobald man eine digitale Datei erzeugt, stellt man immer eine Abstraktion,
eine Remediatisierung her. Man hat dann also nur eine Datei, was in Ordnung
ist, solange man nicht annimmt, dass man das Phinomen betrachtet. Das stellt
ein grofies Problem dar.

AH. Sie m6chten Methoden wie jene der Visualisierung geisteswissen-
schaftlich gestalten. 2016 waren Sie zu Gast in der 3DH-Forschungsgrup-
pe an der Universitit Hamburg® und haben an Konzepten gearbeitet, die
die Modellierung von Interpretation in grafischen Umgebungen zulassen
sollen. Sie nennen diesen Ansatz «non-representational» [ron-representa-
tional approach to modelling interpretations in graphical environments).
Wie soll es méglich sein, Visualisierungen jenseits eines Reprisentations-
paradigmas zu lesen?
J.0. Der Begriff <non-representational> soll die Differenz zwischen dem Den-
ken des Bilds als <Bild von etwas> und dem Denken vom <Bild /s etwas> anzei-
gen. Wenn es ein Bild <von> etwas ist, betrachten wir das Bild als Stellvertreter
fiir etwas Pri-Existierendes. Wenn wir ein Bild <als> etwas betrachten, funkti-
oniert es als ein Wissensmodell, als eine Interpretation, als dsthetischer Aus-
druck. Lassen Sie mich das an einem Beispiel verdeutlichen: Angenommen,
man hat einen Kalender, in dem jeder Tag den glei-

CBATA TotiS o FLAT PLANE

chen Raum einnimmt — schon hat man ein Modell.
O Wenn ich nun meine Woche betrachte und Dinge
sehe, die sich <schwer> anfiihlen, und der betreffen-
de Tagesabschnitt im Kalender, in den ich sie ein-
) trage, eine ganz andere Form annimmt, gestalte ich

i den Kalender entsprechend diesen Eigenschaften.
Wenn ich ihn nun so betrachte, kann ich das Ge-
e wicht iber den Monat verteilen. So beginnt man
zu begreifen, dass Tage nichts Gegebenes sind,
sondern von unseren Handlungen geformt wer-
den und man, sofern man die Wahl hat, seine Zeit
modellieren kann und nicht einfach nur ein Behiltnis
mit Terminen fiillt.

Die Modellierungsumgebung, die ich fir das
3DH-Projekt entwickelt habe, ist ein bisschen
vergleichbar mit dem Kalender: Sie ist intuitiv,
insofern man sich auf Aspekte der Erfahrung be-
ziehen kann, die darin eingehen (z. B. Gewicht,
subjektives

Zeitempfinden, Perspektivierung).™

Gleichzeitig konnen die dadurch entstehenden,

LABORGESPRACH

ungewohnlichen Metriken verwirrend wirken.
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Manche macht das nervos, weil ihnen das alles so subjektiv erscheint. Aus
einer geisteswissenschaftlichen Perspektive ist alles subjektiv und affektiv be-
setzt. Trotz aller Kritik am Rationalismus und der instrumentellen Vernunft
klammern sich viele an Standard-Metriken. Ich tue das nicht, ich bin eine
Art deviante Digital-Humanities-Forscherin. In den Digital Humanities
sprechen viele iiber rechnerbasierte Tools, Data-Mining, Mapping, die Mo-
dellierung architektonischer Rekonstruktionen oder die Moglichkeit, multi-
modale Umgebungen zu erstellen, in denen man Daten, Bilder, Karten und
Text allesamt aneinanderfiigen kann — fiir die meisten ist es eine instrumen-
telle Angelegenheit.

—
Das Gesprich wurde im Dezember 2016 in Los Angeles gefiithrt und im
Anschluss von Annika Haas iibersetzt.
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1 Simone de Beauvoir: Das andere
Geschlecht. Sitte und Sexus der Frau I,
Berlin 1989 [1949], 14 u. 16.

SCHWIERIGE FREIHEIT

Zu Mia Hansen-Loves «LAvenir»

In Mia Hansen-Loves L’Avenir ist die Hauptfigur Nathalie (Isabelle Huppert)
einer schwierigen Freiheit ausgesetzt. Freigestellt aus der Rolle der Mutter,
Tochter, Ehefrau und Herausgeberin — die Kinder sind aus dem Haus, die
Mutter verstirbt, der Ehemann verldsst sie und der Verlag entldsst sie — scheint
Nathalie in eine Laborsituation versetzt, der Simone de Beauvoir einen utopi-
schen Charakter attestiert hiitte: Eine Frau ist zur Freiheit aufgerufen, und das
geht nur durch die Freistellung von ebenjenen Bindungen, die, so Beauvoir,
Bequemlichkeit und Unterwerfung koppeln:

Sie [die Frauen] leben verstreut unter den Minnern, durch Wohnungen, Arbeit,
wirtschaftliche Interessen mit einzelnen von ihnen — Mann oder Vater — enger ver-
bunden als mit den anderen Frauen. [...] Wenn sie sich weigern, das Andere zu sein,
das Einverstindnis mit dem Mann verleugnen, verzichten sie auf alle Vorteile, wel-
che die enge Verbindung mit der herrschenden Kaste ihnen gewihren kann. Solange
der Mann gleichsam der Lehnsherr ist, wird er fiir die Frau als seine Lehnsminnin
in materieller Hinsicht sorgen, und gleichzeitig ibernimmt er, ihr Existenzberechti-
gung zu geben; so entgeht sie zugleich dem wirtschaftlichen Risiko und dem meta-
physischen einer Freiheit, die ihre Zwecke selbststindig finden miifite.!

Nathalie affirmiert dieses Moment der Befreiung nach der Trennung von ih-
rem Mann explizit: «Wenn ich dariiber nachdenke: Meine Kinder sind weg,
mein Mann auch, meine Mutter ist tot. Ich habe meine Freiheit wieder. Totale
Freiheit. Das habe ich noch nie erlebt. C’est extraordinaire.»

Wie schwierig diese Freiheit ist, zeigt sich im Verlust 6konomischer und
sentimentaler Privilegien: Nathalie muss sich von ihrem Haus in der Bretagne
verabschieden, denn es gehorte der Familie ihres Mannes, und andere Sicher-
heiten aufgeben, etwa die Bewegungsfreiheit im 6ffentlichen Raum, die der un-
begleiteten Frau in der heterosexistischen Umgebung entzogen werden. Nat-
halie kann nicht einmal allein ins Kino, ohne dass ihr ein Mann nachstellt, und
auflerdem sind da die leeren Stunden, die neu gefiillt werden miissen. Genauso
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verkoppelt das Simone de Beauvoir: Verlust der 6konomischen Privilegien und
Zwang zur Selbsterfindung — die schwierige Freiheit als condition féminine. In
den Philosophievorlesungen von Nathalie tiber das Gliick, das nur existieren
kann, bevor es beginnt, ist noch einmal ein Topos von Beauvoir aufgerufen.

Ist die Hausfrau nicht gliicklicher als die Arbeiterin? Man weify dabei nicht recht,
was das Wort Gliick bedeutet und welche authentischen Werte sich darunter ver-
bergen; es besteht keine Moglichkeit, das Gliick eines anderen zu messen, und es
ist immer leicht, die Situation als gliicklich zu erkliren, zu der man andere zwingen
will: diejenigen, die man als Einzelwesen zur Stagnation verurteilt, erklirt man fiir
gliicklich unter dem Vorwande, das Gliick sei Unbeweglichkeit.?

Gliick ist also ein Begriff, auf den sich Beauvoir nicht einlassen will. Ihr geht es
um eine Freiheit, die zu realisieren den Subjekten zugetraut und zugemutet wird:
«Jedes Subjekt [...] erfiillt seine Freiheit nur in einem unaufhérlichen Uberstei-
gen zu anderen Freiheiten, es gibt keine andere Rechtfertigung der gegenwiirti-
gen Existenz als thre Ausweitung in eine unendlich ge6ffnete Zukunft.»?

Das Moment der Freistellung, in der das stabile, unbewegliche Gliick zu-
gunsten einer zittrigen Autonomie aufgegeben wird, ist in L’Avenir visuell rea-
lisiert in einer Panoramaeinstellung, die Nathalie als Lesende vor einer Berg-
landschaft zeigt. Das Bild wird sorgfiltig vorbereitet. Mit dem Aufstieg folgt die
Kamera Nathalie, die in einem floral marmorierten Kleid im Blitterwerk fast
verschwindet, aus dem Halbdunkel der Baumschatten in eine helle Weite. In
ihrem Aus-dem-Schatten-Treten 6ffnen sich zugleich die Blicke der Zuschau-
er_innen auf die Umgebung — das Tracking wird abgelost durch eine stabile
Totale. Den lang erwarteten Durchblick, das pathetische Angebot eines endlich
Zur-Ruhe-Kommens der turbulenten Hauptfigur nimmt der Film jedoch so-
fort zurtick: Wihrend Nathalies Ehemann zuvor in einer dhnlichen Totale der
Blick tiber den Atlantik eingerdumt wird und er in einer Caspar-David-Fried-
rich-artigen Pose verharrt, nimmt Nathalie die romantische Blickposition des
die Landschaft tiberschauenden Subjekts nur fiir eine Sekunde ein, zieht sich
dann zuriick und drapiert sich halbwegs linkisch in die struppige Landschaft,
wobei sie eben gerade nicht zum Bild der Landschaft wird. Sie wendet sich vom
Panorama ab und der Lektiire zu, gibt also einer kunstgeschichtlichen Konven-
tion nach, aber das geschlechtlich stark codierte Bild der Lesenden kommt, wie
die Einstellung zeigt, nur sehr unbequem zustande. Weder tiberschaut Nathalie
die Landschaft, noch geht sie in ihr auf. Das Sehen-Kénnen tibernimmt die
Kamera. Die Einstellung ist zugleich Endmarkierung einer von drei fiir mich
zentralen Operationen der Delegation, die der Film anbringt, wo eine Schwie-
rigkeit des Subjektwerdens oder -bleibens angezeigt wird.

Neben all den Verlusten, die der Film seiner Hauptfigur zumutet, gibt es
eine, die als besondere Zumutung in Szene gesetzt ist: Beim Auszug aus der
gemeinsamen Wohnung entwendet der Ehemann Nathalies mit personlichen
Markierungen ausgestattete Ausgabe von Emanuel Lévinas’ Schwierige Freibeit.
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Abb.1 L’Avenir, Regie:
Mia Hansen-Leave, F/D 2016
(Screenshot, Orig. in Farbe)

4 Ebd., 621.
5 vgl. ebd., 17.

Alles, was geht — kénnte der Film an dieser Stelle heifien, aber er heifSt Ales,

was kommt, und Nathalie kauft sich kurzerhand ein neues, unbeschriebenes
Exemplar des Buches. Dieses doppelte Aufrufen von Lévinas’ Text produziert
einen diskursiven Uberschuss: Das andere Buch in den Hinden des anderen
Geschlechts wirft die Frage auf, was hier Fragen des Judentums, mit denen
sich Lévinas beschiftigt, und die Frauenfrage, die im Film durchgespielt wird,
miteinander zu tun haben — klar, es wire zu dick aufgetragen, wenn Beauvoirs
feministischer Klassiker Das andere Geschlecht aus dem Jahr 1949 den Aufbruch
zu einer Ich-Werdung der Frau markieren miisste. Der Griff zu Lévinas ist
subtiler. Zugleich bringt der Film damit eine Komplikation ins Spiel, nimlich
Beauvoirs Auseinandersetzung mit Lévinas’ Definition des Weiblichen als dem
Anderen, die den feministischen Diskurs bis heute bewegt. Beauvoirs Thema,
die schwierige Freiheit der Frauen, wird in der ersten Fufinote von Das andere
Geschlecht flankiert von Lévinas’ 1947 erschienenem Essay Die Zeit und der An-
dere. Gegen und mit Lévinas entwickelt Beauvoir ihre Vorstellung vom anderen
Geschlecht. Bei Lévinas kommt allerdings eine Emphase des Weiblichen ins
Spiel, mit der Beauvoir an der Stelle nicht mitgeht, wo die Frau vom Mann her
in Bezug auf ihn als das Andere gedacht wird. Lévinas entgehe zwar nicht, «daf§
auch die Frau fiir sich Bewufitsein ist> — seine Beschreibung der Frau als das
Andere miinde aber in einer «Bestitigung der minnlichen Prirogative».* Lé-
vinas’ Anderssetzung des Weiblichen ist fiir Beauvoir insofern schwierig, als sie
der Versuchung der Frau entgegenkomme, einer wirklich bejahten Existenz aus
dem Weg zu gehen. Solange sich die Frau in der Rolle des Anderen sieht, neh-
me sie nicht fiir sich in Anspruch, selbst Subjekt zu sein.® Die Anderssetzung
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der Frau steht damit dem ethischen Anspruch ihrer Subjektwerdung entgegen.
Dieser bequeme, aber verhingnisvolle Weg bedeutet fiir Beauvoir nicht weni-
ger als «Passivitit, Verzicht, Verlorenheit, Unterordnung unter einen fremden
Willen, Mangel an Selbsterfillung und Verlust der Wiirde [...].»8

Gleichzeitig kommt mit Lévinas eine neue Primisse ins Spiel, die auf radi-
kale Weise die Kategorie des Subjekts selbst betrifft: Das Weibliche als Dif-
ferenzprinzip durchkreuzt hier die minnlich-ontologische Ordnung bis zum
AuBersten. In Lévinas’ Essaysammlung, die Nathalie im Film ans Herz gelegt
ist, wird im Aufsatz Das Judentum und das Weibliche eine Definition geliefert, die
gewissermafien kontrir zu Beauvoirs Aufruf nach Subjektwerdung und Freiheit
funktioniert, die vielmehr in einer Alternative zum autonom denkenden Sub-
jekt miindet: «eine Entfremdung tiberwinden, die letztlich der Minnlichkeit
des universalen und erobernden Logos selbst entspringt, der sogar die Schatten
vertreibt, die ihm hitten Schutz bieten konnen —, eben das wire die ontologi-
sche Funktion des Weiblichen, die Berufung derjenigen, <die nicht erobert>.»
Die Frau kommt fiir Lévinas nicht einfach daher,

um einem der menschlichen Beziehungen beraubten Wesen Gesellschaft zu leisten.
Sie antwortet einer Einsamkeit, die diesem Mangel innewohnt, [...] einer Einsamkeit
im Universalen, dem Unmenschlichen, das erneut zum Vorschein kommt, wenn das
Menschliche die Natur bereits unterworfen und sich zum Denken aufgeschwungen
hat. Damit die unvermeidliche Entwurzelung des Denkens, das die Welt beherrscht,
sich eine Ruhepause gefallen lisst — eine Einkehr —, muf§ sich in der Geometrie der
unendlichen, kalten Riume die befremdliche Schwiche der Sanftmut zeigen. Ihr
Name ist Frau.?

Die Einkehr bei sich selbst beginnt fiir Lévinas bei einem Nichtkénnen des
Konnens, einem Riickzug aus dem Licht, einem In-den-Schattenwinkel-Treten
des Weiblichen als prinzipielle Infragestellung ontologischen Denkens. Es ist
die Suche nach einer Definition des Subjekts, die «auf seiner Passivitit beruht>,
die nicht auf einem «Vermogen des Subjekts tiber die Welt»> grindet.? Kurz: Es
geht um Moglichkeiten einer Herrschaft jenseits von Mannhaftigkeit. Mann-
haftigkeit, das ist fiir Lévinas eine auf die Geometrie der kalten Riume festge-
legte Form des Denkens:

Daist er, der Geist in seinem minnlichen Wesen, der draufen lebt, der prallen Sonne
ausgesetzt, die blind macht, den Meereswinden, die ihn peitschen und niederwerfen,
auf einer Erde ohne Schlupfwinkel, heimatlos, einsam und umherirrend und schon
dadurch den erzeugenden Dingen entfremdet, die er hervorgerufen hatte und die
sich nun ungezihmt und feindselig vor ihm aufrichten.™

Nathalie besucht ihren Schiiler Fabien in einer Landkommune in den Bergen,
wo er mit anderen an einem Buch iiber den Ausbruch aus dem Katastrophen-
denken und alternative Lebensweisen schreibt. In den politischen Diskurs der
Kommune stimmt Nathalie nicht ein, sie unterbricht vielmehr die Gespriche,
geht mit anderen Frauen das Geschirr abspiilen. Zu alt fiir die politischen Ziele
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Abb.2 Screenshot von LAvenir
(Orig. in Farbe)

11 vgl. Elena Meilicke: Zum
Wasser. AVENIR von Mia
Hansen-Love, in: Cargo. Film/Me-
dien/Kultur, Nr. 30, 2016, 4-8.
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der Jungen, wird sie als Trigerin eines anarchischen Prinzips ins Bild gesetzt,

das anders funktioniert." Hier scheint ein Lévinas’sches Modell von Weib-
lichkeit ebenso begrifit wie zuvor das Moment der grofien Freiheit: nimlich
die Hinwendung der Frau zu sich selbst als Andere, als Nichtmitdenkende,
Geschirrspiilende, In-den-Schatten-Tretende. Nathalie, die konsequent das
Gewicht einer Anderbeit, wie Lévinas es nennt, mit sich herumschleppt — im
Film ist sie stets mit einem Katzenkorb unterwegs —, verkorpert ein radikales
Alterititsprinzip, das auch dort greift, wo innerhalb der Neuordnungen, die
sich die alternative Lebensform geben will, Ausschlussmechanismen und For-
matierungen wieder aufscheinen. Und es ist ebenjenes Prinzip der Alternative,
das der alternativen Community verloren geht, wenn sie wieder abreist. Im
Film wird dieser Verlustmoment erneut als Trennung inszeniert. Der Schiiler
bleibt nach einer Nacht mit der Philosophielehrerin, in der nichts passiert,
aufler dass geredet wird, allein. Beginn der Einsamkeit, Ende der Einkehr:
Eine Panoramaeinstellung lisst Fabiens Autofahrt durch die offene Landschaft
wieder als Freistellung erscheinen — aber es ist ein kalter Frieden, der sich im
Bergpanorama nach dem Ende des Besuchs einstellt. Fabien trigt die Winter-
jacke geschlossen im unbeheizten Wagen; dem Bild unterliegt auf der Tonspur
eine irische Weise, deren Refrain deep peace einen Frieden beschwort, der in
den rauen, kalten Riumen des minnlichen Denkens als schwieriges Verspre-
chen erscheint.

Deep peace, die Einkehr bei sich selbst, die Sammlung, findet fiir Lévinas
nicht im Aufien statt, sondern im Innen. Das Auftauchen des Ortes im Raum
erfolgt hier nicht aus einer «Geste des Erbauens, einer Architektur, die eine
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Landschaft gestaltet», sondern aus der Innerlichkeit des Hauses, wo die weib-
liche Existenz wohnt, «die die Wohnstatt schlechthin ist».” Das Weibliche
bildet hier ein eigenes Regime des Verstecks, des Heims, des Domestizierten
und des Miitterlichen. Lévinas macht dabei etwas auf, das zeitgleich im diffe-
renzfeministischen Diskurs der écriture féminine Konjunktur gewinnt, nimlich
das Projekt, den Begriff des Anderen iiber den Begriff des Totalen zu erheben.
Anstatt das Weibliche als Komplementires zu nutzen, gebraucht auch Lévinas
den Begriff, um die Vorherrschaft von Totalitit, Gleichheit und System zu st6-
ren. Er durchbricht ebendie Prioritit des Ganzen oder des Einen. Indem er
Frauen erlaubt, das Andere zu bedeuten, setzt Lévinas aber zugleich eine Tra-
dition minnlichen Schreibens fort, dem das Weibliche als Unbekanntes, Nicht-
reprisentierbares gilt.® Wiederholt er auf diese Weise Ausschlussgesten oder
bedeutet sein Insistieren auf dem Privileg des Anderen, auch wenn es in Stereo-
type zurickfillt, einen Raum fiir das radikale Neuschreiben des Weiblichen?
Die Autorinnen der écriture féminine sind skeptisch. Allen voran Luce Irigaray
fiirchtet, dass Lévinas’ Feier des Weiblichen in seiner unangleichbaren Ander-
heit in einer Weise funktioniert, die letztlich Weiblichkeit in eine traditionelle
Trope wieder einschreibt, wenn das Weibliche hier in bekannten Konnotatio-
nen vorkommt, seine Bedeutung etwa in der Geburt des Kindes findet.* Ge-
rade in der Emphase der Mutterschaft, als radikale Existenz fir den Anderen,
stellt Lévinas wiederum, das erkennt Irigaray, eine radikale Ressource fiir den
Feminismus bereit, indem sein Begriff von Weiblichkeit einen Bruch mit den
Kategorien der Meisterschaft, der Dominanz und des Selbstbewusstseins be-
deutet. Man konnte also Bedenken eines klassischen Androzentrismus dufiern,
oder man kénnte den Text als feministisches Manifest auffassen.® Diese Ambi-
valenz scheint, so meine ich, im Schlussbild von L’Avenir auf (Abb. 3).

Nach ihren Streifziigen wird Natalie zu Weihnachten in ein hiusliches Bild
gesetzt. Ihre Kinder sind zu Besuch, sie hat den Baum geschmiickt und hilt das
Essen warm. Als ihr Enkel im Nachbarzimmer zu weinen beginnt, kehrt sie der
Tischgesellschaft den Riicken und wendet sich trostend dem Siugling zu. Das
Lied, das sie dem Kleinen leise vorsingt, geht langsam iiber in eine A-cappella-
Version von Unchained Melody der Righteous Brothers. Wihrend die Kamera die
Hauptfigur des Films auf diesem Riickzug zunichst noch begleitet, wird sie mit
dem Einsatz der Musik vorsichtig zuriickgezogen — Nathalie wird behutsam in
den Nebenraum verabschiedet. Dass der Film mit dieser dritten und letzten De-
legationsoperation zu einer traditionellen Frauenrolle zuriickkehrt, scheint ab-
wegig. Vielmehr bleibt im Bild die Ambivalenz zwischen Freiheit des Subjekts
und Alteritit des Weiblichen erhalten; beide Konzepte, Autonomieprinzip und
Alterititsprinzip, beginnen zu streiten. Das Umarmen der einen Rolle erzeugt
zugleich Schmerz tiber den Ausschluss der anderen. Das provisorische Ich ist
nicht in der Lage, iiber den eigenen Schatten zu springen, und dennoch nicht
ohne Moglichkeiten der Freiheit. Es ist frei, aber seine Freiheit ist begrenzt
und der Ausbeutung durch andere ausgesetzt. Das Melo ohne Drama setzt hier
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Abb.3 Screenshot von LAvenir
(Orig. in Farbe)

16 Lévinas: Die Zeit und der
Andere, 53.
17 vgl. ebd., 9.

verschiedene Versuche, das Weibliche zu denken, ins Bild. Im Schlussakkord
wird diese Ambivalenz zu einem theoretischen Problem weiterentwickelt: Die
Frau, die in ihrer Tochterschaft, Mutterschaft und Grofimutterschaft mit dem

Kind auf die Hinterbiihne tritt und diesen Riickzug halb betrauert, wird visuell
begleitet —und dann eben nicht mehr begleitet — durch eine gleitende Riickzugs-
operation der Kamera. Die Kamerabewegung leistet mit Ablosung der Fokali-
sierung zugleich eine Ablosung von der Figur als Zentrum. Welche Subjektivitit
tritt hier im Backtracking auf? Das endgiiltige Verlassenwerden der Hauptfigur
zugunsten eines bewohnten, warmen, aber menschenleeren Interieurs zeigt viel-
leicht die radikalste Freistellung des Films an, eine, die jenseits humaner Subjek-
tivitit zu vermuten wire: weg von der Selbstbefragung der Figur hin zu jenen
Riumen, die an ihr arbeiten; weg von der Subjektivitit der Figur hin zu einer
Selbstbefragung des Filmischen. L’Avenir stellt in dieser letzten Operation eine
komplexe temporale Struktur vor. Withrend die Zeit fortschreitet, gleitet die
Kamera riickwirts. Darin wird der Bezug zu Lévinas noch einmal eng: «Gibt es
im Menschen eine andere Herrschaft als diese Mannhaftigkeit, als dieses Konnen
des Konnens, des Eingreifens des Moglichen?» lisst sich mit Rekurs auf Die Zeit
und der Andere fragen: «Wenn wir sie finden, dann wird in ihr, in diesem Verhalt-
nis, die Zeit ihren eigentlichen Ort haben.»™

Zeit als Verhiltnis zum anderen, zu dem, was sich nicht durch Erfahrung an-
gleichen lisst, ist fir Lévinas eine ethische Herausforderung. Das wesentliche
Merkmal der Diachronie — die Unméglichkeit tibereinzustimmen — bezieht er
auf die zwischenmenschliche Situation:" «Die Zeit bedeutet dieses Immer der
Nichtiibereinstimmung, aber auch dieses Immer des Verhiltnisses [zum anderen
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Menschen].»® Sie ist nicht die Tat eines Einzelsubjekts, sondern intersubjektiv.
Das Subjekt kann hinsichtlich eines Ereignisses nichts konnen, das Ereignis wi-
derfihrt ihm vielmehr, es steht ihm auf eine bestimmte Weise von Angesicht
zu Angesicht gegeniiber.® An dieser Stelle wird noch mal klar, inwiefern sich
Lévinas’ Angebot grundsitzlich von dem unterscheidet, was die existenzia-
listische Philosophie zur gleichen Zeit vorschligt.® Denn Lévinas’ Uberle-
gungen bewegen sich hier weg von der Idee intentionaler Akte, hin zu einem
«anonyme[n] Es-gibt des Seins»? und stellen damit die Idee des K6nnens, wie sie
im Zusammenhang transzendentaler Subjektivitit entwickelt wird, grundsitz-
lich in Frage.2 Damit einher geht ein spezifischer Begriff von Zukunft, Favenir,
der sie als absolut anders und neu begreift.® Nur so, schreibt Lévinas, konne
man die absolute Unméglichkeit, in der Gegenwart das Aquivalent der Zukunft
zu finden, verstehen. In dieser Vorstellung von Zukunft scheint Bergsons Auf-
fassung einer Freiheit durch Dauer auf.® Fiir Lévinas ist es aber eine schwierige
Freiheit. Denn wo Dauer der Gegenwart noch ein «Vermégen iiber die Zu-
kunft»>® als eine Art Schopfungsakt bewahre, ist sie hier dem Unvermégen und
dem tiefen Werk der Zeit preisgegeben. Das iiberstarke Schlussbild von L’Avenir
ist vor diesem Hintergrund gleichermafien gekonnt, wie es ein Nicht-Kénnen-
des-Konnens zum Ausdruck bringt: Lonely rivers flow / To the sea, to the sea / To the
open arms of the sea — Vorwirtsrichtung der Fliefbewegung — Riickwirtsoperation
der Kamera — Time goes by so slowly / and time can do so much.

Wihrend der Film in der letzten Einstellung eine ambivalente Zeitlichkeit
entwickelt, eine Rickwirtsbewegung, die zugleich ein Nach-vorn-Schauen an-
deutet, zeigt die Wahl der Referenzen eine dhnliche Bewegung auf theoriege-
schichtlicher Ebene an. Die Konstellation von Beauvoir und Lévinas fithrt 2016
zurtick in die spiten 194oer Jahre, in denen unterschiedliche Konzepte von Zu-
kunft vorgeschlagen wurden: Beauvoirs unendlich getffnete Zukunft als Aufruf
zur Gestaltung der Freiheit und Lévinas’ absolute Anderbeit der Zukunft, in der
kein Schépfungsakt bewahrt wird. L’Avenir nimmt die ethische Herausforde-
rung beider Konzepte auf, um zu einer filmisch realisierten Vorstellung von
Diachronie zu gelangen. In diese abstrakte Dimension ist eine politische ein-
gelassen: Wie schnell oder langsam die Zeit vergeht, enthilt die Frage danach,
was sie dndern kann und was nicht. Eins scheint L’Avenir zu wissen: Dass eine
Frau in Freiheit nichts ist, was die Umstinde erleichtert haben, und dass das,
was 1949 als Zukunft der Freiheit der Frauen denkbar war, ohne Zurtickschau-
en kaum denkbar ist. Angesichts des massiven Rollbacks, der sich 2017 bahn-
bricht, scheinen Mia Hansen-Loves Lonely rivers beinahe zuversichtlich. Mag
sein, dass die Zukunft eher mit Maya Angelou zu beantworten wire: I’m a black
ocean, leaping and wide / I rise.®®
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«MORAL PANICS?>»
GERUCHT UND OUTING

Mechanismen politischer Kulturen unter digitalen Vorzeichen zu untersuchen
dringt sich besonders seit dem US-amerikanischen Wahlkampfjahr, aber auch
den europdischen Kampagnen 2016 und 2017 auf. Personalisierungen, Narra-
tive und Spektakularisierungen verschiedener Arten wandern von Plakaten und
der Regenbogenpresse in die sozialen Medien, bilden Blasen, stellen uns vor die
Herausforderung, sie nicht nur sozialwissenschaftlich nachzuvollziehen, sondern
strukturell und kulturwissenschaftlich sprechen zu machen. Karin Bruns, seit 2003
Professorin fiir Medientheorie an der Kunstuniversitit Linz, hat sich friih dem The-
ma des Gerlichts gewidmet — einem ihrer Forschungsschwerpunkte neben neuen
digitalen Formaten im Netz, Gender Studies, Kinogeschichte und Wissenschafts-
bildern. Am 7. Oktober 2016 ist Karin Bruns in Linz gestorben. Wir dokumentieren
hier einen Vortrag, den sie im Dezember 2014 auf der Tagung der Osterreichischen
Gesellschaft fiir Geschlechterforschung OGGF, «DE/STABILISIERUNGEN - Theo-
rie | Transfer | Selbst | Gesellschaft», in Graz gehalten hat. Die Thematik wie auch
ihre Arbeit werden uns weiter begleiten.

In den Kultur- und Gesellschaftswissenschaften sind Geriichte ein gleicherma-
flen marginalisiertes wie umstrittenes Thema. Seit den Anfingen einer instituti-
onalisierten Geriichteforschung wihrend des Zweiten Weltkriegs hat es immer
wieder Versuche einer Begriffs- und Gegenstandsbestimmung gegeben, bis dato
jedoch ohne eine systematische kultur- und medienwissenschaftliche Theorie-
bildung. Der Forschungsgegenstand selbst bleibt durch Unschirfe und Dissens
gekennzeichnet. Ich untersuche ihn auf zwei Feldern, deren ethisch-politische
Positionen prekir zu nennen sind und zwischen denen das Geriicht zu verorten
ist: der Praxis des Outings einerseits und dem Komplex der iiblen Nachrede und
des Verrats andererseits. Letztere, die Praxis der Denunziation, ist vergleichs-
weise gut erforscht, aber weitestgehend auf die Untersuchung von Diktaturen
oder autoritiren Regimen beschrinkt. Im Unterschied dazu frage ich nach
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den politischen und medialen Effekten von Geriichten zwi-
schen Stabilisierung und Destabilisierung von Ordnungs- und
Machtstrukturen in aktuellen demokratischen Gesellschaftsty-
pen Nordwesteuropas und Nordamerikas.

Als 1984 in der deutschen Presse Geriichte iiber eine
vermutete Homosexualitit des ranghohen Bundeswehr-
generals Giinter Kiefiling publik wurden, erschien dieser
Verdacht — der sich darauf berief, Kiefiling sei in Loka-
len der Schwulenszene gesehen worden — ausreichend, um
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den General vom Dienst zu suspendieren. Retrospektiv ist
klar, dass es sich damals keineswegs um das unbeabsichtigte
Durchsickern heikler Informationen handelte, sondern um einen gezielten
Akt der Denunziation. Der Historiker Olaf Stieglitz, der in verschiedenen
Forschungsarbeiten die Praxis des Denunzierens und des Whistleblowing im
nationalsozialistischen Deutschland, in der DDR und in den USA wihrend der
McCarthy-Ara untersucht hat, verortet Denunziationen wie diese in einem
psychosozialen Klima zwischen Furcht (fer) und Uberwachung bzw. sozi-
aler Kontrolle (surveillance).?2 «Denunziatorische Rede und Handlungen», so
Stieglitz, sind auf ein allgemeines «kulturelles Spannungsverhiltnis von Ge-
heimnis und Verrat einerseits sowie Loyalitit und Vertrauen andererseits an-
gewiesen» und darin «je spezifischen sozio-kulturellen Aushandlungsprozes-
sen» unterworfen.? Gertichte gedeihen, dies legt auch das Gros der Studien
zur Gertichteverbreitung in Kriegs- und Krisenzeiten nahe, besonders gut in
einem Klima moralischer Emp6rung oder Panik. Doch lisst sich heute mit
Bezug auf Homosexualitit noch von moral panics, von einer kollektiven Stim-
mung unterdriickter Emporung und Angst, sprechen?*

In den meisten Lindern Westeuropas fithren Geriichte tiber Homosexuali-
tit inzwischen nicht mehr automatisch zum Verlust des Arbeitsplatzes oder zur
Gefihrdung von Leib und Leben, auch wenn homophobe Diskriminierung und
Gewalt etwa unter Schiiler_innen oder aufierhalb der Grofistidte weiterhin ein
Problem darstellt. Seit Ende der 1ggoer Jahre sind Outing und sexuelle Selbst-
deklaration Bestandteil personlicher Lebens- und Karrierestrategien — eines
der bekanntesten Beispiele ist Klaus Wowereit 2001: «... und das ist auch gut
so» — wie auch kalkulierter PR- und Medienkampagnen geworden.

Sexuelle Orientierung und Geschlechterzugehéorigkeit zihlen mit ambivalen-
ter Dynamik zwar zu den privilegierten Sujets der Boulevardmedien und der
sozialen Netzwerke, aber nicht jede sexuelle Orientierung wird skandalisiert.
Verschiedene bundesdeutsche Minister_innen sorgen in den 20r1oer Jahren
durchaus nicht (mehr) fiir Schlagzeilen. Ohne dramatische homophobe Unter-
tone wird etwa auch 2013 iiber die Verpartnerung des dsterreichischen BZO-Po-
litikers Gerald Grosz berichtet, wohl aber ein «Tabubruch> gegentiber dem ver-
storbenen FPO-Politiker Jorg Haider konstatiert.® Die nationale Euphorie des
deutschen Fufiball-WM-Titels 2014 machte selbst einen angedeuteten Kuss auf
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In Uganda beispielsweise fiihrte
2011 das Outing von Lesben und
Schwulen im Magazin Rolling Stone
zu einer Progromstimmung in
Kampala und schlieRlich zur Er-
mordung des Gay-Rights-Aktivisten
David Kato Kisule. Aber auch in
Landern des globalen Nordens
gewinnen radikale Nationalisten und
religiose Fanatiker verschiedener
Religionen an Einfluss. Im Folgen-
den beziehe ich mich auf sogenann-
te westliche> Medienkulturen.

5 David Pesendorfer: Seht her,
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hat seinen Freund Thomas geheira-
tet, in: News. Fakten Leben Menschen,
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gesehen am 7.2.2017.



Abb.2 Barack Obama als
Pride-Ikone an einer Hauswand

in Chicago, 2008

6 Die russische Band t.A. T.u.
(1999—2011) lieB zur Verdffent-
lichung ihres Songs All the Things
She Said (2002) beispielsweise
wissen, die beiden Sangerinnen
liebten Frauen, und inszenierte sie
entsprechend auf Covern und bei
6ffentlichen Auftritten, dhnlich wie
spéter Katy Perry mit | Kissed a Girl
im Jahr 2008.

7 Vgl. ferner Free Britney: Barack
Obama — The First Gay President!,
dort datiert 14.5.2012, Eintrag im
Blog The Hollywood Gossip, www.
thehollywoodgossip.com/2012/05/
barack-obama-the-first-gay-president/,
gesehen am 7.2.2017. Oder Michael
Musto: Obama is Gay, says Chicago
Gossip Columnist, Eintrag im
Blog The Village Voice, dort datiert
12.11.2012, www.villagevoice.com|
blogsjobama-is-gay-says-chicago-
gossip-columnist-6379339, gesehen
am 7.2.2017.
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den Mund zwischen Nationalspie-
lern salonfihig bzw. bildzeitungs-
tauglich — im Ausnahmezustand.

In Populirkultur und -musik
stehen Praxen des Outings nicht
selten im Kontext neuer Marke-
tinginstrumente (z.B. des Word of
Mouth Marketing, kurz WOMM).
Hier erscheinen Homosexualitits-
geriichte sogar als Bestandteil einer
neuen (<erfolgreichen>) Sichtbar-
keitspolitik. Sie dienen dabei der
Erweiterung von Zielgruppen oder
Marktsegmenten.® Kann man darin
eine Normalisierung von Homo-
sexualitit sehen, wiren also Homosexualititsgeriichte uninteressant geworden?
Im Gegenteil. Wihrend sich in Medien- und Unterhaltungsindustrie Erfolg
und Glamour an das Sichtbarmachen lesbischer, schwuler, bi- oder trans-
sexueller Personlichkeiten heften (z.B. Conchita Wurst, Carmen Carrera), so
interpretieren andere Sektoren wie die Kirche oder der Leistungssport nicht
heterosexuelle Akteur_innen nach wie vor als Destabilisierungsgefahr und
schlieffen sie implizit (Sport) oder explizit (Kirche) aus.

Dass homophobe Geriichte unverindert als desavouierendes Instrument
eingesetzt werden, zeigt die Kampagne gegen das Same Sex Marriage Law in
den USA, fiir die Prisident Barack Obama im Mai 2012 o6ffentlich als Un-
terstiitzer auftrat. Als eine Art Initialziindung fungierten das Cover und die
Schlagzeile des Magazins Newsweek, das Obamas politische Initiative als
Coming-out metaphorisiert. Bereits im Vorfeld der Gesetzesdebatte 2010/11
lancierten Zeitungen und Blogs aus dem Umfeld der Tea Party das Geriicht,
der Prisident selbst sei schwul. Vertreter der religiosen Rechten wie der Pfar-
rer Scott Lively und Blogs wie Fellowship of the Minds oder What does it mean?
veroffentlichten Fotografien aus der Studienzeit Obamas auf Hawaii, die ihn
in Clubs und in Umarmung mit Minnern zeigen.” Die Outing-Kampagne, de-
ren Ausgangspunkt erklirtermafien blofies Horensagen war, kulminierte in der
medialen Aufbereitung eines behaupteten Mordfalls. Larry Sinclair, der bei
einer Pressekonferenz behauptet hatte, 1999 mit Obama unter Kokain mehr-
fach Sex gehabt zu haben und ein Paar gewesen zu sein, kam ebenso wie drei
angebliche Zeugen aus der Schwulenszene in dieser Zeit «praktischerweise»,
wie Blogs, Foren und Zeitschriften verschworerisch raunten, unter «dubio-
sen Umstinden» zu Tode. Man dufierte die Vermutung oder Gewissheit, dass
der US-amerikanische Geheimdienst Zeugen aus dem Weg gerdumt habe, um
Obamas Aufstieg zum Senator und schliefilich zum Prisidenten nicht zu ge-
fihrden. Sam Greenspans Blog 11 Points versammelte 2011 eine ganze Liste
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US-amerikanischer Prisidenten, denen nachgesagt wurde, sie seien schwul. An
der Spitze findet sich Obama.?

Diese Kampagne rund um den vermeintlich schwulen US-Prisidenten legt
nicht nur die eskalierende Dynamik eines Gertichts offen, sondern demonstriert
auch die Effektivitit des Protonormalismus, der im Gegensatz zum (bei uns
meist vorherrschenden) flexiblen Normalismus um eine <Einengung des Nor-
malititsfeldes> bemiiht ist.® Eine moral panic blieb in den USA jedoch aus. Das
unausgesprochene Ver- und Aushandeln von Heteronormativititsstandards via
Geriicht oder Outing steht heute vermehrt im Kontext einer Gossip Industry,®
die sich nicht mehr oder nur sehr eingeschrinkt dem Codex des klassischen
investigativen Journalismus verpflichtet fiihlt. Im Feld des Politischen kann das
Geriicht als Scharnier zwischen Hegemonie und Anti-Hegemonie bzw. Macht
und Ohnmacht fungieren. Es ist ebenso wie das Outing eine identititspolitische
Praxis und eine medienpolitische Intervention mit hochsensiblem, zwiespilti-
gem, ja abgriindigem Status. Das Gerticht kennt — anders als beim juristischen
Sachverhalt der Verleumdung und iiblen Nachrede (§ 187 StGB) — keine_n Urhe-
ber_in, keine_n Autor_in und ist daher auch nicht zivilrechtlich im Rahmen der
Personlichkeitsrechte verklagbar." Aus diesem neben der Eskalationsstruktur
wichtigsten Merkmal des Gertichts heraus zeigen sich nun auch die Moglich-
keiten einer politischen Intervention per Geriicht. Geriichte kénnen als medi-
ale «Storfiguren»™ eingesetzt werden, um Machtstrukturen zu de-/stabilisieren
und Widerstand zu produzieren: das Geriicht als geeignetes Instrument in poli-
tischen Konflikten, Auseinandersetzungen und Kimpfen.

Die Anonymitit, die den Kern der Geriichteverbreitung ausmacht, findet
ihr adiquates Terrain in den — zumindest partiell anonymisierten oder anonym
erscheinenden — Strukturen des World Wide Web, in dem Geriichte sich mit
grofier Geschwindigkeit modifizieren. Dies hingt nicht nur mit der Verschie-
bung der Intimitits- und Privatheitsgrenze® durch Fernsehen und Internet
zusammen, sondern auch mit dem durch Netzjournalismus und Netzpolitik
formulierten Transparenzgebor. Die Grenzen zwischen positiv konnotierter
Aufklirung einerseits und Veroffentlichung skandalser Sachverhalte ande-
rerseits — also dem Whistleblowing, wie Anonymous, Wikileaks und andere mit
dem Slogan «We steal secrets» propagieren, und dem negativ konnotierten de-
nunziatorischen Schniiffeln, dem Snitching™ - sind porés geworden. Dies umso
mehr, als mit dem US Pazriot Act vom 26. Oktober 2001 geradezu ein staatli-
cher Aufruf zur Denunziation erfolgte.

Die der Netztechnologie eigene Logik der Verdopplung (das Spiegeln von
Websites, Copy-and-Paste-Routinen u. A.) perpetuiert Geriichte und verwandelt
sie durch (Neu-)Kontextualisierung, Kommentierung oder Umformatierung
(z.B. von Text in einen YouTube-Clip). Internetgeriichte erscheinen daher un-
ausloschlich, gerade weil sie formatwechselnd zirkulieren und darin einem Aus-
weitungs-, Modifikations- und Eskalationsautomatismus unterliegen kénnen.®
Entscheidend fiir den Ubergang von einem Geriicht zu einer Emporungswelle
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einen ambivalenten, geradezu
unheimlichen Charakter.

12 Jennifer Eickelmann spricht
im Kontext der Empérungswel-
len im WWW von «Storfiguren>,
wenngleich sie ihnen ausschlieBlich
politisch restabilisierende Effekte
zuschreibt. Vgl. Jennifer Eickelmann:
Mediatisierte Missachtung und
die Verhandlung von Gender bei
Emporungswellen im Netz. Der Fall
Anita Sarkeesian, in: Onlinejournal
kultur & geschlecht, Nr. 13, 2014, 1-19,
hier 2.

13 Von «totaler Distanzlosigkeit»
spricht Byung-Chul Han: Im Schwarm.
Ansichten des Digitalen, Berlin 2013, 7.

14 Vgl. Jim Redden: Snitch
Culture: How Citizens are Turned Into
the Eyes and Ears of the State, Venice,
Calif., 2000.

15 So fiihrte beispielsweise die
Klage der ehemaligen Bundesprisi-
dentengattin in Deutschland, Betti-
na Wulf, gegen das Internetgeriicht,
sie sei eine Prostituierte gewesen,
zu einem massenhaften automa-
tischen Aufscheinen des Hashtags
«Bettina Wulf, Prostituierte».



Abb.3 Free Chelsea Manning-
Poster, Montreal 2016

16 Vgl. Stieglitz: Undercover
sowie ferner u. a. Friedrich Koch:
Sexuelle Denunziation. Die Sexualitdt
in der politischen Auseinandersetzung,
Frankfurt/ M. 1986; Claudia Reiche,
Andrea Sick (Hg.): Was ist Verrat?,
Katalog, Bremen 2012.

KARIN BRUNS

ist, wie das Verbreiten von Ho-
rensagen jeweils gesellschaftlich
verortet und markiert wird. Dies
gilt auch fiir die Praxis des Denun-
zierens.® In protonormalistischen
Gesellschaften sind Homosexuali-
titsgeriichte und Outings nach wie
vor geeignet, um eine homophobe
Empérungswelle auszulésen und
etwa Politiker_innen zu Fall zu
bringen. Doch bekannte Beispiele
wie der Rufmord an dem Soldaten
und Whistleblower Bradley (heute:
Chelsea) Manning zeigen, wie auch
in Gesellschaftstypen, die sich als
demokratisch verstehen, jiingst noch mit sexuellen <Etikettierungen> von Per-
sonen Politik gemacht wird.

Manning ist die Informantin, die mit der Weitergabe von Drohnenvideos
aus dem Irakkrieg, welche die T6tung von Zivilisten durch US-amerikanische
Soldaten zeigen, jenen Wikileaks-Skandal ausgeldst hatte, der dann den Titel
Collateral Damage bekam. Bereits kurz nach der Verhaftung im Mai 2010 war
Manning Erniedrigungen in der Haft und einem beispiellosen Shitstorm
ausgesetzt — beides beférdert durch Geriichte iiber eine mégliche Transiden-
titdit Mannings. Durch einen Mittelsmann von Wikileaks, Adrian Lamo, wa-
ren Informationen iiber Mannings weibliches Alter Ego, das unter dem Na-
men «Breanna» twitterte, in die Netzoffentlichkeit gelangt. Auch Mannings
Anwilte hatten Transsexualitit wihrend des Strafverfahrens thematisiert und
dadurch das Entstehen einer Emporungswelle mit ermdglicht. Am <Fall Chel-
sea Manning> (seit April 2013 ist die Namensinderung rechtskriftig) wird er-
kennbar, dass im Feld des Heteronormativen eine Verschiebung stattgefunden
hat: Das Othering als Voraussetzung fiir die Diffamierung und Denunziation
richtet sich nicht mehr primir auf Homosexualitit, sondern insbesondere auf
den Komplex der Trans- und Intersexualitit. Schwul- oder Lesbischsein 16-
sen kaum noch moral panics aus, solange diese innerhalb der Ordnungsmuster
von Zweigeschlechtlichkeit, Monogamie und Familiarismus sichtbar werden.
Die neue Zielscheibe emporter Geriichte sind nunmehr Personen, Subjekte,
die das zu reprisentieren scheinen, was Magnus Hirschfeld mit dem Begriff
der «sexuellen Zwischenstufen» umschrieb. In Osterreich erreichte eine solche
Empérungswelle im Mai 2014 fast das Ausmaf} einer 6ffentlichen moralischen
Panikattacke: anlisslich des Plakats fiir den Wiener Life Ball, einer Benefizver-
anstaltung zugunsten HIV-infizierter und AIDS-kranker Menschen. Der Foto-
graf David LaChapelle inszenierte das Transgender-Model Carmen Carrera in
einem paradiesihnlichen Szenario unter dem Slogan «Ich bin Adam. Ich bin
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Eva. Ich bin ich.» nackt, einmal mit
minnlichen, ein anderes Mal mit
weiblichen Genitalien. Die mora-
lische Entriistung richtete sich un-
ter dem Vorwand des Jugend- und
Kinderschutzes auf genau jene Ver-
unklarungen von Sexualitit und/als
Biologie, die auch bei Chelsea
Manning im Mittelpunkt standen.
Auch diese beiden jiingsten,
durch Transphobie gekennzeich-
neten Beispiele zeigen jedoch: Ge-
richte lassen sich als medialisierte
Aushandlungspraktiken — zwischen
Selbstvergewisserung, Selbstdekla-
ration (outing) und Ausgrenzung (othering) verstehen. Geriichtekampagnen eben-
so wie die unter dem Begriff <Shitstorm> bekannt gewordenen Internet-Empé-
rungswellen™ kniipfen vielfach an die Strukturen jener moral panics an, die bereits
in der Zeit vor dem World Wide Web zu beobachten waren. In beiden Zeiten
regieren hegemoniale Strategien das Feld von Sichtbarmachung und Sichtbar-
keit. Entscheidende Konstituenzien des Gertichts bleiben sein Modifikationsau-
tomatismus und die ihm innewohnende semantische Bedeutungsmacht, die Bot-
schaft und Bild, Bild und Ton, Film und Text verquicken und verkehren kann,
sowie seine Unkontrollierbarkeit, die jederzeit auf genau jene Gruppen und
Communities zuriickzuschlagen vermag, in denen es sich entwickelt hat.

EXTRA 139

Abb. 4 Plakat zum Life Ball
in den Strafien Wiens 2014,

Foto: Karin Bruns

17 Zu Bedenken gegen den
Begriff Shitstorm vgl. Eickelmann:
Mediatisierte Missachtung, 1,
Anm. 2.
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1 Alle Texte und Kommentare
sind online zu finden unter www.
zfmedienwissenschaft.de|debatte

2 Gerald Wagner: Niedriglohn-
sektor mit hochsten Anspriichen.

Der akademische Mittelbau wehrt
sich gegen Sozialdumping, in:
Frankfurter Allgemeine Zeitung, Nr. 39,
15.2.2017, N4.

3 vgl. Amory Burchard: Statt
Dauerstelle Aus nach zwei Jahren,
in: Der Tagesspiegel, 14.2.2017,
wwuw.tagesspiegel.de|wissen/ein-jahr-
neues-befristungsrecht-in-der-

wissenschaft-statt-dauerstelle-aus-nach-

zwei-jahren[19385714.html, gesehen
am15.2.2017.

Was bisher geschah: Eine Arbeitsgruppe, bald institutionalisiert als «Kommission ftr
gute Arbeitin der Wissenschaft», stellt die schlechten Arbeitsbedingungen des wis-
senschaftlichen <Nachwuchses> an deutschen Hochschulen zur Diskussion. Kurze
Vertragslaufzeiten und andere multiple harte wie weiche Faktoren machen die be-
rufliche/personliche Lebensplanung im ibersteigerten Ausmalfs zum Spiel mit der
Prekaritit. In ZfM 14 und ZfM 15 wurden Forderungen und Gegenpositionen, Vor-
schldge und Erfahrungen aus der Perspektive verschiedener Statusgruppen und
verschiedener nationaler Prigungen formuliert. 160.000 wissenschaftliche Mitar-
beiter_innen haben nur eine halbe Stelle, fast 100.000 Lehrbeauftragte arbeiten
fiir rund drei Euro die Stunde, Privatdozent_innen miissen ohne Vergiitung lehren.
Im Januar 2017 griindeten 150 wissenschaftliche Mitarbeiter_innen von 25 Univer-
sitdten ein «Netzwerk fiir Gute Arbeit in der Wissenschaft» in Leipzig, plddierten
fiir Departments statt Lehrstuhlstrukturen, gegen die Habilitation, gegen die Be-
fristung von Vertragen auf ein oder zwei Jahre — was fiir 85 % der befristeten Ver-
trige gilt — und fiir eine Erweiterung der Befristungen auf fiinf Jahre oder mehr.
Sogar die FAZ spricht mittlerweile vom «Lohndumping» im «Niedriglohnsektor»
und verweist auf internationale Standards.? Die von der Bundesregierung ver-
sprochenen 1000 Juniorprofessuren halten viele fiir zu wenig; ein Jahr nach dem
Wissenschaftszeitvertragsgesetz mit der Begrenzung der Befristung von Vertrigen
wiirden hauptsichlich Schlupflécher geschaffen, lautet die Kritik.?

Hier setzen wir die Debatte mit zwei Beitrigen fort, die die Situation der Lehr-
beauftragten und die der Promovierten, flott «Postdocs» genannt, in den Fokus rii-
cken. Zuerst schreibt Christian Cargnelli — nicht nur als Lehrbeauftragter, sondern
auch als Vizeprasident der osterreichischen Interessengemeinschaft IG Lektor_in-
nen und Wissensarbeiter_innen — (iber «les intellos précaires», «the new dangerous
class», die Hochstleistungsmaschinchen der Lehrbeauftragten. Dann rdsonieren
Irina Kaldrack und Theo Réhle zum Abschluss einer klassischen Produktionsstétte
von Postdoktorand_innen, einem Graduiertenkolleg, tiber die inneren und halb-
dulRerlichen Zwickmiihlen fiir das psychosoziale und akademische Verhalten auf
den zukiinftigen Bithnen ihrer Titigkeit, «zwischen C4 und Hartzg».

Die ZfM verfolgt die Debatte weiter — online und spdtestens im ndchsten Heft
mit einem Beitrag zu Gender und Diversitdt. Auch weitere grundsdtzliche Uber-
legungen zum Verhdiltnis von Forschungsfreiheit, Flaschenhdlsen und gldsernen
Decken, Zugdnglichkeit und der nicht suspendierbaren Frage nach der Qualitat
nicht nur des Arbeitsplatzes, sondern auch des Outputs der Wissenschaftler_innen
sind willkommen.
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Lehrbeauftragte in Osterreich

«Die Wissenschaft und ihre Lehre ist frei.»
(Osterreichisches Staatsgrundgesetz, Artikel 17)

Im Jahre 2014 gab die damalige Vizerektorin der Universitit Wien, Susanne
Weigelin-Schwiedrzik, zustindig fiir Forschung und Nachwuchsférderung, der
osterreichischen Tageszeitung Der Standard ein bemerkenswertes Interview.
Darin meinte sie: «Unsicherheit ist allerdings auch so etwas wie der Motor des
Erfolgs der Wissenschaften, sowohl auf ganz allgemeiner Ebene wie auch auf
Ebene der Karrieren einzelner Wissenschafter. Denn die Unsicherheit stachelt
zu Hochstleistungen an, sowohl auf ganz allgemeiner Ebene wie auch auf Ebe-
ne der Karrieren einzelner Wissenschafter.»'

Nicht nur in den zahlreichen Postings zu diesem Interview waren Weige-
lin-Schwiedrzik himische Reaktionen gewiss — kein Wunder, basiert doch der
osterreichische Wissenschaftsbetrieb zu grofien Teilen auf der Arbeit des nur
befristet angestellten, oft unterdurchschnittlich bezahlten akademischen Perso-
nals. Und das weify, was tatsichlich Sache ist.

Zuniichst ein paar Zahlen: An Osterreichs Universititen wird die Lehre zu
ca. einem Viertel von Lehrbeauftragten bestritten, an manchen Universititen,
etwa in Wien und Graz, zu rund 40 % — an etlichen Wiener Instituten aller-
dings in viel hherem Ausmafi. So wird die Lehre am Institut fiir Theater-,
Film- und Medienwissenschaft zu 67 % von Lektor_innen getragen; dhnlich
verhilt es sich etwa am Institut fiir Publizistik- und Kommunikationswissen-
schaft (120 Lehrbeauftragte) und am Zentrum fiir Translationswissenschaft.
Da der Studienplan an diesen und anderen Instituten bei weitem nicht vom
Stammpersonal allein bewiltigt werden kann, sind Lektor_innen dort in zahl-
reichen Pflichtveranstaltungen titig — ohne sie wiirde der Lehrbetrieb sofort
und augenblicklich zusammenbrechen. Diese Lektor_innen unterrichten in der
Regel nur zwei Stunden pro Semester.
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1 Klaus Taschwer: Unsicherheit
stachelt zu Héchstleistungen
an (Interview mit Susanne Weigelin-
Schwiedrzik), in: Der Standard,
29.4.2014, online unter http:|/der
standard.at|1397522040137|Unsicher
heit-stachelt-zu-Hoechstleistungen-an,
gesehen am 21.1.2017.

ZfM 16, 1/2017



Die Universitit braucht die Lektor_innen also — aber sie behandelt sie
schlecht. Die urspriingliche Uberlegung, kompetente Expert_innen von aufier-
halb fiir die Universititen zu gewinnen, um in der akademischen Lehre von
deren Berufserfahrung und -praxis zu profitieren, wurde in ein neoliberales
Organisationsmodell umgewandelt, das eine immer grofier werdende Gruppe
von hochqualifizierten Akademiker_innen als Verschubmasse benutzt, um die
Studienpline bespielen zu kénnen und damit den universitiren Betrieb am
Laufenden zu halten — und zwar, aufgrund der stets bemiihten <Ressourcen-
knappheit>, ohne dass den Betroffenen irgendeine Karriereperspektive offen-
stiinde. Die osterreichischen Universititen spielten bei der seit den 19goer
Jahren zunehmenden Prekarisierung der Arbeitsverhiltnisse eine Vorreiter_in-
nenrolle: Befristete Anstellungen, Teilzeitarbeit, Werk- und freie Dienstneh-
mer_innen-Vertrige sowie der (6konomische) Zwang, sich von einem Projekt
zum nichsten zu mithen und dadurch zu <Unternehmer_innen ihrer selbst- zu
werden, sind fir die meisten Wissensarbeiter_innen zur Regel geworden. An
osterreichischen Universititen und anderen Forschungsinstitutionen arbeiten
sie in iiberwiegendem Maf} nur in befristeten Dienstverhiltnissen, stehen aber
mit ihren Kompetenzen, Erfahrungen und ihrer Lehre immer wieder zur Ver-
fiigung — auch aus Mangel an anderen Anstellungsverhiltissen. (Die Auffor-
derung, doch mobil zu sein, sich jobmifiig etwa in Deutschland umzuschauen,
kann in diesem Zusammenhang, unsere deutschen Kolleg_innen wissen das
allzu gut, nur als blanker Hohn empfunden werden.) Diese Art der Beschifti-
gung ist fiir eine immer grofier werdende Gruppe von Wissenschaftler_innen
zu einer dauerhaften — wenn auch zuweilen unterbrochenen — und mitunter
lebenslangen prekiren Arbeitsrealitit geworden.

Derzeit werden in Osterreich befristete Vertrige fiir Lektor_innen alle
sechs oder zwolf Monate neu vergeben — vorausgesetzt, man bewirbt sich
offiziell, bei transparenten Ausschreibungsmodalititen, fiir einen Lehrauftrag
oder <erfihrt>, bei intransparenten Prozessen, von der Lehrauftragsvergabe.
Die Entscheidungsprozesse zur Vergabe werden de iure und de facto
allein vom/von der Studienprogrammleiter_in gefillt, die Zusage fiir ei-
nen Lehrauftrag erfolgt gelegentlich sehr kurzfristig bzw. unmittelbar vor
Semesterbeginn. Hinzu kommt die sogenannte Kettenvertragsregelung, eine
Richtlinie zum Schutz (!) von Arbeitnehmer_innen, die Universititen veran-
lasst, Lektor_innen nach sechs bzw. acht Jahren nicht permanent anzustel-
len, sondern aus ihrer Lehrtitigkeit zu dringen. Lektor_innen sind damit
paradoxerweise zu einer meist einjihrigen Pause ohne Anrecht auf Weiter-
beschiftigung gezwungen.

Ein weiteres Problem stellt die unzureichende infrastrukturelle Ausstattung
dar: Lehrende ohne weitere Anbindung an ein Universititsinstitut haben oft
keinen eigenen Arbeitsplatz, d.h. keinen Zugang zu technischer Unterstiitzung
(Computer, Laptop, Kopierer), keinen eigenen Schreibtisch, keine Raumlich-
keiten fiir Arbeitsgespriche mit Studierenden, weder Festnetzanschluss noch
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Telefonnummer. Dieser Ausschluss von Kommunikationsstrukturen macht sie
zu Universititsangestellten zweiter Klasse.

Nicht zuletzt ist die Bezahlung inadiquat, denn sie deckt nicht den tatsich-
lichen Arbeitsaufwand ab. So werden zentrale Aufgaben universitirer Vermitt-
lung wie eine didaktisch seriose Vor- und Nachbereitung der Lehrveranstaltun-
gen, die Betreuung von Abschlussarbeiten und die laufende Administration von
Lernplattformen ebenso nicht angemessen abgegolten wie die Mitwirkung an
Abschlusspriifungen und die Teilnahme an Meinungsbildungs- und Entschei-
dungsprozessen in universitiren Gremien. 2017 wird eine Semesterstunde fiir
Lehrende im ersten bis dritten Arbeitsjahr nach Lehrvergiitungscode 1 (LVG 1)
mit 210,29 Euro brutto monatlich abgegolten — dieser Betrag versteht sich inkl.
Vor- und Nachbereitung einer Lehrveranstaltung und gegebenenfalls Betreu-
ung von Bachelorarbeiten.

Wissenschaftler_innen durch unbefristete Vertrige eine planbare Perspekti-
ve jenseits prekirer Arbeitsverhiltnisse zu bieten, ist eine notwendige Voraus-
setzung fiir die oft eingeforderte Exzellenz von Lehre und Forschung. Dazu
gehort die Bereitstellung von angemessenen Arbeitsplitzen und deren adiquate
infrastrukturelle Ausstattung: Hervorragende Lehre und Forschung sind nur
unter hervorragenden Arbeitsbedingungen moglich. Wo diese nicht gegeben
sind, werden Wissenschaftler_innen zwangsliufig in andere Betitigungsfelder
abwandern. Prekire Arbeitsverhiltnisse in der Wissenschaft schaden somit
nicht nur den betroffenen Personen, sie sind der Qualitit der Wissenschaft
selbst abtriglich. Nachdem bereits 2001 die Autorinnen Anne und Marine
Rambach den Begriff der «prekiren Intellektuellen» geprigt haben,? sprechen
renommierte Wissenschaftler_innen wie Guy Standing mittlerweile von der
Entstehung einer neuen Klasse, des Prekariats, das bei all seiner Heterogenitit
gemeinsame Merkmale aufweist, insbesondere das Fehlen sozialer Sicherheiten
und die Gefihrdung durch Armut.3

Seit ihrer Griindung im Jahre 1996 kimpft die IG Lektor_innen und
Wissensarbeiter_innen gegen diese Prekarisierung, die sich nicht nur im
Wissenschaftsbetrieb zeigt, sondern generell eine stetig wachsende Anzahl
von Menschen betrifft, die ihren Lebensunterhalt mit einem Job allein nicht
mehr bestreiten kénnen, ganz gleich, ob sie im Gesundheitswesen, in der Pfle-
ge, im Dienstleistungsbereich, im Security-Sektor, in der Kulturarbeit oder
im Journalismus titig sind. Zu diesem Kampf braucht es Assoziationen wie
die IG Lektor_innen und Wissensarbeiter_innen, die das akademische Feld
innerhalb und aufferhalb der Universititen und akademischen Institutionen
beobachten und Diskussionsriume zum Erfahrungsaustausch schaffen. Dies
ist eine unabdingbare Voraussetzung fir das Artikulieren solidarischer For-
derungen auf universitirer, aber auch auf allgemein politischer Ebene — wie
z.B. nach dem Bedingungslosen Grundeinkommen, fiir gemeinsames Han-
deln und das Auftreten als Verhandlungspartnerin mit Institutionen, Unter-
nehmen und Regierungen. Dabei sind z.B. Betriebsrite und Gewerkschaften
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2 Anne und Marine Rambach:

Les intellos précaires, Paris 2001.
3 Guy Standing: The Precariat:
The New Dangerous Class, London,

New York 2011.
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wichtige Verbiindete. Im Betriebsrat der grofiten sterreichischen Universi-
tit, der Universitit Wien, ist die IG seit einigen Jahren ebenso vertreten und
aktiv wie in deren hochstem Gremium, dem Senat, und hat mittlerweile etli-
che infrastrukturelle und arbeitsrechtliche Verbesserungen erreicht. Eine der
nichsten Aufgaben und Herausforderungen wird und muss die Vernetzung
dieser Arbeit auf europiischer bzw. internationaler Ebene sein. Das wire ein
ganz anderer Hochstleistungsmotor, als die Vizerektorin im Sinn hatte — aber
sicherlich ein machtvoller.
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IRINA KALDRACK / THEO ROHLE

POSTDOCS IN AUFLOSUNG

Der Text entstand als Beitrag fiir die Abschlusstagung des Graduiertenkollegs
«Automatismen» der Universitidt Paderborn, die den Titel Automatismen und Struk-
tur: Zu Prozessen der Auflosung und Zersetzung trug. In der Ankiindigung hiel3 es:

Das Graduiertenkolleg hat sich in seinen beiden Forschungsphasen mit Au-
tomatismen als Mechanismen der Strukturentstehung und als Kulturtech-
niken zur Reduzierung von Komplexitdt befasst. Als Automatismen werden
hier Techniken, Routinen und Praktiken bezeichnet, die sich einer bewuss-
ten und zentralen Steuerung entziehen und doch in medialen, kulturellen
und sozialen Prozessen zur Entstehung und Verfestigung von Strukturen
beitragen. Die Abschlusstagung des Kollegs greift diese Perspektive auf und
konfrontiert sie mit der Frage, ob und inwiefern Automatismen auch zur Auf-
[6sung und Zersetzung von Strukturen beitragen kénnen — in produktiver
wie in destruktiver Weise.!

Wir haben als Postdocs die erste Forschungsphase des Kollegs begleitet und die
Abschlusstagung als Gelegenheit ergriffen, um zu fragen, wie wir uns durch und
in Automatismen des wissenschaftlichen Betriebs konstituieren, stabilisieren und
gleichzeitig auflésen. Als performative Selbstreflexion méchten wir den Vortrag in
die Debatte «Fiir gute Arbeit in der Wissenschaft» einbringen.

Sprecher_in 1 Postdocs sind Ubergangsstrukturen. Sie entstehen vornehm-
lich in Drittmittelmilieus, Instabilitit ist ihnen eingeschrieben, und ihre
Beschrinkungen sind legislativ wirksam durch das Wissenschaftszeitver-
tragsgesetz. Sie entstehen aus Promotionsstrukturen und losen sich in Pro-
fessur-Strukturen auf oder ins Aus. Zitat, sogenannte Fatalistin:

Sprecher_in 2 «Also ich sage mal so: C4 oder Hartzg4, das ist die Frage — auch
wenn das ja jetzt nicht mehr so stimmt, weil es C4 ja gar nicht mehr gibt. Aber
im Kern ist es ja so.»?
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1 Siehe www.uni-paderborn.de/
graduiertenkolleg-automatismen|

veranstaltungen/tagungen/auto

matismen-und-struktur-zu-prozessen-

der-aufloesung-und-zersetzung/,

gesehen am 3.2.2017.
2 Miindliche Mitteilung, anonym,

20106.
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3 Max Weber: Wissenschaft als
Beruf, in: Johannes Winkelmann
(Hg.): Max Weber. Gesammelte Aufsdtze
zur Wissenschaftslehre, Tiibingen 1992
[1919], 524-555, hier 530.

4 Zit. n.: Sandra Beaufays: Wie
werden Wissenschaftler gemacht?
Beobachtungen zur wechselseitigen
Konstitution von Geschlecht und Wissen-
schaft, Bielefeld 2003, 222.

§1 Zitat Ende.

82 Postdocs sind ein Drittes zwischen Doktorand_innen und Professuren, in
Graduiertenkollegs ganz konkret: als Mittler zwischen ihnen, als Mittler zwi-
schen Professor_innen und Doktorand_innen, zwischen Doktorand_innen und
Professor_innen. Sind Postdocs Dritt-Mittler, «Medien der Strukturauflsung>?

$1 Die Doktorand_innen-Struktur gedeiht im Boden, im Sandboden; genau-
er: im Themenfeld. Ein Automatismus der Doktorand_innen sind Tiefen-
bohrungen, bis hinunter zum wichtigsten Argumentationskorn; weitere sind
die Umdrehung und die Ziehung: Man dreht alle Sandkérner mehrfach um
und zieht sich den Boden unter den Fiiflen — oder iiber den K6pfen — weg.

§2 Und plotzlich taucht man auf und alles ist ganz neu und anders, die Zeit
der Bohrung vorbei, die Korner sind in Ordnung gebracht und sie scheinen
einen Boden zu bieten, der sich stabil anfiihlt, man kann drauf stehen vielleicht
sogar. — Und dann sind da tatsichlich noch andere, die sich fiir diese Kérner in
dieser Ordnung interessieren. Es scheint, dass sie vielleicht sogar ein Kérnchen

Wabhrheit enthalten. Das fiihlt sich gut an.

$1 Ja, gut fiihlt sich das an, und bei diesen Kérnchenliebhabern, da fiihlt
man sich ja auch ganz aufgehoben, ganz wohl. Jawohl. Obwohl, nun ja: Also
irgendwas muss ja passieren, damit man iiberhaupt da bleiben kann. Wie
geht das also? Wie bleibt man da? Man fragt um Rat. Und wird gewarnt, seit
nunmehr 100 Jahren. Zitat Max Weber:

§2 «Das akademische Leben ist ... ein wilder Hasard. Wenn junge Gelehrte
um Rat fragen kommen wegen Habilitation, so ist die Verantwortung des Zure-
dens fast nicht zu tragen. [...] Dann bekommt man selbstverstindlich jedesmal
die Antwort: Natiirlich, ich lebe nur meinem <Beruf>; — aber ich wenigstens
habe es nur von sehr wenigen erlebt, dafi sie das ohne inneren Schaden fiir sich
aushielten.»3

§1 Zitat Ende.

$2 Wieso, «wilder Hasard» klingt doch gar nicht so schlecht. Nicht mehr nach
Bobrung, bobren, verbobrt sein, sondern eher verwegen, etwas wagen und ins Offene
fragen: No risk no fun. Und am Horizont glinzt das Versprechen der Profes-
sur: aberwitzigste Phinomene mit prizise verdrehten Fragestellungen analy-
sieren: und das Ganze gut bezahlt, autonom und unabhingig. Zitat Assistentin:

81 «[W]as ich jetzt von meinem Leben als Karriere erwarte, wire, dass ich ab-
solute Freiheit bekomme in meinem Leben, dass meine Neugier weitergeht,
solange es sie gibt. [...] Wenn C4 die absolute Macht, Macht, also Freiheit ist,
wenn die Macht Freiheit ist, dann méchte ich mit 45 absolut frei sein, also
unter keinem, nur unter meinen Geldgebern, die meine Drittmittel geben.»*
82 Zitat Ende.
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$1 Also endlich freies Fluten fiir die wissenschaftliche Kreativitit. Wo es ge-
nau hingehen soll, ist noch nicht klar, macht aber auch nichts, denn - Zitat
Erika Fischer-Lichte:

$2 «Forschung ... ist ... von einer Dynamik gekennzeichnet, die zwar von den
Intentionen der beteiligten Wissenschaftler in Gang gesetzt wird, sich im wei-
teren Verlauf jedoch durchaus verselbststindigen und zu Ergebnissen fithren
kann, die weder gewiinscht noch je erahnt wurden.»%

§1 Zitat Ende.

$2 Postdocs entstehen mithin aus unplanbaren, unverfiigbaren Prozessen, die
sich einer intentionalen Herbeifiihrung und Kontrolle entziehen. Die hinter
dem Riicken der Beteiligten ablaufen und meist nur nachtriglich, angesichts
der von ihnen hervorgebrachten Strukturen identifizierbar sind. Und auch For-
schungspline sind, wie Fischer-Lichte spiter noch hinzufiigt, Zitat:

$1 «...lediglich als Einleitung bzw. Ausgangspunkt eines performativen Pro-
zesses zu begreifen, der eine eigene Dynamik entwickelt, die ihn der Verfii-
gungsgewalt jedes einzelnen beteiligten Forschers entzieht.»®

$2 Zitat Ende.

$1 Super! Performativer Prozess, eigene Dynamik — Nicht erst am Horizont
glinzt ein Versprechen, sondern: ungeplant aus einem Forschungsplan, au-
tomatisch, automatistisch, autoperformativ, entsteht der Postdoc als auto-
emergente Struktur, die eine Habilitation hervorgebracht haben wird.

$2 Wobei, Moment. Keine Verfiigungsgewalt — vielmehr Gewalt? Keine Frei-
heit, nicht verfiigen, sondern fiigsam sein, den per-formierenden, also formie-
renden, formenden Dynamiken ausgesetzt? Welchen Formen denn? Und las-
sen die sich modulieren?

$1 Auf jeden Fall wiederholt sich bald so einiges im Leben eines Postdocs:
Abendessen, Argumentationsketten, Autofahrten, Anfragen, Aufregen — Au-
tomatismen halt. Performative Prozesse setzen sich schliefilich aus Routinen
zusammen.

$2 Also ein wilder Hasard, den man versucht, anhand von Routinen planbar
und berechenbar zu machen. Durch Routinen navigieren, um Dynamiken zu
modulieren. Gibt es Regeln dafiir? Postdoktorale Automatismen, die For-
schungsprozessen den richtigen Dreh geben?

$1 Zumindest sind die Titigkeitsbereiche des Postdocs bald klar: Organi-
sieren, Netzwerken und Artikulieren. Modulieren lisst sich das Ganze, in-
dem man nach den richtigen Spielregeln spielt, nach den Spielregeln richtig 5 Erika Fischer-Lichte: Performati-
vitdt: Eine Einfithrung, 2. unverdnderte

Aufl., Bielefeld 2013, 181.
haltungsspielregeln, Streberspielregeln? 6 Ebd., 185.

spielt, nach welchen Spielregeln also: nach Konkurrenzspielregeln, Zuriick-
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7 Dominik Fehrmann (im
Interview mit Frieder R. Lang):
Warum scheitern Eigenbrotler an
der Uni? Welche Fahigkeiten fiir
eine Berufung zum Professor aus-
schlaggebend sind, in: Siiddeutsche
Zeitung, 10.5. 2010, online unter:

www.sueddeutsche.de|karriere|interview-

warum-scheitern-eigenbroetler-an-der-
uni-1.5565006, gesehen am 3.2.2017.

8 Zit. in: Christiane Funken, Sinje
Hérlin, Jan-Christoph Rogge: Gene-
ration 35Plus — Aufstieg oder Ausstieg?
Hochqualifizierte und Fiihrungskrfte in
der Wissenschaft, Berlin 2013, online
unter www.mgs.tu-berlin.deffileadmin|
i62/mgs|Generation3splus_ebook.pdf,
gesehen am 3.2.2017, 42.
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$2 Der Einstieg ist das Organisieren: Ein Postdoc sitzt strukturell zwischen allen
Stithlen, zwischen Doktoranden und Professoren, gefiihlt auf Augenhdhe, fak-
tisch weniger als Mittler denn als Nachlaufender, als Sammelnder, Sammler von
Antworten auf Einladungen zu Konferenzen, z. B. als Sammler von Interessen an
Semesterschwerpunkten, vielleicht noch als Puzzler, um diese zu verbinden.

$1 Auf der Stelle im Stall heift es also anschmiegsam einige Fiden in der Hand
halten, und ab und an darf man auch mal dran zupfen. Arbeiten im Team, an
unterschiedlichen Themen; das Konzept fiir den nichsten Semesterschwer-
punkt, ein schones Intensivseminar, und kollegiale Freundschaften. Produktive
Diskussionen. Unterstiitzung durch die Professor_innen. Zitat Frieder Lang:
$2 «Von Vetternwirtschaft méchte ich ungern reden, weil es sich ja nicht um
bewusste Auswahlprozesse handeln muss. [...] Wer sich ein Netzwerk von Ko-
operationsbeziehungen aufgebaut hat, hat gezeigt, dass er verlisslich und er-
folgreich mit anderen zusammenarbeiten kann. Er hat gewisse soziale Kompe-
tenzen bewiesen — Kompetenzen, die fiir den Beruf des Hochschullehrers nicht
ganz unwichtig sind.»’

$1 Zitat Ende.

$2 Organisieren heifit also gleichzeitig Netzwerken. Das Postdoc-Forschungs-
plan-Akteurs-Netzwerk entwerfen. Beziehungsweise erst mal werkeln, an den
Seilen werken, an Werke ankniipfen, mit Akteuren verkniipfen. Das Netz aus-
werfen und dann verwerten. Zitat, sogenannte Hoffnungsvolle:

$1 «Mein Doktorvater war Habilitand von meinem jetzigen Chef. [...] Der
Erstkontakt, der kam damals durch solche Netzwerke zustande, die extrem
wichtig sind, und da war mein Doktorvater und ist immer noch jemand, der
meiner Karriere zutriglich ist. Also der besorgt dann auch mal so auf den
ersten Blick listige Jobs in irgendwelchen Gremien, die dann aber einfach
wichtig sind, um eigene Netzwerke aufzubauen.»?

82 Zitat Ende.

$1 Man koénnte also auch sagen: Postdoc-Strukturen differenzieren sich in
Automatismen des Netzwerkens aus. Aber Netzwerke sind nicht neutral, es
ist nicht egal, wer die Knoten sind, wo die Kanten sind und was da zirkuliert.
Viel zu leicht kann man sich verkanten, verknoten, verstricken und verlieren.
Es braucht Daten und Information fiir die Interpretation. Akkumulation,
Analyse, Auswertung.

§2 Ist dieses Patronage, jenes kollegiale Freundschaft? Zihlt hier Qualitit
oder doch eher Quantitit? War dort Zustimmung gefragt oder Kontroverse?
Permanente Manoverkritik, rotatorisches Evaluieren, aber dabei vermeiden,
zu rotieren, ins Rotieren zu geraten, aus der Kurve zu rasen. Zitat, sogenann-
ter Hoffnungsvoller:
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$1 «Entweder setzt man sich voll dem Wettbewerb aus oder es geht nicht.
Und die Entscheidung muss man bewusst fillen, die habe ich bewusst gefillt,
und das ist auch gut so, aber eben fiir die Leute, die das nicht unbedingt so
haben wollen, wird es dann schwierig.»®

82 Zitat Ende.

$1 Voll dem Wettbewerb aussetzen. Man konnte also auch sagen: Postdoc-
Strukturen differenzieren sich durch Marktformigkeit aus. Anerkennung
ist die Wihrung dieses Marktes, aber sie ist oft nicht sofort offenbar. Wer
ist wichtig, wer mag einen, wer schitzt einen? Wer ist aufrichtig, wer spielt
welches Spiel, was passiert im Riicken der Beteiligten? Anhaltspunkte wer-
den gesammelt, katalogisiert, analysiert, umbewertet, neu systematisiert.
Zitat, habilitierter Historiker:

$2 «Wenn ich mich selber hinstelle und sage, ich bin ein guter Historiker,
lachen alle anderen guten Historiker. Wenn ein anderer guter Historiker sagt,
der Charlie P. ist ein guter Historiker, dann nicken alle anderen guten Histori-
ker, zumindest [/acht] wenn sie aus dessen Schule stammen.»™

$1 Zitat Ende.

$2 Wie sind diese Okonomien zu bespielen? Die grundlegende Titigkeit ist
doch die Artikulation. Schreiben, sich in den Diskurs einschreiben, Resonanz
eintreiben. Eine Argumentation, ein Artikel? Nein, zwei, drei, ganz viele
Artikel: Reduktion plus repetitive Publikation gleich Reputation. Was ist die
minimal publizierbare Einheit, die minimal-publizitable und damit zitable,
zitierbare Einheit? Zitat, sogenannter Dynamiker:

$1 «Aus einer guten Idee schnell eine steile These und ein Paper machen,
das hilft, um im Spiel zu bleiben. Das kann ja auch erst mal explorativ sein,
anschaulich und mit Material, aber eher so erprobend, ohne ganz abge-
sicherte Argumentation. Und dann kann man schauen, wie die Kollegen da-
rauf reagieren.»"

82 Zitat Ende.

$1 Im Sprechen und Schreiben das eigene Denken schirfen. In Gesprichen
und Konferenzen die eigenen Perspektiven zu Diskussion stellen. Im Kopf
alles noch mal umdrehen. Brennen fiir das eigene Thema. Expansion, Explo-
ration von neuen thematischen Milieus. Wo sind Orientierungsmarken, wo
setzt man selbst seine Markierungen?

$2 Man konnte also auch sagen: Postdocs differenzieren sich durch konstruk-
tive Kritik aus. Thre Automatismen der Artikulation sind Markierungen und . 4. 0.
Marken: Marken der Originalitit, des Profilierens, der Eigenstindigkeit. Aber 10 zit. in: Beaufajs: Wie werden
Wissenschaftler gemacht, 175.

11 Mindliche Mitteilung, anonym,
sich einpassen, zugehorig sein, anschlussfihig bleiben — Automatismen des  2o16.

nicht zu viel Profil, es braucht auch Eleganz und Stil. Gleichzeitig reinpassen,
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12 Zit. in: Funken u. a.: Generation
35Plus, 43.

13 Zit. in: ebd., 44f.

14 Paula-Irene Villa: Judith Butler.
Eine Einfiihrung, 2. aktualisierte Aufl.,
Frankfurt, New York 2012, 74.

Anschmiegens. Und natiirlich authentisch, flexibel und hilfsbereit. Nach Spiel-
regeln spielen, ohne zum Arschloch zu werden. Brennen ohne zu verbrennen.
Zitat, sogenannter Hoffnungsvoller:

$1 «Ich glaube, ich kriege das ganz gut hin, aber ich personlich bleibe da-
bei auf der Strecke. Also der Teil vom Life, der ich bin, der bleibt auf der
Strecke. Also ich mache eigentlich quasi nichts fiir mich, sondern ich ma-
che entweder was fiir die Familie oder fiir die Arbeit, aber ich mache keinen
Sport mehr, ich gehe nicht mehr ins Kino, ich treffe mich nicht mehr mit
Freunden oder sonst was.»?

$2 Zitat Ende.

$1 Widerspriiche. Doppelheit. Spaltung. Wieso bricht das nicht zusammen,
wieso brechen die Freundschaften nicht zusammen, wieso bricht die Struk-
tur nicht zusammen, wieso bricht man selbst nicht zusammen? Zitat, soge-
nannter Fatalist:

$2 «... es gibt dann nicht so richtig mehr einen Ausweg, finde ich. Also es ist
eben was, was man mit Leidenschaft betreibt, und jetzt muss man eben sehen,
wie man da klarkommt.»®

$1 Zitat Ende.

$2 Postdocs stabilisieren sich, indem sie sich organisieren, sich netzwerkfémig
koordinieren, sich artikulieren. Von Vortrag zu Vortrag, von Artikel zu Artikel,
von Buch zu Buch, von Einladung zu Einladung, von Stelle zu Stelle, von Stall
zu Stall. Von Aufmerksamkeit zu Aufmerksamkeit. Von Anerkennung zu An-
erkennung. Und gleichzeitig droht die Zersetzung. In der Routine wichst der
Zweifel. Ist das noch Aufmerksamkeit? Ist das noch Anerkennung? Ist das noch
genug Anerkennung?

$1 Bewertungen sind die marktférmigen Automatismen in einem Milieu,
das sich um die Grunddifferenz An- und Aberkennung gruppiert. Die Post-
doc-Struktur wichst und gedeiht durch Anerkennung in einem Milieu aus
Bewertungen. Die aber nur Mohre, Motivation und Motor bleiben kénnen,
solange sich Profilierung und Assimilierung im Gleichgewicht befinden. Eine
prekire Stabilitit, die auf einer schizophrenen Struktur basiert und sich, ob-
wohl stets von Zersetzung bedroht, bis auf Weiteres doch erfolgreich repro-
duziert. Das heifit, ein Postdoc, Zitat Paula-Irene Villa (eigentlich betrefts
Gender). Also, ein Postdoc:

$2 «... als Identitit ist performativ und reiterativ, besteht also aus <wiederhol-
ten Darbietungen> und Inszenierungen, die letztendlich nie ein Ende finden.»"

81 Zitat Ende.
82 Aufler...
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$1 Aufier die Darbietung ist gut genug und die Inszenierung wirkt.
$2 Aufler die Ausschreibung passt zum Profil. Zitat, sogenannte Hoffnungs-
volle:

$1 «In der deutschen Universititslandschaft, mit ganz wenigen Ausnahmen,
werden Sie einfach nur fiir voll genommen, wenn Sie auf einer Professur
sind. [...] Irgendwann will man einfach kein Nachwuchs mehr sein.»®

82 Zitat Ende.

81 Das Versprechen auf bezahlte Freiheit steht vor der Tiir. Schriften wer-
den angefordert, Einladung zum Vorsingen. Jetzt gilt es die Dynamiken
giinstig zu modulieren. Die Regeln virtuos auszuspielen, die Automatismen
zum selbst-erfolgenden Gelingen zu bringen. Organisieren, Netzwerken,
Artikulieren. Der innere Prozess nimmt Fahrt auf und navigiert routiniert.
$2 Organisieren. Wieder Sammler, Puzzler, diesmal jedoch von anderen Infor-
mationen: Was in der Ausschreibung steht, ist das eine, aber was sind die Inter-
essen der Uni, im Kollegium, und was wollen sie wirklich an Themen? Wer ist
iberhaupt in der Kommission?

$1 Also Netzwerken. Wieder Manoéverkritik, Evaluieren, diesmal jedoch mit
Kollegen: Wer kennt wen im Institut, ist die Person mir gewogen? Wen kann
ich fragen und wie kann ich fragen? Frauenbeauftragte? Kollegin auch einge-
laden? Was ist meine Information wert im Tausch mit ihrer? Und wie ist ihre
Information zu bewerten? Anliigen wiirde sie mich ja wohl nicht. Was hat sie
gesagt und was hat sie nicht gesagt?

$2 Antworten werden gedeutet und es wird auch gedeutet, was vielleicht gar
nichts bedeutet. Zitat Donald Rumsfeld:

81 «But there are also unknown unknowns — the ones we don’t know we
don’t know.»"
82 Zitat Ende.

$1 Und schliefilich Artikulieren. Wieder Expansion, Exploration, diesmal
jedoch mit Blick auf die Kommission: Welches Thema passt genau auf die
Ausschreibung, passt genau zu der Forschung der Mitglieder, passt genau
als Merkmal von Innovation? Vielleicht doch besser Anders-Sein, nicht mehr

der Alte? Wer mochte zitiert werden, wer sieht eine neue Konkurrentin in

15 Zit. in: Funken u. a.: Generation
35Plus, 41.
$2 «[E]s gibt unterschiedliche Wertmafistibe ..., es gibt ja auch innerhalb des 16 us Department of Defense:
DoD News Briefing — Secreta-
ry Rumsfeld and Gen. Myers,
Fichern, es gibt die eher Konservativen, die gucken auf ganz andere Dinge als  12.2.2002, online unter: httpsjarchive.
defense.gou[Transcripts|Transcript.
aspx?TranscriptlD=2636, gesehen am
schung, ja, die haben wieder andere Qualititskriterien.»" 3.2.2017.

der neuen Kollegin? Zitat Privatdozentin:
Faches verschiedene akademische Kulturen. Es ist ja nicht nur zwischen den

die, die jetzt denken, sie sind unheimlich innovativ und die Speerspitze der For-
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17 Zit. in: Beaufays: Wie werden
Wissenschaftler gemacht?, 171.

18 Zit. in: Denis Hinzi,
Hildegard Matthies: Leiden-
schaft — Pflicht — Not. Antriebsstruk-
turen und Erfolgskonzeptionen bei
Spitzenkriften der Wissenschaft
und Wirtschaft, in: Leviathan, Bd. 29,
Sonderband: Erfolg. Konstellationen
und Paradoxien einer gesellschaft-
lichen Leitorientierung, hg. v. dies.,
Dagmar Simon, 2014, 247-264,
hier 256.
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81 Zitat Ende.

§2 Wie war das noch mit Assimilieren und Profilieren? Es geht ja schliefilich
auch um mich, als Person, als Postdoc-Person oder potenzielle Professorinnen-
Person ...

$1 Die Maschine war gerade so gut austariert, so gut geolt. Die Dynami-
ken schienen geregelt, aber jetzt herrschen andere Bedingungen. Gelten die
alten Spielregeln noch? Gehen sie noch, gehe ich noch in den Spielregeln?
$2 Die Informationen sind gesammelt: Ein Haufen unzusammenhingender
Schnipsel, Leaks, Geriichte. Und das muss jetzt geordnet werden, soll in eine
Ordnung kommen, zu der ein Thema — das Thema, mein Thema anschmiegsam
passt; assimilativ angeschmiegt, aber doch erkennbar, sich abhebend, mich pro-
filierend. Und was war noch mal meine eigene Aussage? Wo bin ich hier?

$1 Fragmentiert in dem Wust dekontextualisierter Informationen, nach Kor-
relationen suchen und stindig neue Hypothesen erzihlen, sich selbst erzih-
len, anderen erzihlen, aber wie wird da ein Vortrag draus mit Melodie und
Gesang? Ach ja, Vorsingen. Ist da iiberhaupt noch Musik drin - in meinem
Thema, in meinem Leben?

82 Die Postdoc-Struktur hohlt sich von innen heraus aus, sie wird zur Hiille.
Von Hypothese zu Hypothese hangelnd bewegt sich der Postdoc am Rande
der Auflésung immer tiefer in einen Raum freischwebender Spekulationen.
Im Sammeln von Daten und Informationen Hypothesen konstruieren,
Narrationen emittieren, unzulinglich, unzuginglich, immer mehr, die Unmen-
ge erweitern und weiter und weiter und weiter ...

Fiinf Sekunden Pause

$1 Zitat Professor:

82 «[...] und daher kommt sicher bei mir dieses Selbstbewusstsein auch in der
spiteren sozusagen wissenschaftlichen Karriere, ndmlich dass ich das irgendwie
kann. Und besser kann als andere, was ich mach, ja? Und dass ich dran gewohnt
bin, dass das oft kein Ansehen hat oder dass das dauert und dass ich den Leuten
nicht sympathisch bin, dass die aber irgendwann dann zugeben miissen, so
ungefihr, bei Bewerbungen, wenn ich jetzt, so, ja? also [an mir] kann man jetz’
schlecht dran vorbei.»®

81 Zitat Ende.
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1 Vgl. den Beitrag von Dietmar
Kammerer: Medienwissenschaft
im Dickicht des Urheberrechts, in:
Zeitschrift fiir Medienwissenschaft,
Nr. 14, 2016, 161-1065.
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Was ein Autor sei, betrifft die Medienwissenschaft auf vielen Kanilen: Wie viel
agency hat ein Subjekt in einem Medienprodukt? Sind die Gedanken frei, konnen
sie jemandem gehdren? Wenn ein Werk kopiert werden kann und zirkuliert, wie
soll es geteilt werden? Was fiir eine Ware ist das Wort? Nicht nur Autor_innen, son-
dern auch die Schnittstellen zur Verbreitung ihrer Werke in eine Offentlichkeit, die
Verlage, und auch diejenigen, die die wissenschaftlichen Autor_innen finanzie-
ren — die Universitdten, die Steuerzahler_innen — bilden heute die Akteur_innen
der medial erneuerten Situation. Das Urheberrecht des globalen Nordens bildete
sich in einem Ineinander von Konzepten genuiner geistiger Schopfung und frii-
hen kapitalistischen Marktformen heraus; die Digitalisierung hat die Gewichte
zwischen Institutionen und Gewerben verschoben. Das Urheberrecht betrifft
die Werkzeuge unseres Arbeitens.! Ein fundamental medienwissenschaftliches
Thema, die 6konomische Verfasstheit der Zirkulation von Wissen, wurde im letz-
ten Jahr allen direkt bewusst, als die Verfiigbarkeit wissenschaftlicher Literatur
fiir die universitdre Lehre nach gescheiterten Verhandlungen kurzerhand extrem
eingeschrankt wurde. Anfang 2017 verhandelt nun die Allianz der deutschen Wissen-
schaftsorganisationen mit den groRen Verlagen, namentlich Elsevier, unter dem spre-
chenden Titel «<DEAL» die bundesweite Lizenzierung von Angeboten der Wissen-
schaftsverlage. Gleichzeitig melden sich die kleineren, ambitionierten Verlage bei
ihren Autor_innen mit der Bitte, auf Auszahlungen zu verzichten, die die VG Wort
als Vertretungsorgan der Autor_innen und ihrer Vergiitungsrechte zu Lasten der
Verlage erstritten hat. Was wére ein «Fair Use» von wissenschaftlichem Wissen, fiir
wen, unter welchen Bedingungen?

Die wissenspolitischen, juristischen und hochschulpolitischen Dimensionen

der Debatte, insbesondere der weiterhin geplanten Einzelmeldung aller in Forschung
und Lehre verwendeten Texte, erértern unter dem Titel «<Mikromonetarisierung

und freie Wissenschaft?» seit dem November 2016 fiir die ZfM online Sebastian
GiefSmann und Florian Sprenger; hier stellen sie die aktuelle Entwicklung der
Debatte dar, wiederum kommentiert von Serjoscha Wiemer. Die kulturhistorischen,
technologischen und subjekt(de)konstituierenden Implikationen neuer Modelle von
Open Access sollen weitere Beitrdge diskutieren.
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MIKROMONETARISIERUNG

UND FREIE WISSENSGHAFT?

Die Wissenspolitik der VG Wort und ihre Folgen

Als kurz vor dem Jahreswechsel die VG Wort, die Kultusministerkonferenz
(KMK) und die Hochschulrektorenkonferenz (HRK) eine vorliufige Eini-
gung im Streit um die Bereitstellung von Texten im hochschulinternen In-
tranet verkiinden, geht ein kollektives Aufatmen durch die Hochschulland-
schaft. Wohl kaum eine universititspolitische Entscheidung der letzten Jahre
hat fiir so viel Aufruhr gesorgt wie die Unterzeichnung des Rahmenvertrags
zur Vergiitung von Anspriichen nach §52a des Urheberrechtsgesetzes, der im
September 2016 von VG Wort und KMK unterzeichnet wurde. In letzter Mi-
nute, so scheint es, ist es gelungen, den absehbar hohen Arbeitsaufwand von
Einzelmeldungen aller in Lehre und Forschung digital bereitgestellten Texte
zu vermeiden oder zumindest aufzuschieben. Ein solcher Zwang hitte, so
die kollektive Befiirchtung, neben enormen Verwaltungs- und Implementie-
rungskosten vor allem Studierende und Lehrende betroffen, die solche Auf-
gaben nicht an Hilfskrifte delegieren konnen. Nachdem bis Dezember fast
alle Landeshochschulkonferenzen erklirt hatten, angesichts der untragbaren
Bedingungen keinen individuellen Vertrag mit der VG Wort zu unterzeich-
nen und stattdessen auf die Verwendung von meldepflichtigen Texten im In-
tranet ganz zu verzichten, stand die VG Wort unter Druck: Thre Einnahmen
wiren schlicht ausgefallen.

Das nunmehr durch immensen 6ffentlichen Protest erreichte Moratorium
hat jedoch nur aufschiebende Wirkung und soll den Beteiligten Zeit geben,
eine praktikable, weniger zeitaufwendige Losung fir die Einzelmeldung zu
entwickeln. Gemif} einem Urteil des Bundesgerichtshofs aus dem Jahr 2013
soll an diesem Verfahren festgehalten werden. Dass ein neuer Rahmenvertrag
aufgesetzt wird, der einige der problematischen Passagen der Situation an den
Hochschulen anpasst, ist unwahrscheinlich. Von einer Entspannung der Lage
kann also keine Rede sein, doch der zehnmonatige Aufschub bis zum Winterse-
mester 2017 gibt zumindest den Spielraum, genauer zu verstehen, worum es in
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diesem Streit geht. Entsprechend soll im Folgenden nach einer Darstellung der
aktuellen juristischen und technischen Lage die Idee der Einzelmeldung theo-
retisch wie medienhistorisch im Kontext der digitalen Kulturen von Forschung
und Lehre verortet werden.

Die Konsequenzen des geplanten Eingriffs in die Wissenszirkulation in
einer durch die Digitalisierung grundlegend verinderten Universititsland-
schaft sind symptomatisch fiir das Zusammentreffen von biirokratischen
Verwaltungspraktiken und dem Leben in digitalen Kulturen. Fraglich ist
nicht, ob die Universititen fiir online bereitgestellte Texte eine Abgabe zah-
len miissen. Dies ist schon lange der Fall und soll auch — abgesehen von der
moglichen Einfithrung einer allgemeinen Wissenschaftsschranke — weiterhin
gelten. Diskutiert wird vor allem der Modus der Abrechnung, der in einer
Mikromonetarisierung des Zugangs zu Wissen zu resultieren droht. Im
Kontext dieser Debatten zeigt sich ein Graben zwischen den Profitinteres-
sen der in der VG Wort dominanten Verleger, die als Urheberinteressen dar-
gestellt werden, und den Interessen der Wissenschaft. Der Verweis darauf,
dass Autoren von Lehr- und Fachbiichern ein Recht auf individuelle anstatt
pauschale Entlohnung hitten, hat zwar durchaus Gewicht, verkennt aber die
Lage und vor allem die Bedeutung der Zuginglichkeit wissenschaftlichen
Wissens. Die Idee, unter den Bedingungen der Digitalisierung ein Verfah-
ren einzufithren, in dem alle Texte manuell registriert werden miissen, liuft
diametral zu den Erleichterungen, die die Digitalisierung in Forschung und
Lehre gebracht hat.

Neben den tagespolitischen Fragen nach dem Urheberrecht treten in die-
ser Debatte eine Reihe von Problemen hervor, die einer medienwissenschaft-
lichen Perspektivierung bediirfen. Was bedeutet eine Mikromonetarisierung
des Urheberrechts, die an die Stelle bewihrter pauschaler Abrechnungsver-
fahren tritt?> Werden algorithmische Verfahren der Texterkennung nicht in
Betracht gezogen, weil sie den Bestrebungen der Verlage hin zu einem ge-
schlossenen Verwertungskreislauf zuwiderlaufen? Welche Zirkulationswege
von Texten werden sich durch Piraterie unter der Hand ergeben? Was sind
die Folgen der Kriminalisierung einer freien Zirkulation von Wissen in Lehre
und Forschung? Mit welchen Riickwirkungen ist zu rechnen, wenn grofie Da-
tenbestinde tiber Lektiirepraktiken an deutschen Universititen erzeugt wer-
den? Welche Akteure wiirden von der Mikromonetarisierung profitieren, und
wer wiirde verlieren?

I. Der Rahmenvertrag und das BGH-Urteil

Seit 2004 gelten gemifl Paragraf 52a des Urheberrechts, dem sogenannten
Intranetparagrafen, Einschrinkungen fiir die Bereitstellung von Lehrmateri-
alien fir Unterrichtszwecke und in geschlossenem Teilnehmerkreis: Es diir-
fen hochstens 12 % oder 100 Seiten eines Werks zuginglich gemacht werden,
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Zeitschriftenartikel oder Werke mit weniger als 26 Seiten diirfen vollstindig
bereitgestellt werden. Kinofilme, die zwei Jahre alt sind, dirfen nur in Aus-
schnitten von unter fiinf Minuten verfiigbar sein. Musikstiicke diirfen ebenfalls
maximal fiinf Minuten dauern.! Ausgenommen sind Werke, deren Urheberin-
nen oder Urheber seit 70 Jahren tot sind sowie selbstredend Open-Access- so-
wie Creative-Commons-Veroffentlichungen.

Ab dem 1. Januar 2017 sollten dem urspriinglichen Rahmenvertrag zufolge
deutschlandweit neue Regeln zur Abrechnung der Urheberrechtsanspriiche bei
online zur Verfiigung gestellten Unterrichts- und Forschungsmaterialen gel-
ten. Von 2004 bis nunmehr zum 1.9.2017 wurden und werden diese Kosten
durch eine Pauschale abgeglichen, die die Bundeslinder fiir die Universititen
an die VG Wort tiberweisen, die wiederum diese Gelder an die registrierten
Rechteinhaber ausschiittet. Ab dem Wintersemester 2017 soll jeder in einem
Lernmanagementsystem im Intranet bereitgestellte zahlungspflichtige Text
iiber eine Eingabemaske gemeldet werden, damit die VG Wort seiten- und teil-
nehmergenau berechnen kann, welche Gelder ihr zustehen.

Der mit der Hoffnung auf héhere Einnahmen und méglicherweise auch eine
individuelle Abrechnung vor allem von Lehrbiichern geforderte Zwang zur
Einzelmeldung hat zu einem regelrechten Aufschrei in der deutschen Wissen-
schaftslandschaft gefiithrt. Gewarnt wurde vor den Folgen einer endlosen Biiro-
kratisierung, vor einer Riickkehr zu Warteschlangen vor dem Kopierer und vor
einem Abschied von der Digitalisierung, die das Bundesministerium fiir Bil-
dung und Forschung mit seiner Digitalen Agenda doch gerade erst ausgerufen
hatte. Da die Autor_innen im Wissenschaftsbereich jene sind, die die urheber-
rechtlich geschiitzten Texte fiir Forschung und Lehre in Anspruch nehmen,
sind sie zugleich diejenigen, die im Namen der VG Wort einen absurden biiro-
kratischen Mehraufwand zu tragen hitten. Unter den zusitzlich entstehenden
Kosten wiirden sie ebenso leiden wie die Studierenden, deren Zugriff auf Wis-
sen erschwert wire und auf die nunmehr Kopierkosten zukimen, die weit iiber
die bisherige Pauschale hinausgehen wiirden.

Der seit langem schwelende Streit zwischen KMK und VG Wort hat im
Mirz 2013 zu einem Urteil des Bundesgerichtshofs gefiihrt,? das sich eindeu-
tig liest: «Eine typisierende, pauschalierende oder generalisierende Erfassung
ist nur gerechtfertigt, soweit die vielzihligen Nutzungsvorginge nur mit un-
verhiltnismifligem Aufwand individuell erfasst werden konnen.»?® Fatalerweise
hilt der BGH den biirokratischen Aufwand einer Einzelerfassung von Texten
durch Lehrende aber fiir vertretbar. Die Einfithrung des Verfahrens war bereits
fiir den 1. Januar 2016 geplant, wurde aber angesichts allgemeiner Ratlosigkeit
iber die Umsetzung zunichst um ein Jahr und nun angesichts der Unzuling-
lichkeit der Mafinahmen erneut verschoben. Bereits 2015 hat eine vorbildlich
durchgefiihrte Pilotstudie an der Universitit Osnabriick unter der Leitung von
Anne Fuhrmann-Siekmeyer, Andreas Knaden und Tobias Thelen die Praktika-

bilitit der Einzelmeldung gepriift.* Trotz des eindeutigen Ergebnisses dieser
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Studie haben sich im September 2016 KMK und VG Wort auf den sechsseitigen
Rahmenvertrag geeinigt.?

Laut den Modalititen dieses Vertrags sind Hochschulen bzw. die Landes-
hochschulkonferenzen gehalten, je individuelle Vertrige mit der VG Wort ab-
zuschliefien, um die Einzelmeldung umzusetzen. Dabei werden Texte, fiir die
die Universitit bereits eine Online-Lizenz erworben hat, nicht erneut berech-
net. Dies heifit praktisch, dass im Meldeverfahren fiir jeden Text gepriift wer-
den muss, ob die jeweilige Universititsbibliothek tiber eine Lizenz verfiigt. Ist
dies nicht der Fall, kann der Text nicht einfach gescannt werden, sondern es gilt
ein Angebotsvorrang. Bietet ein Verlag ein Werk digital zum Kauf an, darf ein
selbst angefertigtes Digitalisat nicht zur Verfiigung gestellt werden. Stattdessen
muss der Dozent oder die Dozentin beim Verlag anfragen, der wiederum
drei Tage Zeit hat, um ein angemessenes Angebot zur Nutzung im jeweiligen
Seminar zu machen. Was dann geschehen soll und aus welchen Mitteln der
Text so kurzfristig finanziert werden soll, ist unklar. Nur wenn ein lizenzpflich-
tiges Werk nicht vom Verlag als digitale Version angeboten wird, muss seine
Verwendung gemeldet und abgerechnet werden. Dass das Werk zu diesem
Zweck auf Scannern bzw. Kopierern gescannt wird, fiir die bereits eine Abgabe
an die VG Wort gezahlt wird, spielt keine Rolle.

Die praktischen Tendenzen eines solchen Verfahrens liegen auf der Hand:
Texte wiirden nicht mehr nur strikt nach ihrem inhaltlichen Nutzen fiir eine
Lehrveranstaltung ausgewihlt werden, sondern nach ihrer méglichst unauf-
wendigen Lizenzierbarkeit. Zudem wiirden bereits digital verfiigbare Texte
privilegiert, was vielleicht im Rahmen einer Lehrbuchverwendung noch ak-
zeptabel ist, aber jedwede fiir Kultur- und Sozialwissenschaften unabdingbare
Orientierung auf iltere Texte und neueste Forschung erschwert. Das heifit
auch, dass sich die Anschaffungslogik der Universititsbibliotheken — wie in den
letzten Jahren bereits deutlich zu sehen — hin zu den Global Playern in einer
ohnehin immer weiter international konzentrierten Verlagswelt verschiebt, da
diese die Organisation digitaler Textzirkulation weitaus besser beherrschen als
deutsche Kleinverlage.

Die offentliche Debatte hat sich aus guten Grinden auf die Lehre be-
schrinkt, doch die Meldepflicht gilt auch fiir verwendete Texte in Forschungs-
projekten. Wie eine Umsetzung aussehen kénnte, ist ginzlich unklar — missen
nun alle Texte, die im Rahmen eines Forschungsprojekts gescannt und meh-
reren Mitarbeiter_innen zur Verfiigung gestellt werden, gemeldet werden?
Muss jeder Text auf Angebotsvorrang gepriift und gegebenenfalls beim Verlag
lizenziert werden? Auf welchen Posten sollen die Kosten abgerechnet werden?
Das Zahlungsintervall soll mit der Laufzeit von Forschungsprojekten identisch
sein — doch was gilt als Forschungsprojekt und was nicht? Welche Laufzeit hat
Forschung, die nicht in drittmittelfinanzierten Projekten lduft?

Problematisch am Rahmenvertrag ist dariiber hinaus, dass der VG Wort
in Absprache mit der Hochschulleitung das Recht zusteht, die Korrektheit
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der Meldung zu priifen. Nun fluktuieren erfahrungsgemifi Teilnehmerzahlen
iber das Semester — eine vollstindige Erfassung ist kaum moglich und auch
datenschutzrechtlich problematisch. Sollten also neue Positionen geschaffen
werden, um Teilnehmerzahlen in Seminaren sitzungsgenau zu erfassen? Auch
die Dimension, in der die VG Wort trotz des explizit im Rahmenvertrag fest-
gehaltenen Datenschutzes Zugang zu Seminarstatistiken bekommyt, ist unklar.
Da Skripte, Protokolle und Folien von der Meldepflicht ausgenommen sind,
muss der VG Wort zu Priifungszwecken nicht nur Zugang zu Verzeichnissen,
sondern auch zu Dateiinhalten gewihrt werden — auf den Servern von Rechen-
zentren aller 425 deutschen Hochschulen.

Die VG Wort erhofft sich durch die genaue Abrechnung héhere Einnah-
men, doch konnte sich dies als Trugschluss erweisen, wenn nimlich, wie im
Probelauf, die Anzahl der online gestellten Texte drastisch zurtickgeht. Dies
zeigt auch die Pilotstudie an der Universitit Osnabriick (13.000 Studierende),
die in den vergangenen Jahren durchgefiihrt wurde. Die berechneten Abgaben
betrugen lediglich 5.000 Euro pro Semester. Die Anzahl der bereitgestellten
Texte ging von 4.000 auf 1.000 zuriick. 32 % der Studierenden berichteten vom
gleichen Aufwand fiir die Textbeschaffung, 72 % von héherem oder sehr viel
hoherem Aufwand. Die Akzeptanz unter Lehrenden kann nicht anders denn als
katastrophal bezeichnet werden.®

Il. Kostenvergleich

Im Rahmen der Verhandlungen vor dem BGH hat die VG Wort eine Musterkalku-
lation vorgelegt, laut der in einer Lehrveranstaltung mit 150 Teilnehmern ein 8oo
Seiten umfassendes Lehrbuch zum Preis von 78 Euro verwendet wiirde, wodurch
dem Verleger — von Autorinnen und Autoren, die die VG Wort vertreten will, ist
nicht die Rede — bei der Annahme, dass jeder dritte Studierende das Buch kau-
fen wiirde, wenn es nicht digital zur Verfiigung stiinde, ein Verlust in Hohe von
1.296,90 Euro entstehen wiirde.” Aus geisteswissenschaftlicher Sicht fragt man
sich, welche der vielen Annahmen am unrealistischsten ist — allein die Annahme,
in der Lehre wiirden vorrangig Lehrbiicher verwendet, stellt sich beim Blick auf
beliebige Seminarpline der studierendenintensiven Geistes- und Sozialwissen-
schaften als falsch heraus. Vor allem jedoch ist dieses dem Urteil zugrunde liegen-
de Beispiel triigerisch, denn in diesem Fall ist allein eine einzige Meldung notig,
deren Aufwand sich in der Tatim Rahmen hilt. Dem scheint ein blinder Fleck der
ehemaligen Studierenden der Rechtswissenschaft zugrunde zu liegen, deren habi-
tualisierte, lehrbuchorientierte Ficherkultur nicht nahtlos tibertragbar ist.

Stellen wir also die Gegenrechnung zu den Hoffnungen der VG Wort auf:
Die I'T-Kosten zur Implementierung diirften fiir jede Universitit im fiinfstel-
ligen Bereich liegen — die Universitit Osnabriick hat allein fiir die Testphase
15.000 Euro ausgegeben. Die Spezifikationsangaben der VG Wort zur Im-
plementierung einer bedienungsfreundlichen Schnittstelle wurden erst am

160

6 Fuhrmann-Siekmeyer u.a.:

Pilotprojekt.

7 BGH-Urteil vom 20.3.2013.

8 Tobias Thelen: Rahmenvertrag
zur Nutzung von Sprachwerken nach
§52a UrhG: Handlungsoptionen fiir
Hochschulen, Vortragsfolien online
unter: moodle.hu-berlin.de[pluginfile.

phpl1750852/mod_resource|content/o]

p52a-workshop-duisburg-2016-10-12_

Thelen_Osnabrueck.pdf, gesehen am

11.1.2017.

ZfM 16, 1/2017



MIKROMONETARISIERUNG UND FREIE WISSENSCHAFT?

9 VG Wort: Schnittstellen-
spezifikation, www.vgwort.de|
fileadmin|pdfimerkblaetterVGWIAH_
Meldeportal_s2aBenutzerportal_
Schnittstellenspezifikation_V4.0.pdf,
gesehen am 11.1.2017.

10 Stellungnahme der Hoch-
schulrektorenkonferenz, bit.

ly/2mu)CKW, gesehen am 11.1.2017.

11 Interview mit Rainer Just,
www.hertz879.de[podcast|ugwort-
geschaeftsfuehrer-im-interview/, ge-
sehen am 11.1.2017.

DEBATTE - VG WORT

19.10.2016 verdffentlicht und umfassen 71 Seiten.® Die Schnittstelle miisste
dauerhaft gepflegt werden, wofiir in Osnabriick eine viertel Stelle nétig war. Da
die Einfithrungskosten an jeder deutschen Hochschule erneut zu investieren wi-
ren, rechnet die HRK mit Kosten zwischen vier und zehn Millionen Euro.®

Doch auch die Personalkosten fiir die Meldungen tibersteigen jegliches Maf3.
Wenn man, mit Hinblick auf die Osnabriicker Erfahrungen, mit durchschnitt-
lich 3,78 Minuten pro Meldung (exklusive Zweifelsfillen, fiir die ein zustindi-
ger Bibliothekar konsultiert werden muss, und exklusive der Priifung auf Ange-
botsvorrang) rechnet, ergeben sich fiir ein Seminar mit 15 Texten also rund 6o
Minuten und damit Arbeits- und Materialkosten, die je nach Position zwischen
30 und 200 Euro variieren. Selbst wenn man zugesteht, dass im Laufe der Zeit
Meldungen schneller eingetragen, vorhandene Datensitze genutzt und viele Auf-
gaben, soweit verfiigbar, von ebenfalls zu bezahlenden Hilfskriften ibernommen
werden, bleiben die Kosten und der personliche Aufwand hoch. Diese Zeit und
dieses Geld — im Falle unbezahlter Lehrbeauftragter, iiber die sich niemand Ge-
danken gemacht hat, nur die Zeit — wird eingesetzt, um anhand der Formel «Sei-
ten multipliziert mit Teilnehmerzahl multipliziert mit 0,008 Euro» die jeweilige
Abgabe zu berechnen. Fiir einen Text von 20 Seiten in einem Seminar mit 30
Teilnehmern ergeben sich so 4,80 Euro, bei 15 Texten entsprechend 72 Euro.
Der Universitit entstehen pro Seminar also Kosten, von denen unter Umstinden
nur ein Bruchteil an die VG Wort abgefiihrt wird. Der Rest versickert wie die
Investitionskosten fiir Lernmanagementsysteme in den Untiefen der Biirokratie.

Dessen ungeachtet hatte die VG Wort bis zur Etablierung einer gemeinsa-
men Arbeitsgruppe mit KMK und HRK an ihrem Plan festgehalten. Thr Ge-
schiftsfithrer Rainer Just zeigte sich von den Ergebnissen der Studie sogar
positiv tiberrascht. Nur 3,78 Minuten pro Meldung, das sei doch eine tolle
Leistung. Er bezeichnete es als «nicht kundenfreundlich», wenn Lehrende
Texte nur noch in Papierform bereitstellen und Studierende an den Kopierer
schicken wiirden. Offensichtlich wird dabei, dass die VG Wort Wissenschaft
allein aus der Warte einer Verwertbarkeit von Rechten versteht und dabei Leh-
rende zu Dienstleistern werden sollen." Derlei Frontstellungen und 6ffentlich
ausgetragene Verteilungskimpfe um das Urheberrecht sind aber keineswegs
singuldr. Sie sind zudem kein Phinomen der jiingeren digitalen Rechts- und
Mediengeschichte. Vielmehr handelt es sich fir alle beteiligten Akteure um
eine Art von Verzweiflungsgebiet, in dem irgendein 6konomisch und juristisch
gangbarer Weg gefunden werden muss, selbst wenn sich dadurch offenkundig
problematische Verzerrungen ergeben.

IIl. Gopyrights als Medienpraktiken der Registrierung und ldentifizierung

So haben die Aktualisierungen des deutschen Urheberrechts bislang nicht mit
dem rasanten Tempo der Emergenz digitaler Offentlichkeiten und Teilffent-
lichkeiten Schritt halten konnen. Auch progressive Rekonzeptionalisierungen,

161



SEBASTIAN GIESSMANN / FLORIAN SPRENGER

wie sie in der Enquéte-Kommission Internet und digitale Gesellschaft iber po-
litische Lager hinweg befiirwortet worden sind, harren weiterhin einer Um-
setzung.? Alternative Konzepte wie die mittlerweile fast vergessene — und
ungliicklich benannte — Kultur-Flatrate werden im Stellungskampf der par-
lamentarischen Anhérungen aufgerieben. Die Beharrungskraft der bestehen-
den Institutionen zur Rechteverwertung, aber auch der wirtschaftlich invol-
vierten Intermediire ist offensichtlich enorm. Immaterielle Giiter werden in
kapitalistischen Wirtschafts- und Gesellschaftsordnungen — und erst recht in
Wissensgesellschaften — zu einer zentralen Ressource. Thre Verteilung kann
gar nicht anders denn strittig verhandelt werden.

Bereits fiir frithere Medienumbriiche und -konkurrenzen wie etwa die
wechselseitige Transformation von Schallplattenaufnahme und Radiosendung
oder die Praktiken des Fotokopierens lisst sich die ungleiche Krifteverteilung
im Spiel zwischen Verlagen, politischen Akteuren und Kreativen nachvoll-
ziehen. So hat die Historikerin Monika Dommann in Autoren und Apparate.
Die Geschichte des Copyrights im Medienwandel gezeigt, wie es Musikverlegern
transnational immer wieder gelungen ist, in der rechtspolitischen Aushand-
lung stellvertretend fiir die von ihnen verlegten Musiker aufzutreten.® Diese
professionalisierte Interessenvermittlung ist jahrzehntelang durch eine multi-
ple Delegation von Verwaltungs- und Reprisentationsaufgaben etabliert wor-
den, die als solche teils von den Kiinstlern und Kiinstlerinnen gewollt war
oder doch zumindest in Kauf genommen wurde. Auf der entsprechenden Ar-
beitsteilung beruht noch die heutige korporative Verfassung der deutschen
Verwertungsgesellschaften. Die historische Aufgabe der nationalen Agentu-
ren liegt unter massenmedialen Bedingungen darin, bei Annahme eines Pub-
likums mit unbekannter Zahl und sozialer Struktur etwa fiir Radioprogramme
die fiir die Schallplattennutzung erforderlichen Tantiemen zu ermitteln. Die
Verwertungsagenturen bildeten die biirokratische Riickseite massenmedialer
Vermittlung, die gewissermafien die statistischen und abrechnungsrelevan-
ten Daten produzierte, die in einer Sender-Empfinger-Konstellation nicht
als gegeben vorausgesetzt werden konnten. Auf dieser Riickseite der Mas-
senmedien wurde biirokratisch-rechentechnisch aufgeriistet. So nutzte z.B.
die englische Performing Rights Society in den 1930er Jahren aktuelle Loch-
kartenmaschinen zur Datenverarbeitung. Vor dieser mediengeschichtlichen
Transformation des Urheberrechts wird einsichtig, welche Krifteverhiltnis-
se die Entscheidung des BGH, die Ausschiittung von Tantiemen an Verlage
durch die VG Wort sei rechtswidrig,* verschoben hat. Und in diese Tradition
eines Zusammenfalls von Medientechniken und biirokratischer Registratur
fillt auch die Einzelmeldung, deren unbezahltes Outsourcing in digitale
Handarbeit jedoch weit hinter die Professionalisierung der Registrierungs-
prozeduren im Zeitalter der Massenmedien zuriickfillt.

Boten unter analogen, massenmedialen Bedingungen die Verwertungsge-
sellschaften durchaus aufwendige administrative Losungen fiir die Interessen-
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vertretung der Urheber_innen, sind fiir die meisten digital vernetzten
Medien

elementar — ohne dass sie fir eine Mikromonetarisierung geniitzt werden

entsprechende  Registrierungs- und Identifizierungstechniken
miisste. Der jiingste Wunsch von Lehrbuchverlegern und VG Wort, basie-
rend auf einer engen Rasterung Nutzung abrechenbar zu machen, wirkt so
wie eine verspitete Antizipation von Techniken, die im Bereich grofier Platt-
formen wie YouTube lingst automatisiert ablaufen.® Man gibt auch eine
grofie Errungenschaft der massenmedial orientierten Rechtssetzung auf,
die davon ausging, dass die Menge privater Kopierpraktiken nur pauschali-
siert ab- und anrechnungsfihig gemacht werden kann. Niemand kime auf
die Idee, die in Copyshops vervielfiltigten Texte einzeln zu registrieren. Als
Symptom der Biirokratisierung gegenwirtiger Medienkulturen beruht die
Einzelregistrierung auch auf einer strukturellen Vertrauenskrise: Was nicht
lizenziert, zertifiziert, durchsuchbar und algorithmisch auswertbar ist, scheint
nicht mehr zu existieren.®

So wie mit der — nach Web-Mafistiben ebenfalls spit entwickelten — Tech-
nik der Zihlpixel die Aufrufzahlen journalistischer Online-Texte registrierbar
gemacht wurden, soll nunmehr der nicht 6ffentliche Bereich der wissenschaft-
lichen Textnutzung in Lehre und Forschung registriert werden. Der unter-
schiedliche Charakter der entsprechenden Nutzungspraktiken liegt klar auf der
Hand: Auch in fragmentierten digitalen Offentlichkeiten soll journalistische
Vermittlung honorierbar bleiben, wihrend Wissenschaft weiterhin primir auf
einer Reputations6konomie — und nicht auf einer Tantiemendkonomie — be-
ruht. Oder, wie Dommann tiber die US-Kontroverse um eine iltere Kopier-
technik schreibt: «Wissenschaftler betrachteten Fotokopien ganz klar als Diffu-
sionsmedium. Sie hatten kaum Kenntnisse tiber das Copyright und mafien ihm
auch keine Bedeutung zu.»" Der strikt nicht 6ffentliche Bereich der digitalen
Textzirkulation fir die universitire Lehre ist von einer auf Zitation beruhenden
Reputationstkonomie in der Forschung noch einmal zu differenzieren. Das
Zihlpixel der Wissenschaft bleibt die Referenz auf einen lesenswerten Text. Es
gilt, diesen Freiraum der suchenden Lektire und akademischen Vermittlung
fiir die Studierenden zu bewahren.

IV. Eskalation oder Burgfrieden? Perspektiven auf die Zukunft

Wenn, nach einer klugen Einsicht Bruno Latours, die obsessive Anstren-
gung des Rechts darin besteht, menschliche Aufierungen zuweisbar, d.h. zu-
rechenbar und nachverfolgbar zu machen,® bekommt die einzelne Verrech-
nung von bereitgestellten Texten einen ambivalenten Charakter. Denn der
Versuch, diese Rechtsfunktion in digitaler Form zu etablieren, kennzeichnet
und durchdringt bereits unseren vorratsdatengespeicherten Alltag. Mochten
wir in einer Demokratie leben, in der die Lektiiren aller Studentinnen und
Studenten in einer Datenbank verzeichnet werden? Um die Gedankenfreiheit
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stand es auch schon einmal besser. Vorerst haben die Wissenschaftlerinnen
und Wissenschaftler deutlich artikuliert, dass sie auf diese Art und Weise
nicht verwaltet werden wollen.

Wie aber konnte es weitergehen? Zumindest vier — teilweise ineinander
iibergehende — Szenarien sind denkbar:

1. Der jingst vom Justizministerium verantwortete Referentenentwurf
zur «Angleichung des Urheberrechts an die aktuellen Erfordernisse der
Wissensgesellschaft> wird umgesetzt, wodurch zwar keine unbegrenzte
Wissenschaftsschranke etabliert wird. Dennoch sieht der Entwurf eine
«pauschale Festlegung der Vergiitung auf Basis von Stichproben tiber
die Werknutzung [vor], um eine angemessene Vergiitung zu ermitteln».
Ausgenommen davon sind sogenannte Bildungsmaterialien, also Lehr-
biicher, die nach dem von der VG Wort geplanten Modell einzeln gemel-
det und abgerechnet werden miissten.™

2. Es werden keine oder deutlich weniger Texte im Intranet mehr zur Ver-
fiigung gestellt; stattdessen entwickelt sich analog zu den bekannten
Piraterie-Plattformen ein illegales System zur Weitergabe von Texten
etwa per E-Mail oder in Cloud-Diensten, die nicht der Kontrolle von
Hochschulen unterliegen.

3. Die Wissenschaftsinstitutionen einigen sich darauf, konsequent und
flichendeckend jenseits von Verlagen Open Educational Resources zur
Verfiigung zu stellen.

4. In einem zweiten Anlauf wird die Einzelregistrierung ab dem 1.10.2017
doch noch zum Standardverfahren erklirt, mitsamt Zugestindnissen an
die Situation der Universititen und Hochschulen.

In jedem Fall kann die gegenwirtige Debatte als Element einer langfristigen
Aushandlung des Urheberrechts unter digitalen Bedingungen verstanden
werden, die sich wie bisherige Urheberrechtskontroversen durch die asym-
metrische Machtverteilung zwischen Verlegern und Urhebern auszeichnet.
Mit Mafinahmen einer Mikromonetarisierung von Wissen auf digitalen Tri-
gern wird versucht, neue Wertschopfungsmoglichkeiten zu schaffen, ohne
dabei auf den Bereich der universitiren Lehre und Forschung Riicksicht zu
nehmen. Deshalb stehen Bestrebungen, in denen die VG Wort entgegen ih-
rer korporativen Verfassung ganz und gar nach einer privatwirtschaftlichen
Logik operiert und allein auf Maximierung der Tantiemen setzt, kontrir zur
Bedeutung von Wissenschaft und missverstehen die Potenziale der Digitali-
sierung. Inmitten der weiterlaufenden Urheberrechtskontroverse sollte immer
wieder an die Ideale von Enzyklopidismus und Universitit erinnert werden:
Ahnlich wie digitale Daten verbraucht sich wissenschaftliche Erkenntnis nicht,
wenn sie weitergegeben wird. Darin liegt der grofie Gewinn, den die Wissen-
schaft aus der Digitalisierung zieht — sie verfiigt seit einigen Jahrzehnten tber
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MIKROMONETARISIERUNG UND FREIE WISSENSCHAFT?

Medien, die eine Verteilung von Wissen erlauben, ohne sich abzunutzen (sieht
man von Infrastrukturen und Hardware ab). Digitale Daten und Erkenntnisse
verlieren nicht an Wert, wenn sie durch viele Hinde gehen. Umso wichtiger
ist es daher, eine Rechtsform zu finden, die diesem Status von Wissen gerecht
wird — ohne dass die literarischen Offentlichkeiten, in denen noch Verlagsar-
beit geleistet wird, dabei in Mitleidenschaft gezogen werden. Gesucht wird
also nach einer europiischen Losung, die den globalen Konzentrationsprozes-
sen der Wissenszirkulation und deren Okonomisierung eine Gemeinwohlori-
entierung entgegensetzen kann.
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«THE ELEPHANT IN THE ROOM>»

Die VG Wort und die verlorene Adresse
einer anderen Hochschulpolitik

In ihrem Debattenbeitrag weisen Sebastian GielSmann und Florian Sprenger darauf
hin, dass die Kontroverse um den VG-Wort-Rahmenvertrag Bestandteil einer lin-
gerfristigen «Aushandlung des Urheberrechts unter digitalen Bedingungen» ist, die
sich durch asymmetrische Machtverteilungen und die Suche nach «neue[n] Wert-
schopfungsmoglichkeiten» aus dem Rohstoff «Wissen» auszeichnet. Bevor ich auf
die Kontroverse um die VG Wort eingehe, mdchte ich kurz auf diesen Kontext von
Urheberrecht und digitaler Wissenszirkulation zu sprechen kommen.

Schon lange vor dem aktuellen Streit um den Zugang zu Bildungsmaterialien
mit der VG Wort wurden die Probleme einer Okonomisierung von Wissen-
schaftspublikationen intensiv diskutiert. Dabei ging es immer wieder auch um
Ideen einer Art digitaler Allmende, der idealistisch anmutenden Vorstellung,
die Vorteile und Potenziale digitaler Textinfrastrukturen miissten eine Demo-
kratisierung von Bildung beférdern und zu einem leichteren, schnelleren und
kostengiinstigeren Zugang und zu mehr Wissen-fiir-Alle fithren. Ein Beispiel
hierfiir ist die Open-Access-Bewegung, die mit der Berliner Erklirung schon
2003 eine Programmatik fiir ein unwiderrufliches Recht auf freien Zugang zu
wissenschaftlicher Zeitschriftenliteratur und zu wissenschaftlichen Erkenntnis-
sen unter Einbeziehung des kulturellen Erbes formulierte. Wire Open Access
in der wissenschaftlichen Community mit mehr Mut und Leidenschaft voran-
getrieben worden, die Angst vor «Kopierkriegen» und «digitalen Ausnahme-
zustinden», wie sie in der Diskussion um das mégliche Scheitern des neuen
VG-Wort-Rahmenvertrags gedufiert wurde, wiirde nur ein Schulterzucken
hervorrufen.! Denn die Sorge, dass es «keine Texte mehr im Internet»? geben
koénnte, verkehrt sich mit Open Access ja geradezu ins Gegenteil.

Die <Befreiung> wissenschaftlicher Texte aus dem kostenpflichtigen Sys-
tem kommerzieller Verlage, die iiber Bezahlschranken (Paywalls) den Zugang
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zu Wissen verknappen, ist ein anderes Beispiel fiir die gegenwirtig statt-
findende «Aushandlung des Urheberrechts unter digitalen Bedingungen»
bei asymmetrischen Machtverteilungen. Beispielgebend ist hier das Projekt
Sci-Hub. Dessen Griinderin, Alexandra Elbakyan, wurde bereits als «Robin
Hood der Wissenschaft» bezeichnet. Ahnlich wie es der Internetpionier, Ak-
tivist und Access-Radikale Aaron Swartz 2008 in seinem Guerilla Open Ac-
cess Manifesto® gefordert hatte, opponiert Elbakyan mit Sci-Hub gegen den
<Privatbesitz von Wissen> und erméglicht den einfachen und freien Zugang
zu wissenschaftlichen Publikationen aus den Datenbanken zahlloser Re-
positories.* Bezahlschranken werden dabei ausgehebelt. «Everyone has the
right to freely share in scientific advancement and its benefits», schreibt die
Wissensaktivistin.®

Verglichen mit dem Kampf der Wissens-Pirat_innen und Aktivist_innen
wie Swartz und Elbakyan gegen die grofien Verlage und das dazugehorige
kapitalistisch-biirokratische Netzwerk ist der gegenwirtige Streit mit der VG
Wort harmlos. Es geht zwar auch hier in der Summe um viel Geld. Allerdings
sind gerade mal 0,008 Euro pro Seite nicht ruinds, wihrend der Download ei-
nes einzigen Fachartikels aus einem kommerziellen Online-Journal mit 30 bis
100 Euro oder Dollar zu Buche schlagen kann. Mit dem 6ffentlich vernehm-
baren Widerstand im Dezember 2016 diirfte die VG Wort nicht gerechnet
haben. Er war erstaunlich: Alle Hochschulen fanden eine gemeinsame Linie
und warnten vor zu viel Kosten, Biirokratie und Okonomisierung von Wissen-
schaft und Bildung.

So richtig es ist, die «Mikromonetarisierung> als solche zu analysieren
und zu kritisieren,® so falsch wire es, den vernehmbaren Unmut als Folge
oder Effekt dieses einzelnen Themas zu verstehen. Verniinftiger scheint es,
den Vorstofs der VG Wort zur Einzelabrechnung als den sprichwortlichen
Tropfen zu verstehen, der ein schon gefiilltes Fass zum Uberlaufen bringen
kann. Wiren die Universititen nicht in der ungliicklichen Situation, in die
sie hineingedringt worden sind — chronische strukturelle Unterfinanzie-
rung, schlechte Personalentwicklung, zunehmender Druck durch Drittmit-
telzwang, kiinstlicher Wettbewerb um Fordermittel, Abbau demokratischer
Mitbestimmung —, dann hitte man vielleicht nicht die VG Wort als Ursache,
Verursacher und Akteur einer zunehmenden Biirokratie, eines als unerhort
und <zu viel> befiirchteten Verwaltungsaufwands, einer Uberforderung der
Lehrenden und (un(ter)bezahlten?) Lehrbeauftragten identifiziert, sondern
sich an den oder die Vertragspartner gewandt, die den Rahmenvertrag bereits
unterzeichnet haben.

Die Vertragspartner der VG Wort sind, wie es ganz zu Beginn des Vertrags
festgehalten wird, die Bundesrepublik Deutschland und das Land Baden-
Wiirttemberg, der Freistaat Bayern, das Land Berlin, das Land Brandenburg,
die Freie Hansestadt Bremen, die Freie und Hansestadt Hamburg, das Land
Hessen, das Land Mecklenburg-Vorpommern, das Land Niedersachsen, das
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Land Nordrhein-Westfalen, das Land Rheinland-Pfalz, das Saarland, der Frei-
staat Sachsen, das Land Sachsen-Anhalt, das Land Schleswig-Holstein und der
Freistaat Thiiringen.

Erst die hochschulpolitisch angespannte und traurige Situation an den
Universititen macht verstindlich, wieso der Unmut so stark und geschlos-
sen sich artikulierte und wieso die Hochschulen gemeinsam einen Boykott
des Rahmenvertrags quer durch die Bundeslinder und Regionen organisieren
konnten. Und dieser hochschulpolitische Kontext erklirt auch erst, wieso sich
als Adressat fiir den Unmut allein die VG Wort anbietet, aber nicht die poli-
tisch verantwortlichen Unterzeichner des Vertrags — der Bund und alle Lin-
der, vermittelt durch die Kultusministerkonferenz. Politisch gedacht wiren
doch diese demokratisch legitimierten, und institutionell verantwortlichen
Bildungsminister_innen diejenigen, die man adressieren misste, um eine Ver-
inderung des Vertrages zu bewirken. Denn sie sind ja auch fiir die Hochschu-
len verantwortlich — im Unterschied zur VG Wort, die ja den Auftrag hat, als
Interessenvertretung von Autor_innen aufzutreten und in deren Sinne, und
nicht im Namen von Bildung, Wissenschaft, Lehre und Forschung oder der
Hochschulen, zu agieren. Wieso adressiert der Widerstand und Unmut nicht
die Bildungsvertreter_innen, die den Vertrag mit verantworten? Und nicht
nur das: Sie verantworten ihn nicht nur, sondern sie haben auch die Mittel,
um dessen Umsetzung auszugestalten.

Fehladressierungen

Die vermeintliche Geldgier von VG Wort und die <héhere> Macht eines Ge-
richtsurteils greifen aus meiner Sicht also zu kurz, um das Zustandekommen
des neuen Rahmenvertrags und den Widerstand dagegen zu erkliren. Damit
werden die Politiker_innen zu schnell aus ihrer Verantwortung entlassen; eine
solche Erzihlung umgeht die Problematisierung des bildungspolitischen Versa-
gens im Hinblick auf die Anderungen des Urheberrechts (das mehrfach geiin-
dert wurde, ohne wichtige Fragen einer moglichen (digitalen) Allmende oder
beispielsweise einer Wissenschaftsschranke ernsthaft anzugehen).

Jedenfalls sieht es aktuell so aus, dass die politisch Verantwortlichen in
Bund und Lindern, vertreten iiber die KMK, einen Rahmenvertrag unter-
zeichnet haben und die Folgen eines solchen Vertrags nach unten durchrei-
chen: Hochschulen, Lehrende und Studierende miissen offenbar selbst sehen,
wie sie damit klarkommen.

Betrachtet man diese hochschulpolitische Gemengelage, dann ist die poli-
tische Fehladressierung der Sorge und des Unmuts tiber eine Einzelabrech-
nung von urheberrechtlich geschiitzten Texten — vor allem wissenschaftlicher
(") Autor_innen, denn um die geht es ja in erster Linie in der akademischen
Lehre — noch viel erschreckender und besorgniserregender als die geplante
«Mikromonetarisierung» durch verinderte Abrechnungsmodalititen selbst.
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Denn sie legt offen, dass die von Hochschulpolitik unmittelbar Betroffenen
(Studierende, Lehrkrifte, Verwaltungsangestellte) sich nicht mehr an die Ad-
resse der demokratisch gewihlten Politiker_innen wenden, die fiir die Gestal-
tung von Wissenschaft, Bildung, Forschung und Lehre verantwortlich sind.
Diese offensive Abwendung, bei der die institutionelle Politik nicht mehr als
Ansprechpartner wahrgenommen wird, ldsst sich als Ergebnis einer iiber Jahre
gewachsenen und verfestigten Enttduschung begreifen.

Der Gestaltungsspielraum, den eine neoliberal 6konomisierte Hoch-
schulpolitik in Deutschland im Laufe des letzten Jahrzehnts genutzt hat, hat
viele Hochschulen in die Krise gefithrt. Das spiiren nicht nur Nachwuchs-
wissenschaftler_innen (durch Juniorprofessuren ohne Tenure-Track und
Beibehaltung der Habilitation) und Studierende (durch Einfihrungen und
Abschaffungen von Studiengebithren und die Bologna-Reform), sondern
auch Hochschulleitungen (durch Exzellenz-Leuchttirme und die Dauer-
Konkurrenz um Strohfeuer-Finanzierungen). Darin ist keine Richtung er-
kennbar aufier der, die Universititen finanziell an der kurzen Leine zu halten.
So kurz, dass sie sich kaum mehr trauen, gegeniiber den (Kultus-)Ministerien
deren politische Verantwortung fiir unterzeichnete Rahmenvertrige 6ffent-
lich anzusprechen.

Der alleinige Blick auf die VG Wort hat leider den Effekt, nur noch eine
Seite zu sehen — die Seite der Interessen einer Verwertungsgesellschaft, die fiir
ihre wissenschaftlichen Autor_innen auf eine Umsetzung der urheberrecht-
lichen Vergiitung hinwirkt. Dabei geraten vielleicht noch das Urheberrecht
und Fragen des Copyrights und deren Sprengstoff und Machteffekte in einer
digitalen Okonomie in den Blick. Aber die andere Seite, die der Hochschul-
politik, wird dann mit erstaunlicher Konsequenz verunsichtbart, ausgeblendet,
ibersehen. Sie ist der sprichwortliche «Elephant In The Room». Dadurch
aber stellt sich der Eindruck her, die VG-Wort-Misere sei die Ursache fiir den
Unmut, der sich dagegen dufiert. Aus der Gegenperspektive jedoch sind die
Wellen, die der neue Rahmenvertrag schligt, eine Folge der miesen Gesamtsi-
tuation an den Universititen. Sie sind ein Symptom, dessen Ursache an ande-
rer Stelle zu suchen ist.

Ich weifl nicht, ob die Forderung einer «Wissenschaftsschranke» die Ant-
wort auf das Problem ist. Aber ich weif§, dass die Reformen des Urheber-
rechts der letzten Jahre nicht zuvorderst im Interesse von Bildung, Hoch-
schulen und Studierenden erfolgt sind. Ich wiinsche mir einen politischen
Protest, der die richtige Adresse findet, um die (Mikro-)Monetarisierung von
Bildung und die Verschirfung von Urheberrechtsregelungen zu kritisieren
und politische Verinderungen einzufordern. Die gegenwirtige Politik zeich-
net sich dadurch aus, die Lasten nach unten durchzureichen. Wenn dann die
Studierenden protestieren, um ihr Recht auf Bildung zu sichern, ist das eine
logische Folge. Trotzdem will es mir nicht in den Kopf, die Verantwortung
fiir eine Anderung in erster Linie <jenseits> der gewihlten Politiker_innen

169



zu suchen. Es gibt Verantwortliche in der Bildungspolitik. Die héchste In-
stanz auf Bundesebene ist Frau Prof. Dr. Johanna Wanka. Auf Linderebene
sind es die Kultusminister_innen, in Hessen aktuell Staatsminister Alexander
Lorz, in Nordrhein-Westfalen leitet das Ministerium Sylvia Lohrmann. Sie
und die anderen Kultusminister_innen sind auf ihren Posten, um Verantwor-
tung zu ibernehmen. Wie kommt es, dass die Verantwortung (und die Hoff-
nung auf Veridnderung) dennoch andernorts gesucht wird, etwa in Protesten
vor dem Gebiude der VG Wort? Ein moglicher Grund ist die Erfahrung der
fortgesetzten Enttiuschungen angesichts der Bildungspolitik der letzten circa
zwanzig Jahre. Es ist offenbar fiir viele immer weniger glaubhaft geworden,
dass die Bildungspolitik im Interesse von Studierenden, Universititen oder
Wissenschaft handelt. Das ist der grofiere Skandal — nicht der biirokratische
Aufwand von Einzelmeldungen.
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90 JAHRE HOCHSCHULBAUSYSTEME

Im Sommer 1967 initiierte die Zeitschrift Bauwelr ein Gesprich zwischen elf
Architekten (die minnliche Form ist hier korrekt) iiber die stidtebaulichen und
strukturellen Aufgaben der Hochschulplanung.! Es ist die Zeit der Offnung
der Universititen. Fir die groien Mengen von Studierenden, die zu erwarten
waren, bedurfte es vollig neuer Campusarchitekturen, die auf die veridnderten
Anforderungen nicht nur reagieren, sondern ihre Umsetzung baulich ermégli-
chen sollten. Denn, so im selben Jahr der spitere Rektor der gerade im Bau be-
findlichen Universitit Bielefeld: «Wissenschaftliche Arbeit ... wird von einem
Gebiude nicht nur beherbergt, sondern auch in sich strukturiert.»? In der Tat,
das Verhiltnis von gebauter und universitirer Struktur wire nicht hinreichend
beschrieben, fasste man es als das parallel verlaufender Reformanstrengungen,
so als ob ein bestimmter zeittypischer architektonischer Stil mit einem soziolo-
gisch motivierten Bildungsverstindnis zufillig zusammentfiele. Vielmehr han-
delt es sich um ein Dispositiv, das Bildungs- und Baukonzepte, Betonpfeiler
und Studienpline, Freitreppen und Fachbereiche gleichermafien umfasst. Eini-
ges daran ist derzeit in Umbau begriffen, manches abgeschafft oder abgerissen
worden. Grund genug, ein kleines Jubilium der Hochschulbausysteme zu be-
gehen, und weil Architekturen und Diskurse keine festen Daten haben, lege ich
hierfir das Jahr 1967 fest.3

Das Banwelt-Gesprich fand anlisslich des Ideenwettbewerbs zur neu gegriin-
deten Universitit Bremen statt. Bei aller Unterschiedlichkeit der Positionen
beklagten die diskutierenden Architekten einhellig die Diskrepanz zwischen
der ehrgeizigen Bremer Ausschreibung — verlangt war eine erweiterbare Grofi-
struktur — und den preisgekronten Entwiirfen: Ausgerechnet die wenig pro-
gressiven hitten den Zuschlag bekommen. Von Hochschulbausystemen, wie sie
in Marburg, Berlin oder Essen angewendet wurden, die vorgefertigte Elemen-
te in eine durchgerasterte Struktur einbrachten, hatten die verantwortlichen
Ausschiisse in Bremen schon im Vorfeld Abstand genommen. Vorgegeben war
zwar ein Grundraster, in das aber Einzelgebiude gestellt werden sollten. Ganz

172

1 Bauwelt-Gesprich: Universi-
titsbau, in: Bauwelt, 58.)g.,

Nr. 42/43, 1967, 1053—1075. Das
Gesprich dauerte vier Stunden

und wurde von dem Architektur-
theoretiker und -journalisten Ulrich
Conrads geleitet.

2 Peter Grotemeyer, zit. n. Sonja
Hnilica: Systeme und Strukturen.
Universitdtsbau in der BRD und
das Vertrauen in die Technik, in:
Wolkenkuckucksheim. Internationale
Zeitschrift zur Theorie der Architektur,
Vol. 19, Nr. 33, 2014, 211-233, hier
227. Die Universitit Bielefeld
wurde 1965 gegriindet, 1969 begann
der Lehrbetrieb.

3 Eine ausfiihrlichere Fassung
der folgenden Uberlegungen
erscheint in: Johanna Hart-
mann, Kathrin Heinz (Hg.):
Wohn/Raum|Denken, Bielefeld,
vorauss. 2017.

4 Vgl.: Ein Bausystem fiir Hoch-
schulinstitute, in: Bauwelt, 53.)g.,
Nr. 48,1962, 1339-1349.

5 Werner Lehmann in: Bauwelt-
Gesprich, 1075.

6 Zit. n. Hnilica: Systeme und
Strukturen, 216.

ZfM 16, 1/2017



Abb.1 Arne Schmitt: Mar-
burg — Chemie Campus, aus der
Serie: Wenn Gesinnung Form

wird, 2012
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anders in Marburg: Dort war bereits ab 1961 ein Bausystem entwickelt worden,
worauf der anwesende Helmut Spieker vom Universititsneubauamt Marburg,
sich seiner Vorreiterrolle bewusst, im Bauwelt-Gesprich verwies. Die Neubau-
ten fiir die naturwissenschaftlichen Institute der Marburger Universitit wurden
auflerhalb des Stadtzentrums auf den angrenzenden Lahnbergen errichtet, die
mit einem geschwungenen Autobahnstiick eigens erschlossen wurden. Die-
ses Hochschulbausystem iibertraf den Modernismus der glatten Fassaden der
«Phil. Fak.»-Solitire, die bereits seit 1964 unterhalb der Alten Universitit auf
den Lahnwiesen standen, um einiges. «T'otale Rasterung» war das Prinzip des
«Marburger Systems», das es ermdglichte, schnell und variabel verschiedene
Gebiude- und Raumtypen auf der Grundlage von Stahlbetonfertigteilen zu er-
richten und Elemente sowohl horizontal als auch vertikal aneinanderzureihen,
sodass die Anlage potentiell in alle Richtungen erweiterbar sein kénnte.* Denn
wer weif}, welche Fachbereiche man noch erfinden wiirde und wie sie an ande-
re anschlieflen konnten — Medienwissenschaft z.B.. Oder Gender Studies, die
heute, schon kurz nach ihrer Etablierung, viele so wenig mégen wie die Hoch-
schulbausysteme.

Die Abneigung gegen Hochschulbausysteme mag darin begriindet liegen,
dass es bei ihnen nicht um die, «man wagt es ja gar nicht mehr zu sagen, kiinst-
lerische»® Gestaltung eines einzelnen Baukorpers geht, die dem strukturalen
Nachkriegsmodernismus als Fassadenkosmetik galt, sondern um die Entwick-
lung eines technischen Systems, in das sich alle Bauteile einfiigten bzw. dessen
Form und Funktion sich erst aus allen Teilen ergeben wiirde. Unabgeschlossen
wiirde eine solche Universitit immer bleiben. Denn ein Bausystem konzipiert
keine Einzelgebiude, sondern eine Anlage, die, wie es zeitgendssisch aus dem
Universititsneubauamt Marburg verlautete, als «Koordinations-Instrumen-
tarium> fiir die Verteilung von Menschen und Objekten wirken sollte.® Eher
als um Architekturen im Sinne eines gestalteten Baukorpers mit Winden und
Dach ging es um Strukturen und Infrastrukturen. Die Gestalt einer solchen
Universitit entsteht erst aus der Relation der
verwendeten Fertigteile und Raster, so wie diese
Struktur ihrerseits Relationen zwischen den Per-
sonen, die sich in ihr bewegen, herstellt.

Im Bauwelt-Gesprich sind sich die Teilneh-
mer einig, dass auch in Bochum eine weitaus
wegweisendere Architektur in Realisation be-
griffen sei als die, die von Bremen je zu erwarten
wire. Fir das Projekt einer Universititsmaschi-
ne, das Le Corbusiers Idee der Wohnmaschine
weiterdenkt, ist die Ruhr-Universitit Bochum,
die einem Satelliten gleich tiber dem Ruhrtal
schwebt und nur tiber eine Autobahnbriicke und
eine Tiefgarage erreichbar ist, das beste Beispiel.
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Welil eine solche Maschine alles umfasst, was einer Universitit zugerechnet
werden kann — Bibliotheken, Seminarriume, Biiros, Einkaufszentren, Mensen,
Studierendenwohnheime und sogar Professorenbungalows —, kommt es auf
ihre Stadtanbindung nicht mehr so sehr an. Dabei bleibt Stadtanbindung ein
ambivalentes Thema. Einerseits lisst sich hier das Erbe des Modernismus mit
seinen Trabanten- und Satellitenkonzepten wiederfinden, andererseits ist die
Riickwirkung der Maschine Universitit in die Stadt, die im Zuge einer Off-
nung der Hochschulen ja gerade hergestellt werden sollte, vom Stadtrand aus
schwer umzusetzen. Aber was die Begegnungen mit der Bevolkerung angeht,
sah es 1967, als der Dortmunder Architekt Werner Lehmann zum Ideenwett-
bewerb nach Bremen reiste, auch in der Innenstadt nicht viel besser aus als am
Stadtrand, wo die Bremer Universitit entstehen sollte: «Ich bin in Bremen um
20 Uhr angekommen und auf den Marktplatz gegangen, um zu fragen, wo ich
essen kann. Ich habe iiberhaupt keinen Biirger getroffen, denn da war gar kei-
ner zu dieser Zeit. Es wird schwierig sein, eine Begegnung tiberhaupt zustande
zu bringen.»7

Die Verdichtung von Geschiften, Cafeteria und Mensa im aufgestinderten
«Zentralbereich» der Uni Bremen sollte zwar fiir «jedermann offen> sein, aber
zugleich von Beginn an «den Eindruck von Menschenmassen vermeidens.?
Der Konflikt zwischen Grofiuniversitit einerseits und familiir verstandener
Universitit mit ihren Doktorvitern andererseits durchzieht die Bau- und Dis-
kursgeschichte der Reformuniversititen. Die Ruhr-Universitit Bochum hatte
ganz entschieden auf eine quasi-urbane Struktur gesetzt, auf eine Hochschul-
stadt, die von der Universitit selbst gebildet wiirde, mit einem «Forum», das
Hochhiuser, Audimax und Bibliothek riumlich zusammenhilt. Die Architek-
tin und Kritikerin Ingrid Krau brachte — wiederum 1967 — dieses planerische
Konzept mit der Demokratisierung von Bildung zusammen: «<Konzentration>
und <Verdichtung> fithren also zum Erlebbarmachen des Massenbediirfnisses
<Bildung>: im <Zusammenhingen> begreift man
die <Zusammenhinge>. Dieser Trend verliuft
ganz analog mit der <allseitigen Verflechtung der
Einzeldisziplinen> in der Wissenschaft.»® Der
Ende der 196oer Jahre aufkommenden Kritik an
den Massenuniversititen, die in den vorgefertig-
ten Hochschulbausystemen ihre rationalistisch-
technische Materialisierung gefunden zu haben
schienen, antwortete Krau furios: «Der Kriti-
ker verlangt nach den <lebbaren Beziigen- einer
héchstens 5000 umfassenden englischen Klein-
universitit, um nicht neurotisch zu werden (und
fihrt fiir sein erschriebenes Geld wahrscheinlich
nach Paris, um sich in der Uniiberschaubarkeit
der Beziige wohl zu fihlen).»™
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Bauwelt, 58. Jg., Nr. 42/43, 1967,
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10 Ebd.
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Abb.2-3 Arne Schmitt: Mar-
burg - Hérsaalgebiude, aus der
Serie: Wenn Gesinnung Form

wird, 2012

WERKZEUGE

Ein bisschen stolz berichtet im Bauwelt-Gesprich Jiirgen Nottemeyer vom
Hochschulplanungsamt Berlin vom Baubeginn am sogenannten Obstbaumge-
linde der Freien Universitit, wo Georges Candilis, Alexis Josic und Shadrach
Woods ein Gebiude fiir die Geisteswissenschaften errichteten.” Die drei Archi-
tekten gehorten dem bekannten «Team X an, das mit Verve angetreten war,
den Modernismus zu reformulieren. Was die entstandene «Rostlaube»® von
der modernistischen Architektur mit ihren Kuben und glatten Fassaden unter-
scheidet, ist die Arbeit mit zahlreichen Vor- und Riickspriingen und einer ver-
schachtelten Raumanordnung. Geplant waren nur zwei Geschosse; die mogliche
Ausdehnung und Verdichtung wurde eher in der Horizontalen anvisiert, durch
die Umnutzung der zahlreichen Hoéfe z.B. oder durch verschiebbare Wiinde.
Eine solche Architektur kam einigen «orientalisierend» vor: Es sei ein Entwurf,
der «uns fremd ist und ein wenig an einen iiberbauten Basar erinnert>.® Bezii-
ge zur Architektur Nordafrikas, mit der sich das Team beschiftigt hatte, sollten
zumindest im Ruhrtal nichts zu suchen haben. Der Entwurf einer nicht hierar-
chischen, «teppichartige[n] Verkettung> fiir die Bochumer Universitit war vom
sogenannten Preisgericht abgewiesen worden.*

1967, im selben Jahr, als in Bremen eine Universitit gegriindet wurde, in
Bochum ein Torso von Universitit stand, in Berlin der Bau der Rostlaube
begann und in Marburg die Bebauung der Lahnberge, als sich im Banwelt-
Gesprich iber neue Universititsarchitekturen
gestritten wurde, legte der deutsche Wissen-
schaftsrat das Programm «Sonderforschungs-
bereiche» auf. «Sonderforschungsbereiche sol-
len vor allem fiir solche Gebiete eingerichtet
werden, in denen es auf die Zusammenarbeit
mehrerer Lehrstuhlinhaber, auch iiber die Fa-
kultitsgrenzen hinweg, ankommt. [...] Das
Forschungsgebiet eines einzelnen Lehrstuhlin-
habers wird dagegen als Thema eines Sonderfor-
schungsbereiches nicht ausreichen.»® Gegen die
Lehrstuhlherrlichkeit mit ihren Assistenten und
Oberassistenten, die die alte Universitit aus-
machte, sollten SFBs fiir eine «gleichberechtigte
Zusammenarbeit zwischen jingeren und ilte-
ren Wissenschaftlern» sorgen.® In wunderbarer
Selbstreflexivitit widmete sich einer der ersten
Sonderforschungsbereiche dem Thema Hoch-
schulbau (in Stuttgart, 1969—1976). Die gebau-
ten Uberginge stehen eben auch fiir Uberginge
zwischen den Statusgruppen und dariiber hinaus
zwischen den Fakultiten, die nun Fachbereiche
heiflen. Daher verfiigen diese Gebidude tber
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derart viele Tunnels und Uberfithrungen, iiber Treppenhiuser, die uns in Flu-
re werfen, ohne dass wir sogleich erkennen, wohin wir gehen miissten, wenn
wir dort ankommen wollen, wo wir mal hin wollten. Wo sind wir? Wo wollen
wir hin? In welchen Flur, in welches Fach? Das sind Fragen, die nicht durch
bauliche Mingel aufgeworfen werden. Denn «Kommunikation verstanden als
gemeinsamer Erkenntnisprozef}» soll «an die Stelle der bisherigen autoritits-
gelenkten akademischen Wissensvermittlung traditioneller fachimmanenter
Vorlesungen, Seminare und Ubungen treten».”

In Bremen bestand der weitreichendste — ungebaut gebliebene — Entwurf
in einer Container-Struktur, in die mittels fahrbarer Krine einzelne Con-
tainer eingehingt werden konnten. Der Architekt dieser Krankonstruktion,
Lyubomir Szabo, nannte das im Bauwelt-Gesprich ganz explizit eine «Ma-
schinenstruktur>, die sich aus quantifizierbaren Variablen errechnen lassen
miisste.® Das Konzept der Super- oder Megastruktur, das hier im Wortsinn
zum Tragen kommt, wendet sich noch dezidierter von gestalteten Einzelbau-
korpern ab, als es die Bausysteme bereits taten. Diese Megastruktur zielt auf
die Konstruktion selbststeuernder Systeme, die auf der Basis von Technolo-
gien das Verhiltnis von Mensch und Umwelt austarieren, ja die selbst eine
Umwelt bilden.® Elemente technischer Infrastrukturen wie Heizungsanlagen,
Beliiftungs- und Transportschichte werden zu tragenden Prinzipien eines Ge-
biudes, das keines mehr ist, zumindest nicht im Sinne einer fixen Gestalt iden-
tifizierbarer Einzelgebiude.

Angesichts dieser Betonung von Rasterung, Variablen und Variabilitit
dringt sich mir der Eindruck auf, dass sich seither zwischen Bau- und Bil-
dungskonzepten etwas verschoben hat: Container in ein Kransystem ein-
zuhingen klingt wie Module in einen Studienverlaufsplan einzubauen. Ein
Konglomerat besteht nun nicht aus Fertigbauteilen, sondern aus Creditpoints,
Workloads, Studierendenzahlen und Deputaten, die unter Beriicksichtigung
von Uberschneidungs- und Wahlfreiheit fiir verschiedene Studienginge aus-
zurechnen sind. Das gelingt zunehmend nur mit Algorithmen; menschliche
Koordinator_innen miissen einstweilen einspringen und eine zum Scheitern
verurteilte Kommunikation bewiltigen. Seit im Jahr 2000 der Bologna-Pro-
zess begonnen hat, ist man von der Vorstellung, Baustrukturen konnten das
Studium regulieren, abgeriickt, und hat dieses Regulierungs-Begehren auf
Modulsysteme in Studienordnungen verschoben. Hier regiert die Vorstellung,
dass sich mit einer perfekt erdachten Modulstruktur, die alle Elemente umfas-
send bedenkt und Entwicklungen sowie Sonderfille antizipiert, Diskussionen
iiber das, was ein Studium ausmachen soll, von selbst erledigen wiirden;® im-
mer dem Phantasma verpflichtet, man habe den Studienprozess endgiiltig ge-
regelt und jede Ausnahme formalisiert. Ziele wie «Interdisziplinaritit», «For-
schendes Lernen» oder ein durchlissiges Verhiltnis von «Hochschule und
Offentlichkeit> mégen noch dhnlich klingen wie in den 1960er Jahren. Aber
an ihnen hingen inzwischen andere Signifikate: Interdisziplinaritit ist eng mit
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21 Siehe: Website zu Bauakti-
vititen der Philipps-Universitit
Marburg, www.uni-marburg.de|
aktuelles/bau, gesehen am: 1.2.17.
Das Universititsneubauamt Marburg
hat 1984 das letzte Gebdude reali-
siert. Der «Masterplan Lahnberge»
sieht Neubauten und Nachnutzung
des Marburger Systems vor.

22 Wo das Bausystem NRW 75
verwendet wurde. Die Universitat-
GH Essen hat inzwischen die Ge-
samthochschule wieder abgeschafft.

23 Bauwelt-Gesprich, 1058.
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Drittmittel-Akquise verschniirt und «Exzellenz» meint schliefflich etwas ganz
anderes als Offnung fiir alle. Das Verhiltnis von «Biirgern» und Hochschule,
das darauf angelegt war, Leute von aufierhalb der Universititen in diese einzu-
beziehen, und sei es nur zum Kaffeetrinken, wird heute als «Transfer» in die
Offentlichkeit apostrophiert. Zum neuen Studiensystem scheinen die mittler-
weile alt aussehenden Hochschulbausysteme denn auch nicht mehr zu passen.
Deren infrastrukturelle Maschinenlogik greift nicht mehr auf Umwelten aus,
sondern hat sich ins Administrative zuriickgezogen, geradezu eingekapselt, um
hinter transparenten Fassaden zu verschwinden. In Marburg wird an die Stelle
der modernistischen Solitire der Phil. Fak. eine gliserne Universititsschlan-
ge in der Innenstadt treten — der «Campus Firmanei» als neues geistes- und
gesellschaftswissenschaftliches Zentrum.? In Bremen will man von unpriten-
tiosen Eingangsszenarien nichts mehr wissen und setzt einen glisernen Vor-
bau iiber den «Zentralbereich», der sich nun wie ein Portal ausnimmt. So gilt
am Ende wohl fiir Bauten wie fiir Studienordnungen, was der Architekt Heinz
Behrendt aus Essen? mehr oder weniger ungehort in die Bauwelr-Runde ein-
geworfen hatte: «Denn auch ein System kann natiirlich veralten in einer ge-
wissen Zeit. Es geht vielleicht weniger darum, ein vollstindig variables System
zu planen, sondern vor allem darum, die Instrumente zur Verinderung dieses
Systems zu planen.»®
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THOMAS WAITZ

GIG-ECONOMY, UNSICHTBARE ARBEIT
UND PLATTFORMKAPITALISMUS

Uber «Amazon Mechanical Turk»

I. Gig Economy

Radkuriere von Foodora, bei Uber beschiftigte Fahrer_innen, Lehrbeauftragte
an Hochschulen - sie alle eint, Teil einer sogenannten <Gig Economy> zu sein.
Der Streik der britischen Deliveroo-Kuriere im August 2016 hat einer breiten
Offentlichkeit die Existenz und die Bedingungen einer solchen Form der Ar-
beit vor Augen gefiihrt: Scheinselbststindigkeit,! Verdienstmoglichkeiten weit
unterhalb des Mindestlohns,? das Fehlen etablierter sozialversicherungsrecht-
licher Standards wie eine Lohnfortzahlung im Krankheitsfall, kurzum: Die
vollige Abwesenheit arbeitsrechtlicher Sicherheiten ist fiir die <Gig Economy>
an der Tagesordnung. Sie stellt eine sich ausbreitende Erscheinungsweise von
Arbeit dar, eine «neue Norm»,* die ihren Ursprung vor vielen Jahren im Feld
der Informationstechnologie und Medienindustrien genommen hat und sich
weiter durchsetzt.

Tatsichlich, so scheint es, ist es mafigeblich der Prozess der Digitalisierung,
der dieser Entwicklung zugrunde liegt, und so verwundert es kaum, dass die Ver-
inderungen der Arbeitswelt, die mit der <Gig Economy> einhergehen, zumeist als
historische Folge eines Prozesses wahrgenommen werden, der in der Industriali-
sierung seinen Ausgangspunkt nimmt. Stehen die streikenden Deliveroo-Fahrer_
innen also in der Tradition der maschinenstiirmenden Ludditen, jenen Tex-
tilarbeiter_innen, die in kollektiven Aktionen Anfang des 19. Jahrhunderts
versuchten, die neuen Herstellungsverfahren in Woll- und Baumwollspinnereien
zu sabotieren, um fiir die eigenen Interessen einzutreten?® In Osterreich hat im
vergangenen Jahr Bundeskanzler Christian Kern eine solche Analogie zumindest
nahegelegt, als er anlisslich des Landesparteitags der Kirntner SPO forderte, die
Produktivititsgewinne, die gegenwirtig durch Digitalisierung und Automatisie-
rung entstehen und mit dem Aufkommen der <Gig Economy> einhergehen, im
Rahmen einer «Maschinensteuer» abzuschopfen.’
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Doch schon bei Marx, der seine Uberlegungen im Anschluss an Charles
Babbage entwickelt,® ist die Maschine alles andere als ein triviales Objekt. Denn
der Mensch, so Marx, stehe der Maschine keineswegs autonom gegeniiber,
sondern sei deren Teil — schon in der nicht digitalen Okonomie des Indust-
riezeitalters. Mindestens drei Aspekte sind fir Marx dabei bedeutsam. Erstens
betont er, dass die Maschine einen Platz besetze, der in einer vorausgegangenen
Arbeitsteilung entstanden sei; die Teilung von Information und Energie im in-
dustriellen Modus der Produktion etwa weise der Maschine den Platz der ener-
getischen Arbeit zu. Welche Teilung mag der gegenwirtigen <Gig Economy>
zugrunde liegen?

Zweitens, so Marx, erweise sich die Maschine als «Mittel zur Produktion
von Mehrwert>,” sei also nicht dazu vorgesehen, die Mithen der Arbeiter_innen
zu verringern, sondern diene ausschliefilich dazu, deren Ausbeutung zu opti-
mieren. Kann nun heute der Begriff der <Ausbeutung> die flexiblen Formen der
Herrschaft, die im Wechselspiel disziplinar- und kontrollgesellschaftlicher For-
men von Macht emergieren, in hilfreicher Weise erfassen?

Und drittens ist bereits fiir Marx die Maschine stets mehr als <Werkzeug>
oder eine rein technische Apparatur: Sie schliefle als «Existenzweise»® des Ka-
pitals das Wissen und Geschick von Arbeiter_innen und Wissenschaftler_innen
ein,® bilde ein «komplexes intellektuelles Gefiige und System sozialer Verhilt-
nisse»™® und stehe den zerstreuten Arbeiter_innen als beherrschende Macht
gegeniiber." Aber wie mag sich dieses Gefiige innerhalb der <Gig Economy>
konkret gestalten?

Mit Gilles Deleuze und Felix Guattari, die Marx” Maschinenbegriff in vieler-
lei Hinsicht erweitert und in mancherlei Hinsicht auf den Kopf gestellt haben,
wire demgegeniiber zunichst einmal zu fragen, wie «beliebige Elemente [...]
dazu gebracht werden, Maschine zu sein».” Oder anders formuliert: Was sind
die Bedingungen, die «das Auftreten spezifischer technischer, affektiver, kogni-
tiver, semiotischer Maschinen und deren Verkettungen moglich und zugleich
notwendig machen?»® Um zu verdeutlichen, wie weitreichend ein solches Fra-
gen ist, lohnt ein Blick auf einen Gegenstand, der prototypisch die Prinzipien
der <Gig Economy> verkorpert, seit nunmehr zwolf Jahren etabliert ist und hin-
ter dem eines der grofiten Versandhandels- und Technologieunternehmen der
Welt steht: Amazon Mechanical Turk.

I. Unsichtbare Arbeit

Amazon Mechanical Turk ist Teil der Amazon Web Services (AWS)™ — ein Marken-
name, unter dem Amazon Speicherplatz und Rechenleistung anbietet.® Eine ef-
fiziente Technologie, die einfach zu skalieren ist und die scheinbar unbegrenzte
Ressourcen wie aus dem Nichts heraus zur Verfiigung zu stellen vermag, un-
terscheidet das cloud computing von AWS mit seiner Vielzahl von Produkten wie
Anwendungsservice, Entwicklungsumgebungen und Datenbankdiensten von
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konventionellen Hosting-Anbietern. Und ebendiese Idee flexibler Verfiigbarkeit
wird mit Amazon Mechanical Turk auf menschliche Arbeitskraft tibertragen.

MTurk, wie der Dienst kurz genannt wird, ist gemif} der Eigendarstellung
ein «Marktplatz> fir einfache Arbeiten iiber das Internet.® Die Selbstbeschrei-
bung ist denkbar knapp: «Mechanical Turk gives businesses and developers
access to an on-demand, scalable workforce.»" Sogenannte «HITs» — «Human
Intelligence Tasks» — sind in diesem System solche Titigkeiten, von denen es
heifit, dass Computer sie gegenwirtig nicht zu erledigen in der Lage seien. Sie
werden durch sogenannte Requester — Unternehmen, Softwareentwickler_
innen, Einzelpersonen — in Auftrag gegeben. Ihnen steht eine Vielzahl global
verteilter Arbeiter_innen — «Provider» oder auch «Turker» genannt — gegen-
iiber, die diese Titigkeiten, in Einzelschritte zerlegt, verrichten.

Als Beispiel fiir einen solchen «HIT» fithrt Amazon etwa das Anfertigen
von Audiotranskriptionen an; tatsichlich sind typische Titigkeiten jedoch
eher die massenhafte Bewertung von Nutzer_innenkommentaren, Uberset-
zungstitigkeiten, die Pflege von Produktdatenbanken fiir Versandhindler oder
die Verschlagwortung von Bildern. Mitnichten handelt es sich dabei immer
um Aufgaben, die Computer «noch nicht» zu verrichten in der Lage sind. Oft-
mals ist es schlichtweg billiger, bestimmte Aufgaben von Menschen erledigen
zu lassen, als Automatisierungssoftware einzusetzen, die zunichst entwickelt
und getestet werden muss.

Amazon Mechanical Turk erweist sich bereits bei oberflichlicher Betrachtung
als Erfiillung der schlimmsten Befiirchtungen, die gegeniiber einer neolibera-
len, deregulierten und globalisierten Arbeitswelt gehegt werden. Gegenwirtig
sind etwa eine halbe Million Provider registriert. Die Mehrzahl dieser Arbeiter_
innen lebt in Indien und den USA, und auch nur in diesen beiden Lindern wer-
den sie in Geld ausbezahlt, alle anderen Nutzer_innen erhalten ausschliefilich
Gutscheine fiir das Angebot des nationalen Amazon-Onlineshops.®

Offensichtlich zielt die Hohe der Entlohnung — oftmals nur Bruchteile von
Cents fiir die Absolvierung einfacher Titigkeiten — auf Menschen in Niedrig-
lohnlindern.® Mindestens 20 % des Umsatzes geht dabei an Amazon; zusitzli-
che Gebiihren werden verlangt, wenn Requester die Qualifikationen der gesuch-
ten Arbeiter_innen enger begrenzen wollen.® Die Entlohnung fiir die geleistete
Arbeit kann jederzeit und ohne Angabe von Griinden durch die Auftraggeber_
innen verweigert werden; aufgrund der Tatsache, dass nur die Arbeiter_innen
einem intransparenten Bewertungssystem unterworfen sind, Requester jedoch
nicht evaluiert werden, ergibt sich so eine denkbar asymmetrische Machtbe-
ziehung. Trotz neoliberaler <Befreiungs>- und <Chancen>-Rhetorik in der Au-
endarstellung gegeniiber potenziellen Arbeiter_innen ist die disziplinarge-
sellschaftliche Logik, mit der konformes Verhalten erzwungen, tiberwacht und
kontrolliert wird,? uniibersehbar: Wer durch frithere Auftraggeber_innen eine
negative Bewertung erhalten hat — und sei sie noch so unberechtigt —, wird es
sehr schwer haben, Auftrige auf dem «Marktplatz» zu akquirieren.
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Aufstiegsmoglichkeiten fiir Arbeiter_innen sind in diesem System hingegen
nicht vorgesechen. Zum einen werden keine qualifizierten Titigkeiten ange-
boten, da komplexe Aufgaben mittels <Deskilling> — dem Gegenentwurf zum
iberholten sozialdemokratischen Programm, Menschen durch Ausbildung in
Arbeit zu bringen — auf simple Einzelschritte reduziert werden, die im Idealfall
von unqualifizierten <Clickworkern> verrichtet werden kénnen. Und Positionen
in einem mittleren Management, die Arbeiter_innen in herkémmlichen Indus-
trieunternehmen klassischerweise den sozialen Aufstieg erméglichten, existie-
ren nicht, da simtliche Verwaltungs- und Steuerungsaufgaben durch Software,
von wenigen hochqualifizierten Personen entwickelt, abgebildet werden.

Der Name dieses «Marktplatzes» leitet sich von einem Betrug aus dem
18. Jahrhundert ab: der Illusion eines Schachautomaten, der, von einem unga-
rischen Adeligen erbaut, nicht — wie durch eine Puppe am Schachtisch nahege-
legt — auf Mechanik und maschineller Intelligenz basierte, sondern der gehei-
men geistigen Arbeit eines im Inneren der Maschine versteckten Menschen.

IIl. Plattformkapitalismus

Tatsichlich ist das Bestreben, menschliche Arbeit unsichtbar werden zu lassen,
fiir Mechanical Turk charakteristisch, und sie betrifft mindestens drei Ebenen.

Schon in der Terminologie, die Anbieter wihlen, um die Austauschbe-
ziehungen in der <Gig Economy> zu beschreiben, wird der Anklang an das
semantische Feld der Arbeit systematisch vermieden. Neben dem Begrift «Pro-
vider» wihlen andere Anbieter Ausdriicke wie «Helplinge», «Tiger» oder
«Professionals».”2 Aber auch innerhalb der Strukturen von MTurk verbleiben
die Arbeitsleistenden anonym. Alle Parteien verstecken sich hinter Profilen,
die, sofern gewiinscht, keinen Riickschluss auf Identitit oder Herkunft zulas-
sen; eine Kommunikation oder gar Vernetzung zwischen den Arbeiter_innen
ist softwareseitig unterbunden. Die mangelnde Sichtbarkeit der Arbeiter_innen
hat eine weitreichende Folge: Solidarisches Handeln, das auf die Identifizie-
rung tiberindividueller Problemlagen und Interessen angewiesen wire, wird so
verunmoglicht.® Und schliefilich wird gegeniiber Requestern die Tatsache, dass
Arbeit von tatsichlichen Menschen ausgefiihrt wird, strukturell verunsichtbart.
Denn das offentlich einsehbare Interface zur HIT-Datenbank tiuscht tiber die
eigentliche Funktionsweise von M Turk hinweg, die auf einem leistungsfihigen
Application Programming Interface (API) beruht, das die Integration in eigene
Softwareanwendungen erméglicht® und nahtlos in andere Dienste innerhalb
der Amazon Web Services integriert ist, sodass zwischen menschlicher und nicht
menschlicher Arbeit nicht unterschieden wird: «To the application, the transac-
tion looks very much like any remote procedure call — the application sends the
request, and the service returns the results. In reality, a network of humans fuels
this Artificial Artificial Intelligence by coming to the web site, searching for and
completing tasks, and receiving payment for their work.»%

181



Die mangelnde Sichtbarkeit der Arbeiter_innen, ihre Konzeption als
«Artificial Artificial Intelligence»? verweist auf eine machtstrategische Seite:
Die relationalen Affordanzen der Software verdecken nicht nur alle konkre-
ten Lebensumstinde und Arbeitsbedingungen,® sondern lassen die konkrete
Existenz der Arbeiter_innen in einer Weise bedeutungslos werden, die jener
gleicht, wie im Cloud Computing die Existenz global verteilter Serverfarmen
und konkrete technische Vorginge als bedeutungslos imaginiert werden.?® Die
Etablierung einer solchen Wahrnehmung ist kein Mangel, sondern eine wich-
tige ideologische Funktion und Leistung® von Amazon Mecanical Turk, das sich
daher mit Tarleton Gillespie als besondere Form der Maschine erweist, die
man jetzt «Plattform» nennen kann ¥

Eine kennzeichnende Eigenschaft der emergierenden®, digitalen Plattform-
okonomie®, fir die Amazon Mechanical Turk freilich nur ein Beispiel unter vie-
len ist, begriindet sich in der strategischen Ausnutzung und Aufrechterhaltung
globaler sozio6konomischer Ungleichheiten. Daher tiuscht das verbreitete
Narrativ, demzufolge innovative <Start-ups> mit <disruptiver Kraft> bestehen-
de Mirkte aufbrechen, iiber die tatsichlichen Zusammenhinge hinweg: Denn
weder handelt es sich bei den meisten Unternehmen der <Gig Economy> um
<Start-ups>¥® noch ist die Aushéhlung und Uberwindung von tarif-, arbeits- und
sozialrechtlichen Standards ein Kollateralschaden, sondern das mafigebliche
Geschiftsmodell der so Agierenden.

Plattformen wie Amazon Mechanical Turk dienen nicht nur der Reorgani-
sation von Arbeit und Arbeitskraft. Zugleich verindern sie beides: Nicht nur
der rechtliche und soziale Status der scheinselbststindigen Arbeitskraftunter-
nehmer_innen, auf deren Existenz die Plattform angewiesen ist, sondern auch
dominante gesellschaftliche Konzepte von Arbeit, Gesellschaftsentwiirfe und
Subjektpolitiken® geraten im «System der Maschinerie»¥ der digitalen Medi-
en in Bewegung. Wenn aber zutrifft, dass «die Maschinen [nichts] erkliren ...,
man muss die kollektiven Gefiige analysieren, von denen die Maschinen nur ein
Teil sind>»,*® wenn technische Apparaturen und das menschliche Subjekt selbst
nur Teile vielfiltiger Formen von Maschinen sind, dann miissen die Austausch-
prozesse, Verkettungen und Vernetzungen® zwischen diesen Elementen in den
Blick genommen werden.

Mit Blick auf Amazon Mechanical Turk lassen sich solche Verkettungen und
Vernetzungen der Maschine etwa dort beobachten, wo die technische Platt-
form in den Kontext gegenwirtiger Arbeits- und Wirtschaftspolitik gesetzt
wird. Dann niamlich zeigt sich, dass die vermeintliche Eigenlogik der Soft-
ware nur vor dem Hintergrund der Ausweitung prekirer Beschiftigungs-
verhiltnisse und der politisch gewollten Stirkung des Niedriglohnsektors
im Zuge der gegenwirtig dominanten Supply-side Economics verstindlich ist.
Diese Angebotspolitik hat im Wettlauf um die niedrigsten Sozialstandards die
Verfiigbarkeit eines weltweiten Prekariats von Arbeitskriften zum Ziel, de-
ren Integration in den sogenannten <ersten Arbeitsmarkt> politisch nicht nur
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nicht gewollt ist, sondern deren Vorhandensein mit den kurz- und mittelfris-
tigen Zielen von Konzernen und Aktionir_innen der Plattformen der <Gig
Economy> bestens harmoniert.

Denn aller Rede von <Selbstbestimmung> oder <freier Zeiteinteilung> zum
Trotz: Nur wer arm ist und keine Alternative hat, nimmt in Kauf, auf Min-
destlohn, Sozial- und Krankenversicherung oder einen gesicherten arbeits-
rechtlichen Status zu verzichten, wie Untersuchungen zeigen.®? Die negativen
Konsequenzen dieses Plattformkapitalismus sind keine unerwiinschten oder
zu vermeidenden Nebeneffekte, sondern kennzeichnen dessen mafigebliche
Logik. Das Beispiel Amazon Mechanical Turk mag ein besonders krasses sein.
Es verdeutlicht jedoch, wie eine sogenannte <aktivierende Arbeitsmarktpoli-
tik> eine neue, sich in den Begriffen von <Disruption> und <Chancen> tarnen-
de und permanent Komplizenschaft einfordernde Ausbeutung von Menschen
ermoglicht. Diese Entwicklung ist kein Zufall, sie ist politisch gewollt, sie hat
Profiteur_innen, und sie liefe sich indern. Mit einer Maschinensteuer? — «Die
Maschine ist zunichst eine gesellschaftliche.»*
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AKTUELLE THEMEN DER CELEBRITY (UND FAN) STUDIES:
Politik, Selbstvermarktung und Interviews
als Forschungsgegenstand und -werkzeug

von SOPHIE G. EINWACHTER

P.David Marshall und Sean Redmond (Hg.):
A Companion to Celebrity, Chichester/West Sussex
(Wiley Blackwell) 2016

Jackie Raphael, Basuli Deb und Nidhi Shrivastava
(Hg.): Building Bridges in Celebrity Studies, Toronto
(WaterHill Publishing) 2016

Jens Ruchatz: Die Individualitit der Celebrity: Eine
Mediengeschichte des Interviews, Konstanz (UVK) 2014

Drei Veroffentlichungen aus dem Feld der Celebrity Stu-
dies sind Gegenstand dieser Rezension: In Die Individua-
litat der Celebrity: eine Mediengeschichte des Interviews (2014)
kombiniert Jens Ruchatz eine diskurshistorisch geleitete
Gattungs- und Mediengeschichte des Interviews mit ei-
nem Beitrag zur Individualisierungsforschung, indem er
«das Celebrityinterview und die Interviewcelebrity» auf
ihre Bedeutung fiir die gesellschaftliche Verhandlung des
«prekire[n] moderne[n] Konzept[es] des Individuums»
(480) hin untersucht. Demgegeniiber steht der von Da-
vid Marshall und Sean Redmond herausgegebene Com-
panion to Celebrity (2015), der als multiperspektivisches
Uberblickswerk konzipiert ist und in siebenundzwanzig
Einzelbeitrigen literatur-, sozial-, politik-, medien- und
kommunikationswissenschaftliche Fragestellungen be-
arbeitet. Hier werden zentrale Forschungsstinde des
Feldes, etabliertes Vokabular, aktuelle und aktualisier-
te Sichtweisen der Celebrity Studies zusammengestellt.
Die Aufsatzsammlung Building Bridges in Celebrity Studies,

BESPRECHUNGEN

herausgegeben von Jackie Raphael, Basuli Deb und Nidhi
Shrivastava (2016), prisentiert sich mit zehn knappen
Beitrdgen eher als Heft denn als Buch, ist in der Schwer-
punktsetzung hochaktuell und eréffnet eine thematische
Bandbreite, die von Stars als Erziehungsvorbildern fiir
Eltern Gber das Phinomen der medial inszenierten Min-
nerfreundschaft («Celebrity Bromance») bis hin zum da-
tenbasierten Celebrity-Scoring als Messinstrument von
Beriihmtheit reicht.

Bei aller Unterschiedlichkeit weisen gerade die in-
haltlichen Uberschneidungen der drei Werke auf aktuel-
le Trends innerhalb des Forschungsfeldes hin. So lassen
sich mit dem Verhiltnis von Celebrity und Politik (1.) und
der medial unterstiitzten Manifestation neoliberaler, un-
ternehmerischer Ideologien als Handlungsmaximen von
Individuen (2.) zwei Schwerpunkte der gegenwirtigen
Celebrity Studies ausmachen. Gleichzeitig féllt auf, wie
stark diese mit Debatten der Fan Studies korrespondie-
ren. Celebrity Studies sind in weiten Teilen mit Untersu-
chungen von Fan- und Partizipationskulturen verkniipft;
schliefSlich sind Celebrity-Phdnomene nicht ohne Rezipi-
ent_innen zu denken, die ihnen (iber emotionale und fi-
nanzielle Investitionen sowie intensivierten Konsum und
soziale Interaktion erst zum Erfolg verhelfen. Ein Beispiel
fiir dieses Zusammenfallen von Fan Studies und Celebri-
ty Studies ist der Beitrag des Filmwissenschaftlers Matt
Hills, der im Companion to Celebrity eine tberfillige Kor-
rektur des Konzepts der parasozialen Interaktion (PSI)
vorschligt.! Innerhalb der Celebrity Studies wurde die
PSI lange Zeit als primdrer Modus der medial vermittelten
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Intimitdtskonstruktion im Fan-Star-Verhdltnis verstan-
den.? Hills Kritik basiert auf in den Fan Studies bereits
etablierten Primissen: Die Charakterisierung als «paraso-
zial> beruhe auf der Vorstellung eines einsamen Fans und
der Annahme einer lllusion bzw. Imagination von Kontakt;
beides sei infrage zu stellen. Denn Fans interagieren kei-
neswegs nur auf der Fan-Star-Achse, sondern nehmen
Celebrity als Anlass zur Kommunikation mit anderen Fans,
was wiederum Gemeinschaftsbildung stimuliert (S.622).
Zudem tragen die neuen und medial sehr unterschiedli-
chen Kommunikationspraktiken von Celebrities (wie etwa
ein offentlicher Nachrichtenaustausch mit Fans auf Twit-
ter) dazu bei, die Vorstellung rein internalisierter, patho-
logischer Nihe zwischen Fans und Celebrities zu verkom-
plizieren. Hills schldgt deshalb vor, erweiternd von einer
«multi-social interaction» (S. 613) zu sprechen.

Auf das Paradox der medialen Bedingtheit der wahr-
genommenen Nihe zu Celebrities heben auch Ruchatz’
Ausflihrungen zum Interview ab, denn dieses erhebe den
Anspruch, «das Wesen der interviewten Personen zu er-
fassen» (S.473), wobei es aber zugleich Beriihmtheiten
die Méglichkeit gebe, «das Privatleben zu publizieren und
dieses doch als authentisch zu markieren» (ebd.). Einen
Zugriff auf die subjektiven Lebens- und Erfahrungswelten
von Celebrities verspricht das Interview aber nicht nur in-
teressierten Fans, sondern auch Wissenschaftler_innen,
die es als Werkzeug in den empirisch-ethnografisch ori-
entierten Cultural Studies einsetzen (zu denen weite Teile
der Celebrity Studies und Fan Studies zu rechnen sind).
Die Rezension schlieRt deshalb mit einer Perspektive auf
das Interview als Forschungsgegenstand und -werkzeug
der Wissenschaft (3.) sowie einem thematischen Ausblick
aufwissenschaftliche Celebrity-Kultur.

I. Das Verhiltnis von Celebrity
und Politik

Insbesondere durch die internationa-
le mediale Prisenz der vergangenen
US-amerikanischen Wahlkampfe
hat die Analyse von Celebrity- und
Fankulturen in den letzten zehn Jah-
ren an politischer Fokussierung und
ebensolcher Relevanz gewonnen. In
seiner Analyse der Wahlkdmpfe von
2008 und 2012 fiithrt Douglas Kellner die

Wabhlerfolge Barack Obamas vor allem auf
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ein gegliicktes Management von Medienspektakeln und
auf seine friihe internationale Prisenz und Etablierung
als «global supercelebrity» (Companion to Celebrity, S.169)
zurlick. Der republikanische Gegenkandidat Mitt Romney
sei hingegen vor allem durch negativ verlaufene Spektakel
aufgefallen und habe sich selbst nicht als Celebrity zu in-
szenieren vermocht. Auch die Involvierung von Celebrities
aus dem Showbusiness verlief mit unterschiedlichem Er-
folg: Wahrend Obama eine Reihe unterschiedlichster Hol-
lywoodstars fiir die Vielseitigkeit und Aufgeschlossenheit
seiner Regierung sprechen liel3, sorgte der republikani-
sche Wahlkampfauftritt Clint Eastwoods, der einen imagi-
ndren Barack Obama belehrte, indem er zu einem leeren
Stuhl sprach, fiir Belustigung ungewollter Art.

«Political celebrity» sei keinesfalls eine Eigenschaft
charismatischer Individuen, bemerkt Andrew Tolson,
sondern als Diskurs zu verstehen: «an effect of ways of
speaking and performing politics, in contemporary me-
diated environments» (Companion to Celebrity, S.222).
Seine Untersuchung fokussiert mit dem ehemaligen Par-
teichef der Liberal Democrats, Nick Clegg, ein britisches
Beispiel fiir einen Politiker mit Celebrity-Status, der ein
Fan-Phdnomen ausléste («Cleggmania», ebd.). Die direk-
ten Formen der Ansprache («we» und «you»), die Tolson
Clegg attestiert, sind auch aus Obamas Wahlkampfreden
bekannt; bei Cleggs TV-Debatten resultierte seine tiber-
durchschnittlich hiufige verbale Adressierung fragender
Personen («you») zudem in entsprechende interaktive
Montagen («Cutaway> auf die Angesprochenen), wodurch
Clegg auch visuell interessierter an der Wahlerschaft
prisentiert wurde, als seine Kontrahenten. Wahlerfolg
fuhrt Tolson (iberdies aber auf eine «celebritization> of
the performance of «<ordinariness» (S.234) zuriick — eine

Beobachtung, die vermutlich in zukinftigen
Analysen des Images von Donald Trump zum
Tragen kommen wird. Hierbei handelt es sich

um Formen der inszenierten Alltdglichkeit,
die sich auf der sprachlichen Ebene bei-
spielsweise als Umgangssprache, Mingel

im Satzbau und andere Merkmale der «un-

scripted [...] speech» (S.237) nachweisen

lassen: Sie tragen nicht nur zur Assoziati-
on eines vertraulichen Gesprichs auf Au-
genhohe, sondern auch einer bewussten

Abkehrvon den sprachlichen Manierismen

der etablierten (und als elitir empfunde-

nen) Politik bei.
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Die «Celebrifizierung> von Politik baut neben politi-
schen Figuren auch Anhingerschaften auf, deren politi-
sches Engagement sich mittlerweile in vielen Fillen als
Fandom begreifen lisst.3 Als erginzende Lektiire emp-
fehlen sich deshalb korrespondierende Positionen aus
den Fan Studies, wie Abigail DeKosniks Artikel Participa-
tory Democracy and Hillary Clinton’s Marginalized Fandom von
2008, der den US-Vorwahlkampf der Demokraten als «war
between fan bases» interpretiert.* DeKosnik betont die
grof3e Emotionalitdt, Enttduschung und Entfremdung, die
mit den Vorwahlergebnissen fiir die Anhdnger_innen Clin-
tons einherging, die sich nun innerhalb ihres Lagers nicht
mehr als Mainstream verstehen konnten — eine Situation,
die auch in popkulturellen Fandoms die Gefahr der Zer-
splitterung birgt. Dies kann nicht zuletzt als Folie fiir die
Ereignisse von 2016 gelesen werden, als die Enttduschung
vieler Anhdnger_innen von Bernie Sanders mit einem Ver-
lust der Ndhe zum eigenen Lager einherging. Mehr noch:
In einer Fan-Studies-Perspektive auf Celebrity Politics
missten sich die stark geschlechterabhdngigen Merkma-
le der Erfolge und Misserfolge von Figuren wie Clinton,
Sanders, Obama (von Trump ganz zu schweigen) noch
deutlicher herausstellen lassen. Zwar macht auch Kellner
deutlich, wie sehr Clinton sich im Vorwahlkampf 2008 ag-
gressiver Rhetorik bediente und wahrnehmbar «ermann-
lichte>, um innerhalb des etablierten Verstindnisses des
Us-amerikanischen Wahlkampfes als «spectacle of mas-
culinity» zu bestehen (171). Insbesondere im Vergleich mit
Clintons Niederlage 2016 wird jedoch deutlich, dass die
geschlechterabhidngigen Implikationen ihrer Anhinger-
schaft noch einer eingehenderen theoretischen Reflexion
bediirfen. Denn auch als Clinton in ihrer Kampagne von
2016 vermehrt auf Miitterlichkeit und Empathie setzte, fiel
es zahlreichen Amerikaner_innen schwer, sie sympathisch
zu finden, geschweige denn, sich leidenschaftlich fiir sie
zu begeistern. Insbesondere im Vergleich zum Phianomen
der grofRen weiblichen Gefolgschaft, die Bernie Sanders
mobilisieren konnte, wirkt die emotionale Zuriickhaltung
weiblicher Wihlerinnen gegentiber der einzigen weibli-
chen Kandidatin eklatant.

Obwohl der Einsatz sozialer Medien neue Formen der
Ansprache und Mobilisierung von Wihlerstimmen ermég-
licht, bleibt eine mit diesen Medien oftmals — und dies
wiederum insbesondere in den Fan Studies — assoziierte
Steigerung demokratischer Teilhabe aus. Medialer Zu-
gang und mediale Reprisentation bedeuten eben nicht
notwendigerweise auch Demokratie, konstatiert Graeme
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Turner, der die
vermehrte Prisenz
«gewohnlicher» Men-
schen in den Medien als «demotic turn» (in etwa: Volks-
orientierter Wandel>) festhilt und von einem «process of
democratization» klar unterschieden wissen will (Compa-
nion, S.128). Sein Beitrag Celebrity, Participation, and the Pub-
lic erteilt der Utopie der Ermachtigung einer «participatory
culture», wie sie etwa von Henry Jenkins propagiert wurde,
eine klare Absage.5 Noch strukturierter als bei Turner ist
diese Kritik allerdings bei Nico Carpentier zu finden, des-
sen Beitrag Differentiating between Access, Interaction and Par-
ticipation (2015), der Partizipation nur durch Beteiligung an
Entscheidungsprozessen realisiert sieht, offenbar bislang
weder in den Fan Studies noch in den Celebrity Studies
eingehender rezipiert wurde.® Der Sorge, dass die aktuel-
len medialen Verschiebungen statt demokratischer Anord-
nungen vielmehr neue Eliten hervorbrichten — «<some of
whom definitely do not operate as a democratizing force
within the current political environment (and the line-up of
Fox News commentators is only one of many examples of
this)» (S.135) — wird jedoch auch bei Turner sehr konkret
Ausdruck verliehen.

Das digitale Leaking sensibler Informationen ge-
hort zu den wenigen — wenngleich nicht unproblema-
tischen — Beispielen dafiir, dass der Zugang zu und das
Zugidnglichmachen von Information tatsdchlich Erméch-
tigung bedeuten kann, zumal wenn damit geltendes
Recht infrage gestellt wird. Edward Snowden und Julien
Assange konnen durchaus als Celebrities des digitalen
Informationsaktivismus verstanden werden, wie Andrew
Munro argumentiert. Er analysiert, wie die aktivistischen
Personae durch eine Reihe von Texten journalistischer,
(auto-)biografischer und (semi-)fiktionaler Art narra-
tiviert und konstruiert werden (Building Bridges, S.065),
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deren Kohirenz dariiber entscheide, ob ein Narrativ der
Glaubwiirdigkeit und des Vertrauens geschaffen wiirde.
Im Fall Snowdens sieht Monroe eine solche Medienarbeit
und ein «rhetorical management of face» (S.67), das Ver-
trauenskapital erringe, als gelungen an: Im Vergleich zu
Assange, dessen Umgang mit Vergewaltigungsvorwiirfen
seine aktivistische Botschaft kompromittiert habe, sei das
von Snowden gepflegte Image «cleaner», seine Medienst-
rategie «less messy». Es ist anzunehmen, dass seit der
Instrumentalisierung von Leaking im Wahlkampf 2016 die
Personae von Assange und Snowden noch weiter ausein-
anderdriften — insbesondere im Hinblick auf Timing und
Art der geleakten Information ergeben sich Legitimati-
onsfragen, die Assanges ohnehin angegriffenes Vertrau-
enskapital infrage stellen.

Il. Unternehmerische Ideologien als
Handlungsmaximen von Individuen

Medialer Wandel und neue Formen der Sichtbarkeit be-
dingen auch einen Wandel des Verstindnisses und der
Erscheinungsformen von Celebrity (Marshall, Companion,
S.388), die sich nun in neuer Bandbreite prdsentieren.
Diese neuen Celebrities sind vor allem dadurch gekenn-
zeichnet, dass sie beim Umgang mit ihren Fans traditio-
nelle Gatekeeper wie Manager oder Publizisten umgehen
kénnen, was sich bei etablierten Stars der Musikbranche
wie Lady Gaga, Miley Cyrus oder Rihanna in neuen Formen
der Ansprache oder gar Interaktion (iber Twitter und Face-
book duRert (Marwick, Companion, S. 440).

In Zeiten wirtschaftlicher Prekaritit und Auflésung
traditioneller Arbeitsmérkte wird die Internet-basierte Ce-
lebrity zunehmend auch fiir weniger etablierte Personlich-
keiten zur alternativen Berufslaufbahn: «achieving some
kind of celebrity status [...] has come to seem as reasona-
ble a life goal as any other for many people» (Hearn und
Schoenhoff, Companion, S.267). Die neuen Moglichkeiten
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der One-to-Many-Kommunikation verhelfen Einzelnen
durchaus zu Ruhm und Gefolgschaft unterschiedlicher
GrolRenordnung. Der hohe individuelle Einsatz von Zeit,
der zur Erstellung von «persistent streams of content»
(S.453) benétigt wird, die zumeist damit einhergehende
Bewirtschaftung des (ehemals) Privaten sowie das Eintre-
ten in eine verschirfte Wettbewerbssituation mit anderen
Akteur_innen um Klicks, Likes, Weiterleitungen oder Sei-
tenaufrufe legt jedoch nahe, dass sich dieses Arbeitsum-
feld nicht weniger prekdr gestaltet. Alice Marwick stellt
in ihrer Spezifizierung von Theresa Senfts Konzept der
«Micro-Celebrity> (2013) die unternehmerischen und per-
formativen Dimensionen dieser Form der Lebensfiihrung
heraus: Micro-Celebrity, so Marwick, sei nicht etwas, das
man ist, sondern etwas, das man tue — namlich die eigenen
Kontakte als Fangemeinschaft zu adressieren und fiir die
eigenen Zwecke zu mobilisieren (Companion, S.445-447).
Das diesem Selbstverstandnis zugrunde liegende, auf Pro-
duktivitit und AuBenwahrnehmung gerichtete neoliberale
Credo bringen Alison Hearn und Stephanie Schoenhoff
wie folgt auf den Punkt: «one must not only do a good job,
one must be seen to be doing it» (Companion, S. 277).

Auch in fankulturellen Kontexten lassen sich solche
Formen der Micro-Celebrity ausmachen, die Sinnstif-
tung iber Sichtbarkeit definieren. So ergab eine Studie
von fankulturellen Websitebetreibenden, dass Fans re-
gelrechte Marktanalysen vornahmen, um ihre freizeit-
lich gestalteten Projekte voranzutreiben.! Hier zeigte
sich — durchaus im Einklang mit Marwicks Ausfithrungen
zur Micro-Celebrity —, dass Erfolgsanspruch, Zielgrup-
penorientierung und Wettbewerbsgedanke die leiden-
schaftliche fankulturelle Freizeitgestaltung zunehmend
infrage stellten und diese in einigen Fillen zugunsten
eines unternehmerischen Selbstverstindnisses verdring-
ten. Mehr noch: Wie eine Reihe erfolgreicher Beispiele
belegen, bringen Fangemeinschaften eigene Celebrities
hervor. Zwei kulturwirtschaftliche Erfolge der letzten Jah-
re — Fifty Shades of Grey von E.L. James und die Fantasy-Sa-
ga Chroniken der Unterwelt von Cassandra Clare — basieren
auf Fanfiction-Geschichten, deren Erfolg ihre Autorinnen
aus der Community heraus und zu Celebrities erhob.

In der Beschreibung der Okonomisierung von Alltags-
und Freizeitpraktiken werden aktuell vermehrt jene the-
oretischen Diskurse aufgegriffen, die Michael Goldhaber
(1997), Georg Franck (1998) und Richard Lanham (20006)
mit ihren Konzepten zur «Okonomie der Aufmerksam-
keit> angestoRen haben.® Im Zeitalter der Konkurrenz um
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Rankingplitze und Bewertungen erhalten diese Uberle-
gungen neue Brisanz und werden vor allem um die Kom-
ponente der Messbarkeit von Aufmerksamkeitseinheiten
erweitert: Im digitalen Umfeld gewinnen datenbasierte
Rankings wie der Klout-Score (Hearn, Schoenhoff, Com-
panion, S.267) an Bedeutung, da sie ein Mittel zur Uber-
prifung von Einfluss und Celebrity-Status darstellen und
so zugleich helfen, Celebrities zu konstituieren. Andrew
Zolides Beitrag zum «Influence Management in the Digital
Age» macht diese Wirkungsweise explizit, indem er Micro-
Celebrities als Austibende einer Einfluss-Arbeit («labor of
influence», Building Bridges, S.55) beschreibt, an der nicht
zuletzt kommerzielle Angebote der Netzwerkanalyse be-
teiligt sind: «Data analytic companies serve the significant
role of generating the currency of exchange that values
that labor, the individual personas behind them, and
those audiences who follow» (ebd., S.61f.).

IIl. Interviews als Forschungsgegenstand
und -werkzeug

«l exist but only if you notice me» — so formuliert Sean Red-
mond den Imperativ des Sichtbarmachens, der aus der
Orientierung an Online-Rankings resultiert (Companion,
S.122) und die Frage nach dem Stellenwert von Privatheit
verkompliziert. Wahrend (Micro-)Celebrities in sozialen
Medien zunehmend selbst dariiber bestimmen, welche
Information sie einer Offentlichkeit mitteilen wollen, so
birgt das Interview als mediales Format, das vor allem
Personen der Offentlichkeit zu Wort kommen l4sst, durch
die Involvierung einer journalistischen Instanz ein anders
gelagertes Versprechen der Enthiillung von Privatem. Das
Private ist in Jens Ruchatz’ Ausfiihrungen zur Individualitdt
der Celebrity stark mit dem <Authentischen> assoziiert, das
zur Individualisierung von Celebrities beitrdgt (S.364):
«Das Interview als journalistisches Verfahren und den Star
als semiotisches Konstrukt einer Person verbindet mithin,
dass beide den Fokus darauf legen, die authentische Per-
sénlichkeit hinter einer mutmaRlich fiir die Offentlichkeit
aufgesetzten Maske hervorzuholen» (S.381). Der Titel von
Ruchatz’ Habilitationsschrift fiihrt insofern in die Irre, als
erst im letzten Drittel der weit tber finfhundert Seiten
der Schwerpunkt auf beriihmten Personlichkeiten liegt.
Zuvor gilt das Augenmerk dem Interview als einem spezi-
fischen medialen Format und Mittel des intimen Einblicks
(S.11), fiir das Ruchatz eine diskurshistorisch orientierte
Gattungsgeschichte entwirft. Damit leistet die Arbeit auch
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eine theoretische und historische Fundierung. Ruchatz
recherchiert eine grof3e Bandbreite innovativer, typischer
wie auch ungewohnlicher und dabei durchweg unter-
haltsamer Beispiele (wie etwa ein nur durch Mimik be-
antwortetes Interview des Schauspielers Fernandel oder
Andy Warhols einsilbig bejahende oder verneinende Ge-
sprachsfithrung), die zugleich Mediengeschichte, journa-
listische Praxis und Celebrity dokumentieren.

Das Celebrity-Interview unterscheidet sich dabei we-
sentlich von den bisher besprochenen aktuellen media-
len Inszenierungspraktiken von Celebrity. Die klassische
Frage-Antwort-Struktur und der daraus resultierende
«interaktive Perspektivwechsel» (Ruchatz, S.472) von In-
terviewenden und Interviewten bedingen beispielsweise
eine «kollaborative Autorschaft» (S.471), die Konflikte
bergen kann und einer Aushandlung zwischen den Be-
teiligten bedarf. Diese Erkenntnisse korrespondieren mit
den Beobachtungen von Celia Lam und Jackie Raphael zur
Komplizenschaft und Arbeitsteiligkeit zwischen Journa-
list_innen und Schauspielern bei der Stilisierung und Ver-
marktung von <Minnerfreundschaft>. Ihre semiotische In-
haltsanalyse zeigt, wie die Interaktion von James McAvoy
und Michael
chise — von Journalist_innen romantisiert wiedergegeben

Fassbender — Co-Stars im X-Men-Fran-

und so zu einer «celebrity bromance» (Building, S. 32) sti-
lisiert wurde: einer intimen, aber nicht sexuellen, jedoch
mit der Konnotation der Homosexualitit kokettierenden
Freundschaft zwischen heterosexuellen Mannern. Nicht
alle untersuchten Interviewer arbeiteten jedoch am glei-
chen Narrativ wie die Interviewten. So machte sich ein Ma-
gazin vielmehr iiber die Bemithungen der Darsteller lustig,
Intimitdt zu inszenieren — ein gutes Beispiel fiir das von
Ruchatz genannte journalistische «Interesse, die ein-
getibten Darstellungsmuster [von Stars] zu durchkreu-
zen» (S.471).}
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Die unterschiedlichen

Herangehensweisen von

Lam/Raphael und Ruchatz sowie die produktive Verbin-
dung ihrer Perspektiven verdeutlichen die Unabdingbar-
keit interdisziplindrer Kooperationen und methodischer
Kombinationen in der Erforschung von Celebrity. Mit
Blick auf empirische Ansétze stehen die Celebrity Studies
allerdings vor anderen Schwierigkeiten als die Fan Stu-
dies, deren ethnografische Erforschung von Publikums-
gruppierungen oder zentralen Akteur_innen des Feldes
in Form von qualitativen Interviews oder teilnehmender
Beobachtung fest etabliert ist und von den erforschten
Fans tberwiegend kooperativ aufgenommen wird. Hier
trifft die Celebrity-Forschung auf erschwerte Bedingun-
gen: Der Zugang zum Feld und die Wahrung der Anony-
mitdt von Quellen sind hier sehr viel brisantere Faktoren,
die eine empirische Beforschung oftmals von Vorneherein
verhindern. Als einsame Ausnahme ist deshalb der Bei-
trag von Kerry O. Ferris zu erwdhnen, der tatsichlich em-
pirisches Material zu Celebrity-Positionen erhebt. Ferris
befragte amerikanische Fernsehmoderator_innen, die fiir
Lokalsender arbeiten, zu Implikationen ihrer Bekanntheit.
In ihren anonymisierten Auskiinften zeichnete sich eine
geschlechtsspezifische Differenz ab: Nach ihren Angsten
befragt, zeigten sich minnliche Fernsehmoderatoren be-
sorgt, dass ihr mogliches Fehlverhalten dokumentiert und
der Offentlichkeit zuganglich gemacht werden kénne, alle
Moderatorinnen hingegen nannten Angste vor Stalkern,
die in vielen Fillen auf vorausgegangenen Erfahrungen
beruhten. Ferris restimiert: «the risks of recognizability
are, at least in part and at the local level, gendered» (Com-
panion, S.314).

Interview-basierte Forschung zu Celebrities wie die
von Ferris ist selten, da sie mit einem erhéhten Anbah-
nungs- und Anonymisierungsaufwand verbunden ist.
Und auch Ruchatz’ diskurshistorische Untersuchung
betrachtet die titelgebenden Celebrities methodisch
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bedingt nur aus der Ferne. Es sind jedoch Einsprengsel
von <Originalténen> wie Charlotte Roches Bemerkung,
dass sie erst nach sechs Bier authentisch sei, die darauf
hinweisen, dass uns grundlegende Einsichten in die Pra-
xis und Kultur von Celebrity-Interviews verwehrt bleiben
konnten, wenn wir nicht ihre Beteiligten — Interviewte und
Journalist_innen — im direkten Gesprich nach ihren sub-
jektiven Einschitzungen, empfundenen Erfordernissen
und Strategien des Umgangs befragen. So dringt sich im
Anschluss an Ruchatz’ Mediengeschichte des Interviews eine
Untersuchung des journalistischen Celebrity-Interviews
unter geschlechtsspezifischen Gesichtspunkten geradezu
auf, bei der eine soziologische Vorgehensweise frucht-
bar (und sogar realisierbar) sein konnte: Behandelt das
Interview weibliche, mannliche oder queere Celebrities
gleich? Unterschiede kénnten sowohl bei der inhaltlichen
Gesprichsflihrung als auch im Kontext von Modalititen
der Anbahnung oder des Redigierens von Interviews vor-
zufinden sein. Das Interview wire aber auch im Hinblick
darauf zu befragen, wessen Stimme es eine Plattform bie-
tet: So weist etwa das von Ruchatz ausgiebig thematisierte
Interview-Magazin Galore ein starkes Ungleichgewicht von
tiberwiegend mannlichen Interviewten auf, das er nicht re-
flektiert; laut einer 2014 fiir den feministischen Blog Thea
vorgenommenen Zdhlung hatte Galore bis dato nur 16,3 %
seiner Interviews mit Frauen gefiihrt.™®

Ausblick

Auch das Akademikerleben kennt seine Stars, und so muss
die Wissenschaft auch sich selbst hinsichtlich ihres Um-
gangs mit Bertihmtheit kritisch befragen. Im Companion
to Celebrity klingt eine Perspektive an, die mehr zu bieten
hitte als die Erwdhnung gelegentlicher Signier-Anfragen
beim akademischen Buchverkauf oder der Verleihung von
Ehrendoktoraten an Celebrities. Insbesondere neuartige
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Formate der medialen Selbstdarstellung von Wissen-
schaftler_innen wie die TED-Talks (als teils hoch narziss-
tisch anmutende digitale Ewigkeitsmomente mit eigener
6konomischer Logik) oder ein an die Gemeinschaft von
Wissenschaftler_innen appellierender Twitterkanal wie
«Shit Academics Say», der eine Doppelstrategie der Un-
terhaltung und Rekrutierung von Interviewpartnern fir
Forschungszwecke verfolgt, machen deutlich: Die Not-
wendigkeit von Selbstdarstellung und Konstruktion eines
forderlichen Images sowie Appelle zur Integrierung und
Bewirtschaftung von Unterhaltungsfragmenten sind auch
im Wissenschaftsbetrieb allgegenwirtig. Der Wissen-
schaft als Ort, an dem Stars auch durch Theorie-Hypes
und neoliberale Produktivititsmaximen geschaffen wer-
den — was wiederum (bildungs-)politische Konsequen-
zen birgt —, wére in Zukunft in den Celebrity Studies noch
mehr Aufmerksamkeit zu wiinschen.
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1 Das 1956 von den Psycho-
logen Donald Horton und Richard
Wohl im Kontext von Fernseh-,
Radio-, und Filmrezeptionen
formulierte Konzept beschreibt,
wie Rezipient_innen mit medialen
Akteuren (z.B. Schauspieler_in-
nen oder Moderator_innen) in
einen Zustand der imaginierten
Interaktion eintreten, die fiir
sie den Eindruck tatsichlichen
Austauschs erwecken. Dies kann
auch pathologische Formen
annehmen (wenn etwa die ima-
ginierte Beziehung an die Stelle
tatsdchlicher sozialer Kontakte
tritt). Vgl. Donald Horton, Richard
Wohl: Mass Communication and
Para-social Interaction: Observa-
tions on Intimacy at a Distance,
in: Psychiatry Vol. 19, Nr. 3, 1950,
215-229.

2 Chris Rojek: Celebrity, London
2001, 52.

3 Eine Definition von Fandom
als lingerfristige und leiden-
schaftliche Beziehung zu einem
o6ffentlichen Fanobjekt, die mit
Investitionen von Zeit und Geld
einhergeht, liefern Jochen Roose,
Thomas Schmidt-Lux und Mike
S. Schéfer als Herausgeber von:
Fans. Soziologische Perspektiven,
Wiesbaden 2010.

4 Abigail DeKosnik: Partici-
patory Democracy and Hillary
Clinton’s Marginalized Fandom,
in: Transformative Works and Cultures
1, 2008, ohne Pag., http:/[journal.
transformativeworks.org/index.php|
twelarticleJview/47/59/, gesehen am
14.2.2017.

5 Henry Jenkins: Textual

Poachers: Television Fans & Partici-
patory Culture, New York 1992.

6 Nico Carpentier: Differentia-
ting between Access, Interaction
and Participation, in: Conjunctions.
Transdisciplinary Journal of Cultural
Participation, Vol. 2, Nr. 2, 2016,
7—28.

1 Sophie G. Einwéchter:
Transformationen von Fankultur:
Organisatorische und 6konomische
Konsequenzen globaler Vernetzung.
Phil. Diss., Goethe-Universitit
Frankfurt am Main, 2014, online
unter http:|[publikationen.ub.
uni-frankfurt.deffiles|36146/Online-
version_Einwaechter_Trans
formationenVonFankultur.pdf],
gesehen am 14.2.2017.

8 Georg Franck: Okonomie der
Aufmerksamkeit: Ein Entwurf, Miin-
chen 1998; Michael H. Goldhaber:
The Attention Economy and the
Net, in: First Monday, Vol. 2, Nr. 2,
1997, ohne Pag., www.firstmonday.
orglarticlejview/519/440 |, gesehen
am 14.2.2017; Richard A. Lanham:
The Economics of Attention: Style and
Substance in the Age of Information,
Chicago 2006.

9 Es liegt nahe, dass ein Teil
des anvisierten Publikums fiir der-
artige «Celebrity Bromances> ein

fankulturelles ist, das sich auch
gerne mit Slash — der fankulturel-
len homoerotischen Erzdhlung
(Slash Fiction) oder Bildkunst (Slash
Art) — beschiftigt. Die von den
Celebrities und Journalist_innen
gemeinsam inszenierte Bromance
kann so auch kritisch als Aneig-
nung fankultureller Praktiken
(wie etwa des Schreibens von
Fanfiction und des Favorisierens
bestimmter Paarkonstellationen,
auch genannt Shipping [von
relationship]) gelesen werden,
die primdr das hetero- und hy-
persexuell mannlich konnotierte
Verkaufspotenzial von McAvoy
und Fassbender zu wahren sucht.
10 Vgl. Birthe Vogel: Frauen
galore! (=16,3 %), in: Thea,
dort datiert 30.12.2014, www.
thea-blog.de|>s=galore, gesehen am
14.2.2017.

191



HUMAN ENHANCEMENT UND MOGLICHKEITEN DER ALTERITAT

von LEONIE ZILCH

Dierk Spreen: Upgradekultur. Der Korper in der
Enbancement-Gesellschaft, Bielefeld (transcript) 2015

Karin Harrasser: Kirper 2.0. Uber die technische
Erweiterbarkeit des Menschen, Bielefeld (transcript) 2013

Rachel Adams, Benjamin Reiss, David Serlin (Hg.):
Keywords for Disability Studies, New York, London
(New York University Press) 2015

Nie mehr vertrocknete Zimmerpflanzen dank Bluetooth-
Sensoren, eine ausgewogene Erndhrung und geniigend
Bewegung dank Schrittzihlern und Gesundheits-Apps,
streng rhythmisiertes Atmen mit der Apple Watch — die
technologische Durchdringung unseres Korpers und All-
tags begegnet uns mittlerweile in vielfiltigen Gestalten.
Wihrend die Medientheorie die mit diesen technischen
Entwicklungen einhergehenden Vorstellungen von Kor-
perlichkeit und Konnektivitdt untersucht, kann eine Me-
dien- und Technikethik Narrative entwickeln, in denen die
technologische Durchdringung des Kérpers auch dann als
gerechtfertigt anerkannt wird, wenn sie nicht der Optimie-
rung desselben dient. Eine solche Medien- und Technik-
ethik macht trotz oder innerhalb des human enhancement
Alteritit moglich. In diesem Spannungsfeld zwischen
Selbststeigerung, Selbstiiberformung und alternativer
Kérperlichkeit bewegen sich die drei hier besprochenen
Biicher. Sie prisentieren Ansitze, neu lber Korperlich-
keit, Handlungsurheberschaft und koérperliche Vielfalt
nachzudenken. Wihrend Dierk Spreen zunichst nach den
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Ursachen unserer Optimierungskultur fragt und letztlich
die Erhaltung und Forderung der von Helmuth Plessner
beschriebenen «exzentrischen Positionalitdt» des Men-
schen als Kriterium vorschldgt, dem sich die technologi-
sche Optimierung unterordnen muss, verabschiedet Karin
Harrasser den Menschen als frei wihlendes, souverdnes
Subjekt und fordert, Erzdhlungen teilsouverinen Han-
delns zu kultivieren. Die Herausgeber_innen von Keywords
for Disability Studies hingegen laden dazu ein, Begriffe wie
technology oder prosthetics noch einmal neu mit der Brille
der Disability Studies zu betrachten, da in keine andere
Disziplin der Gedanke von Alteritdt so sehr eingeschrieben
ist wie in diese.

Zunéchst zu Dierk Spreen: Er beschreibt das Vorhaben
seines Essays als «den Versuch einer Kulturdiagnose»,
die sich nicht davor scheue, auch «Stellung» zu beziehen
(S.13). Seine Diagnose lautet: Wir leben in einer Enhance-
ment- und Upgradekultur, in der ein Optimierungsdispo-
sitiv im Vordergrund steht, demzufolge «alle [...] jederzeit
und in Hinsicht auf jede soziale Rolle <Exzellenz> anzustreben
[haben]» (S.107). Um den «differenten <Urspriingen> der
korperbezogenen Optimierungsidee» (S.13) auf die Spur
zu kommen, untersucht Spreen verschiedene, alltigli-
che Kontexte, die bereits nachhaltig vom Ideal der tech-
nologischen Optimierung des Korpers gepriagt wurden.
Entsprechend gliedert sich der Essay in zehn etwa gleich
lange Teile, unterteilt in drei einfiihrende Kapitel mit
grundbegrifflichen Erwdgungen zur Maschinenmetaphorik
und dem Cyborgbegriff sowie fiinf Kapitel mit Beispielen
aus unserer Lebenswelt (erweiterte Realititen, Prothetik,
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Krieg, Weltraum, Science-Fiction). Parasport, Krieg, Raum-
fahrt und das Science-Fiction-Genre beschreibt Spreen als
«exzeptionelle Laboratorien» (S.119), in denen — mogliche
Gesellschaftsentwicklungen vorwegnehmend — Korper-
Enhancement bereits jenseits des «medizinischen Thera-
piedispositivs» (S.88) erprobt werde. Mit diesem neuen,
medial propagierten Korperverstindnis verdndern sich
die Bewertungskriterien eines «guten> Kérpers, so Spreen.
«Gesundheit» und «Natiirlichkeit» als Orientierungsmar-
ken wiirden von «technologische[r] Optimierung» und
«artifizielle[r] Verbesserung» (S. 9) abgelost.

Es stellt sich daher die Frage, wie wir mit diesem Op-
timierungsdispositiv umgehen sollen. Der Essay miindet
entsprechend in den letzten beiden Kapiteln, Spreens
Ankiindigung gemiR, in eine «beurteilende und kritische
Perspektive («Sozialtheorie>)» — wobei er seiner Untersu-
chung ein «weites Verstindnis» (S.13) von Sozialtheorie
zugrunde legt, der zufolge eine Sozialtheorie sich dadurch
auszeichnet, theoretische Aussagen lber soziale Zusam-
menhinge zu treffen und dabei wertende Stellungnahmen
oder Sinndeutungen enthalten kann.! Zu diesem Zweck
diskutiert und kritisiert Spreen abschliefend Giorgio
Agambens Machtanalytik und Bruno Latours Akteur-Netz-
werk-Theorie als letztlich ungeeignet, die Dynamik der
Normalisierung des Optimierungsdispositivs addquat zu
fassen. Fir Spreen ist es vielmehr die philosophische An-
thropologie Helmuth Plessners und mit ihr die «Erhaltung
und Férderung menschlicher Weltoffenheit und exzentri-
scher Positionalitdt» (S.135), an der sich technologische
Optimierung zu messen hat.

Plessner spricht von einer «exzentrischen Positiona-
litdt des Menschen», weil sich der Mensch, wenn er sich
auf seine Umwelt bezieht, zugleich reflexiv auf sich selbst
beziehen muss.? Er hat einen Korper, tiber den er verfiigen
kann, und ist zugleich Leib, der sich manchmal der Kon-
trolle des Subjekts entzieht. Das Gewinnbringende an
diesem Konzept ist fiir Spreen, dass Plessner unkontrol-
lierbare Kérperreaktionen wie Lachen, Weinen oder Phan-
tomschmerzen nicht als problematisch ansieht, sondern
als Phdnomene begreift, die nach Interpretation und Be-
deutungszuschreibung verlangen.® Mit dieser Sichtweise
auf den Menschen kénnen ihm zufolge auch Cyborgerfah-
rungen problemlos in unser Selbstverstindnis integriert
werden. Ebenso l6se sie Probleme wie die Frage nach der
Handlungsurheberschaft, etwa wenn eine technologische
Software (z.B. eine Prothese) das ausfiihrende Organ ei-
ner Handlung ist. Fehlleistungen der Technologie kénnen
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mit Plessner als ebensolche undisziplinierten leiblichen
AuRerungen bewertet werden. Nicht eine totale Willens-
souveridnitit, sondern die exzentrische Positionalitit
zwischen Kérper und Leib gilt hier als Charakteristikum
menschlichen Seins. Solange diese Positionalitit, d.h.
die spezifisch menschliche Weltoffenheit und Handlungs-
freiheit, durch die innere Technisierung nicht aufgehoben
werde, bleibe der Mensch —welche Gestalt er auch anneh-
men mag — Mensch.

Uberzeugend und anschaulich rekonstruiert Spreen in
seinem Essay den Wertewandel, der zu der diagnostizier-
ten Upgradekultur gefiihrt hat. Dank der klaren Struktur
und den zahlreichen Alltagsbeispielen eignet sich der Es-
say besonders fiir Leser_innen, die mit den Debatten rund
um die Technisierung des Kérpers und Human Enhance-
ment noch nicht vertraut sind. Fiir die weiterfiihrende De-
batte der Kultur- und Medienwissenschaft ist vor allem die
Erinnerung an die philosophische Anthropologie Pless-
ners als Moglichkeit, Kérperlichkeit und Handlungsurhe-
berschaft neu zu denken, von Bedeutung.

Auch Karin Harrasser geht in ihrem Essay Kdrper 2.0
der Frage nach, wie wir uns gegeniiber der potenziellen
Steigerungslogik der technischen Bearbeitung des Kor-
pers verhalten konnen. Ihr geht es jedoch nicht darum,
den Mensch Mensch bleiben zu lassen, sondern «die
Population der politisch Handelnden und dabei den Hu-
manismus selbst zu erweitern» (S.59). Das Schlagwort,
auf das Harrassers Argumentation hinausliuft, lautet
Teilsouverdnitit.

Anders als Spreen baut Harrasser ihre Arbeit weniger
block- als netzartig auf. Das Hauptthema assoziativ um-
spannend, orientiert sich ihre Argumentation dicht an den
von ihr ausgewidhlten Gegenstinden, hilt inne, schaut
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zuriick, schiebt Exkurse (z.B. in die Pataphysik) ein. So
diskutiert sie beispielsweise im sechsten Kapitel die Ri-
siken von «Corporate Cyborgs» wie Google und setzt sich
fiir «weniger daten- und lichtdurchflutete Prothesen» und
deren Eigenschaft, «sichtbare Zeichen der Alteritit zu sein»
(S.82), ein, bevor sie im darauffolgenden Kapitel eine sehr
prézise und durchdachte «knappe Geschichte des verbes-
serbaren Menschen» (S.85) von der Aufkldrung bis Latour
vornimmt. Aufgrund der Dichte und Komplexitdt der Ab-
handlung werde ich im Folgenden nur auf ein paar ausge-
wihlte Aspekte ihrer Argumentation ndher eingehen.
Harrasser beschreibt unsere aktuelle Situation im Feld
der technischen Kérperbearbeitung als «neoliberale Tech-
no-Biopolitik» (S.12), in der wir auf zahlreiche Paradoxien
und Spannungen stoRen, z.B. zwischen der Freiheit zur
Selbstverbesserung und den Grenzen zur Selbstiiberfor-
mung. Jede technische Modifikation sei immer auch eine
Abgabe von agency an nicht-menschliche Akteure. Fiir die-
se Situation gelte es, tragfihige Begriffe, Erzihlungen und
Figuren zu entwickeln (vgl. S.13). Sie schldgt vor, die «ak-
tuellen Verwicklungen zwischen Selbststeigerungslogiken,
Technologien und Kérpern historisch zu situieren» (S.11),
also nach dem «Milieu» zu fragen, das den Wunsch nach
technischer Selbstiiberarbeitung hervorbringt. Der Begriff
des Milieus ist bei Harrasser an einen Medienbegriff ge-
bunden, der nicht danach fragt, was Medien sind, sondern
was Medien tun. Medien bestimmt Harrasser als Milieus,
«in denen etwas Geltung und Wirksamkeit erlangt» (S. 71).
Dabei bevorzugt sie den Begriff des «Milieus» gegentiiber
Marshall McLuhans Verstindnis von Medien als Umwel-
ten. Letzteres tendiere in eine naturalistische Richtung,
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fixiere die Umwelt als natura naturata, wihrend der Begriff
des «Milieus» in Richtung einer natura naturans, «eines in
Verianderung begriffenen Geflechts von Kriften und Be-
ziehungen» (ebd.), tendiere. Macht sei in diesem Geflecht
nicht abwesend, sondern andauernd und (berall anwe-
send, allerdings nicht als von «den Medien», «der mensch-
lichen Natur» oder «der Gesellschaft» ausgehend. Sie arti-
kuliere sich vielmehr «in mikroskopischen Quanten» und
formiere sich dabei «punktuell zu einem Block, der Stabi-
litit und Unvermeidbarkeit suggeriert» (ebd.). Mit einem
solchen Medienbegriff gebe es keine Stufen und Verbesse-
rungen, keinen «Korper 2.0», es gebe nur gute oder weni-
ger gute Losungen fiir situationsspezifische Probleme. Der
Mensch sei weder mangelhaft noch gottgleich, sondern
ein Akteur unter vielen.

Einer solchen Sichtweise entgegen steht die Idee von
adaptability, d. h. die Ansicht, dass korperliche Defizite An-
derskorperliche, aufgrund ihrer besonderen Eignung fiir
technische Verbesserungen, «iibermenschlich» machen.
Als Vertreter_innen eines solchen Kérperbildes diskutiert
Harrasser den Biomechatroniker Hugh Herr und Aimee
Mullins, Leichtathletin und Model, die beide Unterbein-
prothesen tragen und sich dem Adaptability-Gedanken
entsprechend als «Humans 2.0» oder «superabled» be-
schreiben. Harrasser gibt zu bedenken, dass trotz der
identitdtspolitischen Nachvollziehbarkeit solcher Selbst-
zuschreibungen die Briicke zu Hightech und Design sehr
ambivalent zu bewerten ist. Anderskorperlichkeit allein
reiche niamlich nicht aus, um an diesem Wettbewerb der
Selbststeigerung zu partizipieren: Ebenso seien finanzi-
elle Mittel sowie bestimmte persénliche Eigenschaften
(z.B. Leistungsbereitschaft, kérperliche Selbstdisziplin,
Klugheit und Witz), die als «wertschopfend» (S.21) erach-
tet werden, notwendig. Hinzu kidme eine Vorstellung vom
eigenen Korper als Besitz, in den investiert werden kann
oder muss, die also den prothetischen Ansatz als alterna-
tivlos betrachtet. Die Urspriinge eines solchen «technofe-
tischistischen Narzissmus» (S. 33) datiert Harrasser auf die
Zeit des Ersten Weltkriegs. Prothesen seien im 20. Jahr-
hundert aufs Engste verkniipft mit Ideen der Effizienz- und
Leistungssteigerung in Fabrik und Militdr und mit Selbst-
steuerungslogiken in Lifestyle und Bediirfnisékonomie.
In einem solchen Kérperverstindnis sei jede_r «potenzi-
ell behindert» und damit beauftragt, sich kontinuierlich
zu verbessern. Ausgehend von diesem Verstindnis sei
auch die Faszination und Popularitit der Paralympics zu
erkliren. Die paralympischen Athlet_innen treten laut
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Harrasser den «ultimativen Beweis dafiir an [...], dass der
grolRe Mythos des kognitiven oder affektiven Kapitalismus
wahr ist: [...] Jeder kann es schaffen, der nur hart genug
(an sich) arbeitet» (S. 58).

Als alternatives Narrativ in Anlehnung an den Milieu-
Begriff schldgt Harrasser eine parahumanistische Sichtwei-
se vor, die Sport als «bestimmte Form der Assoziierung von
Menschen, Gerdten und Infrastrukturen» begreift (S.63).
Ein Parahumanismus wiirde die Aufmerksamkeit vom Indi-
viduum und dessen Leistungen zum kooperativen Charak-
ter von Sport verschieben und grundsitzlich in Frage stel-
len, was wir als sportliche Leistung verstehen. Prothesen
sind laut diesem Verstindnis «parahumane Mithandeln-
de», die als solche weder gut noch schlecht sind, «weder
mechanische Zurichtung noch reine Potentialitit» (S. 65).

Doch welche Bilder und Narrative haben wir, um zu
verstehen, dass wir «on sozialen und maschinischen
Technologien durchdrungen» sind, dass wir «von nicht-
menschlichen Wesen behaust» (S.111) werden, dass wir
mit Technologien «soziotechnische assemblage[n]» (S.115)
eingehen? Harrassers Antwort lautet: Wir miissen akzep-
tieren, dass immer etwas mithandelt, wenn wir handeln,
etwas mitdenkt und mitempfindet, sprich: unsere Teil-
souveridnitit anerkennen. In einer «Epoche der Ubiquitit
von Vitalitits- und Produktivititsimperativen» sei gerade
die Verweigerung souverdnen Handelns — passiv sein,
zum Objekt werden, also mit ganzer Kraft «teilsouverdn»
sein — ein mogliches Narrativ und eine begriiRenswerte,
interessante «Form der Widerstandigkeit» (S.119). Doch
es geht Harrasser nicht nur darum, das Konstrukt des
Menschen als frei wihlendes, souverdnes Subjekt zu ver-
abschieden, sondern vor allem darum, «eine Arena des
Handelns» (S.60) zu erdffnen, die allen teilsouveridnen
Akteuren Raum gibt. Da teilsouverines Handeln nicht
generalisierbar ist, gelte es, die Moglichkeit zu schaffen,
dass alle Anwesenden — in welcher Form auch immer — Wi-
derspruch artikulieren kénnen. Dafiir bedirfe es einer Epi-
phianomenologie, die anerkennt, dass Wahrnehmung und
Ausdruck auch jenseits der menschlichen Auffassungsga-
be liegen kénnen. Essenziell ist fiir Harrasser die Dimen-
sion des Historischen, «denn nicht alles, was mithandelt,
befindet sich im Hier und Jetzt» (S.126). In diesem «Vor-
raum des Denkens und Handelns» (ebd.) wiirden sich un-
gegangene Wege finden, die erneut aufgegriffen werden
konnen. Kulturwissenschaft werde so zur «slow science»
(S.127), zur stindigen Suche nach neuen Lésungen und
Narrativen fiir ungeléste Probleme.
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Harrassers Essay zeichnet sich durch eine beeindru-
ckende Klarheit und Dichte der Argumentation aus. In-
dem sie Ansitze aus der Medien- und Kulturwissenschaft,
der Philosophie und Techniksoziologie miteinander ver-
eint, entwickelt sie ein Konzept teilsouverdnen Handelns,
das zwar, wie sie selbst sagt, eine Vermischung und Kom-
plizierung des Handelns bedeutet, aber gerade dadurch
neue Moglichkeiten erdffnet, Gber Handlungsurheber-
schaft und den Status des Kérpers in Zeiten seiner techno-
logischen Durchdringung nachzudenken.

Die Anthologie Keywords for Disability Studies, so konn-
te man meinen, hat sich bereits diesem Konzept der Teil-
souverdnitit verschrieben: Laut den Herausgeber_innen
Rachel Adams, Benjamin Reiss und David Serlin besagt
eine Grundannahme der Disability Studies, «that there is
no neutral or objective position from which to regard the
human body and its differences» (S.4). Entsprechend sei-
en die Essays in Keywords for Disability Studies weder objek-
tiv noch neutral — im Gegenteil: Die 67 Autor_innen seien
dazu aufgefordert gewesen, aus ihrer jeweiligen Expertise
heraus zu schreiben, sich dabei aber an ein breites Pub-
likum aus unterschiedlichen Disziplinen zu richten. Die
Wahl der Schlagworter spiegelt diese interdisziplindre
Perspektive wider. Neben Eintrigen wie «llIness», «Reha-
bilitation» oder «Stigma» finden sich auch solche, die man
eher in einem Schlagwortbuch der Sozial- und Humanwis-
senschaften erwarten wiirde, wie «Technology», «Com-
munication» oder «Work». Die Bandbreite der gewihlten
Begriffe begriinden die Herausgeber mit dem Glauben,
dass die Betrachtung der jeweiligen Gegenstinde durch
die Brille der Disability Studies eine neue Perspektive
auf das ganze Spektrum menschlicher Aktivitit eréffnen
kann. Den Versuch eines solchen {iber den eigenen For-
schungsbereich hinausgehenden interdiszipliniren Blicks
bilden die Artikel aus Keywords for Disability Studies selbst.
Wihrend des Schreibprozesses waren die Autoren und
Autorinnen dazu aufgefordert, auf ei-
ner Wiki-Seite Fragmente ihrer

Texte zu veréffentlichen und
zur Diskussion zu stellen,
um somit bereits struk-
turell eine inklusive
Perspektive zu eta-
blieren, wie sie die

Disability ~ Studies

grundsitzlich

Dies fiihrt

ein-
fordern.
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zu einer eher konzeptuellen als
enzyklopéddischen Struktur der
Anthologie, die dazu einlddt,
beim Lesen von Schlagwort zu
Schlagwort zu springen und
dem Dialog der Artikel unter-
einander zu folgen.

So kritisiert etwa Carol
Padden unter «Communication»,
ausgehend von der Gebdrdensprache, unser einseiti-
ges Verstdndnis von Sprache als hauptsichlich gespro-
chener Sprache und schlédgt ein Konzept von Kommuni-
kation als grundlegend «multimodal» (S.45) vor. Folgen
wir daran anschlieBend Douglas C. Bayntons Eintrag zu
«Deafness», werden wir mit der Frage konfrontiert, ob
es mit technisch-medizinischen Méglichkeiten wie dem
Cochlea-Implantat (einer Gehorprothese fiir Gehorlose,
deren Hoérnerv noch intakt ist) und der voranschreiten-
den Stammzellenforschung in Zukunft Gberhaupt noch
gehorlose Menschen und damit Gebardensprache geben
wird. Kann eine Zeichensprache existieren, wenn es keine
Mitglieder mehr in einer Gemeinschaft gibt, die auf sie
angewiesen sind? Im Falle des Cochlea-Implantats fiihrt
uns diese Frage zurlick zum Verhiltnis von Technik und
Korper. Padden favorisiert ein Verstdndnis von Technik als
Erweiterung von Kérper und Geist, als «one part of an ac-
tivity within which the human body operates rather than
a supplement to that activity»* (S.45). Mara Mills reiht
dieses Verstindnis von Technologien als soziotechnische
Systeme der Benutzung in ihrem Schlagworteintrag zu
«Technology» in die Genese des Technikbegriffs ein. Die
Auseinandersetzung mit Technik seitens der Disability
Studies ist noch recht jung, so Mills, da der fehlende Zu-
gang zu und durch Technologien als eine zentrale Ursa-
che von Behinderung angenommen werde. Ebenso wiir-
den Disability-Theoretiker_innen den in der Technik- und
Medienwissenschaft tblichen Gebrauch von Behinde-
rung als Metapher oder Modell (z.B. der «behindernde»
Effekt moderner Technologien) als ausbeutend kritisie-
ren. Mills gibt zu bedenken, dass Reprisentationen von
Behinderung in Texten und audiovisuellen Medien nicht
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einfach nur gingige Diskursbilder wiedergeben, sondern
neue symbolische Assoziationen schaffen, Terminologi-
en verbreiten und Praktiken des Sehens disziplinieren.
Ebenso umstritten sei die Bezeichnung «assistive
technology», da sie den paternalistischen
Beigeschmack habe, Menschen mit Be-
hinderung seien bediirftig, abhidngig und
immer auf Hilfe angewiesen. Zudem be-
fordere der Begriff die Idee einer schnel-
len, technischen Losung als Konigsweg, un-
geachtet anderer Faktoren wie Bildung, sozialer
Verdnderung oder «community support» (S.178). Man-
che Forscher_innen wiirden ein «universal or inclusive
design» (S.179) fordern, um die Kategorie der «assistive
technology» als tiberfliissig aufzugeben. Tatsdchlich er-
fahren wir von Christina Cogdell im Beitrag «Design»,
dass zeitgendssische Trends in der Planung und Gestal-
tung von Geb4duden oder dem Arbeitsbereich eine zuneh-
mend inklusive Perspektive einnehmen.

Adams, Reiss und Serlin ist es mit Keywords for Disa-
bility Studies gelungen, eine kompakte Kartografie des
Begriffsspektrums der Disability Studies vorzulegen, die
ihre Leser_innen vor allem durch ihre konzeptuelle Struk-
tur besticht und zum Verweilen einlddt. Ausgehend vom
Stichwort «Design» wiren wir moglicherweise zu «Access»
oder «Prosthetics» gelangt und von dort aus zu «Citizen-
ship» und «Education» oder «Passing» und «Freak». His-
torische Ereignisse finden sich nicht als eigener Eintrag
wieder, sondern werden unter dem jeweils passenden
Schlagwort thematisiert. Da die Anthologie auch in die
Disability Studies einfithren soll, werden ebenso wenig
spezialisierte Termini wie «neurodiversity» oder «posthu-
manism» als eigene Schlagworte aufgefiihrt, sondern an
gegebener Stelle erkldrt. Dennoch eignet sich das Buch
auch fiir mit dem Forschungsfeld vertraute Leser_innen,
da es eine knappe, sachliche Ubersicht iiber die aktuelle
Debattenlage gibt und dazu einlddt, den ein oder anderen
Begriff mit der Brille der Disability Studies noch einmal
neu zu denken.

Das Engagement fiir korperliche Alteritét ist in die
Disziplin der Disability Studies eingeschrieben wie der
Begriff der «Wahrheit» in die Philosophie. Als Konglome-
rat aus den Kultur- und Sozialwissenschaften, eng ver-
bunden mit der Queer-Theorie, erlaubt sie, kéorperliche
Vielfalt jenseits heteronormativer Normalisierungsbe-
strebungen zu untersuchen. Mensch-Technik-Assembla-
gen aus der inklusiven Perspektive der Disability Studies
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zu denken konnte sich auch fiir die Medienwissenschaft
lohnen. So lief3e sich etwa fragen, inwiefern Spreens Vor-
schlag, Plessners «exzentrische Positionalitit» und die
Erhaltung und Férderung menschlicher Weltoffenheit als
Kriterium fir technologische Optimierung einzufiihren,
mit einer inklusiven Perspektive, die selbstverstindlich
auch Menschen mit geistiger Behinderung umfasst, ver-

einbar wire. Schlief3lich kniipft die Fihigkeit zur Selbst-
reflexion als notwendige Bedingung exzentrischer Po-

sitionalitit an ebenjenes Narrativ des Menschen als frei
wihlendes, souverines Subjekt an, das Harrasser zuriick-
weist. Vielleicht ist es an der Zeit, dass wir uns von dem
Bild des Menschen als dem einzig souverdnen Gestalter
der Welt verabschieden und Harrassers parahumane

Sichtweise ernst nehmen. Was ist eigentlich so schlimm
daran, <nun teilsouverdn zu sein?

1 Spreen stiitzt sich hier auf
die einleitenden Bemerkungen
von Hans Joas und Wolfgang
Knobl in dem von ihnen heraus-
gegebenen Buch Sozialtheorie.
Zwanzig einfiihrende Vorlesungen,
Frankfurt/M. 2004.

2 vgl. dazu Helmuth Plessner:
Die Stufen des Organischen und
der Mensch. Einleitung in die philo-
sophische Anthropologie, 3. Aufl.,
Berlin 1975 [1928].

3 Vgl. dazu Helmuth Plessner:
Lachen und Weinen. Eine Untersu-
chung der Grenzen menschlichen
Verhaltens, in: ders.: Gesammelte
Schriften, Bd. 7, Frankfurt/M. 1982
[1941], 201-387.
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4 Unter activity versteht Padden
alle Moglichkeiten des Ausdrucks
von der Geste zum Nicken bis
zu starrem Blickkontakt und
schlieBlich den performativen
Aspekten des Handelns innerhalb
der Institutionen, in denen wir
uns bewegen, wie z. B. Zuhause,
Schule, Arbeitsplatz (vgl. S. 44).
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INFRASTRUKTURFORSCHUNG ZWISCHEN KULTURTECHNIKGESGHICHTE
UND CRITICAL INFRASTRUCGTURE STUDIES

von AXEL VOLMAR

Nicole Starosielski: The Undersea Network,

Durham (Duke University Press) 2015

John Durham Peters: The Marvelous Clouds.
Toward a Philosophy of Elemental Media, Chicago
(Chicago University Press) 2015

Lisa Parks, Nicole Starosielski (Hg.): Signal Traffic.
Critical Studies of Media Infrastructures, Champaign

(University of Illinois Press) 2015

Der Diskurs des Immateriellen, der die Geschichte der Digi-
talisierung seit den 198oer Jahren in Form von Cyberspace-
Fantasien begleitet und schlieBlich in der Metapher des ver-
meintlich ephemeren Cloud-Computings kulminierte, hatin
den letzten Jahren eine rege Gegenwehr in Form eines ma-
terial turn seitens der medienwissenschaftlichen Forschung
ausgeldst.! Dabei geraten im Riickgriff auf die technikso-
ziologische Infrastrukturforschung verstérkt die Relevanz
der den Digitalmedien zugrunde liegenden Infrastrukturen
und ihrer vielfiltigen Bezlige zur realen Welt in den Blick.
In den USA erschienen mit Nicole Starosielskis The Under-
sea Network, John Durham Peters The Maruvelous Clouds sowie
Lisa Parks und Nicole Starosielskis Signal Traffic zwei Biicher
und ein Sammelband, die sich alle fiir eine infrastrukturelle
Perspektive in den Medienwissenschaften einsetzen, sich
dabei jedoch hinsichtlich ihrer methodischen Positionierung
und den beobachteten Phanomenen unterscheiden.

Nicole Starosielskis The Undersea Network fragt nach
den historisch gewachsenen materiellen, geopolitischen
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und soziokulturellen Bedingungen, unter denen digita-
ler Datentransfer im globalen MaRstab stattfindet. Mehr
als 99% aller transkontinentalen Datenstréme verlaufen
tiber unterseeische Kabelverbindungen. Obwohl diese
nicht nur fiir die (Finanz-)Wirtschaft, das Militir und die
Medienwirtschaft (von der verteilten Produktion von Hol-
lywood-Produktionen wie Avatar bis zu Online-Spielen wie
World of Warcraft) von entscheidender Relevanz sind, habe
es bisher jedoch bemerkenswert wenig 6ffentliches Inter-
esse an den Kabelnetzen gegeben. Starosielski vermutet
dahinter einerseits Sicherheitsbedenken seitens der Kabel-
betreiber, andererseits aber — mit Verweis auf Susan Leigh
Star? —auch eine generelle Tendenz «to overlook the distri-
bution of modern communications in favor of the more vi-
sible processes of production and consumption». (S.4) Die
Unsichtbarkeit von Kabelinfrastrukturen zeige sich zum
einen diskursiv am Fortschrittsnarrativ der Wirelessness, in
dem Satelliten, Mobilfunk und Wifi-Netzwerke als moder-
ner dargestellt werden als die Kabelnetze mit dem Ballast
ihrer langen Geschichte. Satelliten und Kabel haben je-
doch bis heute verschiedene Aufgaben, Affordanzen und
Mirkte, sodass die Welt heute verkabelter ist als je zuvor.?
Zum anderen wiirden die topologischen, abstrahierenden
Darstellungen — vor allem in Form von Netzwerkdiagram-
men und Metaphern wie der Cloud — die Kabelnetze deter-
ritorialisieren und auf diese Weise lokale Konflikte unsicht-
bar machen und die Anspriiche des globalen Kapitalismus
«naturalisieren». Starosielskis Credo lautet daher: «It is by
looking down, rather than up to the sky, that we can best
see today’s network infrastructure.» (ix)
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Starosielskis Arbeit untersucht die Entwicklung und
Bedeutung des pazifischen Unterseekabel-Netzwerks
und versteht sich nicht zuletzt als Alternative zu einer
medien- und kommunikationswissenschaftlichen For-
schung (insbesondere in den USA), die sich vor allem auf
Inhalte und Interfaces konzentriert und so wesentlich an
der Etablierung einer «cultural imagination of demate-
rialization» (S.6) mitgewirkt hitte. Starosielski geht es
stattdessen darum, die Aspekte der Distribution und der
Ubertragung stirker herauszustellen. Sie zielt primar
darauf, Kommunikationsinfrastrukturen eine groRere
Sichtbarkeit zu verschaffen, damit diese stirker in das
offentliche Bewusstsein dringen und zum Gegenstand
politischer Interventionen werden kdonnen. Ziel dieser
als «surfacing» bezeichneten Strategie ist der Entwurf
einer Politik von Unterseenetzwerken auf der Grundlage
historiografischer und medienethnografischer Metho-
den sowie einer detaillierten Dokumentation von Orts-
besichtigungen.*

Im ersten Kapitel skizziert Starosielski zundchst die
Geschichte der pazifischen Unterwasserkabelverlegung
anhand von drei historischen Epochen: Die erste Er-
schlieBung im 19. Jahrhundert erfolgte im Rahmen des
britischen Kolonialismus auf der Grundlage von Kupfer-
kabeln zur telegrafischen Verbindung der Kolonien, die
zweite Welle resultierte vor allem aus den militdrischen
Gegebenheiten des Kalten Krieges sowie zur Etablierung
interkontinentaler Telefonverbindungen auf der Basis von
Koaxialkabeln, wihrend die jiingsten Unternehmungen
ab den 1990er Jahren Teil privatwirtschaftlicher Initiativen
zur Globalisierung des Internets mittels Glasfaserkabeln
waren. Starosielski nimmt die hohe Pfadabhingigkeit
der globalen Kabelrouten, die trotz der zahllosen Még-
lichkeiten zur Vernetzung erstaunlich stabil und zentrali-
siert sind, zum AnstoR kritischer Analyse. Kabelprojekte
sind aufwendig, teuer und auf einen langen Zeithorizont
hin entworfen. Die geografischen und politischen Ge-
fahren, denen die Kabelnetze real wie in den Augen der
Betreiber ausgesetzt sind, bedingten daher eine konti-
nuierliche Auseinandersetzung mit der die Infrastruktur
umgebenden Umwelt, die sich nicht nur in Form eines
hohen technischen, sondern auch eines politischen Re-
paratur- und Wartungsaufwands zeige. Die Strategien
der Betreiber beschrinken sich dabei nicht allein auf den
Schutz der materiellen Infrastruktur, sondern beinhalten
auch ein aktives Netzwerken, etwa in Form von Allianzen
mit lokalen Akteuren und anderen Akteursgruppen — seit
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dem Kalten Krieg beispielsweise mit dem Militdr oder
der Meeresbiologie. Starosielski verfolgt dazu u.a., wie
die materiellen Verbindungen der Unterseekabel die lo-
kalen kulturellen Vernetzungen zwischen den beteiligten
Inselstaaten, vor allem Guam, Fidschi, Tahiti oder Yap,
hervorheben. Indem Starosielski die Aufmerksambkeit je-
weils darauf lenkt, wie die Kabel und Netzwerkknoten in
verschiedene materielle, geografische, politische und so-
ziokulturelle Umgebungen eingebettet wurden, entsteht
eine dezidiert 6kologische Perspektive auf Infrastruktu-
ren, durch die die bekannten topologischen, abstrakten
Darstellungen von Netzwerkdiagrammen eine komplexe
topografische Konturierung erfahren. Durch diese er-
scheint das Bild der globalen Unterseekabelnetzwerke als
«wired rather than wireless; semicentralized rather than
distributed; territoriality entrenched rather than deterri-
torialized; precarious rather than resilient; and rural and
aquatic rather than urban.» (S.10)

Starosielski versteht The Undersea Network als eine Ar-
chiologie von Unterseenetzwerken, die aufzeigen soll, wie
diese mit politischer und 6konomischer Macht durchge-
setzt, gleichzeitig aber auch durch die Umgebungen, die
sie durchqueren, verdndert wurden. Eine wesentliche Ein-
sicht des Buches ist, dass die Distribution von Medien und
Kommunikation einer bestindigen riumlichen Manipula-
tion bedarf, um die Illusion einer grenzen- und reibungs-
losen Mobilitdt von Daten zu erzeugen. lhre Schlussfolge-
rungen sind jedoch auch in medientheoretischer Hinsicht
interessant. Sie beschreibt die Umgebungen, durch die
die Kabel laufen, als «turbulente Okologien», daher sei
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die Etablierung eines stabilen «circuit of transmission ...
always an environmental process». (S.21) Kabelnetzun-
ternehmen mussten und miissen ihre Netzwerke nicht nur
technisch in unterschiedliche physische Terrains, sondern
auch diskursiv in die komplexen und multidirektionalen
Praktiken kultureller und politischer Kontexte einbetten.
Starosielski bezeichnet diese Praktiken der Kabelnetz-
betreiber zum einen als «Strategien der Abschirmung»
(strategies of insulation) und zum anderen als «Strategien
der Kopplung» bzw. der wechselseitigen Verbindung (stra-
tegies of interconnection): «while strategies of insulation
channel signal traffic through environments, strategies of
interconnection ground it in local circulations.» (S.228)
Starosielski will auf der Grundlage ihrer Erkenntnisse eine
Politik der Unterseenetzwerke entwickeln. Das Ziel beste-
he letztlich darin, mit einer erhéhten Sichtbarkeit fiir Kom-
munikationsinfrastrukturen nicht nur die tiefe historische
Verflechtung von Kabelnetzprojekten mit hegemonialen
Michten aufzuzeigen, sondern alternative Wege und Be-
dingungen fiir Kabelinfrastrukturen zu erértern, um ein
robusteres und gerechteres internationales Netzwerk zu
etablieren. In diesem Sinne stellen die herausgearbeiteten
Strategien der Netzwerkbetreiber sowie die materiellen
Topografien des Datentransfers durchaus ein politisches
Wissen dariiber dar, wie sowohl Medienwissenschaftler_
innen als auch Aktivist_innen die «Druckpunkte» (pressure
points) digitaler Infrastrukturen identifizieren kénnen, um
selbst Turbulenzen und Interferenzen in das System indu-
zieren zu kdnnen. (S.230)

Dass sich Infrastrukturen nicht nur als netzférmige
Versorgungs- und Distributionssysteme, sondern auch
allgemeiner als Bestinde und Mobilisierungen von Kraf-
ten, Wissen, Artefakten, Konventionen und Praktiken
auffassen lassen, zeigt John Durham Peters in seiner
wilden Kulturgeschichte The Marvelous Clouds. Peters’
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«Philosophie elementarer Medien», so der Untertitel des
Buches, versteht sich als medienontologisches Projekt,
das noch einmal die Frage nach dem grundlegenden We-
sen von Medien stellt und mithilfe einer infrastrukturellen
Sicht einem relativ bekannten Repertoire der Medienge-
schichte und Kulturtechnikforschung — bestehend aus ib-
lichen Verdichtigen von u.a. Lewis Mumford und Martin
Heidegger iiber Harold Innis, Marshall McLuhan und An-
dré Leroi-Gourhan zu Friedrich Kittler und Sybille Kraimer
— eine neue Signifikanz und Relevanz zu geben sucht. Da
Medien einerseits in der fortwihrenden Auseinanderset-
zung mit der Natur entstanden seien und andererseits die
immer stdrkeren Eingriffe des Menschen in die natiirliche
Umwelt wesentlich miterméglicht hitten, miisse eine
Philosophie der Medien immer zugleich eine Philosophie
der Natur sein. Peters versteht Medien daher nicht als blo-
Re technische Artefakte, sondern als Amalgamierungen
aus Natur und Kultur, weil diese immer zugleich mit der
Natur und gegen diese arbeiteten: «Every medium, whe-
ther our bodies or our computers, is an ensemble of the
natural and the artificial.» (S.9) Obwohl das Buch klarer-
weise auf die laufenden akademischen Debatten um das
Anthropozin antwortet, bleibt der Begriff jedoch weitge-
hend im Hintergrund.?

Peters dekliniert die Natur- und Kulturhaftigkeit des
Medialen anhand der klassischen Elemente Wasser, Erde,
Feuer, Luft und Ather durch, die er jedoch nicht lediglich
als Naturkrifte, sondern in einem environmentalen Kon-
text als umweltliche Gegebenheiten liest, die dem Men-
schen einerseits in Form von Widrigkeiten, andererseits
aber auch als Potenziale entgegentreten. Peters sieht
Medien daher weniger als Dinge, sondern begreift sie als
Habitate und «modes of being», bestehend aus natiirli-
chen Elementen und menschlichem «Werk» (craft), in de-
nen das Zusammenspiel von Praktiken, Kulturtechniken

und Artefakten zugleich der Sicherung
des Uberlebens wie auch der Organisa-

tion des Zusammenlebens dient. (S.7f)

In dieser sehr weit gefassten Definition

seien Medien «vessels and environments,

containers of possibility that anchor our

existence and make what we are doing

possible» (S.2) und die in einem ele-

mentaren Sinne die Grundlage aller
Bedeutungsproduktion bildeten. Nicht
zufillig bildet das Schiff, ein Hybrid aus
technischem Fortbewegungsmittel und
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stabilem Lebensraum, dessen Form
und Funktion ebenso vom Menschen
wie vom Meer geschaffen wird, ein
exponiertes und immer wiederkeh-
rendes Beispiel des Buches.

Mit Verweisen auf die logisti-
schen Funktionen dltester Kultur-
techniken und neuester mobiler
digitaler Medien stellt sich Peters
explizit gegen eine auf mediale In-
halte fixierte Medienwissenschaft:
«Unlike the mass media of the twen-
tieth century, digital media traffic
less in content, programs, and opini-
ons than in organization, power, and
calculation. Digital media serve more as
logistical devices of tracking and orienta-
tion than in providing unifying stories to the
society at large.» (S.7) Digitale Medien in Form von Such-
maschinen, sozialen Netzwerken und Smartphone-Apps
verwiesen auf die fundamentale Bedeutung «alter Medi-
en» wie Schrift, Kalender, Zeitmesser, Karten und Geld
einerseits sowie auf Kulturtechniken des Jagens, Kultivie-
rens, Dokumentierens, Navigierens oder der Vorhersage
andererseits, deren Bedeutung Peters in fiinf Schritten
entlang der Geschichte von Wasser-, Feuer-, Luft-, Erd-
und Athermedien in einer beeindruckenden, wenn auch
nicht immer einfach zu folgenden Dichte von Beispielen
erzdhlt. Sein Fazit: «Media and cultural techniques exist
in all the places how we relate to the world, how we are
embedded in the world, physically, socially, epistemolo-
gically.» Massenmedien versteht er demgegeniiber und
mit einem deutlichen Anklang an Friedrich Kittler als ein
Zwischenspiel der Geschichte, deren Uberbewertung den
Blick auf die eigentliche Funktion von Medien als «zivili-
satorische Ordnungsmechanismen» (civilizational ordering
devices) verstellt hitte. (S.8)

Peters unterstreicht die Relevanz einer infrastruktu-
rellen Wende fiir die Medientheorie, u.a. mit Verweisen
auf Paul Edwards, Susan Leigh Star, Geoffrey Bowker, Lisa
Parks, aber auch Bruno Latour. Im Zeitalter des Anthropo-
zins, schreibt er, «we need to understand the intelligent
contrivances, the technologies and techniques [...] that
have made humans the planetary hegemon in recent mil-
lennia.» (Ebd.) Nach den groRen intellektuellen Stromun-
gen des Strukturalismus und des Poststrukturalismus sei
es daher angebracht, einen Infrastrukturalismus zu fordern:
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«Infrastructuralism suggests a way

of understanding the work of media

as fundamentally logistical. Logisti-

cal media have the job of ordering

fundamental terms and units. They

add to the leverage exerted by re-

cording media that compress time,

and by transmitting media that

compress space. The job of logisti-

cal media is to organize and orient,

to arrange people and property, of-

ten into grids. They both coordinate

and subordinate, arranging relati-

onships among people and things.»

(S.37) Das mit «Understanding Media»

tiberschriebene Einfithrungskapitel ent-

pupptsich in diesem Sinne nicht nur als Tri-

but an den 5o0. Jahrestag der Veréffentlichung

von Marshall McLuhans Magischen Kandlen, sondern als

brillantes kleines Wortspiel: «infrastructural media»,
schreibt Peters, «are media that stand under.» (S.33)

Mit dieser Hinwendung zu unter-stehenden Medien
als Untergrund des menschlichen Seins will Peters zu den
existenziellen Fragen zuriickkehren und insistiert: «<Media
theory has something both ecological and existential to
say. Media are more than the audiovisual and print insti-
tutions that strive to fill our empty seconds with program-
ming and advertising stimulus; they are our condition,
our fate, and our challenge. Without means, there is no
life.» (S.52) Insgesamt bewegt sich der Rahmen des Bu-
ches damit in einem Spannungsfeld zwischen Martin
Heideggers Begriff der «Umweltlichkeit> und Michel
Foucaults «Environmentalitit», der der Medientheorie in
der Tat ein groReres Gewicht verleiht.% Die Mechanismen
environmentaler Machtausiibung werden von Peters in
dieser von Kittler inspirierten Form der Heidegger’schen
«Seinsgeschichte> zwar identifiziert und ebenso kreativ wie
weise ausgedeutet (vor allem im Kapitel «God and Goog-
le»), letztlich bleibt das Buch im Hinblick auf politische
Handlungsoptionen allerdings relativ vage. Ganz anders
positioniert sich demgegeniiber der in vielfacher Hinsicht
wegweisende, von Lisa Parks und Nicole Starosielski he-
rausgegebene Sammelband Signal Trdffic, der, so konnte
man sagen, dort einsetzt, wo Peters’ Kapitel zu Google
als globalem Wissensmonopol endet — nimlich bei den
vielfiltigen Beziehungen, die Informationsinfrastruktu-
ren zu ihren geografischen, sozialen und 6konomischen
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Umwelten unterhalten. Ahnlich wie Peters nehmen
die Herausgeberinnen Infrastrukturen als allgemei-
ne Bedingung der Moglichkeit globaler Kommunika-
tion ernst; die Beitridge vereint jedoch das gemeinsa-
me Ziel, die materiellen und politischen Gegebenheiten
des globalen Datenverkehrs jeweils anhand spezifischer
und zumeist ortsbezogener Fallstudien einer kritischen
Analyse zu unterziehen: «Signal Traffic engages with media
infrastructure as a concept and material formation, posi-
tions it in relation to the politics of difference, and tracks
it across different parts of the world, from Sweden to Pa-
lestine, from Turkey to Zambia.» (S.17)

Parks und Starosielskis Begriff der media infrastructu-
res ist im Wesentlichen deckungsgleich mit nationalen
und transnationalen Informations- und Telekommuni-
kationsnetzwerken. Was ihren Ansatz von friiheren In-
frastrukturstudien — etwa zu «grofRen technischen Sys-

temen»’

— unterscheidet, ist weniger der Gegenstand
selbst als die angelegte Perspektive und das Repertoire
der Forschungsfragen. Wihrend der Aufbau und die
Weiterentwicklung grofRer Infrastrukturen vor allem als
Wirtschafts- und Institutionengeschichte geschrieben
wurde, legt der eher an der wissenschaftssoziologischen
Infrastrukturtheorie orientierte Blickwinkel den Fokus
verstirkt auf die lokalen Schnittpunkte, an denen sich
verschiedene Infrastrukturen iiberlagern und heterogene
Akteursgruppen mit unterschiedlichen Interessen zusam-
mentreffen. Die Beitrdge richten den Blick auf Machtkon-
stellationen und Konflikte, die an solchen Schnittpunkten
vorherrschen oder verdeckt gehalten werden sollen. Me-
diale Infrastrukturen erscheinen dabei als vielschichtige
soziotechnische Systeme, die oft nur schwer greifbar sind,
da sie sich oft sowohl auf spezifische Orte konzentrieren,
gleichzeitig aber tiber groRe Distanzen verteilen; immate-
rielle digitale Objekte in Sekundenbruchteilen verarbei-
ten und tbertragen, sich jedoch zunehmend in Form gut
geschitzter, bunkerartiger Einrichtungen manifestieren;
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und schliefflich sowohl in Form materieller Dinge wie
auch diskursiver Konstruktionen erscheinen.

Parks und Starosielski rufen in ihrer Einleitung zur
Begriindung von critical infrastructure studies als neuem

Forschungsfeld auf. Als produktiv erscheint dabei ihre
Forderung, die Informationsinfra-

strukturen, die den globalen Aus-
; \\? tausch von Daten und Signalen
) erméglichen, nicht nur aus Sicht
\?/ der Eigner und Betreiber — also
staatlicher Institutionen, dem Militir
sowie GroRunternehmen und Konsor-
tien — und damit vornehmlich als zentral
organisierte Systeme mit mitunter kaum fass-
baren AusmaRen zu untersuchen, sondern hetero-
gene Stakeholder und verschiedene MafSstdbe (scale) zu
beriicksichtigen. Durch die Verbindung von «microscale
processes» auf der Ebene der Benutzer und «macroscale
architectures» mit nationalen und internationalen Gro-
Renordnungen konnten die multivalenten soziotechni-
schen Relationen zwischen beteiligten Akteursgruppen
hervortreten (S.8). Dabei geht es insbesondere um einen
relationalen Ansatz, der die Verbindungen und wechsel-
seitigen Beziehungen zwischen Infrastrukturen und den
diese umgebenden Umwelten und Benutzern hervorhebt.
Diese Relationen manifestieren sich, wie mehrere Beitri-
ge zeigen, lokal in mitunter sehr verschiedenen Formen.
So stellt Lisa Parks die Abhédngigkeit des Internetzugangs
von der Wasser- und Energieversorgung am Beispiel lind-
licher Gebiete in Sambia heraus, wihrend Helga Tawil-
Souri anhand der Telefoninfrastruktur in Palistina zeigt,
dass die Kontrolle von Infrastrukturen méachtige Instru-
mente staatlicher Macht- und Geopolitik bilden kénnen,
die Menschen nicht nur verbinden, sondern auch willkiir-
lich trennen kénnen.

Diese Perspektive soll zudem einen Blick fiir inter-
sektionale Unterschiede und Ungleichheiten schirfen bzw.
diese hervortreten lassen, um sie einer kritischen Analy-
se zu unterziehen. Da die Organisation und die Nutzung
von Infrastrukturen dazu beitragen, vorhandene soziale
Ungleichheiten sowohl zu gléitten als auch zu verstér-
ken, sollen critical infrastructure studies erkldren, wie sich
Zuginge zu Informationsinfrastrukturen zu Formen der
Benachteiligung und Exklusion verhalten — von der tiber-
wiegend mdnnlich geprigten 1T-Kultur bis zum Nord-
Siid-Gefille des digital divide. Zugleich soll sie die perfor-
mative Dimension von infrastruktureller Arbeit sowie die
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Allgegenwirtigkeit von Wartungs- und Reparaturarbeiten
herausstellen, die von unterschiedlichen Seiten her nétig
sind, um Infrastrukturen am Laufen zu halten. Insbeson-
dere die Inkompatibilititen disparater Technologien sowie
die Momente des Zusammenbruchs, die etwa Jonathan
Sterne anhand der Geschichte der Datenkompression the-
matisiert und Sarah Harris am Beispiel von Internetcafé-
Betreibern in der Tiirkei diskutiert, «can help to reveal or
bring into consciousness the myriad micro- and macro-
level conditions and perceptions of «flow and circulation
that are needed to sustain infrastructural operations in the
first place.» (S.13)

Ein weiterer Fokus liegt auf den Verflechtungen zwi-
schen medialen Infrastrukturen und natiirlichen Ressour-
cen und den Folgen fiir die Umwelt, womit der Band an
Vorarbeiten wie Nadia Bozaks The Cinematic Footprint an-
schliet und versucht, einen Bogen zu den environmental
media studies und der Medienckologie zu schlagen.? So
nehmen beispielsweise Jennifer Holt und Patrick Vonder-
au in ihrem Beitrag «Where the Internet Lives» die 2012
von Google veréffentlichten Hochglanzbilder ihrer Re-
chenzentren (data centers)? kritisch unter die Lupe. Indem
sie den Stromleitungen, Wasserrohren und Datenkabeln
in die Bereiche jenseits der Bildgrenzen folgen, zeigen
sie, wie die Bilder nicht nur die 6konomischen Machtan-
spriiche von Google zum Ausdruck bringen, sondern auch
die eher hisslichen Seiten der auf Cloud-Infrastrukturen
basierenden digitalen Okonomie, wie etwa den drastisch
steigenden Energieverbrauch, geschickt verschleiern. Die
relationale Anniherung an Informationsinfrastrukturen
sensibilisiert nicht zuletzt auch fiir die affektiven Dimen-
sionen, die mit Infrastrukturen verbunden sind. Diese er-
zeugen nicht nur Gefihle von Verbunden-
heit, Sicherheit oder Frust (infolge ihres
Versagens), sondern sind mitunter auch
Triger nationalen Stolzes und werfen die

Obwohl sich Parks’ und Starosielskis Konzept der cri-
tical infrastructure studies stark von Peters’ Kulturtechnik-
geschichte der Medien unterscheidet, entwickeln alle
drei Arbeiten ihre Perspektive aus dem Riickbezug auf
die techniksoziologische Infrastrukturtheorie und insbe-
sondere die Arbeiten von Susan Leigh Star."® Diese ver-
deutlicht, dass medienwissenschaftliche Infrastrukturfor-
schung sowohl der allgemeinen Bestimmung von Medien
als auch thematisch enger gefassten Fallstudien eine we-
sentliche rdumliche Tiefe geben kann, indem sie den Blick
auf logistische und biirokratische Medien und Praktiken
sowie auf Fragen der Ubertragung, Prozessierung und
Distribution lenkt. Insgesamt erscheinen — nicht nur digi-
tal vernetzte — Medien dadurch weniger als topologische
Strukturen denn als topografisch mit den sie umgebenden
Umwelten verschrankt, weniger als resilient denn als pre-
kir und betreuungsintensiv, weniger als immateriell und
ephemer denn als materiell und kontextabhingig sowie
schliefRlich weniger als digitale Parallelwelt denn als von
den politischen Realititen und auch Banalititen diverser
Arbeits- und Lebenswelten durchtrankt.

Indem etwa The Marvelous Clouds die <neuesten> mit
den dltesten> Medien kurzschlie3t und The Undersea Net-
work die Widerstindigkeit des Territoriums gegeniiber
dem vermeintlich freien Fluss der digitalen Daten her-
ausstellt, lenken beide Arbeiten den Blick auf die histo-
rischen Kontinuitdten epistemologischer, 6konomischer
und geopolitischer Konstellationen und Ungleichhei-
ten, sodass sie als Teil eines wichtigen Korrektivs zu den
ideologisch verkldrten Narrativen (iber die alles verin-
dernde «Revolution» des Digitalen verstanden werden
konnen. Der in Signal Traffic entworfene «materialistische»

E‘
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Frage auf, inwiefern Infrastrukturen dazu
tendieren, das Verhalten von Nutzern zu

normalisieren, und inwiefern sie potenzi-
ell dazu dienen koénnen, Normalisierun-
gen zu brechen, zu tiberschreiten oder zu
konfrontieren. Mithilfe der relationalen
Perspektiven auf Infrastrukturen schafft
es der Band, die mitunter recht hetero-
genen Ansitze produktiv zu vereinen und
Riume fiir kritische Interventionen sicht-

bar zu machen.
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Blick auf mediale Infrastrukturen ist zudem in metho-

discher Hinsicht wegweisend und verspricht, eine eher

auf Techniken und Technologien ausgerichtete medien-

wissenschaftliche Forschung stirker zu politisieren und
fir die Ansitze der Cultural Studies und der Critical The-
ory zu sensibilisieren und umgekehrt." Die Infrastruktur-

theorie scheint daher in einer besonderen Weise geeig-

net, eine <under-standing theory> der Medienwissenschaft

zu werden.

1 Vgl. etwa Tung-Hui Hu: A
Prehistory of the Cloud, Cambridge,
Mass. 2015.

2 Susan Leigh Star: The Ethno-
graphy of Infrastructure, in: Ame-
rican Behavioral Scientist, Vol. 43,
Nr. 3,1999, 377-391, hier 380.

3 Aufdiesen Umstand ver-
weist auch Adrian Mackenzie:
Wirelessness. Radical Empiricism
in Network Cultures, Cambridge,
Mass. 2000, 64f.

4 Ergdnzend zum Buch hat
Starosielski in Zusammenarbeit
mit Erik Loyer und Shane Brennan
eine materialreiche interaktive
Website erstellt: surfacing.in,
gesehen am 16.2.2017.

5 Zu expliziteren Beziigen
auf den Begriffvgl. auch die
Besprechung Isabell Schrickel,
Milan Stirmer: Medienokologien
fiirs Anthropozin, in: Zeitschrift
fiir Medienwissenschaft, Nr. 14,
20106, 180—-18s.

6 Zur Spannung dieser Achse
vgl. Erich Hérl: Die Okologisie-
rung des Denkens, in: Zeitschrift
fiir Medienwissenschaft, Nr. 14,
2016, 33—45.

7 Thomas Parke Hughes:
Networks of Power. Electrification
in Western Society, 1880-1930,
Baltimore 1983; Renate Mayntz,
Thomas Parke Hughes: The Deve-
lopment of Large Technical Systems,
Boulder 1988; Wiebe E. Bijker,
Thomas Parke Hughes, Trevor J.
Pinch (Hg.): The Social Construction
of Technological Systems: New
Directions in the Sociology and
History of Technology, Cambridge,
Mass. 1989.

204

8 Nadia Bozak: The Cinematic
Footprint. Lights, Camera, Natural
Resources, Piscataway 2011.

9 Vgl. Website Google Data
Centers, www.google.com|about|

datacenters, gesehen am 16.2.2017.

10 Stars Arbeiten werden
aktuell auch in der deutschen
Medienwissenschaft stirker rezi-
piert. Es ist daher ein gliicklicher
Umstand, dass die wesentlichen
Aufsitze Stars demnichst erst-
mals gesammelt und kommentiert
in deutscher Sprache erscheinen:
Susan Leigh Star: Grenzobjekte und
Medienforschung, hg. v. Sebastian
GieBmann und Nadine Taha,
Bielefeld (erscheintim Juni 2017).

11 Ein Verdienst, das dem Band
nicht ohne Grund (ebenso wie
tibrigens Starosielskis The Under-
sea Network) den Publikationspreis
der Society for Cinema and Media
Studies eingebracht hat.

AXEL VOLMAR
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STUDENTENBEWEGUNG IM SPIEGEL DES MERVE-VERLAGS
Eine kulturwissenschaftliche Reminiszenz

von MARIANNE SCHULLER

Philipp Felsch: Der lange Sommer der Theorie. Geschichte
einer Revolte 1960—1990, Miinchen (Beck) 2015

Die Erzdhlung mit dem anspielungsreichen Titel Der lange
Sommer der Theorie. Die Geschichte einer Revolte 1960-1990
des Kulturwissenschaftlers Philipp Felsch ist der Studen-
tenbewegung mit dem Hauptsitz Westberlin als der bis
1989 geteilten Stadt gewidmet, die auch gelegentlich
als «Frontstadt» bezeichnet wird. Die Konzentration auf
Berlin vor und nach 1989 ist darin motiviert, dass der um
1970 von Peter Gente und seiner ersten Frau Merve Lowi-
en maRgeblich mitbegriindete Merve-Verlag bei Felsch
als Reflexionsmedium der als «Revolte» bezeichneten
politischen Bewegung entworfen wird. Die Spiegelung
ist so weit vorangetrieben, dass die Frage, ob die Studen-
tenbewegung dem Verlag oder der Verlag der Berliner
Studentenbewegung den Takt vorgegeben hat, kaum zu
entscheiden ist. Diese Uberginglichkeit wird im Buch
selbst als symptomatisch fiir die «Revolte» gefasst: mit
der Verschiebung des Status von <Theorie>. <Theorie> wur-
de in den 1960er Jahren zu einem neuen eigenstandigen
Genre, das sich von dem zumal in
marxistischen Kontexten kanoni-
schen Bezugsobjekt <Praxis> loste
und sich als «theoretische Praxis»
(Althusser) neu konstituierte.

Aufbruch  zu
Ufern der Theorie wird, wie Felsch

Dieser neuen

zundchst maligeblich von der Programm- und Verlags-
politik des Suhrkamp-Verlags eingeleitet, der mit seinen
neu geschaffenen Theorie-Reihen (zu denen auch die
grofRe Adorno-Ausgabe zu rechnen ist) einen Verinde-
rungsschub in der politischen Kultur der Bundesrepublik
in Gang gebracht hat. Dessen Dynamik entsprang, wie
Felsch ausfiihrt, aus der Verkniipfung philosophisch-
theoretischer Grol3projekte mit dem vermehrten Einsatz
des Mediums Taschenbuch. Eine treibende Kraft in die-
sem Prozess war der Berliner Philosoph Jacob Taubes, der
jedoch zugleich eine Mittlerrolle in der Entstehung und
inhaltlichen Ausrichtung des Merve-Verlags gespielt hat.
So hat Peter Gente, Hilfskraft an Taubes’ Institut, den
«enzyklopédisch Belesenen» und fiir archivarische Streif-
ziige Passionierten vor allem wegen dessen Kenntnis der
zeitgendssischen franzosischen Philosophie geschitzt.
Unter dem Gesichtspunkt der Ausarbeitung des neuen
Genres Theorie> und der franzdsischen Theorie erscheint
denn auch die erste Publikation des Merve-Verlags weg-
weisend: Louis Althussers Broschiire Wie sollen wir «Das
Kapital> lesen?. Mit dieser Broschiire aus dem weiteren Zu-
sammenhang von Lire le Capital ist ein fiir die marxistische
Diskussion, zumal im politischen
und theoretischen Milieu der Bun-
desrepublik, aufrithrerischer Text
publiziert, der fiir den Kontext der
«theoretischen Praxis» von grund-
legender Bedeutung war. Der <neue

Ton> in der Philosophie <nach> Marx

in sorgfiltiger Recherche darlegt,
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ist nicht zuletzt darin begriindet,
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dass hier, unter Bezugnahme auf die signifikantentheo-
retisch fundierte Psychoanalyse Lacans, der Status eines
Textes jenseits der Ausdrucksgebarde des Subjekts — und
sei dieses der Weltgeist, die Geschichte oder die Gesell-
schaft — erortert und zu einer Aufgabe des Lesens ge-
macht wird.

Dem Langen Sommer der Theorie wird eine andere
Geschichte vorgelagert, die nicht nur die Reichweite von
Theorie im Rahmen der Studentenbewegung, sondern
auch die Schreibhaltung des Autors Felsch seinem Gegen-
stand gegeniiber etabliert und lesbar macht. Mit dieser
Funktion wird Adorno betraut. Adorno ist nicht nur der
Name eines Aufbruchs, sondern auch der, der ein Ende
markiert. Fiir Peter Gente — wie fiir viele andere, die der
bundesrepublikanischen Enge der fiinfziger Jahre zu ent-
kommen suchten —war Adorno der Name fiir ein Sprechen
und Versprechen eines anderen unbekannten Denkens,
fiir das nicht zuletzt die melancholische Textsammlung
Minima Moralia und die Eréffnung theoretischen Neulan-
des einstanden. Mit Adorno konnte mithin der Blick unge-
zwungen auf die studentische Szene Frankfurts gerichtet
werden, zumal durch dessen Schiiler, den friih bei einem
Unfall ums Leben gekommenen Hans-Jirgen Krahl, die
Arbeit (an) der Theorie ins Zentrum seines Denkens ge-
stellt worden war.

Kann mit Adorno also das Thema des Aufbruchs into-
niert werden, so zugleich das des Endes: Mit Adorno tritt
die fiir die Darstellung grundlegende Opposition <alt/neu»
in Kraft, die, wie sich zeigt, auch die Haltung des Kultur-
wissenschaftlers Felsch zu seinem Gegenstand formiert
und prégt. Dazu ein etwas lingeres Zitat, das die Schwelle
zum «Neuen> unter dem Titel Die neue Linke markiert. Be-
zogen auf die Vorlesung von 1965 iiber Negative Dialektik
heifdt es bei Felsch: «Doch bevor die Philosophie in den
Mahlstrom der Praxis und Adorno zwischen nackte Briis-
te geriet, musste noch einige Zeit vergehen. Im Jahr 1965

MARIANNE SCHULLER

triumphierte die Theorie. Von der Aura eines gesellschaft-
lich bedeutsamen Ereignisses umweht, las Adorno in die-
sem Wintersemester (iber negative Dialektik. Am Arm ei-
ner hiibschen Assistentin trat er ans Katheder: Zum ersten
Mal lief ein Tonbandgerat mit, um seine Botschaft fiir die
Nachwelt aufzuzeichnen.» (S.48)

Angesichts der Tatsache, dass die Referenz fiir die Rede
vom «Mahlstrom der Praxis» im Dunkeln bleibt, tritt umso
mehr die Anspielung an die (gelungene oder weniger ge-
lungene, das spielt hier keine Rolle) spitere Widerstands-
tat von Studentinnen gegen einen auch Adorno unter-
stellten akademischen Sexismus in Kraft, mit dem Effekt,
dass die philosophisch codierte Rede von der <Praxis» in
der Felsch’schen Formulierung ihrerseits sexualisiert wird.
Damals, 1905, jedoch triumphierte noch unangefochten
die Theorie als «negative Dialektik>. Aber auch hier setzt
sich die schliipfrige Anspielungspraxis der Erwdhnung des
Arms der selbstredend hiibschen Assistentin fort. — Die
technische Neuerung des Tonbandgerits wiederum wird
als Zeichen einer auratischen Selbstfeier aufgefasst, da die
dadurch erméglichte Aufzeichnung die Vorlesung als Bot-
schaft Adornos an die Nachwelt sichert. Doch auch damit
nicht genug. Felsch zeigt sich verwundert iiber die Milde
von Adornos eingestreuter Gesellschaftskritik, weilR aber
auch hier, woher sie kommt — aus einer gewissen Bestech-
lichkeit des Philosophen, sofern dieser in der «friedlichen
Bundesrepublik» eine «Chance wittert», sich der reinen
Theorie widmen zu kdnnen: «Doch schien er geradezu
eine historische Chance zu wittern. Die Gegenwart, ver-
sicherte er [Adorno] den Studenten, die seinen Horsaal
tiberfiillten, sei «die Zeit der Theorie. (S. 48)

Damit ist effektvoll der Gegensatz alt vs. neu etabliert,
der auf verschiedenste Weise besetzt werden kann: Ei-
nerseits stellt er eine Zasur im «Bildungsgang» von Peter
Gente und den Formierungsprozessen des Merve-Verlags
bereit, und zugleich ist er auf die im strikteren Sinne po-

Studen-
beziehbar;

litische Thematik
tenbewegung>

etwa als «alte Philosophie»
vs. <neue Linke> oder wie die
Besetzungen sonst noch lau-
ten mogen. Jedenfalls iber-
nimmt Adorno die Funktion,

die Seite des negativ codier-

ten «Alten> zu représentieren,
das den Begriff des «Neu-
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Singular verwendeten) «Neuen Linken> ohne weitere Err-
terung in ein positives Licht taucht.

Damit ist ein Grundschema der Darstellung skizziert.
Mit seiner durchgingigen Wiederholung schleift sich zu-
nehmend dessen Aussagekraft im Blick auf politisch re-
levante Verdnderungsprozesse ab, sodass schliefRlich die
«Revolte> als ein historisch entriicktes, mehr oder minder
anregendes Schauspiel zur Begutachtung oder auch zum
Vergessen zuriickbleibt. Noch in der Bemerkung, dass
Heidi Paris, die nach der Trennung von Gente und Merve
Lowien seit 1972 bis zu ihrem Freitod 2002 gemeinsam
mit Peter Gente den Verlag gestaltet hat, Foucault ins
Programm eingebracht habe, was, wie es weiter heifit,
insofern wichtig war, als Gente der Dialektik miide war,
ist dieses Schema wirksam: Die konstatierte Miidigkeit
verweist auf eine individuelle Befindlichkeit, die jedem
unbenommen ist, aber kaum als argumentativer Beitrag
zur Dialektik und ihres moglichen <Endes> gelten kann.
Anders gesagt: In dem MafRe, wie die besagte Miidigkeit
bei Felsch umstands-, kommentar- und ironielos fiir die
programmatische Wahl eines Foucault-Textes als des Neu-
en gegeniber der Dialektik als dem Alten eingesetzt wird,
erweist sich die eingeschliffene Opposition als inhaltslo-
ses Bewegungsgesetz der «politischen Revolte», die damit
ebenfalls an Bedeutung verliert.

Nach ebendiesem Schema verlduft auch die Darstel-
lung groflerer Komplexe wie beispielsweise die Aufnah-
me der italienischen operaistischen Bewegung in das
Verlagsprogramm. Zundchst erschien lItalien, so Felsch,
aufgrund der Aufstinde in den Turiner Fiat-Werken, die
durch die Schriften Toni Negris zugdnglich waren, im
idealisierenden Blick «der deutschen Linken> (Einzahl) als
das Land der nahenden proletarischen Revolution, was
auch die Akzeptanz von Methoden terroristischer Gewalt
eingeschlossen habe. Zwar ist es, laut Felsch, noch tber
lingere Zeit Ziel eines nicht abreiRenden «Polittouris-
mus», doch treten auch hier, wie im Tourismus (iblich,
allmidhlich Erschépfungszustinde ein. Lisst also die
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Darstellung Italien alt aussehen, so wird damit auch der
programmatische Wechsel des Merve-Verlags von den
Texten Toni Negris zu «den Franzosen> ohne argumenta-
tiven Aufwand motiviert. «[Toni Negri] war der Kopf von
Potere Operaio, einer der operaistischen Gruppen, die im
Zuge des ltalienfiebers [sic!] auch in der Bundesrepub-
lik an Einfluss gewannen. Bevor er sich gegen Ende der
siebziger Jahre als Adresse fiir franzosische Philosophie
etablierte, wurde der Merve-Verlag mit der Ubersetzung
operaistischer Texte bekannt.» (S.93) Mit Negris Verhaf-
tung im Jahre 1979 sieht Felsch dann das Aus des von «der
deutschen Linken> (Einzahl) zum politischen «Arkadien»
Stilisierten fiir gekommen: «Die Hoffnung, die die Linke
[sic!] ein Jahrzehnt lang auf ihr Arkadien gesetzt hatte,
verlor mit ihm [Toni Negri] ihre Galionsfigur [sic!]. Von
der «nicht zu unterdriickenden Leichtigkeitr und dem
«Gliick, Kommunist zu sein>, die Negri den Lesern seines
Theorie-Bestsellers Empire zwanzig Jahre spdter in Erin-
nerung rief, war gegen Ende der Siebziger nichts mehr
zu spiiren.» (S.95) Das Schema greift: Auch die spaten,
andernorts wie jiingst bei Jirgen Link noch heute zur kri-
tischen Auseinandersetzung anregenden Texte werden
durch eine solche herablassend ironische Geste Felschs
gleich mit erledigt.

Nach diesem Muster verlaufen nicht nur die internen
Wechsel und programmatischen Umbesetzungen des
Merve-Verlags und der darin gespiegelten Geschichte der
Revolte, sondern nach diesem Muster verfihrt auch die
vom Ort der heutigen Kulturwissenschaft gefiihrte Ver-
handlung des Gegenstands <Studentenbewegung>, wie
sie von Philipp Felsch vorgelegt worden ist. Mit diesem
Gegenstand ist — wie man es auch dreht und wendet — ein
Prozess tiefgreifender politischer Einschnitte (alltagspoli-
tischer, mentaler, sozialpolitischer, hochschulpolitischer,
genderpolitischer) aufgerufen, aus deren Reichweite und
Wirkkraft im Zuge transformativer Prozesse auch die Kul-
turwissenschaften nicht entlassen sind. Bei Felsch jedoch
erscheint — bei aller guten Recherche — das historische
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Ereignis wie ein abgeschlossenes vergangenes Ereignis,
tiber das sich der Betrachter erhaben weil3.

Geht man dagegen im Nachklang Walter Benjamins
davon aus, dass es der Einnahme eines Jetzigkeitspunk-
tes bedarf, um (iberhaupt ein Objekt der Vergangenheit
hervorzubringen, dann ist die Geschichte der Studenten-
bewegung nicht abgeschlossen und in diesem Sinne nicht
vorbei. Weder ist man durch einen solchen eréffnenden
Zugang zu einem dogmatischen Festhalten am <Alten> ge-
zwungen noch dazu, sich vom jeweiligen Objekt abzukop-
peln, etwa im Zuge von Entwertungsprozessen. Vielmehr
entsteht, ohne den Vergangenheitscharakter zu leugnen,
ein Objekt in neuer unvorhergesehener und unvorherseh-
barer Weise. Das heif3t in diesem Falle: Es kann sich eine
Offnung auf andere umwilzendende und sich umwilzende
Felder, Konzepte, Methoden, Denkverfahren und univer-
sitire Disziplinen auftun, wie etwa Frauenbewegungen,
Genderforschung, Queerforschung und vieles gewaltig
Andringende mehr, das uns theoretisch und politisch
angeht. In der vorliegenden Darstellung aber bildet sich
kein Feld der Unruhe, wie (ibrigens auch die vom Merve-
Verlag publizierten feministischen Texte aus Frankreich
kaum vorkommen. Der historische Gegenstand erscheint
wie ein Schauspiel, das aus einer geschiitzten Theaterloge
mit Namen Kulturwissenschaft seelenruhig betrachtet und
allenfalls milde und nachsichtig wie eine Jugendsiinde ver-
handelt werden kann.
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ASTRID DEUBER-MANKOWSKY

ANNETTE BITSCH

Ein Nachruf

Die Seminare von Annette Bitsch waren legendir. Sie fanden von 1999 bis zum
Sommersemester 2013 fiir gewohnlich nie vor 20 Uhr am Institut fiir Kultur-
wissenschaft der Humboldt-Universitit zu Berlin statt. «Paranoia und Medien-
theorie I und II», «Medien-und Kulturtheorie der Angst I und II», «Heideg-
gers Technikphilosophie», «Psychoanalyse und Ethik», «Gedichtnistheorien
von Freud und Lacan», «Creative Writing. Romane und Kurzgeschichten ver-
fassen> lauteten, um nur einige Beispiele zu nennen, deren Titel. Wie in ihren
Texten verband Annette Bitsch auch in den Seminaren Medientheorie, Wis-
sensgeschichte, Psychoanalyse und Poesie engagiert und auf hohem Niveau zu
einem an der Psychoanalyse Lacans geschulten medienphilosophischen An-
satz. Sie iibte mit den Studierenden Denken und steckte sie an mit ihrer Liebe
zum Schreiben. Denken und Schreiben waren die Luft, in der Annette Bitsch
am leichtesten atmete. «In Biichern», so heifit es in einem Zitat von Thomas
Carlyle auf ihrer Homepage, auf der sie sich als freie Autorin vorstellte, «liegt
die Seele aller gewesenen Zeit.» Und von Jacques Lacan lieh sie sich den Satz:
«Wenn Sie mir folgen, kénnen wir sehr weit gehen. Die Frage ist nicht, wie
weit man gehen kann, die Frage ist, ob einem gefolgt wird.» Freie Autorin war
sie seit 2011 und seitdem auch Leiterin des Textservice Annette Bitsch. Es war,
nach vielen vergeblichen Bewerbungen auf Professuren, der mutige Versuch,
vom freien Schreiben zu leben.

Von 1999 bis 2005 unterrichtete Annette Bitsch am Lehrstuhl fiir Theorie
und Geschichte der Medien von Friedrich Kittler, von 2005 bis 2013 war sie
Lehrbeauftragte, im Sommersemester 2009 nahm sie eine halbe Gastprofes-
sur am Institut fiir Kulturwissenschaft wahr und vom Wintersemester 2009
bis Sommersemester 2010 war sie Assistentin am Lehrstuhl fiir Kulturtheorie
von Hartmut Bohme, ebenfalls am Kulturwissenschaftlichen Institut der Hum-
boldt-Universitit Berlin. In dieser Zeit verfasste sie neben vielen einschligigen
Aufsitzen ihre Habilitationsschrift, die 2009 unter dem Titel Diskrete Gespenster.
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Die Genealogie des Unbewussten aus der Medientheorie und der Philosophie der Zeit
erschien. Annette Bitsch verstand ihre Arbeit, die sich methodisch an der Psy-
choanalyse Lacans orientierte, konsequent als Akt der Wiederholung. Always
Crashing in the Sume Car lautete der nicht anders als genial zu nennende Titel
ihrer Promotionsschrift zu Facques Lacans Mathematik des Unbewussten, die sie
1997 bei Friedrich Kittler schrieb und 1997 verteidigte. Der Titel ist ein Zitat
aus dem gleichnamigen Song von David Bowie aus dem Album Low von 1977.
An das Franzosische «le réel» angelehnt, legte Annette Bitsch das Reale Lacans
darin als unmégliche Zahl Eins im Reellen aus, wobei das Reelle zugleich den
Bereich der reellen Zahlen als auch das Reale im Sinne Lacans meint. Damit
brachte sie Lacans von einem unméglichen Begehren getriebenes Subjekt in
Relation zu der Grundlagenkrise der Mathematik und der Geschichte der uni-
versellen Turingmaschine, die, wie Annette Bitsch eindringlich argumentierte,
nur eine tiuschende, nur eine illusionire Losung der Krise darstellen kénne.

Bereits in ihrer Promotion unterstrich Annette Bitsch mit Nachdruck, dass
das Reale — das Objekt a — das in sich Unmogliche sei, eine ewige Verfehlung,
die, wie sie unterstrich, ihre eigene Wiederholung algorithmisch instruiere
und nicht zu verwechseln sei mit dem Ontologischen. In ihrer Habilitation be-
schrieb sie die Lacan’sche Wiederholung von Freud mit Hegel als Integrati-
on des Wissens auf eine neue Erfahrung und eine neue Perspektive hin. Diese
neue Erfahrung und Perspektivierung, die Annette Bitsch in das Wissen der
Psychoanalyse integrierte, war medientheoretisch fundiert. Sie sind jener an
der Eruierung eines technischen Aprioris orientierten Medientheorie und Me-
dienarchiologie entsprungen, an deren Ausarbeitung und Institutionalisierung
Annette Bitsch selbst einen nicht geringen Anteil hatte. Sie traf Friedrich Kitt-
ler, der 1987 nach Bochum berufen worden war, als sie 1988 an der Ruhr-Uni-
versitit Bochum mit dem Studium der Germanistik, Anglistik, Philosophie und
Theater-, Film- und Fernsehwissenschaft begann. 1993 schloss sie ihr Studium
mit dem Magister ab und folgte Friedrich Kittler 1994 fiir ihr Promotionsstu-
dium an die Humboldt-Universitit nach Berlin, wo sie 1998 ihre Titigkeit als
wissenschaftliche Assistentin an dessen Lehrstuhl aufnahm.

Bei aller Nihe zu der Theorie der Medien, die Friedrich Kittler in den Auf-
schreibesystemen entworfen hatte und in Berlin auf die Geschichte der digitalen
Medien ausweitete, zeichnete sich das Denken von Annette Bitsch durch Ei-
genstindigkeit und eine produktive Dissidenz aus, insbesondere was die Be-
zugnahme auf die Lacan’sche Psychoanalyse betraf. In Abhebung von Friedrich
Kittler entsubstanzialisierte und dekonstruierte Annette Bitsch in ihrer Ha-
bilitationsschrift den Begriff des technischen Aprioris. Das technische Aprio-
ri des Unbewussten mit einem technischen Objekt zu verwechseln hiefie, so
betonte sie hier mit Lacan, es jenen «Forschern» gleichzutun, die einen «so
starren Begriff vom Wirklichen haben, dass sie nicht bemerken, dass ihre Un-
tersuchung es in ihr Objekt umwandelt.» Sie begegnete dieser Gefahr, indem
sie den Begriff des technischen Aprioris in die ontologische Forderung des Dass
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eines Mediums iberfihrte. Dies bedeutet fiir eine Genealogie des Unbewussten,
dass die Frage nach dessen Ursprung unbeantwortet bleiben muss und statt-
dessen auf das traumatische Moment einer Spaltung verweist. Diese Spaltung
ortete Annette Bitsch in einem historischen Bruch, der sich im ersten Drittel
des 19. Jahrhunderts mit der Geschichte der Wechselstromphysik, ihrer Medi-
en, Techniken und Diskurse, insbesondere mit dem Einzug von zeitbasierten,
mittels Wechselstromgeneratoren betriebenen Medien in die Laboratorien der
experimentellen Psychologen und Physiologen ankiindigt.

Annette Bitsch suchte die Lacan’sche Psychoanalyse sowohl aus der struktu-
ralistischen Umklammerung als auch aus der Festschreibung auf die Kyberne-
tik zu I6sen. Es ging ihr um den Nachweis, dass sich die Operationen des Un-
bewussten wenn auch als computerimplementierte Algorithmen darstellen, sich
doch nicht mit diesen identifizieren lassen. Dabei verfolgte sie ihr Anliegen, das
Denken tiber das «sinnlose Glitzern der Signifikanten» zu befreien, mit einem
Jubilieren, einem Enthusiasmus und einer Lust im Schreiben, die bei der Lek-
tiire ihrer Texte formlich anstecken.

Annette Bitsch hatte nicht die Moglichkeit, ihren medientheoretischen An-
satz innerhalb der Institution der Universitit weiterzuverfolgen. Nach dem
Abschluss der Habilitation erhielt sie 2007 ein Fellowship am neu gegriindeten
Institute for Cultural Inquiry (ICI) Berlin fir das Projekt einer Kultur- und Me-
diengeschichte der Migrine. Ihre eigene Gesundheit und die Lebensumstinde
lieflen ihr leider nicht die Kraft und die Zeit, das Projekt, an dem sie auch nach
dem Ende des Fellowships weiterarbeitete, zu vollenden. Annette Bitsch starb
am 30. Dezember 2016 in Berlin. Nun haben wir nur noch ihre Texte.
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