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Politik wird heutzutage grisstenteils iiber die Medien ertahren. Deshalb ist die
politische Sozialisation bzw. die politische [dentititsbildung von Jugendlichen
in hohem MaBe von der Art der Mediennutzung beeinflusst. Uber die Rolle des
Fernschens, das das bedeutendste von allen Massenmedien tiir die Jugendlichen
heute ist, scheiden sich jedoch die Geister: Im Gros werden die dvsfunktionalen
Auswirkungen des Fernschens betont, die die politische ldentititsbildung behin-
dern. Nach Enzensberger - salopper ausgedriickt - kann man die einflussreichsten
Theorien folgendermafien zusammentassen: Fernsehen verblddet. Das Verdienst
der vorlicgenden Dissertation des Pidagogen Hans-Peter Kuhn liegt darin. dass dic
Pauschalkritik am Fernsehen abgelehnt wird und der Versuch gestartet wird. den
Zusammenhang zwischen Mediennutzung und politischer Sazialisation empirisch
fund sehr ditterenziert) zu untersuchen.

Kuhn kommt zum Ergebnis, dass, erstens, Jugendliche ratsiichlich Massenme-
dien verwenden. die auf deren Einstellungen zur Pohink und sur eigenen Rolle als
Biirger einw irken. Zweitens entdeckt er iiberwiegend funktionale Auswirkungen
der Massenmedien. Medien tragen positiv zur politischen ldentititsbildung ber
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Dic politische Identititsbildung wird durch das allgemeine politische Inter-
esse. die interne politische Etfektivitit (Uberzeugung, setbst etwas bewirken zu
konnen). die externe politische Ettekuvitiat (Gberzeugung, dass Politiker aut dic
Priferenzen der Biirger eingehen) sowie die politische Partizipation gekennzeich-
net. Diese Spiclarten des mandigen Birgers verwendet Kuhn als die abhiingigen
Varwablen. die in vier multiplen Regressionen in Korrelation zu Sozialdaten, der
Kommunikation iiber Polink im Elternhaus sowic zu den Arten der Mediennut-
zung (Fernschen, Lesen) gebracht werden. Indikatoren fitr das Fernschen sind
Vielsehen, Unterhaltungssehen, Eskapismus, Intormationsschen und aufmerksame
Nutzung der Fernsehnachrichten. Fir das Lesen werden die indikatoren Tages-
zentungsleser sowie anspruchsvolle unterhaltende Buchlektiire herangezogen.

Fir Fernschen und Tageszeitung konnte bestitigt werden. dass Jugendliche,
die diese Medien nutzen, im Vergleich 2u anderen sich mehr tiir Politik inter-
essieren, sich politisch kompetenter fithlen und stirker der Uberzeugung sind.
politisch ctwas bewirken zu konnen. Die Hypothese des positiven Eintlusses aut’
dic externe politische Effektivitit bzw. das politische Vertrauen musste verworfen
werden. Dies bedeutet aber auch nicht, dass Massenmedien einen negativen Ein-
fluss austiben: Vielmehr tragen sic - signmifikant - weder negativ noch positiy 7ur
politischen Vertrauensbildung bei. Ein interessanter Punkt bet den trgebnissen
ist, dass sich gemdB Studie Fernschen und Tageszeitung erginzen: sie tragen
unabhiingig voneinander zur Soztahsation von Jugendlichen bei. Ein positiver
Einfluss des Biicherlesens konnte jedoch nicht nachgewiesen werden.

Dice These der dystunktionalen Auswirkungen der Massenmedien konnte nicht
bestitigt werden: Vielschen. Unterhaltungssehen wund Eskapismus haben auf kei-
nen der vier Indikatoren tiir pohitische fdentitiitsbildung cinen signifikanten Ein-
fluss, Unterhaltung per se ist demzutolge micht verwertlich und muss nicht zu
unmiindigen Biirgern tihren.

Kuhn betont auch in seiner Studie, dass es. wie in vielen anderen empirischen
Untersuchungen. bedeutende geschlechtsspezitische Unterschiede gibt. Die in
der Studie betragten Midchen waren unpolitischer als die Jungen. Statistisch
signifikant war jedoch nur eine Hypothese: Nur bei Midehen gab es einen Zusam-
menhang swischen einer hiiufigen Zuwendung zum Unterhaltungsangebot im
Fernschen und einem Ohnmachisgetiih! im pohitischen Bereich.

Dic vorhegende Studie von Kuhn zeigt eindrucksvoll, dass die Stigmatisie-
rung des Mediums Fernsehen in pauschaler Weise nicht gerechttertigt ist. So
kommt Kuhn auch zur pidagogischen Empfehlung, dass Heranwachsende nicht
vom Fernsehen abzuhalten seten. wenn sie sich iiber Politik mtormieren wotlen.
Problematisch bleibt jedoch die Frage nach der Kausalitit. Kuhn thematisiert dies
selbst: Was war zuerst da, das Interesse an Pohink oder die hidutigere Zuwendung
su Polit-Sendungen tm Fernschen? Hierzu tehlt aber auch der kommunikati-
onswissenschattliche theoretische Unterbau. Ein Losungsangebot bietet Margot
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Berghaus ((Wie Massenmedien wirken™ in: Rundtunk und Fernschien, Nr.2, 1999,
SARE-199) mit der Hierarchic moghcher Medienwirkungen. Die Wirkungspoten-
tiale nehmen in diesem Schema von oben nach unten ab: soziales Umteld versus
Massenmedien, Medium versus Medieninhait und Themen. Intormationen versus
Memungen. Binstettungen. Durch diese Hierarchisierung fassen sich auch empi-
risch berpriifbare Hypothesen ableiten und Kausalititen besser nachzeichnen.
Einen ersten Hinwels bietet Kuhn selbst: Nur beim Indikator (Politisches Interesse
ist der Famihieneinfluss statistisch signitikant.

Gerald Hosp (Freiburg im Uechtland)
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