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In ihrem grundlegenden und systematisch aufgebauten Reader Globalisierung
der Medienkommunikation (2003), zugleich als Eintihrung™ wie als ,.Lehr-
buch™ deklariert, kiindigen die deutschen Herausgeber Andreas Hepp, Friedrich
Krotz und Carsten Winter einen weiteren Band an, der zugleich auf deutsch
sowie englisch erscheint und dic Frage behandeln soll, Linwieweit fortschreitender
Medien- und Kulturwandel - wie beispielsweise anhand der Globalisierung der
Medienkommunikation greitbar -- .neue’ oder .weiterentwickelte’ Konzepte der
Auseinandersetzung mit Medienkommunikation und kulturetlen Prozessen erfor-
derlich macht™ (S.17). Dieser Band liegt nun vor, zusétzlich von dem britischen
Kommunikationswissenschafiler Shaun Moores herausgegeben, mit einem etwas
umstindlichen und in der Ubersetzung erst recht sproden Titel, der maBgebliche
einschligige Konzepte annoncieren soll: namlich das des britischen Kultursozi-
ologen John Tomlinson {iber Indikatoren und Folgen der Globalisierung. die er
im Wechsel von ridumlicher Nihe und globaler Distanz sowie durch wachsende
soziale Differenzierungen wie Nivellierung charakterisiert sieht und die er alle-
samt mit dem (etwas technologischen) Begriff der Konnektivitdt belegt: sodann
die vieltach diskutierte, umfangreiche Theorie der Netzwerk-Gesellschaft des
in Berkeley lehrenden Stadt- und Regionalplaners Manuel Castells, womit das
weltweite Geflecht von Knoten, Kanilen und offenen Strukturen umrissen werden
soll. das fiir Finanzstrome ebenso gilt wie fir globale Kommunikation: und end-
lich der ..Neuansatz™ (S.10) des Soziologen John Urry, der eine Soziologie jenseits
von Nation und Gescllschaft mit dem Schliisselbegrift des ..Flusses™, ndamlich
von Fluidititen von , Kapital, Information. [...] Organisationsinteraktionen, [.. ]
von Bildern. Tonen und Symbolen™ (ebd.). begriinden will. Das alles hort sich
nicht sehr prizise und analytisch an (und manche Ubersetzung diirtte so in der
Fachwelt nicht iiberleben). Und obwohl die Herausgeber. vermutlich allen voran
der Bremer Kommunikationswissenschaftier Andreas Hepp. in ihrer Einleitung
~ Hepp auch in seinem theoretischen Beitrag zu . translokalen Medienkulturen™
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~ erhebliche argumentative Mithe darauf verwenden. zu begriinden, .dass
diese Konzepte nicht nur Theoretisicrungen ermdoglichen, die gegenwirtige
Wandlungsphiinomene besser greifbar machen als andere analy tische KanepIc‘“.
Vielmehr auch ..im hohen MaBe fiir eine insbesondere aut Alltagspraktiken und
alltdgliche Auseinandersetzungen um Bedeutung fokussierte ?“mpirische Ff)r-
schung anschlussfihig™ (S.12) seien. bletben doch viele Fragen offen und tun sich
Manche Gegensétze auf:

Denn zum cinen verwenden die Beitriger die Begriffe hochst umerschicdl_ich,
von pragmatisch bis metaphorisch. oder ignorieren sic ganz im postullgrten Sl'nn.
zum anderen bestreiten sie ihre neue analytische Qualitdt. So widerspricht Fried-
rich Krotz gleich im ersten Beitrag vehement dem cingangs aufgestellten Postu-‘
lat, | dass man das soziale. kulturelle. politische und wirtschaftliche Leben auf
ein Netzwerkkonzept oder ein Konzept komplexer Konnektivitat l’CdUZle‘rCn“'
(8.27) konne. Das tauge allentalls fiir spezifische. funktionale Zusammenhangc,
fiar die systemischen Strukturen im Sinne Habermas® (den er neben Elias als
Gewihrsmann anfiihrt), nicht aber fir die vielfiltigen. kontingenten Lebenswel-
ten. Daher setzt Krotz diese Kategorien seine schon eingetiihrten , Metaprozesse™
(S.27ff) der . Globalisierung. Individualisierung und Mediatisierung™ (5.29) als
dominante Veriinderungstrends entgegen. denen er die ..K()mn.lCl‘ZlallSlcrung‘t als
»Basisentwicklung™ unterlegt. .aus der die anderen drei resultieren” _(S.36). Diese
»These™ (ebd.) darf man wohl getrost als (erstaunlich prononciert) po!ltﬁkopomlsch
deuten. gleich ob traditionell oder postmodern: allerdings expliziert snel(ron
liber bekannte Formulierungen hinaus nicht weiter und macht sie dahcr“tur d.le
besagten neuen Konzepte nicht .anschlussfihig’. Gern hiitte man ctwas ub‘er. die

esonanz auf seinen Beitrag erfahren. denn auch dieser Band rekurriertauteinen
Workshop der Fachgruppe Soziologie der DGPuK von 2003. Ebenso rynomert le:k
Couldry (London). dass sich die von ithm fokussicrte Akletlr—thszerk‘Theorle,
die er als . hoch einflussreichen Ansatz innerhalb der Wissenssoziologie™ (S.IQI)
apostrophiert, die aber im deutschen Verstindnis eher als Erklarungsansatz fiir
Wissenschaftliche Innovation und Produktivitdt gelten kann. bislang weder mit
der Medientheorie verbunden noch gar eine eigene Medientheorie hervorgebracht
habe.

~Netzwerkansitze sind nicht so neu. wie die gegenwiirtige Debatte vielleicht
Suggeriert™ (S.120). merkt der Miinchner Medienwissenschaftler Th'o‘r‘dten Quandt
an und verweist auf soziologische Vordenker wie Simmel und .Radclltre-BrO\\'n.. In
Seiner bereits publizierten Beobachtungsstudie iiber den Arbeﬂsalltag von Online-
Journalisten (Jowrnalisten im Netz. Wiesbaden 2003). die er hier erneut sehr
tbersichtlich und mustergiiltig darstellt. nutzt er das Netzwerkkonzept. um
Mittels des Data—Mining:Proéraninls Clementine™ die Vielzahl _regelhafter
Relationierungcn" (S.IST) zwischen Handlungstypen. Ressourcen. Orten und
Zeitriumen angemessen, d.h. als komplizierte. fluktuierende Getlechte. die zum
Teil Ambiguititen und Widerspriiche beinhalten™ (S.137). abzubilden. Aller-
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dings ist cin solches Verfahren recht autwiindig. kostenintensiv und fisst sich
nur ber nicht-reprisentativen Studien durchtiihren, wie der Autor in ciner kon-
kreten Autlistung von Vor- und Nachteilen bilanziert. Auch die beiden anderen
anniihernd empirischen Studien, Carsten Winters cher ethnografische Reflexionen
iiber Handy und Laptop und ihre potentictien Formicerungen emotionaler Bindun-
gen sowie Maren Hartmanns Exkursionen in teministische Internettoren. verwen-
den Konnektivitit, Netzwerk und Fluss vornehmlich als heuristische Kategorien,
Und endlich riisoniert Tomlinson iiber mégliche kulturelle Verinderungen durch
Medientechnologien in cinem weit spekulativen Rahmen (bis hin zu Prousts Auf
der Suche nach der verlorenen Zeit). Moores mustert neuere . Ortskonzepte in
ciner Welt der Strome™ (S18911)  auBler das von Castells und Urry auch das
von Massey und Meyrowitz - und kommt zu dem Ergebnis, dass alle noch wenig
gritfig scien und dic Komplexitiit von matericllen und symbolischen Settings nicht
hinreichend erfassen. withrend der ebenfalls in GroBbritannicn lehrende Andreas
Wittel autgrund empirischer Studien in London bereits eine neue | Netzwerk-
Sozialitdt™ (S.16311) ..als paradigmatische Sozialform des spiten Kapitalismus
und der neuen Kulturskonomie™ (S.164) herautzichen sicht. Sie grinde auf Indi-
vidualisierung™ und sci .zutiefst in Technologie eingebettet, aulerdem sei sie
informationell, kurzlebig, aber intensiv und wird durch eine Angleichung von
Arbeit und Spicl charakterisiert™ (S.184). Ob da nicht wieder - entgegen allen
Globalisierungsbeschworungen - cine definitiv westliche, zumal soziologisch
exklusive Sicht, nimlich die der prospericrenden. flirrenden Mega-Media-Cities,
tiberzeichnet. wenn nicht gar idealisiert wird, dic alle gegenldufigen sozialen
Verwerfungen. Risiken und Ausgrenzungen ignoriert? Dazu duflert sich der Autor
leider nicht. So bleibt nach der Lektiire dieses Bandes insgesamt fraglich, ob die
vornehmlich funktionalistischen, weitgehend technologisch grundierten Ansitze
die unterstellte Reichweite erlangen. die ,aveit tiber eine Auseinandersetzung mit
Fragen der Globalisierung hinaus geht und Konnektivitit, Netzwerk und Fluss
sunchmend 7u Schiiisselkonzepten des gegenwiirtigen theoretischen Diskurses
werden™ [dasst(S.17). wie die Einleitung postuliert. Stichhaltige Beweise oder auch
nur hinfinglich gehaltvolle Indikatoren fiir ¢ine solch weit reichende Validitat
bleiben die Beitrige implizit oder auch erklirtermalien schuldig.

Netzwerke sind fiir den Gieflener Wirtschaftsgeograten Ivo Mossig , Koordi-
nationstormen okonomischer Aktivititen [...], die zwischen den [...] Koordina-
tionsformen des Marktes und der Hierarchic angesiedelt sind (S.54). In dieser
(wohl) lesefreundlich gekiirzten Habilitationsschrift begegnet man als Medi-
enwissenschattler zuniichst einer ungewohnten Terminologic und Sichtweise:
umgekehrt muss der Autor mit dem von ihm gewithlten Untersuchungsgegenstand.
namlich der Kulturékonomie. zu der er die Medienwirtschaft zahlt, und dem
favorisierten Ansatzes der konomischen Cluster als Llokaler Knoten™ (S.57)
und Zusammenballungen von Unternchmen ciner Branche manche Vorgaben
und Rituale seiner Disziplin in Frage stellen oder gar beiseite rdumen. die hier
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nur am Rande interessieren, Deshalb rekapituliert er auch etliche medienwis-
senschaftliche Selbstverstindlichkeiten (wie etwa die Darstellung eingespielter
Produktionsablaufe und Vermarktungsketten sowie mediengeschichtliche Ent-
wicklungen). Mittels sekundéranalytischer Analysen cinschlidgiger Wirtschafts-
daten (wie Umsatz. Anzahl von Firmen und Beschiftigten bis 2004) identifiziert
der Autor neun Cluster (vulgo: Standorte, der Clusterbegriff riickt im Laufe der
Darslellung ein wenig in den Hintergrund). allerdings nur tir die Film- und
Fernschpmduktion, von denen er die beiden gewichtigsten, ndmlich Kéln und
Miinchen, ciner cigenen empirischen Untersuchung unterzieht. In den Jahren 2001
und 2003 befragt er 57 .Experten™ mittels eines leitfadengestiitzten Interviews.
Niher werden diese gewdhlten ..Experten™ nicht charakterisiert (vgl. S.134). Sie
deklarieren nach den zehn — teils auch weichen — Standortfaktoren™ Miinchen als
die beste Region fiir ihre Branche, gefolgt von Kéln und Berlin (vgl. S.135). Im
Zeichen der viel beschworenen .Globalisierung™ (S.76ff) untersucht der Autor in
einem zweiten Schritt auch, ob und inwieweit die deutsche Film- und Fernsehin-
dustrie mit dem internationalen Markt. hier exemplarisch mit der Filmindustrie in
Los Angeles/Hollywood, verflochten ist. und zwar sowohl mit den sieben domi-
nanten Major Studios als auch mit den Independents. Dazu wertet er wiederum
verfiigbare Wirtschaftsdaten aus, als er ebenso Interviews in den USA und in
Deutschland fiihrt. Die Ergebnisse sind erniichternd. obwohl Deutschland nach
Japan den drittwichtigsten Markt fiir die internationale Film- und Fernsehindustrie
darstellt. Die Majors bilden inzwischen ein .weltweites Oligopol™ (S.195) ftir die
gesamte Vermarktungskette, vertreiben sogar die aussichtsreichen Independent-
Produktionen und haben dafiir transnationale Unternehmen® (S.196) gebildet
Oder engagiert, die ihre lokalen Dependancen in Frankfurt, Hamburg, Miinchen
und Berlin haben. Mit den besagten deutschen film- und fernsehwirtschaftlichen
Zentren ist ,.der weltweit domirvmme Standort Los Angeles/Hollywood nicht in
besonderer Weise [...] verbunden™ (ebd.). Insofern erweist sich besagte Qlobali-
sterung fiir die Film- und Fernschproduktion wihrend der untersuchten Zeitrdume
Noch als sehr einseitig und diirfte ebenfalls nicht uneingeschrinkt weit reichende
theoretische Entwiirfe stitzen. Vielmehr sind — auch aus der Sicht des Wirt-
Schaftsgeografen Mossig — noch ungleich mehr und differenziertere empirische
Erhebungcn angesagt. die die cingiingigen Formeln von Globalisierung und Netz-
Werken mit tragtihiger, vieltaltiger, vermutlich auch widerspriichlicher Substanz
Versehen. Fiir solche Einsichten und Befunde kann der Blick iber disziplindre
Ziune - und zwar in jedwede Richtung — immer wieder lohnend sein.
Hans-Dieter Kiibler (Werther’Hamburg)
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