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Dagmar Schmauks

Rippchen, Russel, Ringelschwanz.
Stilisierungen des Schweins in
Werbung und Cartoon’

Abstract

Pigs are a popular motif of many pictorial genres from butcher’s signs to greetings cards. This ar-
ticle analyzes pictures of pigs in advertising and cartoons. The guiding question is, which features
are attributed to the pig and how they mirror zoological reality. The introductory section 2 presents
ambivalent common sayings between the extremes >Drecksau: (~dirty pig<) and >Gllicksschweins
(lucky pig<). Section 3 investigates pictorial representations of pigs, mainly typical stylizations of
body parts and the emphasizing of differences between domestic pigs and wild boars. Detailed
analyses of current advertisements (section 4) and current cartoons (section 5) show that some
topics are presented frequently and in a highly stereotypical manner.

Schweine sind ein beliebtes Motiv vieler Bildgenres vom Metzgereischild bis zur Gllickwunsch-
karte. Diese Arbeit analysiert Abbildungen von Schweinen in Werbeanzeigen und Cartoons. Die
Leitfrage ist jeweils, welche Eigenschaften dem Schwein zugeschrieben werden und inwiefern sie
die zoologische Realitdt widerspiegeln. Abschnitt 2 stellt einleitend die ambivalente Bewertung
von Schweinen in Redensarten zwischen den Extremen >Drecksau« und >Gliicksschwein« vor. Ab-
schnitt 3 untersucht bildliche Darstellungen von Schweinen, insbesondere typische Stilisierungen
einzelner Korperteile sowie die Betonung der Gegensatze zwischen Haus- und Wildschwein. De-

1 Anne Sauer danke ich fir weiterfiihrende Kommentare zu einer Vorversion des Textes sowie ihr und Beate Frenz fir das
sorgféltige Scannen der Abbildungen. Zu meinem Wissen Uber Schweine haben einige Personen erheblich beigetragen,
vor allem Gunther Nitzsche und Hans-Dieter Dannenberg (beide Deutsches Schweine-Museum Teltow-Ruhlsdorf) sowie
Rosemarie Plarre (Museumsdorf Dippel Berlin).
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tailanalysen von aktuellen Werbeanzeigen (Abschnitt 4) sowie von Cartoons (Abschnitt 5) ergeben,
dass einige Themen sehr haufig und in stereotyper Weise dargestellt werden.

1. Einleitung

Menschen haben zu Tieren vielfaltige und widerspriichliche Beziehungen, die sich in Texten, Bil-
dern und anderen Dokumenten spiegeln. In diesem Artikel geht es um ein Detailproblem der bild-
lichen Darstellung, ndmlich um die Stilisierungen des Schweins in Werbung und Cartoon.

Zur Einfuhrung empfiehlt sich ein kurzer Blick in Zoologie und Kulturgeschichte. Hausschweine
tragen in vielen Gebieten der Erde erheblich zur menschlichen Erndhrung bei, allein in Deutsch-
land werden jéhrlich mehr als 40 Millionen Schweine geschlachtet und verzehrt. lhre Domestizie-
rung reicht rund 9.000 Jahre zurlick und begann in mehreren Gegenden Eurasiens. Noch heute
gibt es Zwischenstufen >halbwilder< Haltung, in denen die Schweine nur zeitweise in der N&he des
Menschen leben und sich von selbst immer wieder mit Wildschweinen kreuzen. Rickzichtungs-
projekte veranlassen gezielt diese Verpaarung mit Wildschweinen, um die durch Domestizierung
bewirkte genetische Verarmung zu verlangsamen. Rickgeziichtete Rassen wie das >Dippeler
Weideschwein:« (Berlin) &hneln den Hausschweinen auf mittelalterlichen Bildern — sie sehen »urigs
aus, sind robust, genligsam und haben in den ersten Lebensmonaten braun-gelbe Léngsstreifen
wie Frischlinge (vgl. Schmauks 2000: 319ff. und 2001: 1167ff.).

Im Gegensatz zu allen anderen Nutztieren kommt namlich bei Schweinen auch ihre Wildform,
das eurasische Wildschwein (Sus scrofa), in Mitteleuropa noch zahlreich vor und fasziniert durch
Intelligenz, Anpassungsfahigkeit und komplexes Sozialverhalten (vgl. Meynhardt 1984 und Hennig
1998). Durch milde Winter und gutes Futterangebot nimmt der Bestand sogar sténdig zu. In Berlin
etwa dringen Wildschweine zunehmend in waldnahe AuBenbezirke ein, um Komposthaufen, Mull-
tonnen und Friedhoéfe zu durchstébern. Florian Mollers (2003) hat ihr Treiben unter dem Motto »auf
Russelhdéhe mit den Hauptstadtschweinen< mit Texten und Fotos dokumentiert.

Die gleichzeitige Kenntnis von Wildform und domestizierter Form erlaubt einen Vergleich der je-
weiligen Eigenschaften und Verhaltensweisen, der auf der Sprachebene zu einer konkurrenzlo-
sen Vielfalt von Redensarten fUhrt. Ferner motiviert sie immer neue visuelle Darstellungen von
Schweinen. An einem Ende der Skala liegen zahllose »schweinchenrosa« Kitschfiguren von drallen
Hausschweinen, die allerlei »Schweinereien« treiben oder einfach nur Niedlichkeit ausdriicken. Am
anderen Ende finden wir ddmonisierende Darstellungen von Wildschweinen, die in Mitteleuropa
nach Ausrottung von Bér, Wolf und Luchs die letzten wirklich wehrhaften Wildtiere sind. Vor allem
die Keiler gelten als Inbegriff des Urigen und Tapferen, und die rasende Wut und Verteidigungsbe-
reitschaft eines verletzten Tieres sind sprichwdrtlich. Zahllose Texte, Bilder und Skulpturen von der
Antike bis heute zeigen den siegreichen Kampf eines Jagers und seiner Meute mit einem Keiler
(zahlreiche Beispiele in Dannenberg 1990: 19ff); man denke etwa an die Sage des Herakles, zu
dessen zwdlf Heldentaten die Uberwéltigung des Erymanthischen Ebers zéhlte. Hinzuzufiigen ist,
dass der Keiler friher ein adliges Wild war, vor dem der Jager Respekt bekundete, indem er ihm
mit einer schmalen Lanze (-Saufeder<) entgegentrat. An Stelle dieses Zweikampfes ist die Jagd mit
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Gewehren und vom sicheren Hochsitz aus getreten, von der deutlich weniger heldischer Glanz
ausgeht. Dennoch ist es auch heute noch ein Lebenstraum vieler Jager, einen kapitalen Keiler zu
erlegen. Organisierte Jagdreisen garantieren entsprechende Abschlsse, so dass der praparierte
Keilerkopf mit méglichst ausladenden Hauern dann kinftig vom Erfolg des Schitzen kiindet.

Schweine haben zahlreiche Eigenschaften, die aus Menschensicht befremdlich wirken. Sie suhlen
sich im Schlamm, fressen Abfélle, Kot und unter beengten Verhéltnissen sogar manchmal ihre
eigenen Ferkel. Die negative Bewertung dieser Verhaltensweisen spiegelt sich in Schimpfwortern
wie >Drecksau« und >Schweinkram« sowie entsprechenden Redensarten. Von Menschen wird ge-
sagt, sie >fressen, bis die Schwarte krachts, >lassen die Sau raus< oder >benehmen sich wie eine
Sau an Fastnacht:«. Andererseits sind Schweine leicht zu halten und sehr fruchtbar, so dass sie
ihrem Besitzer behaglichen Wohlstand verschaffen und zum >Glicksschwein< wurden. Heute tum-
meln sich dralle rosige Schweine auf vielen Werbeplakaten und kiindigen Sonderangebote an.

Die vorliegende Arbeit analysiert die bildliche Darstellung von Schweinen in Werbung und Car-
toons unter der Leitfrage, welche Eigenschaften den Schweinen jeweils zugeschrieben werden
und wie diese sich zur zoologischen Realitét verhalten. Abschnitt 2 untersucht die zahlreichen
Redensarten, die von Eigenschaften und Verhaltensweisen des Schweins abgeleitet sind. Sie be-
legen dessen ambivalente Bewertung mit gleichzeitig existierenden sehr negativen (:Drecksaus,
»Schweinerei<) und sehr positiven Zuschreibungen (-Schwein haben, >Gliicksschweins). Abschnitt
3 setzt die Untersuchung im Medium des Bildes fort. Hier féllt auf, dass die einzelnen Kérperteile
sehr einheitlich stilisiert und die Unterschiede zwischen Haus- und Wildschwein betont werden.
Die Analyse eines Corpus mit aktuellen Werbeanzeigen (Abschnitt 4) und Cartoons (Abschnitt 5)
ergibt, dass die weitaus meisten Darstellungen von Schweinen nur wenigen stereotypen Themen-
kreisen angehdren.

2. Zwischen Glicksschwein und Drecksau — die ambivalente
Bewertung von Schweinen

Schweinen werden bestimmte Eigenschaften zugeschrieben, die dann als Grundlage zahlreicher
Redensarten dienen. Etliche dieser Zuschreibungen beruhen jedoch auf einem Missverstehen von
biologisch sinnvollen Verhaltensweisen. Am deutlichsten wird dies bei der >Drecksaus, die sich
wohlig im Schlamm walzt. Denn da Schweine keine SchweiBdrisen haben, brauchen sie im Som-
mer eine kiihlende Suhle, und die dabei aufgetragene Schlammkruste schiitzt vor Hautparasiten.
Der missverstandene Ungehorsam von Schweinen fiihrt zur Rede von der \dummen Sau«. Denn
die sehr intelligenten Schweine kdnnen (oder genauer: kénnten) zwar ebenso viele Kunststiicke
lernen wie Hunde, sind aber deutlich eigensinniger und akzeptieren den Menschen weniger leicht
als >Alphatier<. Auch der Ausdruck >faule Sau« verkennt artspezifische Eigenschaften. Wildschwei-
ne legen zwar taglich viele Kilometer bei der Nahrungssuche zurlck, >génnen sich« aber auch
lange Ruhezeiten, um die sie der Mensch wohl beneidet.

Sowohl bei der Nahrungsaufnahme als auch beim Sexualverhalten zeigen Schweine eine Hem-
mungslosigkeit, die den Menschen zugleich fasziniert und abst6Bt. Die >verfressene Sau« mit ihrem
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Futterneid gegeniiber Artgenossen ist ein Paradebeispiel von riicksichtslosem Egoismus. Das
Fressen von Kot und Aas liefert ein weiteres Motiv flr die -Drecksaus, und dass beengt gehaltene
Schweine sogar manchmal ihre eigenen Ferkel fressen, |18st als unverstandener Kannibalismus
starken Abscheu aus. Die »>geile Sau« wird verachtet, vermutlich aber auch heimlich beneidet.

Als Zusammenfassung dieser vielen Vorwrfe bietet sich ein Blick auf die Liste der sieben Tod-
stinden im Christentum an, die Papst Gregor |. (540-604) nach steigender Schwere ordnete. |hr
zufolge ist das Schwein ein extrem stindiges Tier, denn es begeht zumindest fiinf Todstinden, und
insbesondere die beiden schlimmsten:

- Hochmut dieses stindhafte Verhalten scheint dem Schwein zu fehlen

- Neid als Futterneid beim Schwein stark ausgepragt

- Zorn der verwundete Keiler gilt als Inbegriff rasender Wut

- Tragheit ein Hauptvorwurf, weil das Schwein sehr ruhebedirftig ist

- Geiz diese Verhaltensweise scheint bei Tieren nicht vorzukommen

- Vollerei ein weiterer Hauptvorwurf gegen Schweine

- Wollust auch diese schlimmste Todsiinde begeht das Schwein mit Wonne

Das verfressene Schwein nimmt bei guter Futterlage schnell zu, was den Ziichter erfreut, aber
auch die »fette Sau« motiviert. Ferner sind Schweine sehr fruchtbar und kénnen jahrlich mit zwei
Woirfen rund 20-25 Ferkel aufziehen. lhre Haltung ist einfach, denn Schweine wurden friiher nur
mit Klichenabfallen geflttert und kénnen sich ihr Futter auch selbst in Mischwéldern und auf ab-
geernteten Feldern suchen. Dieser kinderreiche Allesfresser sicherte also seinem Besitzer einen
bescheidenen Wohlstand, und wer den Sommer Uber ein Ferkel mastete, hatte im Winter zwei
Speckseiten sowie reichlich Pokelfleisch als haltbare und hochkalorische Nahrung.

Die Rede von der »armen Sau« wird motiviert durch die oft sehr beengte Haltung von Schweinen
sowie durch die Tatsache, dass ihr vom Menschen verordnetes >Lebensziel< die Schlachtung ist
(der heute oft lange Transporte vorangehen). Ein einschlédgiger Reim lautet

Du armes Schwein, du tust mir leid,

du lebst ja nur noch kurze Zeit!

Ein Sonderfall sind Hausschwein-Ferkel als Inbegriff des Kindchenschemas. Zahllose Glick-
wunschkarten, Wandkalender und Gebrauchsgegenstande zeigen rosige, sauber geschrubbte
Schweinchen, die durch ihr neugieriges und lebhaftes Verhalten entziicken. Das am haufigsten
gezeigte Motiv ist ein Ferkel, das aus einem Behalter (Korb, Eimer, Bodenvase oder dgl.) hervor-
lugt, sich mit seinen zierlichen Klauen am Rand festhélt und oft noch von Blumen umgeben ist.
Hier hat der ehemals wilde und geflrchtete Keiler den uniberbietbaren Endpunkt seiner Domes-
tizierung erreicht: niedlich, handlich, unbedrohlich und &sthetisch makellos. Ebenso ungeféhrlich
sind Glicksschweinchen aus Marzipan — man kann sie verzehren, ohne sich den Fahrnissen von
Kampf und Tétung auszusetzen.

Eine Bildserie aus dem Jugendbuch Rennschwein Rudi Rissel belegt, wie komplex die Mimik
von Schweinen ist (vgl. Abb. 1). Obwohl im Unterschied zum Menschen auch die Ohren wichtige
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Abb. 1: Mimikvarianten des Hausschweins, aus: Timm 1993: 48

Stimmungstrager sind, erkennen wir spontan, ob das Schwein neugierig, argerlich oder &ngstlich
ist. Auch der Schwanz von Schweinen driickt (ebenso wie bei Hunden und Katzen) ihre Stimmung
aus. Diese Tatsache hat Georg Christoph Lichtenberg zu einer Parodie auf die von Johann Kas-
par Lavater erneuerte Physiognomik angeregt. Diese nahm an, man kénne den Charakter eines
Menschen an seinem AuBeren ablesen, vor allem an seinen Gesichtszligen. Strikt parallel stellt
Lichtenberg in seinem Fragment von Schwénzen (1783) einige Schweineschwénze vor, an deren
Krimmungen und Borsten er Geschlecht, Charakter und Schicksal der Schweine abliest. So stellt
er bei einem Schweins-Jiingling »mutterschweinische Weichmut: und -keimendes Korn von Keiler-
Talent« fest, aber auch die Tatsache, er sei >bereits zu Mettwurst bestimmt« (Lichtenberg 2000: 3.
Band, 533-538).

Bei den Kérperteilen |asst sich tabellarisch aufflihren, wie jeder von ihnen als Grundlage von Re-
densarten dient. Die gegenlaufigen Formulierungen >die Ohren spitzen< vs. »die Ohren hangen
lassen- sind nicht artspezifisch flir Schweine, sondern treten bei vielen S&ugetieren auf. Und der
geringelte vs. herabhangende Schwanz kommt nicht in Redensarten vor, sondern drickt in Bil-
dern die Grundstimmung des Schweins aus.
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- Kopf massig »Schweinskopf:

- Augen klein, im Fett verborgen  >Schweinsauglein«

- Backen dick »Schweinebacke«

- Russel standig schnobernd >seinen Russel Uberall hineinsteckens

- Ohren hochgereckt »die Ohren spitzen« (nicht spezifisch)

- Ohren herabhangend »die Ohren hangenlassen:« (nicht spezifisch)
- Speckschicht  dick »fette Saux«

- Schwarte fest >eins auf die Schwarte kriegen:«

- Schwanz geringelt fréhlich (im Bild)

- Schwanz herabhangend traurig (im Bild)

Redensarten zu Verhaltensweisen haben sehr unterschiedliche Motivationszusammenhange. Inden
einfachsten Féllen wird das normale Verhalten eines Schweins einem Menschen zugeschrieben,
linguistisch gesprochen also von der Ursprungsdomane (Schwein) auf die Zieldoméane (Mensch)
Ubertragen. Wer etwa »(fr)isst wie ein Schwein¢, nimmt seine Nahrung gierig und gerduschvoll zu
sich. Vermutlich bringt er auch die Damasttischdecke in Gefahr und hat wenig Zeit fir gepflegte
Tischgesprache. Die Ubertreibung »fressen, bis die Schwarte kracht: schillert zwischen Mensch
und Tier — gemeint ist ja eigentlich ein Mensch, der wegen fahrlassiger VergroBerung seines Le-
bendgewichtes aus allen Nahten platzt. Da Hausschweine vergleichsweise schreckhaft und keine
Fluchttiere wie etwa Pferde sind, beschreibt der »Schweinsgalopp:« ein ungeordnetes und unge-
schicktes Rennen. Auch das schweinetypische Suhlen im Dreck wird auf Menschen Ubertragen,
die sich zu ausfihrlich sozial verpéntem Handeln hingeben, etwa >sich in Selbstmitleid suhlen-.

Wesentlich allgemeiner ist die Redensart >sich wie ein Schwein auffihren-. In ihr geht es nicht nur
um Verfressenheit, sondern um vielerlei Untugenden wie Unordnung, Unsauberkeit und sexuelle
Hemmungslosigkeit. Hier und in &hnlichen Féllen gewinnt man den Eindruck, dass das Schwein
das psychoanalytische Es symbolisiert, also in uns allen ein Schwein mit den aufgelisteten Lastern
haust. Wenn es Morgenluft wittert, benehmen Menschen sich entsprechend: Sie >lassen die Sau
rauss, >spielen die wilde Sau« oder handeln >wie von der wilden Sau gebissen«. Als duBerste Stei-
gerung kann man >sich benehmen wie eine Sau an Fastnacht:, denn hier tritt das tierische Fehl-
verhalten ausgerechnet in einer Zeit auf, in der auch im Menschenreich das Unterste nach oben
gekehrt wird und die Schranken von Moral und Konvention Uberschritten werden.

Kontrastierend zu ergénzen ist, dass andere Schweinedarstellungen den umgekehrten Weg ge-
hen und eine Verséhnung mit dem >inneren Schweins, also dem vorher abgespaltenen Teil des
Selbst anstreben (siehe die Monographie Der Heilige und das Schwein von Abt-Baechi 1983). Ein
beriihmtes bildliches Beispiel ist die letzte Episode Klausnerleben und Himmelfahrt von Wilhelm
Buschs Bildergeschichte Der Heilige Antonius von Padua (1870). Ein Wildschwein schlieBt sich
freiwillig dem Eremiten an, schnobert eine Quelle auf und findet Truffeln fur beide. Nach langer
friedlicher Gemeinschaft sterben sie gleichzeitig und kommen trotz der Einwénde von Juden und
Tirken dank der Flrsprache Marias in den Himmel. Die unvergesslichen Schlusszeilen lauten

Da grunzte das Schwein, die Englein sangen;

So sind sie beide hineingegangen.
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Robert Gernhardt hat sie als Titel der von ihm herausgegebenen Wilhelm-Busch-Ausgabe (Busch
2000) gewahlt.

Die negativen Bewertungen des Schweins sind so zahlreich und so vielfaltig, dass man in einem
geistigen Salto mortale sogar dem Tier selbst unterstellt, es wirde sich fiir sein eigenes Wesen
und das seiner Verwandten schamen. Ein Beleg ist das folgende Scherzgedicht:

Der Eber ist stets missgestimmit,
weil seine Kinder Ferkel sind.
Nicht nur die Frau, die Sau alleine,

auch die Verwandtschaft: alles Schweine!

Zahlreiche Redensarten beruhen auf Missversténdnissen oder boswilligen Unterstellungen. Vor
allem >schwitzen wie ein Schwein« widerspricht véllig den Tatsachen, denn Schweine haben keine
SchweiBdriisen und brauchen daher eine Suhle, um sich abzukuhlen. >Hier sieht es ja aus wie im
Schweinekoben!<, werfen genervte Eltern ihren Kindern vor, obwohl Schweine ihre Koben sauber
halten und sorgfaltig in Fress-, Ruhe- und Kotplatze einteilen, insofern man ihnen gentigend Platz
zugesteht. Folglich fallt auch >stinken wie ein Schwein< auf den Menschen zurlick, denn bei guter
Haltung mit viel Auslauf sind Schweine sehr reinlich. Dasselbe gilt fir den >SaufraB< — dauernd im
Stall gehaltene Schweine wurden oft nur mit allerlei Abfallen gefiittert, wéhrend das Wildschwein
ein ausgesprochener Feinschmecker ist, der ganz bestimmte Eichel-, Mais- und Kartoffelsorten
bevorzugt und bei guter Futterlage andere Sorten verschmaht.

Die Redensart >bluten wie ein (angestochenes) Schwein« erinnert an Hausschlachtungen, ist also
nur fir altere Menschen und solche mit bauerlichem Hintergrund noch in der Alltagserfahrung
verankert. Auch >wie eine gesengte Sau rennen / schreien / quieken« beruht auf sehr spezifischer
Erfahrung, denn hier ist das angeschossene Wildschwein gemeint. In noch weiterer Ubertragung
kénnen Menschen dann >wie eine gesengte Sau (Auto oder Ski) fahren« (vgl. die sRennsau< und
>Pistensaus in Abschnitt 5.1).

Die politisch wenig korrekte Charakterisierung ~-dumm wie Bohnenstroh: vergleicht die betreffende
Person mit etwas Unbelebtem, das gar nicht intelligent sein kann. Ihre ride Steigerung >dumm
wie Schweinemist wahlt als Vergleichsobjekt ein Abfallprodukt des Organischen, das noch dazu
»>anrichig« im wortlichsten Sinn ist.

Es wurde bereits skizziert, dass das fruchtbare und genligsame Schwein seinem Besitzer zu be-
scheidenem Wohlstand verhilft. Daher sorgte das Ferkel als Trostpreis friherer Lotterien zwar
fir Spott, war aber ansonsten durchaus willkommen — sein Gewinner hatte >noch mal Schwein
gehabt«. Folglich wurde das Schwein zum Glickssymbol, was sich in Redensarten wie >Glicks-
schweins, »Schwein haben< und >Sauglick: spiegelt.

In etlichen herabmindernden Redensarten steht »Schwein« oder >»Saur statt >irgendein Mensch::
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- es war kein Schwein da

- das interessiert doch kein Schwein
- es guckt mal wieder keine Sau

- das kann doch kein Schwein lesen
- das versteht doch kein Schwein

Noch drastischer sind Redensarten, in der die Sau fir das denkbar Schlechteste steht: Etwas sist
unter aller Sau« oder man macht >jemanden zur Saus.

Zusammenfassend stellt man also eine beispiellose Ambivalenz der Zuschreibungen fest (der ein-
zige anndhernd vergleichbare Fall ist die Katze, deren Image zwischen anmutig und verschlagen,
zwischen verehrter Mausejagerin und unheimlichem Hexentier schillert). Dies belegt insbesondere
die Verwendung der Vorsilbe >sau-« als Steigerung von sehr Gutem und sehr Schlechtem: Man fiihlt
sich »sauwohls, bewundert etwas als >saugeil<, findet aber auch andere (Menschen!) >saubldd:.

Es erforderte eine eigene umfangreiche Monographie, die vielen Redensarten und Sprichworter
zum Schwein zusammenzutragen (siehe etwa Dannenberg 1990: 197-205). Da es hier um visuelle
Stilisierungen geht, seien nur exemplarisch einige aufgelistet, um die Bandbreite der Zuschreibun-
gen anzudeuten:

- Jede Sau nennt ihre Ferkel schon.

- Wo haben wir denn zusammen Schweine gehitet? (= Seit wann duzen wir uns denn?)
- Perlen vor die Saue werfen (= seine Talente an falscher Stelle vergeuden)

- Sauglocken lauten (= Zoten erzéhlen)

- Wer sich unter die Kleie mengt, den fressen die Sdue.

- Man kann nicht den Speck essen und das Schwein behalten wollen.

3. Von Risselscheibe bis Ringelschwanz - Schweine aus der Sicht
des Zeichners

Aus Sicht eines Zeichners sind Schweine ein >gefundenes Fressen¢, denn jeder ihrer Kérpertei-
le I&sst sich gut stilisieren. Als Ausgangspunkt der Betrachtungen bietet sich die Definition des
Schweins im Deutschen Universalwérterbuch (Dudenredaktion 2001: 1420) an: »kurzbeiniges Sau-
getier mit gedrungenem Korper, langlichem Kopf, risselartig verlangerter Schnauze, rosafarbener
bis schwarzer, mit Borsten bedeckter Haut und meist geringeltem Schwanz«. Es fallt auf, dass
diese Passage nur das unmittelbar Sichtbare beschreibt und keine zoologischen Einteilungskrite-
rien wie >Paarhufer< oder >Nicht-Wiederkauer< verwendet.

Die meisten Zeichnungen zeigen Hausschweine, die der Definition besonders gut entsprechen.
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- Korper walzenférmig

- Beine saulenartig, wenig gegliedert

- Haut borstig oder glatt

- Farbe rosa oder gescheckt, selten einfarbig dunkel

- Augen klein

- Russel unverhéltnismaBig dick (bis zur halben Kopfbreite)
- Ohren traurig hdngend vs. fréhlich/neugierig hochgereckt

- Schwanz  traurig hdngend vs. frohlich geringelt

Am typischsten flir das Schwein ist die runde Risselscheibe mit den beiden Nasenléchern (Bei-
spiele aus der Werbung in Abschnitt 4.1, aus Cartoons in Abschnitt 5.6). Dies belegen am deut-
lichsten zahlreiche Gluickwunschkarten, die lediglich eine Riisselscheibe in Frontalansicht zeigen.
Die Realisierungen reichen von der stark beschdnigenden Zeichnung mit Goldflitter und Stern-
chen bis zum sehr realistischen Foto von einem verdreckten Rissel. Der Ruissel ist also das ein-
deutigste >Kurzel< des Schweins, weit abgeschlagen auf dem zweiten Platz folgt das Kennzeichen
seiner Hinterseite — der Ringelschwanz. Nicht nur graphisch, auch zoologisch ist der Rissel etwas
Besonderes. Von allen Sinnesmodalitdten des Schweins ist sein Geruchssinn am leistungsfahigs-
ten. Der Rissel eignet sich aber nicht nur zum Wihlen und Schniffeln, sondern auch zum feinsten
Tasten (was sich beobachten lasst, wenn zahme Schweine sorgsam auch kleinste Krimel von
Leckerbissen von der flachen Hand aufnehmen).

Beim Vergleich der Stilisierungen von Haus- und Wildschwein bemerkt man komplexe Beziehun-
gen zwischen den Rassen- und Geschlechtsstereotypen. So erzéhlen einige Bilderblicher von
>Mischehen< zwischen Wildschwein-Keiler und Hausschwein-Sau, nie verliebt sich umgekehrt ein
Hausschwein-Eber in eine Wildschwein-Bache (detaillierte Analyse sowie eine Fabel mit umge-
kehrtem Ausgang in Schmauks 2004). Texte und Bilder ordnen den Schweinen elementare For-
men und Farben zu. Die Sdue sind rund, drall, glatt und rosig, die Keiler kantig, muskulds, borstig
und dunkel. Diese Dichotomie betrifft sogar Details. So haben alle Keiler durch stilisierte Borsten
eine zackige Kontur und ihre bedrohlich spitzen Hauer heben sich deutlich vom dunklen Fell ab.

Diese konstante Assoziation von »Wildheit« mit spitzen Formen und »Zahmheit< mit runden Formen
ist ein Sonderfall eines gestaltpsychologisches Gesetzes, das Wolfgang Kéhler in den 1920er Jah-
ren empirisch bewies. Er stellte Versuchspersonen die Aufgabe, abstrakten Formen die Ausdriicke
>Maluma:+ und >Takete« zuzuordnen. Alle wahlten sprachunabhéngig >Maluma:s flr runde und >Ta-
kete« fur spitze Formen, was belegt, dass wir auch Phoneme als >rund- vs. >spitz« empfinden und
folglich anhand transmodaler Ahnlichkeiten zwischen Kl&angen und Formen argumentieren.

4. Stilisierungen des Schweins in der Werbung
Ein semiotischer einfacher Fall sind Schweine in Anzeigen, die Futter und Medikamente fir

Schweine bewerben. Werbung fiir solche Produkte ist meist niichtern-informativ, nur eine Zei-
tungsannonce flir Schweinefutter der Firma Schaumann enthalt den witzigen Schattenwurf einer
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Abb. 2: Kiinftige Ferkel werfen ihre
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Muttersau, der auch die kiinftigen Ferkel zeigt (Abb. 2, Bauernzeitung, 5.11.2004: 27). Sie sugge-
riert, das Futter garantiere auch Fruchtbarkeit und gesunden Nachwuchs.

Die weitaus meisten der gesichteten Werbeanzeigen zeigen zwei Hauptfunktionen der dargestell-
ten Schweine: Sie weisen auf glinstige Einkaufsmdglichkeiten hin (4.1) oder preisen sich selbst
als Lieferanten von schmackhaftem Fleisch an (4.2). Abschnitt 4.3 beschreibt als Einzelfall eine
Verbraucherinformation, in denen die Schweine durch eine Mimik Uberraschen, die unseren Intu-
itionen widerspricht. Als Gegenbild zu all den freundlichen Haus- und Sparschweinen dient das
Wildschwein, das mit Ausdriicken wie >Aggression« und -Kampf« assoziiert wird und daher in Wer-
beanzeigen auftritt, die Angriff oder Konkurrenz thematisieren (Abschnitt 4.4).

4.1  Themenkreis »Schnappchenc«

Auf Werbeanzeigen und -plakaten tummeln sich zahlreiche Schweine, die auf die preiswerten
Waren hinweisen oder zu ihnen rennen. Haufig sind es Sparschweine, erkennbar am Geldeinwurf-
schlitz auf dem Rulcken. Charakteristisch fir alle Varianten ist die fréhliche und kommunikative
Mimik der Schweine, denn durch L&acheln und Blinzeln versuchen sie den Betrachter davon zu
Uberzeugen, ein wie gutes Geschéft er mit dem Kauf machen wird.

Das Schwein wurde also zum bevorzugten Symboltier aller Schnappchenjager und zum bildlichen
Pendant des Schlagworts >Geiz ist geils, wobei genau dieser Sparwahn am falschen Platz die

EEE

=== 01058
EENE ¢ Yerwshl + Refnummer
wll ') Mit kostenloser Tarifansoge!
OHNEI ANMELDUNG

OHME MINDESTUMSATZ |'
OHNE GRUNDGEBUHR L

Abb. 3: Der Russel als Wéhlscheibe, aus: Audimax 2003 (2-3):
Mehr Infos unber: www D058 cam 7
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wenig artgerechten Bedingungen der Massentierhaltung erhalt und verschérft — denn artgerechte
Haltung hat bzw. hatte naturlich ihren Preis.

Fur graphische SpéBe eignet sich insbesondere der schweinetypische Rissel, dessen Russel-
scheibe leicht zum Kreis oder Oval stilisierbar ist. Da man explizit von >Steckdosenschnauzen«
spricht, also das lebendige Tier durch eine elektrotechnische Analogie beschreibt, liegt es nahe,
dass sein Rissel auf einer Werbung fir niedrige Strompreise zum Stecker wird (Titelbild vom Stern
35/1999). Oder die Risselscheibe wird zur Wahlscheibe ausgestaltet, um fir einen preiswerten
Telefontarif zu werben (vgl. Abb. 3).

4.2 Themenkreis Selbstanbietung:«

Den zweiten Themenkreis kdnnte man summarisch >Selbstanbietung« nennen. Wieder sind es
frohliche Schweine, die sich selbst auf Gasthaus- und Metzgereischildern als schmackhafter Bra-
ten anpreisen; so zeigt Abbildung 4 tanzende Schweine auf einer Verpackungstite flir Wurst-
waren. Mitunter sind sie gar in flottem Schweinsgalopp freudig zur Metzgerei hin unterwegs (ein
Zyniker konnte hier von -Kamikaze-Schweinen« sprechen, die ungeduldig und begeistert in den
Tod gehen).

In manchen Abbildungen klingt zugleich die >geile Sau< an. So zeigt ein Plakat der Hauptstadtflei-
scherei Wache:« (Berlin) eine verflhrerisch posierende Sau, die ihre knappen Hot Pants lipft und
dem Betrachter ihre prallen Schinken zeigt. Ganz ahnlich verspricht auf einem Metzgerei-Plakat in
Salzburg eine Sau >lch geh’ schon mal vorl-.

Ein Bildmotiv mit langer Geschichte sind Schweine, die das Besteck schon im eigenen Ricken
mitbringen, um ihren Verzehr zu erleichtern. Es stammt aus dem Méarchen vom Schlaraffenland,
das seit Jahrhunderten immer wieder neu erzéhlt wurde, etwa von Hans Sachs (1494-1576) in
seinem Gedicht Das Schlaraffenland

Die Schweine, fett und wohlgeraten,
laufen im Lande umher gebraten.
Jedes hat ein Messer im Rick’;

damit schneid’t man sich ab ein Stick

und steckt das Messer wieder hinein.
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In Werbeanzeigen, die dieses Thema phantasievoll ausbauen, baden Schweine etwa in wirziger
Sauce, um ihren eigenen Geschmack weiter zu verbessern (Hilllenhagen Feinschmecker-Journal
11/2002: 7). Solche Bilder scheinen zwei miteinander verknlpfte Aussagen zu suggerieren. Zum
einen wird dem Kunden wohlschmeckendes Fleisch versprochen, das zu seiner gesunden Erndh-
rung beitragt. Zugleich wird aber sein moglicherweise zuckendes Gewissen beschwichtigt, denn
das Lebensziel dieser frohlichen Tiere scheint ja gerade darin zu bestehen, nach ihrem Tod mit
Genuss verzehrt zu werden.

4.3 Themenkreis »WVerbraucherinformation Schweinefleisch«

Eine Broschure, die den Verbraucher tUber Schweinefleisch informiert, zeigt in Gegentberstellung
stilisierte Schweine friiher und heute (vgl. Abb. 5).

Uberraschend und intuitiv schwer verstandlich ist hier deren Mimik. Heutige Schweine werden
zwar besser gehalten, leben aber auch nur ein halbes Jahr statt drei Jahre. Soll man aus dieser
Gegenuberstellung folgern, dass die Tiere selbst sich darlber freuen, dass sie nun kirzer leben als
friher? Angesichts mancher Haltungsbedingungen kénnte der Mensch einen >Todeswunsch- der
Tiere zwar nachvollziehen — speziell als Verbraucherinformation wéare dieses zynische Fazit aber
wohl kaum erfolgreich.

4.4 Themenkreis Wildschwein«

In der Einleitung wurde bereits ausgefihrt, dass Wildschweine das letzte wehrhafte Wild in mittel-
europdischen Waldern sind. Vor allem den Keilern sagt man groBe Aggressivitat und Kraft nach,
obwohl Bachen sie bzgl. Angriffslust und Tapferkeit noch Ubertreffen, wenn sie ihre Frischlinge in
Gefahr sehen. Folglich liegt es nahe, das Stereotyp des wilden Keilers auch in der Werbung zu ver-
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Immer mohr Hunden emplinden Werbung als autdinglich. »
Werin Ihnen die aggresaive Keilersi auch ich Bogt, sstzen Sie %dl
doch mal alies auf eine Kirte. PostCard kommt an. e

Abb. 6: Werbung als aggressiver Angriff

wenden. Eine Gratispostkarte der Deutschen Post Consult GmbH (vgl. Abb. 6) wirbt flir Postkarten
als unaufdringliche Werbetrager und bezeichnet andere Werbung als >aggressive Keilerei-.

Ganz ahnlich zeigt eine Werbeanzeige fir die Fernsehsendung >Wahlkampf live< von N24 zwei
kdmpfende Warzenschweinkeiler, die ihre machtigen Schadel gegeneinander stemmen (Sdddeut-
sche Zeitung vom 10.9.2002).

5. Stilisierungen des Schweins im Cartoon

Nicht nur zahllose einzelne Cartoons verwenden Schweine als Protagonisten, sondern fir Zeich-
ner wie Michael Sowa, Marunde, Haitzinger, Tetsche, FK. Waechter, Hans Traxler und Gerhard
Gluck ist das Schwein sogar eine Art »Wappentier-. In diesem Abschnitt werden einige Themen-
kreise vorgestellt, die immer wieder vorkommen.

5.1 Themenkreis )Redensarten wortlich genommenc

Der linguistische Fachausdruck -Demetaphorisierung« bezeichnet Falle, in denen metaphorische
Redensarten (wieder) wortlich genommen werden. Im Kontext von >Schweinereien« liegt diese
Technik nahe und wird auBerordentlich hdufig eingesetzt, wie die anschlieBende kursorische Auf-
listung von typischen Beispielen zeigt.

»die Sau rauslassenc

Wie in Abschnitt 2 ausgeflihrt, schlummert in uns allen eine Sau als Verkérperung des triebhaften
Es, die darauf lauert, herausgelassen zu werden. Ein Cartoon von Marunde (Postkarte) zeigt eine
geradezu srekursive« Szene, denn hier lasst die dargestellte Sau ihrerseits >die Sau raus«. Selbige,
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in den Pedalen stehend, mit Rennfahrerbrille und s\WROUM, WROUM!« rufend, lenkt gerade auf-
gekratzt ein Fahrrad halsbrecherisch durch eine Kurve, wahrend ein Hahn sich verzweifelt am Ge-
packtrager festklammert und sich selbst vorwirft: >lch hatte die Sau niemals rauslassen durfen...«
Der Betrachter denkt hier spontan an die Rennsau< und die >Pistensau:« (siehe unten).

Demetaphorisierungen der Redensart »die Sau rauslassen« tauchen in vielen weiteren ganz unter-
schiedlichen Zusammenhangen auf (die folgenden drei Beispiele betreffen Fotos, keine Cartoons).
Auf einer Postkarte des Tierschutzbundes steht eine vollig verdreckte Sau in einem nur kérper-
breiten Stall und die Bildunterschrift fordert >Lasst die Sau raus!«. Ein Faltblatt der Biobauern-
Organisation Neuland verspricht >Wir lassen die Sau rauss, und auf dem Foto streift eine >befreitex
(und folglich saubere!) Sau bereits neugierig Uber ihre Weide. Derselbe Text gewinnt eine véllig
gegenlaufige Bedeutung auf einer Postkarte mit dem zynisch wiederverwerteten Foto einer her-
kémmlichen Hausschlachtung, denn hier trottet die Sau ahnungslos dem Metzger entgegen, der
bereits mit dem Holzhammer wartet.

»Kein Schwein hort mir zuc«

In einem Cartoon von Tetsche (Stern 46/2001: 186) stammt diese Klage von einem Patienten, der
entsprechend dem klassischen Freud’schen Setting auf der Couch liegt und offenbar unaufmerk-
sam ist, denn hinter ihm sitzt ein Schwein und hort (mit versténdlicherweise indignierter Miene)
zu. Auch die Gans in einem Cartoon von FW. Waechter (Postkarte), die Kopfstand in einem Stiefel
macht, liegt falsch mit ihrer Vermutung »Wahrscheinlich guckt mal wieder kein Schwein<, denn das
sie beobachtende Schwein auBert gerade ein bewunderndes >Tolll.

yManner sind Schweine«

Wieder muss die Psychiatrie den Diskursrahmen liefern, denn diesen verbitterten Vorwurf duBert
auf einer Postkarte von Tetsche eine Sau auf der Therapiecouch. Kritik am vermeintlichen Sexis-
mus dieses Cartoons hinkt den Fakten hinterher, denn auf einer bzgl. Geschlechtsstereotypen
spiegelbildlichen Karte beklagt sich ein Ziegenbock >Alle Frauen sind Zicken!-.

'Wellness-Farmc«

Ein weiterer Cartoon von Tetsche (vgl. Abb. 7, Postkarte) holt den Lifestyle-Ausdruck >Wellness-
farm« zurtick ins auBerst Bodensténdige, denn die >farm« ist wieder ganz rustikal der Bauernhof,
und >wellness« wird konsequent schweinisch gedeutet als >lustbetont:.

»fahren wie eine Wildsauc«

Diese Redensart bemuht die wilden Verwandten des Hausschweins. Denn wer daftir bertchtigt
ist, Mais- und Kartoffelacker zu verwisten, wird bei Besitz eines Autos auch >fahren wie eine
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Abb. 7: Eine tierische Wellnessfarm , Postkarte

Wildsau« bzw. sich als »Rennsau« gebédrden (Haitzinger, Bunte 11/2004: 145). Eine ganz &hnliche
Ricksichtslosigkeit firchtet man an der >Pistensau« (Johanna Ignjatovic, Playboy 3/2000: 81).

»schwule Sauc

Gar kein Vorbild in der tierischen Ursprungsdoméane hat das homophobe Schimpfwort »schwule
Sau«. Aber da das Schwein der Inbegriff aller Schlechtigkeiten ist, kann man der (weiblichen!)
Sau sogar eine >Perversion< nachsagen, die definitionsgemal zwischen Mannern stattfindet. Eine
Postkarte von Enny Schouten verwandelt diesen Vorwurf in einen selbstbewussten und solidari-
schen GruB3 von den Gay Games 1998 in Amsterdam.

Michael Sowas Suppenschwein (Postkarte) setzt den Vorwurf des >Dreckschweins« einpragsam
ins Bild um: Ein nur spannenlanges Schwein, das dreist den Betrachter bedugt, plantscht fréhlich
in einem Teller Suppe herum und hat dabei bereits das ganze Tischtuch und die adrett gefaltete
Serviette bekleckert.

Die drallen und eher weiblichen Rundungen des Hausschweins motivieren zu einer Vielzahl von
sexuellen Anspielungen. In einem Cartoon von Tetsche (Stern 3/2002: 70) wird die aus Schnee
geformte Figur eines unibersehbar weiblichen Schweines kommentiert mit Echt coole Saulk. Eine
andere Zeichnung holt die Formulierung »Schweinelendchen im Krauterbeet« aus der Speisekarte
zuriick ins Reich des Lebendigen, denn auf der Zeichnung schékert ein verliebtes Schweinepar-
chen im Grlinen (Playboy 5/1999: 87). Die Beispiele im nachsten Abschnitt thematisieren die Ge-
genrichtung dieser Verwandlung.

5.2 Themenkreis Werwandlung vonTier in Fleischx«

Wahrend die fréhlichen Schweine auf Gasthaus- und Metzgereischildern (vgl. Abschnitt 4.2) dem
Kaufer gegentber die Realitat der Schweineproduktion verschleiern, stellt ein Cartoon unverblimt
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dar, wie ein lebendes Tier in Fleisch verwandelt wird (Stiddeutsche Zeitung vom 10./11.5.2003:
2). Der Kérper ist bereits in Scheiben zerschnitten, das Schwein starrt auf ein bereits ausgel6stes
Kotlett (Abb. 8). Diese abstrakte Darstellung der Fleischscheiben ist am ehesten in einem Kultur-
kreis moéglich, in dem zerteiltes und hygienisch verpacktes Fleisch keinen Gedanken an den le-
benden Produzenten mehr ausldst (wahrend in Landmetzgereien des Mittelmeerraums auch heute
noch ganze Schweine und Hammel héangen). Die graphische Realisierung erinnert an Maurits C.
Eschers Uberlagerungsbilder, auf denen mehrere Bildmotive einander durchdringen.

Zynische Darstellungen dieses Typs sind ein medientbergreifendes Phdnomen; so beschreibt der
Schweine-Tango von Dieter Hallervorden lebende Tiere durchgehend mit Fachausdriicken aus
dem Fleischerhandwerk, etwa in den Zeilen:

[...] Wiegt sich Schweinebauch an Schweinebauch im Takte
das geht beiden ins Ragout und ins Gehackte.

[...] Inr geht sein Flachsen bis in die Haxen

>Liebling, dein Bauchspeck ist so wunderbar durchwachsen!«
[...] Der alte Eber nennt sie >-mein PUppchen«

legt ihr charmant sein Eisbein um ihr Kassler Rippchen.

[...] Er schwért ihr Liebe zwei- drei- und vierfach:

»Ich werd dich immer lieben, auch noch im Gefrierfach!«

Das Restaurant >Kiichenfirst« in GroBhesselohe wirbt in einer Zeitungsannonce (4/2005) mit ei-
nem gekrénten Schwein, das in Anlehnung an der Froschkénig lockt: »Kiss mich, ich bin ein
verzaubertes Cordon Bleul«. Und in einem Cartoon von Uli Stein (Postkarte) sagt ein Schwein mit
Handy eine Verabredung mit folgender Begriindung ab: >Freitag ist ganz schlecht, da werde ich
geschlachtetl!-.

Mehrere Cartoons von Alexander Wolf (2001, alle 0.S.) zeigen traurige Schweine, die ihr kinfti-
ges Schicksal vorhersehen. Sie haben Albtrdume von ihrer Verwurstung, sind bereits halb in eine
Wurst verwandelt oder beweinen einen bereits in Wurst verwandelten Artgenossen. Ahnlich be-
klemmend ist der Cartoon in Abbildung 9 (Johann Mayer in Die Zeit 44, 2004: 72): Zwei Schweine,
einander umarmend, bitten den hinter seiner Theke stehenden Metzger >Wir m&chten zusammen
in eine Wurst!«

Interessanterweise sind auch Sparschweine vom Tod bedroht. In einem Cartoon von Lola Kénig
(Postkarte) schlieBt sich der Kreis vom lebenden Schwein zum Sparschwein und wieder zurick,
denn vom Sparschwein ist durch heftigen Konsum nur noch das Gerippe Ubrig.

Abb. 8: ... und ist Fleisch geworden
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Abb. 9: Im Tode vereint?!

5.3 Themenkreis Xenotransplantation

Dass das Schwein dem Menschen physiologisch stark &hnelt, ist ihm noch nie gut bekommen. An
ihm werden nicht nur Medikamente, Operationsverfahren und Sicherheitseinrichtungen auspro-
biert, sondern auch alle neuen Waffen.

Eine ganz neue Mdglichkeit ist die Verwendung des Schweins als Organspender (sog. >Xenotrans-
plantation<). Da die Organe des Schweins in Struktur und GréBe denen des Menschen gleichen,
arbeitet die Forschung intensiv daran, Schweine gentechnisch so zu veréndern, dass ihre Organe
vom menschlichen Kérper nicht mehr abgestoBen werden. Sobald diese Probleme gel6st sind,
stehen Schweine als >Ersatzteillager« bereit (sogar fir solche Menschen, die ihre eigenen Organe
fahrlassig ruiniert haben).

Es liegt nahe, dass Cartoonzeichner auch diese Entwicklung aufs Korn nehmen. In einem Cartoon
von Til Mette (Stern 4, 2002: 100) teilt eine Frau ihrem bettlagerigen Mann mit >Die Arzte sagen,
sie haben ein Spenderherz:. Durch die halb gedffnete Tir sieht man einen Arzt, der ein durch den
Gang flitzendes Schweinchen einzufangen versucht. Ein Szenario desselben Zeichners (vgl. Abb.
10) schlagt eine Art >Chimare< vor, um die besonderen ethischen Probleme von Vegetariern zu
I6sen.

5.4 Das Schwein als Racher der Enterbten

Gerade Cartoonzeichner sind oft besonders sensibel fir die von Menschen erzeugten Leiden von
Lebewesen, die selbst keine Stimme haben. Eine bildliche Antwort auf die vielen sich selbst anbie-
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| SHWEINE RERZ HPLANTIEREN LAXIEN uns’rer Brust..., aus: Stern 51/2002: 70
tenden (Abschnitt 4.2) oder in Fleisch verwandelten Schweine (Abschnitt 5.2) sind darum Schwei-
ne, die den Kampf mit dem Metzger wagen. Sie schreiben nachts mit blutroter Farbe >Schwei-
nemd&rder« auf seine Schaufensterscheibe (F.K. Waechter, Postkarte), treten mit dem Schlachtruf
>Nur Uber meine Leichelll< seinem Stichmesser mit der Flinte entgegen (Papan, Postkarte) oder
verteidigen sich mit der Pistole gegen einen riesigen Betdubungshammer (vgl. Abb. 11).

5.5 Verschweinung bekannter Gemalde

Ein hier nur skizzierter Themenkreis, der einer eigenen Analyse bedlrfte, ist die »Verschweinung:-
von bekannten Gemalden, auf denen die portratierten Menschen durch Schweine ersetzt wurden

Abb. 11: Ab sofort wird zurlickgeschossen, aus: Greser & Lenz,
Raben-Kalender 2005, Blatt vom 1. September
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Abb. 12. Das anonyme Schlachten wird
COWUTETE BRI 8

Venen, ate Clenibe.

personalisiert

(vgl. die Ausstellung -Duckomentas, die zahlreiche Portrats wie die Mona Lisa als Enten zeigt).
Wem der Ausdruck >Verschweinung: zu flapsig klingt, der mége das weit wissenschaftlicher klin-
gende Pendant >Hyomorphisierung« verwenden (von griechisch >hyos« = >Schwein).

So ist Volker Kriegels Cartoon Freitag, der Dreizehnte (vgl. Abb. 12) inspiriert durch Goyas Ge-
malde Die ErschieBung der Aufstdndischen am 3. Mai 1808, das die Hinrichtung spanischer Re-
bellen wahrend der napoleonischen Besatzung darstellt. Im Cartoon liest ein Metzger die aktuelle
»Todesliste« vor, und der Zeichner hat seinen drei Schweinen die theatralische Gestik von Goyas
Todgeweihten verliehen, die das Spektrum mdglicher Reaktionen ausdriicken, namlich fassungs-
lose Erstarrung, Verzweiflung oder Flehen um Gnade. In vélligem Gegensatz zur Anonymitat des
industriellen Schlachtens, bei dem das einzelne Schwein nur Element einer Tagesserie ist, erhalt
es in diesem Cartoon ein Gesicht und damit ein unverwechselbares Schicksal.

5.6 Weitere Stilisierungen

Die Fruchtbarkeit von Schweinen ist Grundlage des Cartoons >Kindersegen:« (Horsch in Stiddeut-
sche Zeitung vom 27.4.2005: 4). Hier saugt die Muttersau EU ihre zahlreichen Ferkel, und vom
rechten Bildrand her (also aus der Zukunft, wenn man die Zeitrichtung >abendlandisch« deutet)
springen zwei weitere Ferkel auf sie zu, auf deren Schwarte ihre Namen stehen, ndmlich s-Ruma-
nien< und >Bulgarien:. Insgesamt gesehen wird jedoch Fruchtbarkeit im Cartoon eher durch das
noch fruchtbarere Karnickel ausgedrickt.
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Abb. 13: Ferne Welten, ferne Zeiten
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Ebenfalls zum Brutpflegeverhalten gehért die oft belegte »Ammentétigkeitc von Schweinen. Von
Wildschweinen ist bekannt, dass sie verwaiste Frischlinge derselben Rotte >adoptieren< und ge-
nauso liebevoll sdugen, putzen und verteidigen wie ihre eigenen Jungen. Vom Menschen gehal-
tene Schweine akzeptieren auch Adoptivkinder anderer Arten, sogar Tigerbabies sind schon von
ihnen aufgezogen worden. Dieses Verhalten baut ein Cartoon von Ernst Kahl (Postkarte) zu einer
>Multi-Spezies-Familie< aus: Unter dem Titel Leihmutter Jolanthe saugt eine zufrieden daliegende
Sau ein einziges Ferkel und finf andere Jungtiere vom Katzchen bis zum (allerdings nur ferkelgro-
Ben) Elefantenbaby.

Aus Sicht moderner Stadtmenschen gilt das Zusammenleben mit Schweinen als ausgesprochen
hinterwaldlerisch. Dies kommt in einem Dilbert-Cartoon von Scott Adams zum Ausdruck, in dem
die bartigen und analphabetischen Bewohner des fernen Elbonien bis zur Taille im Schnee stehen,
begleitet von einem bis zum Hals versunkenen Schwein (vgl. Abb. 13).

Wie in Werbeanzeigen (Abschnitt 4.4) steht auch im Cartoon das Wildschwein, insbesondere der
Keiler, fur ungeziigelte Wildheit. Diese Zuschreibung wird sogar von Hausschweinen geteilt. Auf
einer Postkarte von Marunde kommentiert eine sich suhlende Sau das Herannahen einer Wild-
schweinrotte mit dem Ausruf >Mist! Indianerl< (vgl. Schmauks 2004: Abschnitte 3.2.2 und 4). Auf
einer (AuBerst schweinischen) Zeichnung von Reiser sieht man eine erschossene Bache sowie ei-
nen vor Rachsucht rasenden und erkennbar erregten Keiler, der den Jager mit dem Gesicht gegen
einen Baum rammt, ihm die Hosen heruntergerissen hat und schreit: -Du hast meine Frau getotet,
du wirst sie ersetzen!.

Auch einzelne Korperteile, insbesondere der Rissel, dienen wieder flr graphische SpaBe. So
mutiert in einer politischen Karikatur die Russelscheibe eines Sparschweins zum Mercedesstern
(Pepsch Gottscheber in Stiiddeutsche Zeitung vom 12./13.3.2005, S. 19), in einer anderen wird der
Rissel eines Sparschweins zum Geschutzrohr und verweist auf SparmaBnahmen der Bundes-
wehr (:Strucks Feldzug<, Horsch in Siddeutsche Zeitung vom 14.1.2004: 4). Eine Sau verwendet
ihren Russel als Schnorchel, nachdem sie im Dorfteich untergetaucht ist, um dem Metzger zu
entkommen (Marunde, Postkarte). Und der clevere >Korky-Porky:« schlieBlich benutzt seinen spi-
ralférmigen Ringelschwanz als Korkenzieher (Wolf 2001: 0.S.).

Alles am Schwein - Fleisch, Schwarte, Borsten — ist ohnehin verwertbar, sogar die Ohren als Hun-
despielzeug. Folglich bezeichnet der Ausdruck eierlegende Wollmilchsau« nicht nur eine nicht-
existierende Chimare, sondern auch einen duBerst unbescheidenen und unerfillbaren Wunsch.
Auf einem Cartoon von Murschetz (Siiddeutsche Zeitung vom 12./13.11.2005: 4) eilt Angela Mer-
kel zu einer wolligen Sau mit (Kuh)Euter, die bereits ein Ei gelegt hat. Auf ihrem Melkeimer steht
das Kurzel fir -Mehrwertsteuer:, und hinter der Stallwand wartet bereits Franz Mintefering mit
dem Schermesser.

»Wenn Schweine Fligel hatten, wére alles moglich¢, behauptet ein altes englisches Sprichwort.
Vermutlich deshalb sind gefliigelte Schweine ein beliebtes Bild- und Figurenmotiv. Der Reiz dieser
Chimaéren, die man >Pig-a-Sus< nennen kénnte, liegt im Gegensatz zwischen einem so ungemein
irdischen Tier mit unbezwingbarer Leidenschaft flir Wihlen und Suhlen, und den hinzugefligten
Fligeln, die mit Leichtigkeit, Himmel und Jenseits assoziiert werden (sieche etwa Abbildung 14,
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some unioriunate celestial emor, . : ;
Emie Is sent fo Hog Heaven. Abb. 14: Schweinehimmel

Larson 1988: 10). Auch das Wildschwein, das bei Wilhelm Busch den Heiligen Antonius begleitet,
ist nach seiner Verklarung gefligelt (siehe Abschnitt 2). Angesichts der oft winzigen Flligelchen
fragt man sich, ob und wie die Flligelschweine sich Uberhaupt erheben kénnten. Aber schlieBlich
hat man auch lange geréatselt, warum Hummeln als recht schwere Insekten mit kleiner Flligelflache
Uberhaupt fliegen kénnen. Erst Ende des 20. Jahrhunderts entdeckte man, dass sie beim Fliegen
Wirbel erzeugen, die fir den ndtigen Auftrieb sorgen.

Ein weiteres Beispiel fur die Stilisierung einzelner Kérperteile liefern die vielen Schweinepaare, die
ihre »passgenauen« Russelscheiben aufeinander driicken. Auf dem Titelbild des Buches Rosalie
und Truffel (Reider und Bucker 2004) kiissen sich das Hausschwein-Madchen Rosalie und der
junge Keiler Triffel — der Beginn einer von vielen angefeindeten >gemischten< Beziehung (siehe
die Detailanalyse in Schmauks 2004: Abschnitt 3.3). Abbildung 15 zeigt die Postkarte Kiissende

Abb. 15 Abb. 16

Abb. 15: Rosa Riissel soll man kiissen, denn zum Kiissen sind sie da.

Abb. 16: Das Happy-End von Rosalie und Triffel
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Schweinchen von Anja Poretzki, wahrend eine Werbekarte der Dating Community >berlinerliebe«
dieselbe Szene mit etwas naturalistischer gezeichneten Schweinen ins Bild setzt.

Eine dieser Stilisierungen ist geradezu >metaphysisch« und soll daher diesen Artikel beenden. Das
letzte Bild des Buches Rosalie und Triffel zeigt in Draufsicht ein aneinander gekuscheltes Schwei-
nepaar und belegt, dass die beiden Protagonisten alle Anfechtungen Gberwunden haben (Abbil-
dung 16, Reider und Blicker 2004: 0.S.). Die helle Sau und der dunkle Keiler entsprechen dabei
strukturell und farblich dem Yin-Yang-Symbol der chinesischen Philosophie (abgesehen davon,
dass die Zuordnung von Farbe und Geschlecht vertauscht wurde) und driicken somit eine Versoh-
nung aller Gegensatze aus, insbesondere der von Rasse und Geschlecht.
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