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Peter Winterhoff-Spurk: Medienpsychologie. Eine Einfiihrung
Stuttgart. Berlin. Koln: Kohlhammer [999. 180 S.. ISBN 3-17-015746-9.
DM 35.-

Dic vorlicgende “Einfithrung” ist emptehlenswert, weil sie kurz gehalten ist und
unpritentios prisentiert wird. Sie ist lesenswert, weil ihr Autor. Protessor fiir
Organisations- und Medienpsychologie an der Universitiit des Saarlandes, aus dem
ausufernden Bereich der Medienpsychologie sechs wesentliche Aspekte ausgewiihlt
hat und sie iibersichtlich und verstiandlich schildert. Und schlieBBlich ist sie als Ar-
beitshuch benutzbar, weil dank eines Personen- und eines Sachverzeichnisses Quer-
einsticge in den Text leicht moglich sind. Es ist dem Autor gelungen. die Balance
zwischen Text und bildhicher Darstetlung so zu halten, dass aus beiden Erkennt-
nisse gewonnen werden konnen, und dass die Schrift nicht iiberladen erscheint.
Zum besseren Verstiindnis der Positionierung des gesamien Unterfangens — dies
sei einschrinkend erwihnt — hiitte ich mir allerdings einen einleitenden. Winterhoft-
Spurks Ansatz positionierenden Abschnitt ebenso gewiinscht wie cin abschliefen-
des Kapitel, das tiber die im vorletzten Teil prisentierten medienpsychologischen
Forschungsergebnisse (,Reaktionen. Bilanz und Perspektiven™ hinausgehen wiirde.
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Zu den Inhalten: Der Verfasser skizziert zuniichst die Medienpsychologie als mikro-
analytische Medienforschung, indem er thre Definition und Geschichte erortert ¢ 1.
Kapitel). Danach widmet er sich den kognitiven und emotionalen Aspekten der
Mediennutzung (2. Kapiteh sowie den emotionalen (3. Kapiteh. kognitiven (4.
Kapitel) und verhaltensbezogenen (3. Kapitel) Medienwirkungen. bevor — wie an-
gesprochen — im letzten Abschnitt Forschungsergebnisse vorgestellt werden.

Winterhott-Spurk bedient sich einer klaren. nicht tiberladenen und vom iibli-
chen medienwissenschaftlichen Ballast freten Diktion, woraus jene Leserinnen und
Leser Nutzen zichen diirften, dic sich mit dem Bereich Medienpsychologie erst-
mals befassen und sich griindlich einarbeiten mochten.
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