media/rep

Repositorium fiir die Medienwissenschaft

Hans J. Wulff

Visual Culture Revisited
2007
https://doi.org/10.25969/mediarep/16655

Veroffentlichungsversion / published version
Rezension / review

Empfohlene Zitierung / Suggested Citation:

Wulff, Hans J.: Visual Culture Revisited. In: IMAGE. Zeitschrift fiir interdisziplindre Bildwissenschaft. Themenheft zu Heft
6, Jg. 3 (2007), Nr. 2, S. 78-79. DOI: https://doi.org/10.25969/mediarep/16655.

Erstmalig hier erschienen / Initial publication here:
http://www.gib.uni-tuebingen.de/index.php?

option=com_content&view=article&id=111&Itemid=157&menultem=miArchive&showlssue=30

Nutzungsbedingungen:

Dieser Text wird unter einer Deposit-Lizenz (Keine
Weiterverbreitung - keine Bearbeitung) zur Verfligung gestellt.
Gewaéhrt wird ein nicht exklusives, nicht Ubertragbares,
personliches und beschranktes Recht auf Nutzung dieses
Dokuments. Dieses Dokument ist ausschlieBlich  fur
den personlichen, nicht-kommerziellen Gebrauch bestimmt.
Auf samtlichen Kopien dieses Dokuments mussen alle
Urheberrechtshinweise und sonstigen Hinweise auf gesetzlichen
Schutz beibehalten werden. Sie dirfen dieses Dokument
nicht in irgendeiner Weise abandern, noch dirfen Sie
dieses Dokument fur offentliche oder kommerzielle Zwecke
vervielfaltigen, offentlich ausstellen, auffiihren, vertreiben oder
anderweitig nutzen.

Mit der Verwendung dieses Dokuments erkennen Sie die
Nutzungsbedingungen an.

Deutsche
Forschungsgemeinschaft

UF

Terms of use:

This document is made available under a Deposit License (No
Redistribution - no modifications). We grant a non-exclusive,
non-transferable, individual, and limited right for using this
document. This document is solely intended for your personal,
non-commercial use. All copies of this documents must retain
all copyright information and other information regarding legal
protection. You are not allowed to alter this document in any
way, to copy it for public or commercial purposes, to exhibit the
document in public, to perform, distribute, or otherwise use the
document in public.

By using this particular document, you accept the conditions of
use stated above.



https://mediarep.org
https://doi.org/10.25969/mediarep/16655

Hans J. Wulff rezensiert

Visual Culture Revisited

Ralf Adelmann; Andreas Fahr; Ines Katenhusen; Nic Leonhardt; Dimitri
Liebsch; Stefanie Schneider (Hrsg.): Visual Culture Revisited. German
and American Perspectives on Visual Culture(s).Halem Verlag.

Wer sich heute dariiber wundern will, dass ein sinnvolles Konzept von »Kultur« sich nicht auf
Objekte und Kunstgegensténde einschranken, dass sie sich nicht allein auf die Sprache als inner-
gesellschaftliches Kommunikationsmedium begrenzen und dass sie nicht die Augen davor ver-
schlieBen darf, dass Bilder im weitesten Sinne eines der machtigsten Mittel der Kommunikation,
des Lernens und Lehrens und des individuellen Behaltens wie auch des kulturellen Gedachtnisses
sind: Der mag wirklich Eulen nach Athen tragen. Vorliegender Band widmet sich der Formenviel-
falt der visuellen Kommunikation auf ganzer Breite. Er geht zuriick auf eine Tagung, die 2005 am
John-F.-Kennedy-Institut der FU Berlin stattfand. Das »revisited« im Titel scheint darauf hinzu-
deuten, dass Revisionen nétig wéaren - nein, der Band bestétigt es: Eine Unzahl von Themen, in
die visuelle Mittel eingebunden sind, sind zu bearbeiten. Die Artikel des Bandes zeigen, dass der
vielbesprochene »Pictorial Turn« eher die wissenschaftliche Beschéaftigung mit kultureller Kom-
munikation betrifft als diese selbst. Und auch die Frage, ob die visuellen Mittel der Kultur &hnlich
unterschiedlich seien wie die Sprachen, die der Titel suggeriert, scheint einer Rhetorik geschuldet
zu sein, die eine bildwissenschaftliche Forschung begriinden soll, die doch so evident ist und an
der in einer Vielzahl von Wissenschaften massiv gearbeitet wird.

Gleichwohl fehlt ein theoretisches Zentrum (von Dimitri Liebschs leider zu kurzen Uberlegungen
zu »Pictorial Turn and Visual Culture« abgesehen). Dass eine kognitive und semiotische Theorie
der visuellen Kultur aussteht, macht der vorliegende Band schmerzlich bewusst. Ein Artikel wie
Jessica Bubens »The Psychedelic Sewing Room« ist vor dem Hintergrund der meisten anderen
Beitrage sehr auffallend, weil sie vom Beispiel auf viel allgemeinere Kategorien der Herausbildung
kultureller Kategorien zu schlieBen sucht. Am Beispiel zweier Serien aus den 1960ern und 1970ern
(darunter »l Dream of Jeannie«) gilt es zu zeigen, dass die Bildgestaltung der Serien an die Stilis-
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tiken des Cartoons resp. des Comic-Strips angelehnt ist, was sich aber wiederum nur eine der
Erscheinungsweisen eines allgemeineren Prinzips der Iteration (Wiederholung), der Hybridisierung
der mit dem Fernsehbild verbundenen Vorstellung einer photographisch-realistischen Reprasen-
tation und der Herstellung von (Selbst-)Reflexivitat erweist. Im Rahmen einer »Metaphysik des
Pop« sucht Buben die Uberlegung zu generalisieren - dass Identitét in der Pop-Kultur selbst als
iterative Kategorie gefasst sei einerseits, dass das Beispiel fir die Moglichkeiten einer semioti-
schen Synasthesie anderseits stlinde.

Bubens Artikel bleibt eine Ausnahme. Der Rest sind Forschungen der visuellen Kommunikations-
forschung, wie sie in einer ganzen Reihe von Sammelbanden und Zeitschriftenaufsatzen zahlreich
vorliegen. FUnf Themenblécke, fiinfzehn Beitrdge aus unterschiedlichsten Disziplinen. Manches
zur Geschichte visueller Kommunikation (zu den visuellen Schemata etwa, die die englisch-
amerikanischen Beziehungen ausgedriickt haben, oder zur Darstellung und Interpretation des
deutsch-franzdsischen Krieges 1870/71). Zur Diaphanie (Bilder, die nur durch einen Schleier oder
ein anderes Medium hindurch wahrgenommen werden kdnnen) als einer Form reflexiver visueller
Wahrnehmung in der Prosa Virginia Woolfs. Inhaltsanalytisches zum Erfurt-Attentat. Zur musealen
Zugéanglichkeit visueller Kultur. Zur Inszenierung der »sterbenden indianischen Rasse« resp. der
Ikonographien der historischen Realitat der Indianer sowie der Gegenwehr der Dargestellten. Zu
den Indianerbildern und Re-Inszenierungen indianischer Kultur in der deutschen Kinderkultur. Zur
Wiederherstellung historischer Orte mittels online zugénglicher visueller Simulationen.

Bilder stehen in kultureller Kommunikation nicht fir sich, sondern sind eingebunden in das iri-
sierende Spiel sozialer Bedeutungen, Praktiken, Institutionen. Der Band illustriert diese These an
diversen, oft lesenswerten Beispielen. Dass darliber die Arbeit an der Theorie der visuellen Kultur
weitestgehend ausgespart bleibt, mag man verschmerzen. Eine Neubestimmung des Forschungs-
feldes, wie der Titel suggeriert, ist der Band darum aber keinesfalls.

Die folgende Rezension erscheint in: Medienwissenschaft: Rezensionen, 2008.
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