media/rep

Repositorium fiir die Medienwissenschaft

Claudia Henning; Katharina Scheiter
Einleitung

2009-07-01
https://doi.org/10.25969/mediarep/16606

Veroffentlichungsversion / published version
Zeitschriftenartikel / journal article

Empfohlene Zitierung / Suggested Citation:

Henning, Claudia; Scheiter, Katharina: Einleitung. In: IMAGE. Zeitschrift fiir interdisziplinére Bildwissenschaft. Heft 10,
Jg. 5(2009-07-01), Nr. 2, S. 2-3. DOI: https://doi.org/10.25969/mediarep/16606.

Erstmalig hier erschienen / Initial publication here:
http://www.gib.uni-tuebingen.de/index.php?

option=com_content&view=article&id=111&Itemid=157&menultem=miArchive&showlssue=36

Nutzungsbedingungen:

Dieser Text wird unter einer Deposit-Lizenz (Keine
Weiterverbreitung - keine Bearbeitung) zur Verfligung gestellt.
Gewaéhrt wird ein nicht exklusives, nicht Ubertragbares,
personliches und beschranktes Recht auf Nutzung dieses
Dokuments. Dieses Dokument ist ausschlieBlich  fur
den personlichen, nicht-kommerziellen Gebrauch bestimmt.
Auf samtlichen Kopien dieses Dokuments mussen alle
Urheberrechtshinweise und sonstigen Hinweise auf gesetzlichen
Schutz beibehalten werden. Sie dirfen dieses Dokument
nicht in irgendeiner Weise abandern, noch dirfen Sie
dieses Dokument fur offentliche oder kommerzielle Zwecke
vervielfaltigen, offentlich ausstellen, auffiihren, vertreiben oder
anderweitig nutzen.

Mit der Verwendung dieses Dokuments erkennen Sie die
Nutzungsbedingungen an.

Deutsche
Forschungsgemeinschaft

UF

Terms of use:

This document is made available under a Deposit License (No
Redistribution - no modifications). We grant a non-exclusive,
non-transferable, individual, and limited right for using this
document. This document is solely intended for your personal,
non-commercial use. All copies of this documents must retain
all copyright information and other information regarding legal
protection. You are not allowed to alter this document in any
way, to copy it for public or commercial purposes, to exhibit the
document in public, to perform, distribute, or otherwise use the
document in public.

By using this particular document, you accept the conditions of
use stated above.



https://mediarep.org
https://doi.org/10.25969/mediarep/16606

Claudia Henning / Katharina Scheiter

Einleitung

Vom 18. bis 20. Mérz 2009 fand in Chemnitz die internationale Tagung: »Bilder — Sehen — Denken.
Zum Verhaltnis von begrifflich-philosophischen und empirisch-psychologischen Anséatzen in der
bildwissenschaftlichen Forschung« statt.

Im interdisziplindren Briickenschlag zwischen Philosophie einerseits und insbesondere kognitiver
Psychologie, Kultur- und Medientheorie andererseits wurde der Frage nach einer fachertbergrei-
fenden Konzeption des Bildbegriffs unter dem Aspekt der kognitiven und kommunikativen Wir-
kungen von Bildern nachgegangen. Zentrale Themen der Tagung waren deshalb:

e diemethodologischen, begrifflichen und ontologischen Grundlagen einer betrachterorientierten
Bildwissenschaft;

e das Verhéltnis von Bildwahrnehmung und Gegenstandswahrnehmung, Emotion und Bildre-
zeption, von Bildrezeption und Aufmerksamekeit;

e der methodologische Status und der Geltungsbereich neuerer empirischer Forschungsergeb-
nisse und die damit verbundenen Erkldrungsanspriiche; sowie

e die praktische Anwendbarkeit von Ergebnissen der Bildrezeptionsforschung in lehr-lernpsy-
chologischen Kontexten.

Durch die Veranstaltung eines eigenen Doktorandentages wurde dabei auch ausgewéahlten Dokto-
randinnen und Doktoranden die Mdglichkeit gegeben, ihre Forschungsarbeiten zu diesen Themen
einem interdisziplindr zusammengesetzten Fachpublikum vorzustellen und mit diesem zu erértern.

Die Ergebnisse dieser Auseinandersetzung sollen hier vorgestellt werden. In ihrer je fachspezifi-
schen Akzentuierung der zentralen Themen der Tagung liefern sie ein anschauliches Dokument
der gesamten Breite der Forschungsmethoden, theoretischen Anséatze, Fragestellungen und em-
pirischen Befunde einer betrachterorientierten Bildwissenschaft.
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So diskutiert Aneta Rostkowska die phdnomenologische Bildtheorie L. Wiesings und geht dabei
insbesondere der Frage nach dem ontologischen Status des bildlich intentionalen Objektes und
seiner Beziehung zur materiellen Basis des Bildes nach.

Nicolas Romanacci untersucht die symboltheoretischen, medienspezifischen und generellen As-
pekte der Ambiguitat von Bildern, um den daraus resultierenden allgemeinen >kognitivistischen«
Ansatz auf die Untersuchung konkreter Werke anzuwenden und damit einen Beitrag zur >ange-
wandten kognitivistischen Asthetik< zu leisten.

Petra Bernhardt untersucht am Beispiel der Umsetzung der Raumkategorie >Osten<, wie Werbe-
bilder als soziale Indikatoren nutzbar gemacht werden kénnen und welchen Md&glichkeiten und
Grenzen eine bildorientierte Werbeforschung dabei begegnet.

Evelyn Runges Artikel erértert die Moglichkeit einer fototheoretischen Definition von Kernbegrif-
fen zur Beschreibung sozialengagierter Fotografie. Wie etwa Mitgefliihl sowohl produktions- wie
rezeptionsasthetisch zu fassen ist, welche Erwartungen sich an sozialengagierte Fotografen und
ihre Werke richten und nicht zuletzt, ob es des Begriffs der Mitgeflihls oder Mitleids in der Dis-
kussion Uber sozialengagierte Fotografie Uberhaupt bedarf — diesen und &hnlichen Fragen wird
exemplarisch an Werken von Sebastido Salgado und Jeff Wall nachgegangen.

Fir Stefan Holscher ist die Bilddidaktik auf das Konzept eines Mdglichkeits- oder Erwartungs-
raumes und damit eine prozessuale Auffassung von »Bildverstehen« angewiesen, weil nur unter
dieser Voraussetzung Wirkungen und Anldsse bilddidaktischen Handelns einer seinen Besonder-
heiten angemessenen empirischen Untersuchung zuganglich sei. Am Begriff der Bildstérung ver-
sucht er dies exemplarisch zu belegen.

Katharina Lobingers Aufsatz befasst sich mit der Frage der angemessenen theoretischen Veror-
tung der speziellen Bildart -Medienbild< und gibt in Form einer systematisierenden Meta-Analyse
einen Uberblick dariiber, wie die Kommunikationswissenschaft visuelle Medieninhalte in Relation
zum Text erforscht, welche Methoden zum Einsatz kommen und welche Theorien und Bilddefini-
tionen den Studien zugrunde liegen.

Birgit Imhof, Halszka Jarodzka und Peter Gerjets stellen in ihrem Aufsatz ein System zur Klas-
sifikation von Visualisierungen entsprechend der drei Dimensionen: Oberflacheneigenschaften,
Funktionen und dargestellter Inhalt vor, welches die Beurteilung der Verallgemeinerbarkeit von
Forschungsergebnissen mit Bezug auf einen bestimmten Typ von Visualisierungen vereinfachen
helfen soll.

IMAGE | Ausgabe 10 | 7/2009 3



