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Pierre-Emmanuel Jaques

DIE SCHWEIZ UBERFLIEGEN
ODER: »WIE MAN DIE BESTE WERBUNG FUR UNSER
LAND MACHT«

Der Niedergang der Fluggesellschaft Swissair wurde allgemein als Katastrophe
nationalen Ausmales empfunden. Die Flille der Kommentare in den Medien
unddie enormen Geldspritzen seitens des Bundes zeugen von der tiefgehenden
Beunruhigung, welche die 6konomische Krise des namlichen Unternehmens
ausgelost hat. Der Verlust einer groRen Zahl von Arbeitspliatzen allein erklart
aber noch nicht die Aufregung, die das Verschwinden der Swissair ausloste.
Ware die Fluggesellschaft nicht mit solchem Symbolwert ausgestattet, der den
Rahmen eines privaten Unternehmens um einiges libersteigt, hatte niemals
eine solch traumatische Erschiitterung des 6konomischen Lebens stattfinden
konnen. Das Ende der Swissair wurde als eine das ganze Land umfassende Kri-
se wahrgenommen. Wobei diese Sichtweise die Herausforderungen der Glo-
balisierung und des wachsenden Konkurrenzkampfes unter den Akteuren der
weltweiten Okonomie schlichtweg ausblendet.

Der Erfolg von GROUNDING. DIE LETZTEN TAGE DER SWISSAIR (2005, Michael Stei-
ner) profitierte von diesem Schock, den die Unternehmenspleite der Swissair
hinterlassen hat. Verlangert der Film mit seinem relativ einfachen Erklarungs-
modus doch nur noch den der Fluggesellschaft anhaftenden Mythos. Beschaf-
tigt man sich mit der Swissair als Nationalsymbol, gilt es die durch die Medi-
en und insbesondere durch die Werbung verbreiteten Bilder zu untersuchen.
Plakate und Anzeigen, aber auch Film und Fernsehen haben maRgeblich dazu
beigetragen, die Swissair als nationales Symbol zu etablieren. Bezdge man sich
nun allein auf die von der Swissair selbst finanzierten Filme, wiirde man aber
die viel grundlegendere Bedeutung der kinematografischen Flugbilder fiir die
ldentitatskonstruktion der Schweiz noch nicht gentigend in Rechnung stellen.
Hierfiir lohnt es, sich mit den Ursachen der Begeisterung fiir Flugapparate aus-
einander zu setzen und sich genauer mit bestimmten, sich wiederholenden

Motiven, hier vor allem den Bergen, in Luftfahrtfilmen zu befassen.
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Werbung fiir das Flugwesen im Kino

Schon der Filmhistoriker Roland Consandey (2000) hat auf die Permanenz von
Flugbildern auf den Schweizer Kinoleinwanden hingewiesen. Ohne zu iber-
treiben ldsst sich behaupten, dass hierzulande jedes aeronautische Ereignis
gefilmt worden ist; keine Flugvorfithrung ware ohne die Anwesenheit eines
Kameramannes denkbar gewesen. Als zum Beispiel 1912 ein »Wettbewerb von
Wasserflugzeugen« in Ouchy stattfand, schickte das Royal Biograph, eines der
Kinos der Stadt, extra einen Kameramann, um mdoglichst schnell Bilder dieses
Ereignisses zu liefern. Die Wochenzeitung der Stadt Lausanne verweist in ih-
rem Veranstaltungskalender mit besonderem Nachdruck auf solche lokalen Er-
eignisse.

»Das Biograph hat alle notwendigen Malknahmen getroffen, um bereits am Dienstag die
Hauptereignisse der Schau in Ouchy zeigen zu kénnen: die wunderschénen Fliige von Burry und
Caudron, die Heldentaten unseres Grandjean mit seiner kapriziosen Libelle — all dies aufgelo-
ckert durch komische oder pittoreske Szenen, die die Filmkamera bei den Zuschauern am Rande
der Flugbahn mit Vergniigen entdeckt: da ware etwa dieser sympathische Professor, dem eine
Dame zusammen mit dem Piloten kurz vor Abflug eine Abschiedsgeste zuwirft, oder der Knirps
und sein Cocker Spaniel, zwei Wasserratten [hydroflaneurs], die in einem Boot, dass nur wenig
groRer als eine Nussschale ist, auf dem Wasser hin- und herfahren« (Lausanne-Plaisirs, Nr. 51,

7. September 1912).

Dieser Text ist in vielfdltiger Hinsicht aufschlussreich: Er zeigt die Bewunde-
rung fiir die so genannten >Heldentaten« der Flieger, und gleichzeitig versdaumt
er es nicht, die Anwesenheit einer Personlichkeit zu betonen, die durch diese
Bewunderung zu einem Helden wird. Beide Aspekte konstituieren eine ideale
Gemeinschaft, die durch den Ausdruck >unser Grandjean« markiert wird. Immer
wieder rufen die Wochenschauen die Heldentaten der Flieger ins Gedachtnis,
wie es die Vielfalt der dem Fliegen gewidmeten Themen bezeugt: das Schwei-
zer Filmarchiv hat kiirzlich eine DVD-Reihe »Die »Schweizer Filmwochenschauc«
erzdhlt..« (darunter DIE SCHWEIZ FLIEGT. DIE ZIVILLUFTFAHRT VON 1940 BIs 1975)
herausgegeben, ganz auf die von Nostalgie gepragte Schwarmerei fiir solche
Bilder setzend. Uber ihren anekdotischen Charakter hinausgehend, aber den-
noch die von solchen Flugdemonstrationen ausgeloste Begeisterung demons-
trierend, stellen diese Filme einen Katalog von heroischen Fliegern dar, ins-
besondere Géo Chavez, der 1910 wahrend des ersten Fluges iiber die Alpen bei
einer Bruchlandung starb. Der Schweizer Oskar Bider ist einer der Flugpioniere,
die regelmaRig auf den lokalen und auslandischen Leinwanden zu sehen wa-
ren. Im Schweizer Filmarchiv lagern zwei von der Basler Eos-Film produzierte
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Werke: GRUNDSTEIN ZUM BASLER FLUGWESEN und DIE TRAVERSIERUNG DER SCHWEI-
ZER ALPEN IM FLUGZEUG [DURCH OscAR BIDER], beide 1919, kurz vor dem tédlichen
Unfall des Fliegerhelden gedreht. Der Spielfilm BIDER DER FLIEGER von Leonard
Steckel und Max Werner Lenz von 194113asst vermuten, dass dessen Heldentaten
noch Jahre spater als Publikumsmagnete funktionierten.

In den 1920er und 1930er Jahren tritt eine weitere, zentrale Figur im Hinblick
auf die Verbindung von Flugwesen und Kino in Erscheinung: der Flieger und
Abenteurer Walter Mittelholzer (1894-1937). Seine Filme brachten ihm in den
1920er und 1930er Jahren einen immensen Erfolg ein, besonders die Expedi-
tionsfilme PERSIENFLUG (1925), AFRIKAFLUG (1927) und ABESSINIENFLUG (1934).
Mittelholzer spielte eine zentrale Rolle bei der Weiterentwicklung der Luft-
fahrt, da er an der Griindung der Swissair beteiligt war. Weniger bekannt, aber
nicht weniger wichtig, war sein Interesse fiir das Kino, das auch zu der Ent-
wicklung derjenigen Filmproduktionsgesellschaft beitrug, die eine der wich-
tigsten der Schweiz werden sollte: die Praesens (Dumont 1987, 88—-90). Mittel-
holzer betraute die Ziiricher Produktionsgesellschaft namlich mit der Montage
und dem Vertrieb seiner Aufnahmen. Er 1dsst sich sogar von einem der Kamera-
manner des Hauses begleiten (Emil Berna), wie z.B. bei seiner Expedition nach
Abessinien. AFRIKAFLUG, der kiirzlich vom Schweizer Filmarchiv restauriert wur-
de, ahnelt den zahlreichen Expeditionsfilmen, die zu dieser Zeit gedreht wur-
den, so weist er etwa dieselben Kennzeichen von Exotik auf wie beispielswei-
se die Werke von Martin Johnson (zu Johnson s. Brownlow 1979; Deeken 2004).
Trotzdem ist es wichtig, die Bedeutung des Flugzeugs im genannten Film zu
unterstreichen, denn dieses verweist auf das Begehren des weifen Mannes,
sein Territorium nicht nur materiell, sondern auch symbolisch zu vergroRern.
Das fliegende Auge des Abendlandes nimmt die Welt wahr, vermisst und er-
forscht sie, indem Bilder von weit entfernten und oftmals mythischen Orten
(der Kilimandscharo, Kairo) in die Heimat geholt werden. Diese Expeditions-
filme heben die abendldndische Entwicklung der Technik hervor und verleihen
so den Bestrebungen der Welteroberung Nachdruck. Die von Mittelholzers Lei-
stung ausgehenden Wirkungen werden zufdllig sichtbar in einer Aktualitdt,
die sich ebenfalls im Schweizer Filmarchiv findet, namlich Material mit dem Ti-
tel CHURER FASTNACHT UMzUG 1. MARZ 1927 [sic, d. U.], gedreht von der Ziricher
Filmproduktionsgesellschaft Fridli-Film. Es zeigt eine vorbeiziehende, schwarz
verkleidete Gruppe mit ihrem Fastnachtswagen, der einem verkleinerten Mo-
del eines Mittelholzer-Flugzeugs dhnelt: dem Merkur. Dieser kurze Film be-
zeugt die breite gesellschaftliche Resonanz, die die Expeditionen des Piloten,
Fotografen und Cineasten hervorrief.
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Der Schweizer Filmarchiv konnte dieses Jahr dank der Hilfe der Cinémathéque
de Toulouse DIE EROBERUNG DES HIMMELS (1938, Hans Richter) restaurieren. Die
wieder gefundene Filmrolle zeigt das zeitgendssische Internationale Flugmee-
ting (Dubendorf 1937) mit einer von Darius Milhaud hinreiBend komponierten
Musik.

Instrument der Werbung

Die Produktion von Auftragsfilmen bildete fiir das Filmschaffen in der Schweiz,
zumindest hinsichtlich der Produktion, eine wichtige Grundlage. Seit den
1920er Jahren hatte der Film als Mittel der Werbung seinen festen Platz im Ar-
senal von Werbestrategien, von denen Unternehmen oder Verbande und Ver-
eine Gebrauch machten. So gesehen war der Einsatz des Werbefilms fiir ein
so bedeutendes Unternehmen wie die Swissair unverzichtbar, um deren Ak-
tivitaten noch bekannter zu machen und ihr Markenimage klarer zu definie-
ren. Im Schweizer Filmarchiv finden sich mehrere im Auftrag der Swissair pro-
duzierte Filme, darunter DER SCHONSTE TAG MEINES LEBENS (BEAUX SOUVENIRS
DE GOSSE, 1939, Leopold Lindtberg), der jedoch erst nach dem Krieg vorgefiihrt
wurde, oder DEUX GENERATIONS — UNE TRADITION (1956, Walter Lesch und René
Boeniger). Noch vor dem mehr oder weniger bekannten ..THIs IS YOUR CAPTAIN
SPEAKING! (1966, Ulrich Kiindig) wurde 1959 AUsKUNFT Im CockPIT (Niklaus Gess-
ner) gedreht. Man kénnte noch mehr Titel erwdhnen, z.B. von Charles Zbinden
oder Walter Baumgartner, die zum Renommee der Swissair beigetragen haben.
Verschiedene Aspekte scheinen beim Betrachten der genannten Werke erwah-
nenswert: Wie in DER SCHONSTE TAG MEINES LEBENS spielen auch in AUSKUNFT Im
CockpIT etwa Kinder eine wichtige Rolle. In ersterem macht sich eine Gruppe
kleiner Jungen mit ihren Fahrradern zum Flughafen auf, in den sie sich heim-
lich einschleichen. Von einem Angestellten liberrascht, treffen sie einen ver-
stdndnisvollen Piloten, der sie zu einem Testflug einlddt. Fasziniert von den
Flugzeugen und bereits gut informiert iber deren Funktionsweise, werden sie
nun auch in die Aufgaben des Piloten eingeweiht. Ganz dhnlich erkldrt in Aus-
KUNFT Im CockpIT der Pilot einer Dame die Vorraussetzungen, die ihr Neffe er-
flllen muss, um die Laufbahn eines Flugkapitans einschlagen zu kénnen. Hin-
ter der Anwesenheit dieser Kinder 1dsst sich eine doppelte Intention erahnen:
die Leidenschaft fiir diesen Beruf zu wecken und sich dabei an eine Offentlich-
keit zu richten, die sich womdglich in diesen Filmen wieder erkennen kann. Es
wird Durchhaltevermdgen gepredigt, indem immer wieder die Herausforde-
rungen dieses Berufes betont werden. Eine dem Piloten dhnlich konstruierte
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Figur, heldenhaft und auRerordentlich kompetent, findet sich in DEuX GENE-
RATIONS — UNE TRADITION wieder. Dieser Film versucht die Gemeinsamkeit zwi-
schen dem Beruf des Vaters als Uhrmacher und dem des Sohnes als Pilot an-
schaulich zu machen: das bestandige Bemithen um Prdzision und gute Arbeit
beseelt beide Generationen.

Wahrend die erwdhnten Werke einerseits die Begeisterung fiir den Beruf eines
Flugkapitans erwecken wollen, zeigen sie den Piloten aber auch als norma-
len Menschen, dessen alltdgliches Leben traditionsgemaR verlauft. In ..THIS IS
YOUR CAPTAIN SPEAKING! kehrt der Pilot etwa in sein Heim zuriick, wo ihn seine
Fraubereits mit seinem Lieblingsessen erwartet. Diese Inszenierung ist dhnlich
paradox wie die der Helden innerhalb der nationalen lkonografie (Tavel 1991,
1-12, 43-63). Auch wenn in erster Linie besondere Figuren gezeigt werden sol-
len, so sind diese dennoch meist von Attributen befreit, die sie von vornherein
als Helden charakterisieren. So stellen etwa Bescheidenheit, FleiB oder Opfer-
bereitschaft diejenigen Werte dar, mit denen die Piloten einiger dieser Filme
assoziiert werden. Abgesehen davon, dass diese Filme schon bei den Jiingsten
die Leidenschaft fiir den Pilotenberuf wecken wollen, haben sie aullerdem den
Auftrag, die Schweiz als technologisch hoch entwickeltes Land zu zeigen, das
seinen Platz im internationalen Reigen einnimmt. Denn dank seiner Flughafen
und seiner Fluggesellschaft ist die Schweiz nun mit den wichtigsten Zielorten
der Welt verbunden.

Didaktische Aspekte

Uber eine einfache Verbraucherwerbung hinaus, weist ein bedeutender Teil der
Filme, die sich mit dem Flugwesen beschaftigen, auch didaktische Aspekte auf.
Wahrend sich einige Filme vornehmlich auf die Karrierestationen eines Piloten
konzentrieren (DER SCHONSTE TAG MEINES LEBENS oder AUSKUNFT IMm COCKPIT),
versuchen doch viele von ihnen Informationen iiber Luftfahrt und Sicherheits-
malnahmen fiir Passagiere zu vermitteln. Wie so oft, ziehen es Dokumentar-
filme (oder Auftragsfilme) vor, kommerzielle Interessen durch informative As-
pekte auszugleichen. Zur SONNE EMPOR (1935, Charles Masset) beispielsweise
informiert Uber die Flugstrecke eines Postflugzeugs, zeigt gleichzeitig aber
Wintersportorte, an denen es auf dem Wege der Postzustellung vorbeifliegt.
Die Einrichtung dieser Linie garantiert trotz Schnee selbst zu héher gelegenen
Bergdorfern eine reibungslose Postzustellung. Die Inszenierung des Postflug-
zeugs Uber schneebedeckten Gipfeln verbindet und verstarkt sowohl informa-
tive als auch kommerzielle Aspekte.
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Besonders auffallend sind solche informativen Elemente in LES AILES EN SUISSE /
DIE SCHWEIZ UND IHR LUFTVERKEHR (1929—30, Charles-Georges Duvanel). Wah-
rend der Film einerseits Werbezwecken dient, stiitzt er sich gleichermaRen auf
die Vermittlung von Information und Wissen. Zwei Aspekte dienen dabei ganz
besonders dem Argumentationsaufbau: die Sicherheit und ihre Abhdngigkeit
von Kommunikationsmitteln. Der Film zeigt (mithilfe einer ErzahlThandlung),
wie ein Flugzeug, trotz schlechter Wetterbedingungen und dank Radio-Peilung,
wahrend des Fluges vom Boden aus geleitet werden kann. Der TSF-Funk [radio
TSF] ermoglicht die Verbindung zum Tower, so dass Flugzeuge bei schlechten
Bedingungen auf ihrer Flugroute bleiben kénnen. Elektrische Bodenbeleuch-
tungen gestatten es ihnen sogar bei minimaler Sichtweite zu landen. Dieser
Film informiert Zuschauerinnen und Zuschauer und iiberzeugt sie, dass alles
getan wird, um die Sicherheit der Passagiere zu garantieren.

Indem die Notwendigkeit des Ausbaus von Flughafen in der Schweiz immer
wieder betont wird, bewegt sich dieses Werk entlang der Strecke der Postzu-
stellung. Es zeigt, dass die Flugrouten mit Bahn- und Busverbindungen wei-
testgehend abgestimmt sind. Der Film informiert liber die Konditionen des
in Europa herrschenden Transportwesens, wobei der Anschluss des Schweizer
Luftliniennetzes schnelle Verbindungen zu anderen europdischen Hauptstad-
ten sichert und die Kooperation mit anderen Transportmitteln ermdglicht. Les
AILEs... / DIE SCHWEIz.... widmet sich der Geschichte eines jungen Paares, das im
Flugzeug reist, und gleichzeitig klart dieses Werk iiber die Schritte auf, die zu
einem schnellen Besteigen der Maschine beitragen.

Tourismus und Kino

Die Behauptung, die Schweiz nehme eine privilegierte Position im Herzen Eu-
ropas ein, findet sich in zahlreichen Filmen zur Tourismuswerbung. In VILLES
DE SUISSES / TOWNS OF SWITZERLAND (1946—47, C.H. Pilet) etwa befordert eine
Maschine der Marke Douglas abenteuerlustige Touristen, die unterwegs sind,
das Land zu entdecken. Als Auftragsfilm der schweizerischen Zentrale fiir Ver-
kehrsforderung [Office central suisse du tourisme / OCST bzw. Schweiz Touris-
mus, d. U.] schreibt sich ViLLEs DE SuissE in die Reihe derjenigen Filme ein, die
auf die Lust der Zuschauer abzielen, das Land auf eigene Faust zu entdecken.
Bilder von einschldgigen Touristenorten und miteinander vernetzte Verkehrs-
mittel sind explizite Einladungen, das Land zu besichtigen, das solch eine Viel-
falt an Sehenswiirdigkeiten und prachtigen Landschaften aufweist. Fiir den
Tourismus zu werben ist auch eine der Missionen von LEs AILES EN suUIssE / DIE

60 PIERRE EMMANUEL JAQUES



SCHWEIZ UND IHR LUFTVERKEHR — einer der wenigen Streifen, der mit offizieller
Forderung von einem Bundesrat unterstiitzt wurde. Der Film profitierte von
der Schirmherrschaft Jean-Marie Musys, dem Bundesprasidenten im Jahre
1930. Dieser versicherte einige Jahre zuvor:

»Ich bin liberzeugt, dass das Kino der industriellen oder touristischen Propaganda gro8e Dien-
ste erweisen kann. Fiir das Gaststattengewerbe, um nur einen Aspekt zu nennen, kénnten in
den groRen Fremdenverkehrszentren gezeigte Filme, sofern sie sorgfaltig hergestellt und mit
Intelligenz prasentiert werden, von enormer Effizienz sein« (Revue suisse du cinéma, Nr. 26, 25.-

31.décembre 1924, S. 8, »M. Musy nous parle du cinémac, Jean Hennard).

Indem LEs AILES EN suISSE bezeugt, wie perfekt die Schweizer Fluglinien einge-
richtet sind, geht er direkt auf die Anweisungen des staatlichen Beraters ein.
Der Dokumentarfilm verspricht den Zuschauern, sollten sie sich fiir eine Fort-
bewegung auf dem Luftwege entscheiden, eine Reise ohne Zwischenfalle.

Luftfahrt und Nation

An das Engagement der Tourismusfilme ankniipfend, trug EuserI ScHwIz. EIN
QUERSCHNITT DURCH DIE LEBENDIGE SCHWEIZ (Joseph Dahinden), realisiert an-
lasslich der Schweizerischen Landesausstellung im Jahre 1939, ebenfalls dazu
bei, das Geflihl der nationalen Zugehoérigkeit zu festigen. Emblematisch be-
ginnt er mit einer Einstellung auf die im Wind flatternde Fahne der Schweize-
rischen Eidgenossenschaft. Dann der Titel: Geschichtliches Vorspiel. Es folgen
aus einem Flugzeug aufgenommene Bilder schneebedeckter Berge, begleitet
von feierlicher Musik. Das Drehen vom Flugzeug aus erlaubt es, neben ande-
ren Annehmlichkeiten, Berggipfel zu umrunden und Gletscher zu liberfliegen.
Der Pilot als Zuschauer: Es handelt sich um einen Prolog, der das Dispositif
der Filmvorfithrung aufgreift und in den filmischen Raum hinein verlangert.
Viel zu kurz vor der Er6ffnung der Landi [der Schweizerischen Landesausstel-
lung, Anm. d. U.] fertig gestellt, um in europiischen Kinosilen Werbung fiir die
namliche Ausstellung machen zu kdnnen, konnte der Film nicht auf gewohn-
lichen Distributionswegen seine Zuschauer erreichen. Seine Initiatoren haben
versucht, die verlorene Zeit wieder aufzuholen, indem sie Flugbldtter in den
grofRen Stadten abwarfen, auf denen die Ausstellung ankiindigt wurde. Eine
DC3 der Swissair bringt einen Vertreter der Ziiricher Obrigkeiten in die wich-
tigsten Stadte, und dieser Uiberbringt der jeweiligen Behorde seine offizielle
Einladung. Der Film wurde oftmals unter der Schirmherrschaft der Botschaften
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und in Anwesenheit bekannter Personlichkeiten aus Politik, Journalismus und
Gesellschaft den im Ausland weilenden Schweizern prasentiert.

Diese Art der Prasentation rief natiirlich ein breites mediales Echo hervor, die
Crew war standig von Reportern begleitet. Auf diese Weise fand sich die Luft-
fahrt direktin die vom Staat unterstiitzte, nationale Werbung integriert. So ge-
sehen erstaunt es nicht mehr, dass die im Prolog des Films dargestellten Berge
zum nationalen Symbol des Landes wurden.

In dem Bemiihen, die Schweiz gegentiber der Bedrohung durch Invasoren zu
einen, betonte man die iiberlegene Rolle der Luftfahrt. Der Schweizerische Ar-
mee-Film-Dienst produzierte 1942 den Kurzfilm FLIEGER-GRENZVERLETZUNG, der
die Einheit des Landes in der Verteidigung seiner Neutralitdt auch in der Luft
begriindet: Schweizer Piloten schiefen ein feindliches Flugzeug ab, um so die
bedrohte Bevolkerung zu beschiitzen. Durch ihre Kriegstechnik und effiziente
Organisation erreicht die Schweizer Luftfahrt dieses Resultat, obwohl sie nicht
im Besitz der leistungsfahigsten Maschinen ist. Eine solche Verbindung von
Luftfahrt und Militar findet sich auch in anderen Filmen wieder, wie z.B. in
AUSKUNFT IM CockPIT. Dort erteilt der Pilot einige Ratschldge und erklart not-
wendige Schritte und Wege, die zum Beruf des Piloten fiithren. Einer der bevor-
zugten Wege verlduft dabei iiber die Armee, was dem Film Anlass gibt, Bilder
von Ubungen der Luftpatrouille in den Alpen zu zeigen. Das hier komplemen-
tar angelegte Verhdltnis zwischen ziviler und militdrischer Luftfahrt bestatigt
grosso modo eine Assoziation des Soldaten mit dem Biirger. Im Spielfilm BIDER
DER FLIEGER indes sind die Kinder das Element, mit dem das Land und die milita-
rische Luftfahrt verkniipft werden. Dieser Kunstgriff des Drehbuchautoren soll
zeigen, dass diese Verbindung einen Beitrag zur Stiftung der symbolischen Ein-
heit der Nation leistet, insofern sie Heldenkult, Begeisterung der Jugend und
Fortschrittsglaube zusammenfiihrt (Cosandey 2000, 7-9).

Die Luftfahrt wurde in verschiedenen Modi durchexerziert, auf informativer
und werbestrategischer Ebene und vor allem in der Perspektive der Tourismus-
werbung oder der Nationenbildung etabliert. Die Prasenz von Flugzeugen dient
wahrenddessen dazu, die Fahigkeit zur Selbsterneuerung eines Landes zu zei-
gen, das mit Tradition und Bodenstandigkeit in Verbindung gebracht wird. In
diesem Kontext erstaunt die Fiille von aus dem Flugzeug aufgenommenen Bil-
dern der Gipfel nicht mehr.
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Die Alpen und das Kino

Die Alpen kommen in Luftverkehrsfilmen keineswegs nur dann vor, wenn ein
waghalsiger Flugpionier sich in seinem prekdren Gerat an die Uberquerung der
Berggipfel macht. Vielmehr gibt es —unabhangig von Anlass und Produktions-
jahr —kaum einen solchen Film, in dem die Alpen nicht vorkommen. Die Filme
stellen eine ganz eigene, dem Medium geschuldete Entdeckung der Alpen dar.
Wie einem Zwischentitel zu entnehmen ist, begleitete Leutnant F. Brunner als
Kameramann Oskar Bider bei den Dreharbeiten zu DiE TRAVERSIERUNG DER AL-
PEN (1919, Eos-Film), eine Rekonstruktion Biders gefeierter Expedition aus dem
Jahre 1913. Aber mehr noch, als sich auf den Flug an sich zu konzentrieren, zieht
es der Film vor, nach dem Uberflug von Ziirich bereits bekannte Berge wie die
Rigi zu zeigen und im Vorbeifliegen auf touristische Einrichtungen (Hotel Rigi-
Kulm) zu verweisen. Die Zwischentitel widmen sich besonders bekannten Ber-
gen wie dem Titlis, dem Pilatus und dem Stockhorn. Walter Mittelholzer fiir
seinen Teil filmte und fotografierte mehrmals Berge, deren Namen bereits an
den Titeln der Filme abzulesen sind: ALPENFLUG UBER DAS OBER-ENGADIN UND
DIE BERNINA (1919) und IM FLUGZEUG VON BASEL zuM MONT-BLANC (1919), davor
entstand FLUG UBER DIE BERNER UND WALLISER ALPEN (1920) oder spater (Mittel-
holzers) MATTERHORNFLUG (1934) — alles Filme, die wir nicht sehen konnten, da
die meisten von ihnen heute verschollen sind; nur UBER DIE ALPEN MIT WALTER
MITTELHOLZER. (FLUGSTRECKE ZURICH — BERNER ALPEN — MONT-BLANC — MATTER-
HORN UND zURUCK) ist erhalten geblieben. Neben den im Untertitel genannten
Bergen legt der Film Nachdruck auf die iiberflogenen Gletscher wie den Alet-
sch. Les AILES EN Sulsse von Charles-Georges Duvanel soll in seinem Schlussteil
einen Uberflug der Alpen zeigen. Dieser Teil fehlt jedoch in der aktuell vorlie-
genden Version. Es konnen kaum Zweifel daran bestehen, dass der Film UN VoL
SUR LEs ALPES/ EIN ALPENFLUG, den letzten, bislang verschollenen Teil darstellt.
Mit UBER DIE ALPEN MIT WALTER MITTELHOLZER teilt dieser Film die Faszination
fiir Gletscher: die Strukturen des Guggigletscherfeldes sind in aller Prazision zu
bewundern. Im Unterschied zu Mittelholzers Film ist in UN voL SUR LES ALPES /
EIN ALPENFLUG oft noch ein zweites Flugzeug zu sehen, das zeigt, welch hero-
ische Leistung das Uberfliegen der Jungfrau damals darstellte. Mit einem &hn-
lichen Konzept folgt ZuR SONNE EMPOR / NEIGE ET SOLEIL (1935, Ch. Masset) einem
kleinen Postflugzeug auf dessen Weg iiber Diibendorf nach Sankt Moritz, Da-
vos und Arosa. Der leidenschaftliche Kommentar 1adt die Zuschauer ein, seine
Emotionen zu teilen. Wahrend Bilder von verschneiten Gipfeln zu sehen sind,
spricht er mit Emphase: »Und nun ganz nah die Alpen. Diese schneebedeckten
Felswinde, diese Abgriinde, der Sdntis, 2500 Meter hoch. Indem wir ihn fast
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beriihren, erleben wir den Héhenrausch, vielleicht ein noch wunderbareres,
groBartigeres Gefiithl als das der Bergsteiger. Wenn wir die Alpen auf diese Wei-
se sehen, zeigen sie uns ihren heroischen Charakter«. Nach einer Landung auf
dem vereisten Feld vor Sankt Moritz wird die Post mit Hilfe einer Maschine au-
tomatisch und mit groRer Schnelligkeit sortiert und frankiert. Zur SONNE Em-
POR prdsentiert charakteristische Elemente, die auch in anderen Flugfilmen
vorkommen und zeigt so seine Kenntnis dieser Elemente, aber er stellt sie in
einer neuen Perspektive zusammen. Die erwdhnten Berge gehdren zu den be-
kanntesten, ebenso wie die beim Uberfliegen auftauchenden Bergstationen.
Dieses Phanomen findet sich ebenfalls in Filmen liber Stadte wie Zirich und ih-
ren See oder liber BERN, DIE MALERISCHE BUNDESSTADT DER SCHWEIZ (1931, Emel-
ka-Kulturfilm), die es sich zur Aufgabe machen, die berithmtesten Sehenswiir-
digkeiten zu zeigen. Der besondere Charakter einer solchen Perspektive wird in
einigen Kommentaren deutlich. So schreibt der Journalist Ernest Naef:

»Was gibt es wundervolleres als die Giganten der Alpen in 5.000 Metern Hohe zu tberfliegen -
den Mont-Blanc, den Mont-Rose, den Cervin —und dabei einen Film zu »drehene, der Tausenden
von begeisterten Zuschauern gezeigt wird? Ist dies nicht die beste Werbung, die man fir unser

Land machen kann?«(Revue suisse du cinéma, Nr. 26, 20. August 1921, »L'aviation et le cinémac).

Sieht man darin nur ein wiederholt auftretendes werbestrategisches Argu-
ment, konzentriert man sich lediglich auf die Anziehungskraft, die auf Zu-
schauer wirkt, wenn sie Bilder ihres Landes und seiner Besonderheiten sehen.
Viel erstaunlicher ist jedoch die Wiederkehr der Kommentare, die Uiber die Au-
Berordentlichkeit der Aufnahmetechnik dieser Alpeniiberfliige befinden. Einer
der Griinde dieses Erfolgs ist sicher den erschiitternden Wirkungen des artifizi-
ellen Blicks zuzuschreiben, die besonders von dessen enormer Bewegung und
Hohe ausgehen, und der seit Nadar eine ungewohnte Art der Dokumentation
hervorbringt (Schivelbusch 1997; Frizot 1994). Diese Neuartigkeit des Blicks ist
sicher auch Teil der Anziehungskraft, die von den Filmen der Zwischenkriegs-
zeit ausging. Die Anndherung von Bergen und Kino ist freilich entscheidend,
da diese von einer idealen Gleichung zeugt. Dieses Phanomen beschreibt der
Schriftsteller C.F. Ramuz in seinem Essay »Die Schonheit der Berge« von 1930.
Er unterstreicht darin seine Gleichgiiltigkeit, die er diesem Landschaftstyp ge-
geniiber empfunden hatte, solange er diesen von Menschen entleert und un-
beriihrt von Kultur vorfand. Doch er erkldrt, seine Meinung gedndert zu haben,
als er diese Landschaft dank Fotografie und Film in einer neuen Perspektive
entdecken konnte. Er schreibt: »Man wollte nur den plastischen Reichtum der
Berge betonen, der jedoch dank Fotografie und Kino tiberhaupt erst in Erschei-
nung treten kann«. In den Augen des Schriftstellers erschiittern Fotografie und
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Kino die Wahrnehmung der Welt, in einer Art der Erneuerung eines ikonogra-
fischen Motivs, das zu einer Klischeevorstellung bar jeglichen Reizes geworden
ist. In seinen Eindriicken als ein durch die Schweiz Reisender unterstreicht Ra-
muz die Vielfalt der Landschaften und Kulturen, die an ihm vorbeiziehen. Sie
erlauben ihm, in kiirzester Zeit verschiedenste Realitdten und vielfdltige »Zivi-
lisationsformen, oder zumindest deren Fragmente« zu sehen. Der Begriff, der
seine Fortbewegung charakterisiert, ist der der Levitation: »Nichts ist aufre-
gender, glaube ich, als diese schnellen Aufstiege mit Hilfe von Maschinen in un-
serem Lande, das selbst hoch ist (das ist das, was daran am schonsten ist)« (...).
[sic, d. U.] Er spricht dabei seinen Reisegefihrten an, imaginarer Gesprachs-
partner und idealer Adressat zugleich, gewissermaRen ein Doppelgdnger des
Lesers, und sucht ihn von der Plastizitat der Berge zu iiberzeugen. Ihr essenti-
eller Charakter liegt fiir Ramuz in der Méglichkeit, Gleichzeitigkeiten im Raum
undin der Zeit herzustellen, indem sie ungleiche oder gegensatzliche Elemente
zu einem Ganzen vereinen. Das Kino ist das Mittel par excellence, diese Gleich-
zeitigkeit herzustellen und zu reproduzieren. Letztlich entbehren die Literatur
oder die Malerei, so Ramuz, einer diesem Zweck angemessenen Technik. Das
Kino allein erscheint ihm fahig, eine solche Mission zu erfiillen:

»Das Kino, diese neue Kunst, denke ich, diese noch hoch empfangliche Kunst, fiir die diese
Schonheit wie gemacht ist. Ich sage, dass diese Schénheit fiir das Kino gemacht ist, weil es die

einzige Kunst ist, die sie dank ihrer Technik vollkommen auszudriicken vermag.«

Indem er erkldrt, alles daran zu lieben, von den Tdlern bis zu den Gipfeln, die
Felsen ebenso wie die Wiesen, beteuert Ramuz schlieRlich:

»lch liebe es, einen See tausend Meter unter mir zu sehen, blau und rund wie ein kleines Auge.
Ich liebe es auch, hinaufzusteigen, mich zu erheben (ohne metaphorisch zu sein), mich mate-

riell zu erheben .«

Ohne es genauer zu entwickeln fithrt Ramuz ein letztes Argument Uber die
Uberlieferung und Vermittlung von Schénheit an, die er zweifelsohne auch auf
das Kino bezieht: »(...) weil es dort, wo man sie nicht kommuniziert und sie
nicht zirkuliert keine Schonheit gibt«. Dieses standige Bemtiihen der Metapher
des Aufstiegs erklart letztlich die Haufigkeit der Bilder von iiberflogenen Gip-
feln. Wenn das Kino am meisten die Fahigkeit besitzt, Vertikalitat herzustel-
len, so behauptet Ramuz, ist es an ihm, sich dem Gefdahrt hinzuzugesellen, das
am besten fdhig ist, sich zu erheben: dem Flugzeug also, das Cineasten ge-
wahlt haben, um ihre Kamera in verschiedenen Blickwinkeln auf die alpinen
Gipfel zu richten. So stellen sie eine neue Perspektive her, die ein per defini-
tionem unbewegliches Objekt, den Berg, dynamisiert. Dieses Zusammentref-
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fen der fliegenden Maschine mit dem Aufnahmegerit, der Kamera, etabliert
einen noch ungebundenen, von Bedeutung freien Blick. Mit Ramuz gewisser-
maRen den Enthusiasmus fiir diesen »neuen« Blick teilend, ziehen es die Cine-
asten vor, ihre Kamera auf die bekanntesten Gipfel zu richten. Sie scheuen sich
nicht, den Zuschauern Informationen innerhalb bestimmter Schemata zu ver-
mitteln (wie beispielsweise die in ZUR SONNE EMPOR gezeigte Flugroute erklart
wird). Die Zuschauer werden so in eine Position versetzt, die ihnen ermaglicht,
die gezeigten Elemente in ihrer Unmittelbarkeit zu erfassen. Dieser »neue«
Blick beruht in der Tat auf der potentiellen und direkten Identifizierbarkeit der
Dinge auf der Leinwand. Genauso wie die Filme iiber Schweizer Stadte ihre Se-
henswiirdigkeiten leicht wieder erkennbar prasentieren (der Bundespalast in
Bern, die Frauenkirche oder das GroBmiinster in Zuirich), wenden sich die Berg-
filme berithmten Gipfeln und Bergstationen der alpinen Landschaft zu. Sie er-
scheinen auf diese Weise wie ein Kompromiss zwischen »neuer« Perspektive
und einem Katalog altbekannter Orte, und werden so zu einem Instrument der
Werbung und pddagogischen »MalRnahmen gleichermalRen«.

(Ubersetzung: Miriam Grossmann)
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