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Gures Fernsehen, schiechies Fernschen!? mochte Familien und Erzieherinnen
Tipps und Ratschliige geben, Der medienkompetente Umgang der Kinder mit dem
Fernsehen ist das Ziel. Das Buch versucht. sich dem Thema zu ndhern, indem
¢s in seiner ersten Hillte medienpidagogische Fragen crortert: \Was [aszintert
Kinder am Fernsehen?™. ,Wie kann Programmplanung 1 der Familie gesialtet
werden?™, , Gibt es ein erlernbares Fernschalphabet?™ ete. In grafisch abgesetzten
Zusammenfassungen werden die Kernaussagen dann fir den Leser aufbercitet.

Auflerdem wird der Umgang mit Angst und Gewalt im Fernsehen themati-
stert. Dic Fragen ob. wicviel und was den cinzelnen Altersgruppen an Gewaltdar-
steflungen und an Angstsituationen zugemutet werden kann. werden jedoch nur
oberfliachlich gestreift und nicht weiter beantwortet.

Merchandising und Werbung sind ebentalls Diskussionsgegenstiinde des ersten
Kapitels. Dabeil wird allerdings keine kritische Haltung erkennbar. So werden
betspielsweise Werbcunterbrechungen in Kindersendungen nicht in Frage gestellt:
auch nicht im Hinblick darauf, dass fiir die kindlichen Zuschauer micht mehr sicht-
bar wird, was Sendung und was Werbung ist - vielleicht weniger verwundertich.
wenn man bedenkt, dass das Buches von einem privaten Fernsehsender mitfinan-
ziert wurde. So wird auch die Wechselwirkung zwischen Produkt- und Programm-
konsum leichthin als cine .ncue Mentalitdt™ (S.533) dehiniert. Line Mentalitdn
die sich abheben mochte von der . bewahrpidagogischen™ Auttussung der Kin-
derkultur.

Auf den Finfiihrungsteil folgen in der zweiten Hilfte des Buches Informati-
onen itber Institutionen. die sich i threr Arbeit mit dem Thema Kinder und
Fernsehen beschéftigen. Die Fragen: wic. wo. wann, warum und in welchen Fallen
restriktiv eingeschritten werden soll und kKann, werden hier néher erlautert. Die
ersten beiden Kapite! der tberarbeiteten zweiten Auflage unterscherden sich zu
der Ausgabe von 1996 lediglich in der Aktuahisierung der Daten.

In dem medienprakuschen Teil. der sich im letzten Drutel des Buches betindet.
sind jedoch einige wesentliche Unterschiede zur ersten Auflage festzustellen.
In beiden Ausgaben werden verschiedene Fernsehbersprele herausgegriffen und



J98 MEDIENwissenschaft 42000

unter bestimmten Kriterien analysiert. Es sind Produktionen, die auf RTL ausge-
strahlt werden und deren Ziclgruppe hauptsiichlich Kinder sind. Die Hélfte der
Sendungen sind Zeichentrickfilme. Waren es in der ersten Auflage hauptséichlich
Disney-Produktionen, die dominierten, sind ¢s in der Buchfassung von 1999 dic
Saban- und Gamesfilme, dic als Grundlage {tr die Sendungsbewertung dienen.
e Fernschanalysen sind wenig differenziert, zu oft werden Sendungsaspekte
mit lediglich geringer Aussagekraft zur Untersuchung herangezogen. Fiir den
Laien ist diese Aufschlisselung nicht brauchbar, da wichtige Angaben, etwa
zur Erzéhlform, ganz ausgespart werden. Zwar werden die Filme z. B. auf ihre
Alltagsnihe und auf ihre Rollenbilder hin iberpriift. doch erschent diese Bewer-
tung oberflichlich.

Der Sendung Gute Zeiten, schlechte Zeiten wird in der zweiten Auflage
cin eigenes Kapitel gewidmet. Aul dreiflig Seiten prisentiert der Gute Zeiten,
schlechte Zeiten Guide™ dic Formathistorie. dic Geschichte der Sendung, ihre
Inhalte und dic Darsteller. Der Anhang enthéilt gegeniiber der ersten Auflage eine
erweiterte und viclseitigere Literaturliste. AuBlerdem sind niitzliche Adressen von
medienpiddagogischen Interessensgruppen verzeichnet. Die Statistiken, die einen
Einblick in die RTL-Fernschnutzung von Frauen, Midnnern und Kindern geben
sollen, sind nicht aktualisiert, sondern auf dem Stand von 1996 geblieben. Das
Buch, sowohl in der ersten als auch in der zweiten Auflage, hitte ¢in brauchba-
res medienpidagogisches Literaturangebot werden kénnen. Doch obwohl es von
namhaften Medienpiddagoginnen geschrieben und iiberarbeitet wurde, wirkt es
plakativ und zu R7Z-nah.

Claudia Bulut (Kéin)
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