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ISBN 3-531-13370-5. DM 49.80

Manfred Rithl unternimmt mit seinem Projeki den engagierten Versuch einer
Sinngeschichte oftentlicher Kommunikation. dic zugleich den Intwurt Leiner
wissenschattlichen Theorie des Publizierens und einer Theorie der Politischen
Okonomie des Publizicrens™ (S.13} ermdglichen soll. Um es vorwegzunchmen:
Riihi 16st nicht nur diese selbstaestellte Aufeabe souveriin, sondern bietet dariiber
hinaus eine intelligente und zugleich unterhalisame Studic. Ausgehend von
der These, dass Publizieren ... jene[r] Topos meuschlicher Kommunikation ...
[eenannt wird). der éffentlich. fortlaufend und in persuadierender Absicht voll-
zogen wird™ (S.11). 16st sich der Verfasser von der einseitigen Delinition des
Publizicrens als schriftliches .Verdttentlichen™ Publizicren ist fiir Riithl cha-
rakteristisches Merkmal einer Kommunikationskultur und abhingig von ihren
funktionalen Elementen (LInformation. Sinn, Thema. Miteilung und Gedéchmis.,
zusammen mit den gesellschafilich knappen Ressourcen Erwerbsarbett, Geld.
Zeit, Aufmerksamkeits-. Lese-o Aufnahme- und Zahtungsbereitschaft: S.2110).
Aufbauend auf einem tormal knappen. aber auierordentlich gedankenreichen
theorctischen Kapitel, in dem er seine theoretischen Pramissen ausformulicrt und
auf die Antorderungen seines analyiischen Zugriffs ausrichtet. untersucht Riihl
in den sechzehn folgenden Kapiteln theoretische Positionen. die einen Wandel
tm Verhilints zwischen der Semantik des Publizierens und gesclischattlichen
Strukturen dokumentieren. Diese Kapitel kénnten auch als L Portraits™ bezeichnet
werden — stchen doch Texte von . Lettautoren™ (S.23) wie Homer, Kant oder Hegel
in ihrem Mittelpunki —, wenn dies nicht cine personengeschichtliche Ausrichtung
der Perspektive umu\tdkn wiirde, Doch sind tiir Rihl keineswegs das Leben
und dic Taten erofer Minner” Kennzeichen ciner Entwicklung des Publizierens.
sondern dic Formen. dic gesellschaftlich bedeutsamer Sinu durch die Leistungen
dieser Personen Sffentlich annchmen kann - und ithr Platz in eimer Kommuni-
kationskultur, Diese tiberindividuelle Qualitit in den Texten der . Leitautoren™
verdeuthicht Rithl nachyollzichbar und zeitlich in bemahe universalhistorischer
Perspektive (die Spanne reicht von Honier bis in die Gegenwart),
Einen Anspruch auf universelle Ubertragbarkeit der von thm formulierten
Ereebnisse erhebr der Verfasser jedoch nicht. denn eine Sinngeschichte des Publi-
zierens . Kann immer nur bestimmite Verhilmisse 2wischen dem Publizieren und
gosellschattlichen Lebensbereichen und I_cbcm\\chcn untersuchen.” (8.20) Rihl
bezieht sich in seinen Austithrungen explizit auf Jan Assmanuns Begriff des
kultarellen Erinnerns. was scine Arbeit auch fiir den Kulturhistoriker zu einer
gewinnbringenden Lektlire werden ldsst. Dic Autgabe einer Sinngeschichte des
Publizicrens schemnt hicrnach darin zu licgen. dass (sie Neues ermmnert, indem
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sie Bewahrtes umbaut. und wieder anderes vergifit.” (S.15) Wiinschenswert wire
— und an diesem Punkt zeigt die Arbeit wenn nicht einen Mangel, so doch
Moglichkeiten ihrer Weiterfithrung — die Offnung der wissenschafttlichen Pers-
pektive Uiber den européischen und amerikanischen Bereich hinaus: Die Kommu-
nikationskulturen Asiens, in den wissenschaftlichen Moglichkeiten ihrer Analyse
historisch mindestens ebenso lang zuriickfithrbar wie die Europas, kénnten
sicherlich Beispiele fiir alternative Sinngeschichten des Publizierens bieten. Der
Kommunikationswissenschaftler Riihl sieht zunftkritisch auf die vereinfachende
Verwissenschaftlichung in der Funktionsbestimmung des Publizierens. Im Zei-
chen einer potentiellen weltweiten Offentlichkeit von Kommunikation (Internet)
kann eine Sinngeschichte des Publizierens nicht an den {iberkommenen wissen-
schaftlichen Grenzen der Konzentration auf ,Alter’ und ,Neuer Welt’ haltma-
chen.

Stefan Zahimann (Berlin)

Hinweise

Frerichs, Stefan: Bausteine einer systemischen
Nachrichtentheorie. Konstruktives Chaos
und chaotische Konstruktionen. Wiesba-
den 2000, 446 S., [SBN 3-531-13503-8.

Nickel, Petra: Midchenzeitschriften -
Marketing fir Medien. Eine kommu-
nikationswissenschaftliche  Analyse der
Marktstrategien und Inhalte. Miinster/
New York/ Berlin/ Miinchen 2000. 360 S.,
ISBN 3-89325-891-4.

Schmid, Sigrun: Journalisten der frithen Nach-
kriegszeit. Koln 2000. 289 S, ISBN
3-412-03700-1.

Stober, Gunda: Pressepolitik als Notwendig-
keit. Stuttgart 2000. 304 S., ISBN 3-515-
07521-6.

Strafiner,  Erich:  Journalistische  Texte.
Tibingen 2001. 105 S, ISBN 3-484-
37110-2.



	Image00058
	Image00059

