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Ralf Forster

Werbung im Wirtschaftswunder
GLUCKSBRINGER: Ein Henkel-Farbfilm von 1955/56

GLUCKSBRINGER (BRD 1955/56, R:Volker von Collande),
TV-Werbespots mit Liesl Karstadt und Beppo Brem (BRD 1953-56)
Wiederentdeckt 136, 10. Oktober 2008

Am 24, Januar 1932 fand im Berliner Ufa-Palast am Zoo eine bemerkenswerte
Premiere statt. Die Henkel & Cie. AG Diisseldorf prasentierte ihren mit gro-
Rem Etat von der Ufa produzierten abendfiillenden Werbefilm WASCHE - WA-
SCHEN - WOHLERGEHEN (R: Johannes Guter). Zum ersten Mal in der deutschen
Filmgeschichte trat der Markenwerbefilm im Gewand des groRen Formats, des
Spielfilms auf. WASCHE - WASCHEN - WOHLERGEHEN sprengte alle bisher vorhan-
denen Beispiele des Genres: Tonfilm mit 115 Minuten Lange, Farbakt in Ufa-
Color. 17 im Vorspann genannte Darsteller (darunter Stars wie Paul Henckels,
Hedwig Wangel, Ida Wiist und Lotte Spira}, mehr als sechs Sprachfassungen
und eine Version mit komplett osterreichischer Besetzung. Der erfahrene
Ufa-Regisseur Johannes Guter sprach anldsslich dieses Debiits gar von einer
neuen Filmgattung: ,Es war kein Spielfilm, trotz der Spielhandlung, es war
kein reiner Industriefilm, trotz der Werkaufnahmen, es war auch kein Re-
klamefilm, trotz der sehr durchdachten, vielseitigen Werbeszenen im Manu-
skript. [...] ein Lehrfilm? Ein Lehrfilm vom Waschmittel? Heute weil3 ich es,
es ist ein Anwendungsfilm.”? WASCHE - WASCHEN - WOHLERGEHEN, den man heute
als Imagefilm bezeichnen wiirde, soll laut Henkel-Werbeleiter Paul Mund-
henke in sechs Jahren von rund 30 Millionen Zuschauern gesehen worden
sein.? Mobile Vorfithrwagen tourten durchs Land und brachten den Film bis in
entlegene Winkel - ,mit iiber 40 Kopien, die in transportablen Tonfilmboxen
Abend fiir Abend bezirksweise vorgefithrt wurden.”® In Deutschland wohl An-
fang 1939 zuriickgezogen, wurde die dsterreichische Version noch im Zweiten
Weltkrieg inshesondere bei Matineen eingesetzt.®

Johannes Guter befragt von Funold in: Die Rekinme. 2. Seplemberheft 1932.5.516.

- Paul Mundhenke: Filme und [ilmwerbung. In: Biitter vony Hese (Werkszeitung cer Henkel-
Werke, Disseldorf), 371939, 5118

Paul Mundhenke: 75 Jahre Henkel Werbung, In: Bicitter vom Hause, [1/1951,5,239.
OWASCHE “WASCHEN WO L ERGE TN (Zensur: [].1.0932, Flm-Priifstelle Berlin Niz 30830,
3.163 m) befindet sich in Fragmenten im Bundesarchiv-hilmarchas bine Femm-Fassung hat
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Mit seiner Mischung aus Instruktion, Dokumentation und Unterhaltung
passte sich WASCHE - WASCHEN - WOHLERGEHEN hervorragend in die zweigleisige
Werbestrategie von Henkel ein, die einerseits auf die plakative Prasenz der
Marke Persil mittels modernster, augenfalligster Mittel setzte (Werbefigur
~WeilSe Dame”, ,Himmelsschreiber”, ,Lichtkanone®”, Persil-Hubschrauber)
und andererseits der sanften unaufdringlichen, mit erzieherischem Impetus
versehenen ,Produktaufklarung” einen hohen Stellenwert einrdumte (Werks-
fihrungen, Persil-Lehrerinnen, Haushaltungsschulen). Den technisch oft
anspruchsvollen und innovativen WerbemalRnahmen standen auf inhaltlich-
asthetischer Ebene kaum avantgardistisch zu nennende Lésungen gegeniiber,
die sich an kleinbiirgerlichen Werten orientierten und die lebenspraktische
Hilfestellung betonten. Der Argumentationsgang bliebh meist derselbe. Die
um das Wohl und die Gesundheit der Familie besorgte Hausfrau wird vom
~selbsttatigen Waschmittel” Persil iiberzeugt: Ohne Reiben wird die Wésche
hygienisch rein und weil3, die Frau gewinnt Zeit und kann sich um andere
Dinge des Haushalts kiimmern. WASCHE - WASCHEN - WOHLERGEHEN ist als gelunge-
ner Versuch zu werten, beide Strange der Henkel-Werbung in einem Medium
zusammenzufiihren.

Wie schon im Ersten Weltkrieg musste das Unternehmen im September 1939
seine Spitzenerzeugnisse Persil, Henko, Ata und Fewa vom Markt nehmen, da
Grundstoffe (im Besonderen organische Fette, die seit 1935 durch eine eigene
Walfangflotte gewonnen wurden) unter die staatliche Zwangsbewirtschaftung
fielen. Henkel profitierte dennoch vom Zweiten Weltkrieg, er durfte die bei-
den - ohne Markennamen vertriebenen - Kriegswaschmittel fiir WeilR-, Grob-,
Bunt- und Feinwdsche exklusiv herstellen und vertreiben. Indes lief die Er-
innerungswerbung flr die Marken Persil und Fewa weiter, die Henkel-Werke
nannten sich nun Persil-Werke. 1945 war zwar der Krieq zu Ende, nicht aber
die Persil-Abstinenz. Die Diisseldorfer Betriebe wurden von den Alliierten be-
setzt und teilweise demontiert, die Firmenleitung fast zwei Jahre interniert.
Sukzessive genehmigte man die Produktion von chemischen Grund- und
Klebstoffen. Den Neustart von Persil bereitete Henkel griindlich vor - mit
dem Verkauf des im Namen dhnlichen Ersatzwaschmittels Lasil ab 1949 und
einer Imagekampagne in Anzeigen, Plakaten und im Rundfunk, die unter
dem Motto stand: ,Zum Saubermachen - Henkelsachen!”*

Erst ab dem 1. September 1950 konnte Persil wieder auf dem bundesdeut-
schen Markt angeboten werden. Im Sinne einer Produkt- und Werbekontinu-

sich im Werksarchiv der tlenkel KGaA Uberliefert, allerdings existicrt der Farbakt dort nur
schwarzwel3. Lin Bestandsabgleich aller Materialien sowie die Restaurierung sind geplant,

Wallgang Ferter: 80 Jafue Persit Produkt uned Werbegeschichte, Disseldorf 1987, 5.55.Vgl.
auch den Abdruck von Werbefunk-Texten von August 1949 1in; Bldtter vom Hause, 971949,
5,446
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itdt reaktivierte Henkel etablierte Reklamedarstellungen und Formate. Die
Firma kniipfte dort an, wo sie 1939 aufgehort hatte. Die Tradition der Marke
Persil avancierte dabei zum wesentlichen Giitesiegel. Deshalb kam das Wasch-
mittel in der seit 1926 unverdnderten Verpackung in den Handel und die po-
puldre Werbefigur, die ,Weille Dame”, hatte zwar ein neues Gewand angelegt,
blieh aber - u.a. durch den Spruch ,Da bin ich wieder” - als positiv besetztes
Symbol der ,guten alten Zeit” erkennbar. Die Werbegeschichte von Persil im
bundesdeutschen Wirtschaftswunder verlief damit inhaltlich synchron zur
Phase der gesellschaftlichen Restauration.

Erneut wurde auf den Film zurlickgegriffen und es verwundert nicht, dass
Henkel wiederum den abendfiillenden Werbefilm als das einem GroRunter-
nehmen gebiihrende Mittel ansah und ihn in den Dienst der ,Produktaufkld-
rung” stellte. Als Werbeleiter Walther Thierbach 1953 in der Henkel-Vertre-
terzeitschrift ,seine Film- und Funk-GroRkampfmittel [...] enthiillte” und
den neuen Persil-Film FRAUEN - FILME - FERNSEHFUNK ankiindigte, bezog er sich
ausdriicklich auf WASCHE - WASCHEN - WOHLERGEHEN, machte jedoch gleichzeitig
auf die veranderten Bedingungen aufmerksam: Statt mit ,gefilmten Werks-
fuhrungen” und ,halbwissenschaftlichen Erklarungen” zu operieren, miissten
lange Persil-Filme nun ,eine durchgehende Handlung besitzen” und ,den Ge-
schmack der breiten Masse treffen” Ferner wurde angemahnt, ,den Rahmen
des vorgesehenen Etats nicht zu sprengen.”®

Trotz seiner briichigen Dramaturgie und maliger schauspielerischer Leis-
tungen erweist sich FRAUEN - FILME - FERNSEHFUNK (R: Carl Boese)’ als clevere
Unterhaltungsware, der Thierbachs Ratschlage im Wesentlichen umsetzt. Zu-
ndchst schwimmt er auf der Welle der Reprisen und Zusammenstellungen von
NS-Spielfilmen mit. Wie die sentimentalen und deutschtiimelnden Erfolgs-
kompilationen LECKERBISSEN (1948) und SIE SIND NICHT MEHR (1950), beide in der
Regie von Werner Malbran,® integriert er ausnahmslos opulent ausgestattete
Musik- und Tanznummern bekannter NS-Spielfilme und erinnert so an angeb-
liche Sternstunden des deutschen Films. Der positive Riickblick in die jiingste
Vergangenheit verzahnt sich mit der traditionellen Produktgiite von Persil,
das nun in ,Friedensqualitdt” wieder zu haben ist. Da die Henkel-Strategen
den Waschmittel-Klassiker zugleich als mit der Zeit gehend beworben haben
wollten, musste FRAUEN - FILME - FERNSEHFUNK jedoch auch moderne Akzente
setzen. Hierzu schien das Medium Fernsehen geeignet. Man verlegte einen
Handlungsteil ins TV-Studio, wo gerade die altbewdhrte Persil-Waschvorfiih-
rung mit neuer Fernsehtechnik aufgezeichnet wird. Bei allem Bemtihen litt

W vom Verkauf, Bellage 2u: Blditer vom D iagse, 371953, 5,35 34

braclird B Fparsi o st i Henkel-Archie - Bilmmwseam [Xsseldo T e einer
Linge von 92" Goerlicfert,

© [Dicse Finwerse vercank e ch Guido Altendor vom Bilmmuseam Potsdam,
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FRAUEN - FILME - FERNSEHFUNK unter zwei wesentlichen Mangeln: Das kostengiins-
tig verfliighare und reich benutzte ,Altmaterial™ tduschte zwar eine Grof3-
produktion vor, doch die neu gedrehten Klamaukszenen mit Rudolf Platte
und Wolf Schmidt (,Babba” Hesselbach) konnten nicht an die hoch gehdngte
Messlatte heranreichen. Zudem blieb die geforderte durchgehende Handlung
Stiickwerk, einpragsame Charaktere und Figurenkonflikte waren kaum entwi-
ckelt.

Ende 1955 wagte Henkel einen dritten und letzten Anlauf, einen abend-
filllenden Werbefilm zu realisieren, der es mit dem gangigen Kinoprogramm
aufnehmen konnte. Henkel kommunizierte die Idee zu GLUCKSBRINGER in der
positivistischen Logik einer prosperierenden Firma, in der auch die Werbe-
instrumente mit der Zeit schritt halten und deshalb einem Relaunch unter-
liegen: ,Unsere quten Erfahrungen mit dem ersten Film dieser Art bei vielen
Millionen Hausfrauen sowie die stindigen Nachfragen aus allen Bevolkerungs-
kreisen nach einem weiteren Film haben unseren Entschluf’ zur Neuauflage
dieses interessanten Werbemittels bestimmt. Natiirlich muf3te auch hier der
schnell fortschreitenden Entwicklung Rechnung getragen werden. Es wurden
darum ,farbige Gliicksbringer’ gedreht, genau gesagt in Eastman-Color. AufRer-
dem ist der Film fiir die Projektion auf Breitwand geeignet.”!® Die technische
Modernitat wurde indes bald von der Realitdt eingeholt. Als GLUCKSBRINGER
Anfang Marz 1956 in die Lichtspielhduser kam, neigte sich der Kinohoom
langsam seinem Ende zu. Insofern stellt der wohl gelungenste , Henkel-Grof3-
film” zwar einen gewissen Hohepunkt in der Firmenreprasentation dar, der
auch intern u.a. durch die Produktion eines Making-off-features als groRer
Wurf gehandelt wurde;"" er markiert aber auch einen Einschnitt, denn schon
kurz spater — am 3. November 1956 gegen 19.30 Uhr im Bayrischen Rundfunk
{nordliche Funkhauser verschlossen sich noch der Werbung) - lduteten Liesl
Karlstadt und Beppo Brem mit ihrem Persil-Spot MaHLZEIT die Ara bundes-

FRAJ N -FIMT - FerNSLFUNK brachte Ausschnitte aus folgenden deutschen Spielfilmen:
DR wISSE TRauM (1943). GASPARONE (1937), La HABANERA (1937), W R MACHEN MUSIK
(1942). KarNval DLR LIERE (1943), HALLO JANNE (1939) und HAB MICH LB (1942). Es
wurden Tanz  bzw. Gesangsnummern mit Johannes Heesters, Zarah Leander, llse Werner
unct Marika Rokk dausgewdhlt. Die AG fir Flmfabrikation AFFA, die ehemals Tell der Ufa war
und ihren Sitz 1949 nach Wieshaden verlegte, fungierte als Produzent, vermutlich um die bel
hrr emgelagerten historischen Spielfilme ohne (rechtliche und technische) Schwierigkeiten
verwenden su konnen.

Biditter vom Hawse, 1471956,

Die zehnminltige DOv L NIANGN GEoCRS3INGER zeigt eine Henkel-Delegation mit
Woerbeleitor Walther Thierbach ber einem Besuch in aen Geiselgasteiger Ateliers und am
legernseer Tredichlset. Der mut cinem prefessionellen Off-Kommentar unterlegte, varmut-
lich Il cie Kinoauswertung vargesehene Drehbericht st imy Henkel-Archiv im Filmmuseum
Disserdorf erhalten.
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deutscher TV-Reklame ein. Dort hatte als Spielfilm verschlelerte Produktwer-
bung keinen Platz. Als werbeorganisatorisch umtriebiges Unternehmen war
Henkel im Fernsehen ganz vorne dabei und GLUCKSBRINGER schnell vergessern.

Eine Filmgeschichte, die nur das innere Gefiige des ,Filmwerkes” unter-
sucht, hdtte kaum Verluste zu beklagen, wenn es GLUCKSBRINGER nicht mehr
geben wiirde. Der komddiantisch arrangierte Streit der beiden Kleinstadt-
familien Scheffler und Burger um die Liebe ihrer Kinder, bei dem die Persil-
Lehrerin Berger schlieRlich die Lanze fiir das Ehegliick der Jungen bricht,
ist dramaturgisch und schauspielerisch allenfalls Mittelmal3. Zu konstruiert
wirken Handlung und so mancher Dialog und zu hélzern agieren die Dar-
steller am Set, dass sich der Eindruck einstellt, im Spiel der Mitwirkenden
schwingt oft der Gedanke mit: hier geht es um Werbung und nicht um Film-
kunst. Daran d@ndern einige kabarettistisch ansprechende Szenen mit Beppo
Brem und Werner Finck sowie der kurze, brillante Auftritt von Gert Frobe
als Polizist nur wenig. Auch sticht im Vergleich zum spréden Verfahren in
FRAUEN - FILME - FERNSEHFUNK die gelungene Einbettung von aktuellen Spielfilm-
ausschnitten der Gloria-Film hervor: die Protagonisten sehen sie in Schefflers
neuem Kino. Sozialwissenschaftler konnte indes die Frage beschaftigen, in-
wieweit Figuren und Narration von GLUCKSBRINGER den Mikrokosmos idyllischer
wie miefiger bundesdeutscher Kleinstadte der 1950er Jahre projizierten.
Filmhistorisch interessanter erscheinen hingegen Aspekte seiner Produktion
und Distribution.

Im Grunde genommen ist GLUCKSBRINGER nicht allein ein Werbefilm fiir Hen-
kel, sondern auch eine kraftige Empfehlung fiir den Gloria-Filmverleih unter
ihrer geschaftstiichtigen Chefin Ilse Kubaschewski, obwohl Henkel samtliche
Herstellungskosten tragen musste (die mit DM 985.000 einem grdfieren Farb-
spielfilm vergleichbar waren). Der Vertrag zwischen Insel-Film und Henkel
legte GLUCKSBRINGER somit neben der ,Waschvorfithrung mit Henkel-Erzeugnis-
sen” die Verpflichtung auf, ,Werbung fiir Gloria-Filme durch Einfiigung von
Szenen aus Gloria-Filmen der kommenden Produktion [zu machen], um die
Besucher anzureizen, die betreffenden Hauptfilme in regularen Vorstellungen
zu besuchen.”'? Der Verleih entschied sich fiir zwei ésterreichische Importe
in der Regie von Franz Antel, die den populdren Genres Heimat- und Histori-
enfilm zuzurechnen sind: HEIMATLAND (1955) und DER KONGRESS TANZT (1955) -
das farbige Remake des Ufa-Klassikers. Film- und Szenenauswahl beriicksich-
tigten sowohl aktuelle Erfolge dsterreichischer Filme an den Kinokassen als

Vertrag zwischen Insel-him GmbH und Hentel & Cie GmbH vom /.9.1955.5. 1 (Henkel-
Werksarchiv Disseldorf). [he Partner waren sich offenbar dariiber einig, dass d.e Grunadee
des Werbetilms, ,das Finfigen von Ausschritten aus Normal-Spicitilmen in die Rahimennand-
lung cines Werbefilms™ eine Neuigkeit darstellt. Im Vertrag verpflichtete s ch aie msel-Him,
innerhalb der nichsten drei Jahren diesen Finfall nur mit Zustimmung von enkel 2u nutzon,
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Der lange Henkel-Film im stadtischen Kino (hier FRAUEN - FILME - FERNSEHFUNK, 1953): Begri-
Bung, Filmprojektion, Produktvorfihrung. Montage aus: Bldtter vom Hause, 5/ 1953, S.127.




auch die tiberwiegende Zielgruppe der Henkel-Werbung, das weibliche Publi-
kum: Rudolf Prack im Forstergewand (bestens bekannt aus SCHWARZWALDMADEL
von 1949 und danach von der Gloria zum Verleihstar gekiirt) und Hannelore
Bollmann, die zum Harvey-Schlager Das gibt's nur einmal, das kommt nie
wieder mit feudaler Kutsche ins Schloss im Wienerwald zu ihrem Geliebten
Zar Alexander I. (wiederum Rudolf Prack) einzieht, standen bei den bundes-
deutschen Zuschauern (noch) hoch im Kurs. Als GLUCKSBRINGER im Marz 1956
in Deutschland startete, waren beide Filme allerdings schon einige Monate
im Vertrieb.” Der Vertrag sicherte hier der Gloria zu, mit Zustimmung von
Henkel ,nach einem Jahr die Filmausschnitte auszuwechseln.”!* Dazu kam es
allerdings nicht, vermutlich weil der Werbefilm Ende 1956 kaum noch gezeigt
wurde.

Die drei langen Henkel-Werbefilme und so auch GLUCKSBRINGER liefen zwar
in grofReren Lichtspielhdusern, allerdings nicht im regularen Abendprogramm
und nicht in kommerziellen Veranstaltungen gegen Eintritt. Der Kinoeinsatz
erfolgte im Rahmen von Sonntagsmatineen und nachmittdgliichen Sonder-
vorstellungen. Henkel mietete den Saal an und lud Interessierte zum Besuch
ein, explizit wurden Frauen angesprochen. ,Der Nachbarin wird der Ent-
schiuf umso leichter, als sie ihre Eintrittskarte kostenlos beim Einzelhandel
bekommt. Der Einzelhdndler freut sich, wieder einem Kunden eine Freude
machen zu kénnen.”!* Ein Firmenvertreter begriiRte das Publikum zu Beginn,
ab und an gab es Live-Prisentationen von Henkel-Artikeln. Schon dadurch
trugen die Auffiihrungen den Charakter von Werbeveranstaltungen. In Berlin
kam GLUCKSBRINGER ab dem 11. Mdrz 1956 fir vier Wochen in den Spandauer
Aladin-Lichtspielen auf die Leinwand. ,Danach soll er in allen anderen Stadt-
teilen der Reihe nach kostenlos fiir Hausfrauen [...] vorgefiihrt werden.”*
Die Presse nahm GLUCKSBRINGER vor allem in der bundesdeutschen Provinz
wahr. Knappe, freundlich gehaltene Meldungen berichteten positiv von der
unaufdringlichen Art der Werbung; die Liibecker Nachrichten feierten ihn gar
als Kulturfilm.” Heute lassen sich Gber die Rezensionen einige Auffithrungs-
stationen rekonstruieren: Wiesbaden, Weinheim, Neuwied, Heppenheim, Lu-
beck - alle im Mdrz/April 1956.

Jedoch erreichte die Filmwerbung von Henkel auch landliche Regionen.
Schon in den 1930er Jahren reiste WASCHE - WASCHEN - WOHLERGEHEN mit Ton-

* Die deutsche Erstauffihrung von HEMALAND fand am 28.8.1955 in Kassel statt. [Di 2
KONGRESS TAN/ D hatte am 19.12.1955 seinen Kinostart in der Bundesrepublik.
“Vertrag zwischen Insel-hilm GmbH und Flenkel & Cie GmbH vom 7.9.1955,5.6.
Biditter vorm Heuse, 14/ 1956,
-

" Fin sauberes Spiel, In: Der Kisner (Berling, 12.3.1956,

Credtzlicher GLaUCSBRINGE R, In: Libecker Nachuchten, 20.3.1956.
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filmwagen durchs flache Land. Anlésslich des Starts von FRAUEN - FILME - FERN-
SEHFUNK wurde das Format gewechselt, von 35mm- zu ,Schmaltonfilm-Gera-
ten, die leichter zu transportieren sind und bei der Aufstellung in provisori-
schen Vorfithrraumen keinen erschwerenden Vorschriften unterliegen.”® Die
rund 50 VW-Minibusse der Henkel-Abteilung Film und Funk arbeiteten mit
16mm-Projektoren der Marke Selecton von Eugen Bauer, Stuttgart. Den tech-
nischen Support ibernahm die Diisseldorfer Firma Ewald Paikert - ein aus-
gewiesener Spezialist fiir mobile Kinoanlagen. Da auch GLUCKSBRINGER sowchl
im Kino (und zwar im modernen Breitwandformat 1:1,66) als auch iiber die
Filmbusse laufen sollte, legte der Vertrag zwischen Henkel und der Insel-Film
fest: Um die Kompatibilitat der BildmaRe zu wahren, sollte darauf verzich-
tet werden, den , Breitwandausschnitt bei Vorfiihrung auf Breitwand oben
und unten [einzuschneiden]. Der Film muR aber auch auf Normal-Leinwand
und auf Schmalfilm-Leinwand ohne Beschnitt des Bildes vorgefithrt werden
konnen.”* Wenn man bei Henkel die , wundervoll heitere und freundliche
Atmosphare” resiimierte, die bei den , Premiere-Veranstaltungen tiberall

In den Stadten, bei den Filmbus-Vorfithrungen auf dem Lande, in vollbe-
setzten Urauffiihrungstheatern und in improvisierten Vorfithrrdumen von
Gastwirtschaften”?® herrschte, so sprach man insgeheim auch von der groRt-
moglichen Streuung eines Werbefilms im Vorfernsehzeitalter, die sich seine
Werbeorganisation 1956 auf die Fahnen schreiben konnte.

Mit dem Start der bundesdeutschen TV-Werbung Ende 1956 warteten auf
Henkel rosige Zeiten, was die Verbreitungsrate seiner Filme betrifft. Die
Spots verlangten allerdings andere Konzepte der Publikumsansprache. Lange
Waschvorfilhrungen schieden ebenso aus wie Werkshesichtigungen und breit
erzahlte Geschichten. Das Unternehmen ging jedoch vorbereitet in die Fern-
sehdra - davon zeugt nicht zuletzt die Handlung von FRAUEN - FILME - FERNSEH-
FUNK. Dazu experimentierte die Werbeabteilung mit Kiirzestfilmen, die Ideen
lieferte der Rundfunk. Reklamedurchsagen, wie sie seit Anfang August 1949
vom Sudwestfunk und seit dem 15. September 1949 vom Bayrischen Rund-
funk ausgestrahlt wurden,” beruhten auf ahnlichen Voraussetzungen und
setzten auf dhnliche Verfahren: pointierte werbliche Unterhaltung im lan-
destypischen Dialekt. Vermutlich Ende 1952 hatte Henkel-Werbeleiter Thier-
bach den Einfall, die ,,60 Sekunden-Sketchen [...] einmal zu fotografieren
- ebenfalls in 60 Sekunden auf 30 m Film. Bei diesem Versuch standen Liesl

Schmalfilm im Dienste der Industriewerbung, In: Buver Rimpost Hauszeitschiit der Fusen
Baver GinbH, 4/ 1953,5.19,

Vertrag zwischen Insel-Fem GmbH und | lenkel & Cie. GrbH vom 7.9.1955, 5.1,
Bidiner vorn Heime, -1 1956,

Ruct Schmiat: DerWerbefunk im Streit derr Meinungen. In: Blatter vor Huese, 971949,
BEFEL
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Karlstadt und Beppo Brem Pate. Sollte man nicht 12 Stiick dieser 30 m-Filme
herstellen, immer mit diesen beiden Kiinstlern, in immer neuen Situationen

- Persil-Situationen!”# Der dialogische, kabarettistische Humor in bayrischem
Akzent iiberzeugte. SchlieRlich kamen 19 Spots mit Karlstadt und Brem in
die Werbeblocke der Kinos und ab 3. November 1956 ins Fernsehen; zwei wei-
tere sind - vermutlich wegen ihres derben Witzes - nicht 6ffentlich gezeigt
worden.??

Der Produzent Insel-Film blieb nach diesen Kurzfilm-Erfolgen ein geschatz-
ter Partner von Henkel, die Herstellung von GLUCKSBRINGER sicherte der Firma
von Norbert Handwerk einen Reingewinn von DM 98.500.2* Auch der Nimbus
von Beppo Brem als , Persil-Verfiithrer” wurde weiter strapaziert: auf den bay-
rischen Volksschauspieler war in GLUCKSBRINGER im Sinne eines Corporate De-
signs nicht zu verzichten. Ebenso klug instrumentalisierte Henkel den Fern-
sehwerbestart fiir seine Zwecke. Zum Medienereignis kleidete man den Spot
MAHLZEIT in eine geschickte An~ und Abmoderation. Sie war zuvor bei der
Insel-Film hergestellt worden, erweckte aber den Anschein einer dreiminii-
tigen, redaktionell betreuten Live-Sendung: Auf den Bildschirmen ,erschien
ein Beauftragter des Diisseldorfer Waschmittelkonzerns Henkel, sprach einige
gewichtige Sdtze zur Bedeutung des Tages - und dann begann das Werbefern-
sehen in der Bundesrepublik.”® Den ,Beauftragten” mimte ein unbekannter
Schauspieler, der sich nach dem Spot erneut als seriose Firmenautoritat vom
Schreibtisch aus an die Zuschauer wandte: ,Sie sehen, dass die Henkel-Werke
auch hier mit gutem Beispiel voran gehen. [...] Fir ein besseres, schéneres,
leichteres Leben und fiir das Gliick gesunder Familien. Ich danke Thnen.”* So
wie es mit WASCHE - WASCHEN - WOHLERGEHEN begonnen hatte, bewies das Unter-
nehmen erneut seine Fihigkeit, nicht nur in Grenzbereiche des Werbefilms
vorzustofRen, sondern die diesen Werbemitteln innewohnenden Qualitdten
konsequent fiirs eigene Firmenimage zu nutzen.

Ein herzlicher Dank flir die tatkraftige Unterstiitzung und die vielen Hinweise geht an
Peter-Michael Schoening, ehemaliger Leiter der Abteilung AV-Medien der Henkel KGaA
Dusseldorf.

- Wir vom Verkauf, Bedage 2u: Biditter vom Hawse, 3/1953.5.3 1.

Cn Db prAUNT TRALUM sitzen Brem und Karlstadt nebeneinander im Ko, Brem belif3t ins
Butterbrot, sie schniffelt und fragt ihn, ob er ..n dic Hose geschissen’™ habe. Brem:  ja, war-
um? Karlstadt: | Sie, das gehit mic wieder raus!” Brem: Doch, mit Persil und nichts anderem!”

Vertrag swischen Insel Film Gmbt | und Henkel & Cie. GmbH vom 7.9.1955,5.4.
 Premuere mit Persil, In; Henke! Blick [ /1976, 5.1

© An- und Absage Malt 1, 2557 Kommentar aus der Schlusssequenz. Ubertieferung als
35mm-Sendekopie im Henkel-Archiv im Bilmmuseum Dusseldor.
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GLUCKSBRINGER (1955/56)

Produktion: Insel-Film GmbH Miinchen/Konstanz, Auftraggeber: Henkel & Cie Diisseldorf
in Zusammenarbeit mit dem Gloria-Filmverleih / Idee und Drehbuch: Theodor Rausch

/ Kamera: Konstantin Tschet, Gerhard Peters / Musik: Gustav Kneip, Orchester: Kurt
Graunke / Maske: Kulanek / Bauten: Hans Sohnle, Gottfried Will / Ton:Walter Rihland /
Schnitc: Horst Wenneis / Produktionsleitung: Max Koslowski / Gesamtleitung: Norbert
Handwerk, Hell Renard / Regie:Volker von Collande

Darsteller: Jeanette Schultze (Tochter der Familie Scheffler), Heinz Lausch (Sohn des
Schornsteinfegermeisters Burger), Lotte Rausch (Persil-Lehrerin Friulein Berger),
Werner Finck (Schornsteinfegermeister Burger), Lucie Englisch (Frau Scheffler), Carsta
Lock (Haushalterin bei Schornsteinfeger Burger), Beppo Brem (Schornsteinfegergeselle
Vinzenz), Kurt Grosskurth (Bickermeister und Kinobesitzer Scheffler), Hilde Berndt
(Frau Koster, Mitinhaberin des Kolonialwarenladens), Fred Kraus (Inhaber des Koloni-
alwarenladens), Ursula Herking (Leiterin der Henkel-Haushaltungsschule), Bum (Willy)
Kriiger (Plakatkleber), Gert Frobe (Polizist), Barbara Gallauner (Frau Késter), Lina
Carstens, Nicolai Kolin

Enthilt Ausschnitte aus den Spielfilmen HEIMATLAND und DER KONGRESS TANZT (beide
1955, Osterreich, Regie: Franz Antel), Szenen mit Adrian Hoven und Rudolf Prack (HEI-
MATLAND) sowie Johanna Matz und Hannelore Bollmann (DER KONGRESS TANZT)

Drehzeit: Oktober-November 1955, Bavaria-Ateliers Minchen / AuRenaufnahmen:
Middchenpensionat am Tegernsee

fsk: 13.12.1955, Nr. 11 218, jugendgeeignet, jugendférdernd, nicht feiertagsfrei

Interne Vorauffihrung: 15.12.1955, Diisseldorf, Gesolei-Saal, Tagung des Vertreterstabes
und der ,,Reise-Assistentinnen 1955" von Henkel / Urauffihrung: 7.3.1956, Diisseldorf,
Apollotheater

Erstverleih: Insel-Film GmbH Miinchen; Zweitverleih: Henkel-Offentlichkeitsarbeit

Kopie: Henkel-Archiv im Filmmuseum Dusseldorf, 35mm, 1:1,66, Eastmancolor, 2.531 m
(= 92)

Persil-Werbespots fir Kino und Fernsehen (1952/53)

Produktion: Insel-Film GmbH Miinchen/Konstanz, Auftraggeber: Henkel & Cie Diissel-
dorf / Darsteller: Lies| Karlstadt, Beppo Brem

- MAHLZEIT, |émm, |1 m (= 577). Erstsendung: 3.11.1956, Bayrischer Rundfunk
- DIE SCHWARZE HAND, 16mm, |2 m (= 1'02")
- DER BRAUNE TRAUM, 35mm, 26 m (= 557), ungesendet

Kopien: Henkel-Archiv im Filmmuseum Diusseldorf
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