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vorgestellt von... Michael Grisko

B Harro Segeberg: Literatur im Medienzeitaiter. Literatur, Technik und Medien seit
1914, Darmstadt: Wissenschaftliche Buchgeselischaft 2003, 448 Seiten, Il
ISBN 3-534-13174-6, 49,90 EUR

Mit diesem Buch legt der Hamburger Germanist und Medienwissenschaftler Harro Se-
geberg den zweiten Teil einer Literaturgeschichte vor, die sich zundchst dem Technik-
zeitalter von der Aufkldrung bis 1914 und nun den Verdnderungen in Literatur und Li-
teraturbetrieb im Medienzeitalter vom Ersten Weltkrieg bis in die Gegenwart zuwendet.
Die in fiinf Kapiteln auf knapp 450 Seiten entwickelten Periodisierungsvorschlige, die
Autoren- und Themenauswahl laden zur weitergehenden Diskussion ein. Eine ,Ge-
schichte der deutschen Literatur im Medienzeitalter” (S. 2) will Segeberg schreiben
und nimmt Texte in den Blick, die ,das Verhaltnis zwischen Literatur, Technik und Me-
dien seit 1914 (S. 3) thematisieren. Dabei geht es ihm nicht um reflexhafte Widerspie-
gelungen, sondern um die Auseinandersetzung mit den medialen Pramissen und Ver-
fahrensweisen und die Eréffnung neuer An- und Aussichten.

Segebergs Medien- und Technikbegriff orientiert sich zwar zundchst an den klassi-
schen Einzelmedien, technischen Kulturereignissen und literartschen Textgattungen.
Jedoch ergibt sich in der behandelten Breite und Parallelitdt der einzelnen Teilbereiche
automatisch ein ausdifferenziertes und facettenreiches Panorama der Literatur- als Teil
der Kultur- und Mediengeschichte, das von einer monomedial ausgerichteten Systema-
tik oder einer streng textorientierten Germanistik weit entfernt ist. Zudem werden die
Autoren zu Vertretern pointiert benannter paradigmatischer Stromungen erhoben und
in kulturhistorische Entwicklungen eingebunden.

Segeberg entwickelt seine Argumentation chronologisch: der erste Teil ist ,Der
Schriftsteller als Medienarbeiter” (S. 15-112) iiberschrieben und behandelt die Zeit des
Ersten Weltkriegs und der Weimarer Republik. Die sich anschliefende Phase des ,Drit-
ten Reichs” und des Exils werden in dem Kapitel ,Die Literatur in der Medienmoderne”
(S. 115-194) beschrieben und analysiert. Die im 3. Teil eréffneten ,Literarischen An-
sichten einer technologischen Gesellschaft” (S. 225-269) erdffnen das Zeitfenster bis
1967. Der vierte und letzte Teil entwickelt die ,Medien und Medienverbiinde im Zeital-
ter der Gegenwartsliteratur” (S. 273-340), bevor der Ausblick ,Parallelpoesien? Zur Zu-
kunft von Buch-, Computer- und Netzliteratur” Stellung nimmt.

Ein ausfiihrliches Literaturverzeichnis und ein nach Autoren, Artefakten und Medien
unterteiltes Register beschlieffen das Buch. Anzumerken ist, dass die Zeit von 1949 bis
1989 mit Blick auf die literarischen Strémungen in der Bundesrepublik beschrieben wird.

Anders als die bislang vorliegenden monomedial oder autorenspezifisch ausgerichte-
ten Darstellungen bietet Segeberg zum ersten Mal eine historische und systematische
Synthese, die - mit Blick auf das 20. Jahrhundert - bislang singuldren Status hat.
Auch wenn Segeberg natiirlich auch innerhalb der Medien einen Leitmedienwechsel
vom Film zum Fernsehen (zum Netz) feststellen muss, ist doch gerade das Insistieren
auf die Parallelitdt der Medien- und Technikdiskurse zu allen Zeiten eine Stdrke seiner
Ausfiihrungen. Neubewertungen und -entdeckungen einzelner Schriftsteller finden sich
ebenso wie Fortschreibungen und Erweiterungen bekannter Themenkomplexe, aber
auch selbstverstandlich die Einbindung bereits kanonisierter Diskurse. Auch wenn die
Literatur schon zu Beginn des 20. Jahrthunderts seine Leitmediumsfunktion verloren
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hat, zeigt sich in Segebergs Ausfithrungen der vielféltige dsthetische und diskursive
Reflex auf die Medien-Technik. Vor allem aber zeigt sich der feinsinnig analytische Zu-
griff der Schriftsteller auf kulturelle Vorgdnge, die nicht nur sie betrafen.

vorgestellt von... Ralf Forster

B Giuseppe Pitronaci: Gameboys fiir die Lehrer. Diskursivitdt und lkonographie des
pddagogischen Verhdltnisses in ausgewdhiten Werbefilmen. Berlin: Logos 2003,

203 Seiten, lll. (= Berliner Arbeiten zur Erziehungs- und Kulturwissenschaft; 15)

ISBN 3-8325-0395-1, EUR 15,80

Giuseppe Pitronaci hat am Fachbereich Erziehungswissenschaft der FU Berlin eine Ab-
schlussarbeit mit methodisch klarer Grundierung verfasst, die Darstellungen des insti-
tutionalisierten Lehrer-Schiiler-Verhiltnisses in drei ausgewdhlten TV-Werbefilmen von
1999 (fiir Nintendo-Mini-Classics, Elba-Tric-Mappen und Wiistenrot-Bausparvertrage)
untersucht. Sein Ziel ist aber nicht ihre film- bzw. fernsehgeschichtliche Einordnung,
sondern die Kontextualisierung des Filmmaterials mit historischen Motiven der Lehrer-
Schiiler-Beziehung im bewegten und unbewegten Bild. Damit sollen bestdndige gesell-
schaftliche Dispositionen dieser Relation {iber die Medienprdsenz nachgewiesen wer-
den. Dieses Konzept erweist sich als sehr gewinnbringend fiir sein Vorhaben, es beftr-
dert aber auch Denkansdtze, wie der knapp 110 Jahre junge Film mit wissenschaftli-
chem Nutzen in einer Kulturgeschichte der visuellen Medien Platz finden kann.

In einem theoretischen Teil entwirft Pitronaci drei ,Anndherungsdimensionen” an
den Gegenstand. Da Kommunikationen zwischen Lehrern und Schiilern in der Regel
Reibungen zwischen verschiedenen Generationen hervorbringen und die drei Werbefil-
me auf ein jugendliches Publikum zielen, vermutet der Autor in ihnen eine Aufwei-
chung des traditionellen Erfahrungsvorsprunges der Erwachsenen (,generationsdiskur-
sive Perspektive”). Die zweite, sehr umfangreich ausgefiihrte Anndherungsebene bietet
eine gelungene Einfilhrung in Motive und Ikonografien des Lehrer-Schiiler-Verhdltnis-
ses vom Altertum bis ins 20. Jahrhundert. Von biblischen Darstellungen bis zu einer
Typologie satirischer Abbildungen in Zeichnung und Film reicht das Spektrum (., histo-
risch-motivische Perspektive”). Dieser Abschnitt 1dsst erkennen, dass in den Visualisie-
rungen eine Verspottung bzw. Karikierung der Lehrerfiguren und damit eine von den
tabuisierten Regeln abweichende Motivik iiberwiegt, die der Autor auch fiir die drei
Werbespots annimmt. Deutlich zu kurz abgehandelt ist die dritte Anndherungskatego-
rie, denn innerhalb der , werbespezifischen Perspektive” hitten durchaus Traditionsli-
nien von Humor und Satire im Genre Werbefilm aufgezeigt werden konnen. Auch wire
es im Kontext der Generationsspezifik von Reklame moglich gewesen, narrative Stan-
dards zum Bewerben ,junger Produkte” zu fokussieren, die Kinder und Jugendliche in
eine den Erwachsenen iiberlegende Position heben.

Nach detaillierten Filmprotokollen folgt die Analyse der Spots im Hinblick auf die
drei Anndherungsdimensionen, wobei die Vergleichbarkeit der Resultate durch zielge-
richtete Fragestellungen - z.B. ,Wer wird am engsten mit dem Werbeprodukt in Verbin-
dung gebracht?” (S. 110, S. 128 und S. 149) - erleichtert wird. In der Bilanz ordnet
Pitronaci alle drei Filme den karikaturistischen Verarbeitungen der Lehrer-Schiiler-Be-
ziehung zu, wobei die Schiiler/Studenten einen Wissensvorsprung besitzen, der sich
durch die Kenntnis des Werbeprodukts manifestiert. Die Reklamen greifen dabei auf
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